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RESUMEN
Para el desarrollo de la investigacion se tuvo como objetivo: determinar la contaminacioén visual
y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio Raymondi. Con una metodologia basica
con enfoque cualitativo de nivel descriptivo y con un disefio de tipo fenomenoldgico - transversal.
Para la cual se realizé la muestra de 178 personas de acuerdo al método de conteo, utilizando
como técnica la entrevista a expertos y poblacién, bitAcora de observacion y la ficha documental.
Los resultados con respecto a la percepcién visual demostraron que el 62.36% de elementos no
arquitecténicos como cables de electricidad, avisos publicitarios son en exceso y los cuales
disminuyen el panorama visual del sector del estudio, por otro lado, la contaminacién visual en
un 83.71%, genera irritacion en los ojos, dolores de cabeza, estrés y desconcentracion en los
transeuntes de la avenida. Asimismo, en un 38.20% la contaminacién visual afecta o perturba el
paisaje visual del lugar de estudio, limitando la libre visualizacion del entorno y destruye su
estética y su esencia original del lugar. Por ultimo, los tipos de contaminantes visuales con mayor
incidencia dentro del area de intervencién en 64.41% son los banners, afiches y folletos con
colores, luces abigarrados que se superponen en las fachadas de las edificaciones .En ese

contexto se concluye

PALABRAS CLAVE: Contaminacion visual, deterioro Urbano, imagen urbana,
espacio

publico, percepcion visual.



ABSTRACT

For development of the investigation had as objective: to determine the visual contamination and
the deterioration of the urban image on Avenue Antonio Raimondi. With a basic methodology with
a qualitative descriptive level and with a phenomenological - cross-sectional design. For which
the sample of 178 people was carried out according to the counting method, using as a technique
the interview with experts and the population, the observation log and the documentary record.
The results regarding visual perception showed that 62.36% of non-architectural elements such
as electricity cables, advertisements are in excess and which reduce the visual panorama of the
study sector, on the other hand, visual contamination by 83.71%., generates irritation in the eyes,
headaches, stress and lack of concentration in passers-by on the avenue. Likewise, in 38.20%
visual contamination affects or disturbs the visual landscape of the place of study, limiting the free
visualization of the environment and destroys its aesthetics and its original essence of the place.
Finally, the types of visual pollutants with the highest incidence within the intervention area at
64.41% are banners, posters and brochures with colors, variegated lights that are superimposed
on the facades of buildings. In this context, it is concluded that visual pollution Within the place of
study, it deteriorates landscape urban through the excessive and disorderly accumulation of
different advertising elements, which cause deterioration and loss of the natural beauty of the city,

and generating a negative perception in passers-by, affecting their health, and their quality oflife.

KEYWORDS: Visual pollution, Urban deterioration, urban image, public space, visual

perception.



l. INTRODUCCION
Actualmente se vive en un mundo donde no solo la basura contamina, la luz, el ruido y

hasta los rétulos publicitarios son parte de un grupo de contaminantes, a consecuencia del
acelerado crecimiento urbano. Y el resultado de ello se traduce en el deterioro ambiental en el
entorno de las ciudades. Existen diversas formas de contaminacion mas frecuentes dentro del
contexto urbano; tales son la acustica, luminica y la visual. Es por ello, que la investigacién nace
de la inquietud de saber por la contaminacion visual y como perjudica al paisaje visual urbano,
alterando la pureza natural del lugar (Fuentes, 2015).

En América Latina y el resto del mundo, los paises desarrollados estdn cada vez mas
preocupados por la calidad de vida visual en sus entornos urbanos, segun cifras de las Naciones
Unidas. Por otro lado, existen movimientos independientes contra los excesos publicitarios, como
la “confederacion Contra la Agresion Publicitaria” en Francia y en EE. UU, el movimiento “Scenic
América” es la encargada de ayudar a la comunidad a preservar el medio ambiente en lugares
publicos y mantener espacios en blanco, limpios, atractivos, de belleza natural esto con la
finalidad de incitar a los vecinos de la zona a participar en su conservacion. (Yeri lozano 2019).

En 2014, el alcalde de Grenoble (Londres), Eric Piolle, rescindi6 el contrato de 326
banners publicitarios exteriores, incluidos 64 banners publicitarios de gran tamafio, los cuales,
algunos fueron reemplazados por arboles y letreros comunitarios para restaurar la naturaleza
urbanay de la vida visual de los transeuntes. Tal fue la ambicién en convertir en la primera ciudad
sin publicidad de Europa, pero las paradas de autobus y tren todavia tenian publicidad, ya que
el contrato estaba en manos del gobierno regional. Eso no impidié que el fervor contra la
publicidad se extendiera por toda Francia. Actualmente hay 29 grupos de "Resistencia contra la
Agresion Publicitaria" o RPA, por sus siglas en inglés en el pais. Estos son grupos que operan
de manera autbnoma y emplean una variedad de tacticas, incluso bajo presion politica.

Tal fue el caso del burgomaestre de Paris, Anne Hidalgo, la cual paraliz6 proyectos para

colocar nuevas pantallas publicitarias digitales en las calles de la ciudad. Luego de que la RAP



incitara a la gente a ser parte de consulta publica, el 95% de los mas de 2000 encuestados se
declararon anti digitales. Y a nivel nacional, el RAP organiz6 con otros una peticion que obtuvo
60.000 firmas que se utiliz6 en 2016 para presionar al entonces ministro de Finanzas, Emmanuel
Macron, para que suspendieran los proyectos de distribucion de publicidad en pequefios pueblos
y ciudades de Francia. Rushton, S (2020).

De la misma manera en Latinoamérica la preocupacion es compartida por varios paises
y tienen como proposito reducir la contaminacion visual a un nivel normativo. El ejemplo mas
claro para el mundo es Brasil - Sao Paulo, en donde usaron una ley llamada “Ciudad Limpia” en
el 2006, que limita la publicidad exterior, mocion que fue favorecida por la gran mayoria de la
poblacién. (Audiovisuales UCA 2020).

En Perl en el afio 2021 Segun el reporte emitido por la Defensoria del Pueblo, en Lima
Metropolitana existen mas de 6 mil paneles publicitarios mal situados, y que representan un alto
nivel de peligro para los habitantes. Acorde a un control realizado por la municipalidad de Lima,
el 80% de banners, incluyendo a los de propaganda politica son informales, es decir, estan
colocados dentro de las vias publicas sin contar con ningun tipo de licencia y sin tener en cuenta
criterios técnicos.

Asi mismo las principales avenidas de la capital son afectadas segun el reporte del
Ministerio del Ambiente (MINAM), el 76% de los banners publicitarios no cuentan con el permiso
correspondiente. Esto para la catedratica Marisol NUfiez, es causado por la migracion humana y
la competencia de mercados. Asi mismo sefial6 que las grandes ciudades del pais no son ajenas
a ello, como (Arequipa, Trujillo, Cusco y otros) sus calles se encuentran integradas por pancartas,
infraestructuras, y anuncios en general, tanto en las zonas rurales y urbanas, el problema es lo
mismo.

También mencioné que en el estado peruano existen reglamentos municipales, para
regular banners de propaganda, y un proyecto de ley que limita los anuncios exteriores en el
pais, no obstante, la urbe desconoce los detalles y disposiciones, por ende, muchas zonas
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urbanas del pais constantemente van perdiendo su pureza natural y estética provocado por los
mismos habitantes, refirio.

Cambiar la topografia natural para expiar la anarquia urbana en muchas ciudades
peruanas empeora el entorno amigable inmediato de este lugar, siendo uno de los principales
motivos de la contaminacion visual, que se presenta en el medio ambiente rural y urbano, por la
existencia de elementos no arquitecténicos como anuncios, Segun el Organismo Mundial de la
Salud las antenas, cables, postes de luz, publicidad y vallas impactan contra la salud del
transeunte, produciendo ansiedad, estrés, afectando el desenvolviendo de la conducta humana,
lo cual afecta las condiciones de vida.

Toda la tension que pone la contaminacion en las personas, obliga prestar su atencion,
distrayendo a los conductores u obstaculizando la visibilidad e invitandolos a ocasionar en ciertos
casos accidentes, de lo que podria ser un contexto amigable y apacible terminan ahuyentandolos
y perjudicandolos.

Centrandonos en el lugar de investigacion, Huaraz es turismo. Pues posee una diversidad
de recursos naturales, entre sus cordilleras blanca y negra acoge a los visitantes dandole una
célida bienvenida. Pero todo ello termina en desilusion por su caos urbano que es de nunca
acabar. Una de tantos factores es la contaminacioén visual, que se manifiesta en una sobrecarga
de anuncios publicitarios en sus principales calles, a ello se suma los postes de alumbrado
publico en deterioro, cables que forman una tela de arafia en su cielo azul, antenas y los tubos
pluviales que sobresalen de las viviendas, haciendo perder el interés al espacio publico.

La avenida Raymondi es uno de los ejes principales en la trama urbana, se orienta de
este a oeste marcando el ingreso hacia el corazén de la ciudad, abarcando la zona comercial,
viviendas y educacion. Es la avenida preferida por las empresas grandes y medianas, en
ocasiones hasta por los mismos ciudadanos para exhibir sus productos, formando parte de la
informalidad. En ese contexto dentro de la avenida Raymondi han sido colocados paneles de
publicidad y afiches de diversos tamafios y colores, a eso se suma los postes, cables, antenas,
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rejas, residuos sdlidos, redes pluviales de las viviendas que sobresalen hasta el medio de la
vereda, eso es Avenida Raymondi, cada vez més alterado del estado natural de la ciudad. En
ese ambito la ciudad de Huaraz es el reflejo de sus vias, con problemas visual derivados del
desorden de la informalidad, las avenidas ya mencionadas forman a ser el centro de la
informalidad y el caos en desilusionar a los visitantes, tanto con la contaminacion y la poca cultura
dentro de los mismos pobladores.

La municipalidad provincial de Huaraz segun el TUPA “Texto unico de procedimientos
administrativos” da a conocer que existen diversos requisitos para poder colocar un anuncio
publicitario segun lo normatividad de dicha entidad, este procedimiento en la mayoria de las
veces es omitida y dejada a un lado evitando hacer los procedimientos correspondientes y tener
un permiso legal para colocar los banners en medio de la ciudad. (Municipalidad Provincial de
Huaraz, 2022)

Por otro lado, la municipalidad Distrital de independencia a través de la subgerencia de
seguridad ciudadana el 27 de abril procedié6 a quitar los anuncios publicitarios dentro de
diferentes partes del distrito de independencia, esto con el objetivo de salvaguardar la imagen y
calidad del ornato del distrito. La comuna de independencia es una de las instituciones publicas
que se suman a la iniciativa para erradicar la contaminacion visual, preservando la calidad y la
naturaleza de su ciudad. (Municipalidad distrital de independencia, 2022).

En vista de todo lo mencionado, y considerando que la Ciudad de Huaraz cuenta con
gran potencial visual amigable en su contexto inmediato, pero no es ajeno a la suscitacion de
problemas que afectan su potencial visual, surge la interrogante de la investigacién, ¢Coémo
afecta la contaminacion visual en el deterioro de la imagen urbana en la avenida Antonio
Raymondi Huaraz — 2022? Y como interrogantes especificos: 1. ¢Cudl es la percepcion del
transelnte sobre la contaminacion visual en el lugar de estudio?, 2. ¢(Cémo repercute la
contaminacion visual en la salud de las personas?, 3. ¢Cual es el impacto de la contaminacién
visual en el espacio publico de la avenida Raimondi?, 4. ¢Qué tipos de publicidad existen en el

4



escenario de estudio? Por consiguiente, se plantedé el objetivo general: Determinar la
contaminacion visual en el deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio Raymondi
Huaraz — 2022 y como objetivos especificos: 1. Identificar la percepcién visual del transelunte
sobre la contaminacion visual en el espacio publico, 2. Determinar la repercusién que tiene la
contaminacion visual en la salud de los transeuntes, 3. Describir el impacto de la contaminacién
visual en el espacio publico de la avenida, 4. Describir los tipos de publicidad de mayor incidencia
en la contaminacion visual dentro del escenario del estudio.

Para la justificacion de la investigacion expuesto encontramos a la contaminacion, que da
origen a otros problemas que repercuten en la percepcién visual de los ciudadanos; pero los
cuales no son percibidos por las personas como un problema real. Por lo que no se viven aun
las consecuencias muy notorias por parte de la contaminaciéon producida, y no se tiene el
conocimiento que este se manifiesta a largo plazo, si no se logra controlar en un tiempo
determinado. Por el caracter de la contaminacién visual, en Huaraz especialmente en la Avenida
Antonio Raymondi la sobrecarga de anuncios publicitarios como letreros coloridos y anuncios
luminosos, a ello se suman los postes, cables antenas, enrejados, afectan la salud de la
poblacion; generando stress, ansiedad, distraccién, cambios de humor y desconcentracién a
conductores de vehiculos que incurran a probables accidentes de transito, asi mismo dejar una
mala experiencia en la estadia de los turistas dentro de la ciudad, pero lo mas grave del tema es
gue esto sucede de forma desapercibida en silencio y poco a poco se va perdiendo la identidad
natural del habitat urbano. Los resultados de la investigacion serdn de apoyo para crear
conciencia en la poblacién, proponer politicas ambientales y ordenanzas que regulen la
contaminacion visual. Por lo tanto, para comprender el impacto que tiene la contaminacién visual
en la poblacion, es importante priorizar el abordaje de este tema y ser conscientes de las
consecuencias que esto puede ocasionar, y sugerir alternativas para no permitir mas anuncios

abarrotados.



La realizacion del estudio se debe a que la sociedad cotidiana pasa por alto la
contaminacién visual como un asunto de poca importancia, es necesaria una investigacion no
solo para la ciudad de Huaraz sino también para la regién y el resto del pais, sabiendo que la
publicidad, los letreros luminosos, el cableado de la via publica, son fuentes de contaminacion
urbanay el impacto de la contaminacién visual desde el punto de vista ambiental ,la calidad visual
del panorama urbano disminuye, asi mismo acuerdo a la ciencia la salud social en 40% sufren
las consecuencias en zonas urbanas segun los datos de la ONU.

En el Pert como precisa Murillo (2018), no se cuenta con una norma de calidad ambiental
(ECA) ni un valor limite maximo permisible (LMP) para regular el nivel de publicidad visual, motivo
por el cual ha ido en ascenso en las ciudades, desde la década de 1960, y desde entonces
algunos paises han iniciado estudios e investigaciones sobre la publicidad exterior visual las
cuales son USA, Espafia, UK, etc.

Actualmente en el Perl no se toma mayor importancia sobre temas relacionados a la
publicidad visual exterior o contaminacion visual, ademas no se cuenta con reglamentos que
regulen los limites maximos permisibles de publicidad exterior y luminosa, es por ello que se
considerara determinar la contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida

Antonio Raymondi Huaraz — 2022.



Il. MARCO TEORICO
Para la investigacion en cuanto a los trabajos previos se encontrd a nivel internacional,

Alaya, J. (2017), en su estudio titulado Caracteristicas y efectos de la contaminacién visual de
caracter publicitario en la ciudad de Asuncién- Paraguay. Con metodologia mixta descriptiva, su
objetivo fue de analizar el efecto socio ambiental de la contaminacion visual de caracter
publicitario en la ciudad de Asuncion, para lo cual la muestra se considero en las intersecciones
de las avenidas principales de la capital, las técnicas empleadas para recopilar los datos fueron:
la verificacion de documentos, observacion de forma directa, encuestas y entrevistas. El
resultado méas relevante es que mas del 70% de los entrevistados cree que la presencia de
elementos publicitarios afecta la calidad de vida de los transeulntes, siendo propensas a dolores
de cabeza, dificultad para concentrarse, problemas de visién, luces por notificaciones, ansiedad,
estrés, susceptibilidad, pérdida de espacios verdes y accidentes automovilisticos, también mas
del 50% de los encuestados cree que los letreros de plastico y cableado dafiard el medio
ambiente y aceleraran el deterioro urbano. Por su parte, Morales, C. (2019) en su estudio titulado
“Estrategias de Propagacion de la Contaminacion Sonora y Visual en el Paseo Ciencias de
Maracaibo, Estado Zulia, Venezuela”, su objetivo es describir la contaminacién visual y sonora,
aplicando estrategias de propagacién. Metodol6gicamente, se observé este fendmeno y se
usaron encuestas de preguntas abiertas y entrevistas. Los resultados demostraron que dentro
del 100% de los contaminantes incluidos, el 75% estan forma reincidente y solo el 25% estan
ausentes; Se destaca que el porcentaje total de las manifestaciones en fuentes de
contaminacion, el 58,8% son auditivas y visuales; todos los elementos que forman parte son las
melodias a alto volumen, los electro-domésticos, las sirenas y los autobuses, siendo los
contaminantes acusticos mas significativos, mientras que los vertederos improvisados, las vallas
publicitarias, los carteles y la publicidad estatica, en los postes, los toldos y las glorietas fueron
los contaminantes visuales mas citados. Ademas, la presencia de estos contaminantes afecta el

estado de animo, la condicion fisica y las relaciones interpersonales de los ciudadanos expuestos



a ellos diariamente, y la consecuente de esta; depende de la duracién de la exposicion. Mientras
tanto, el municipio necesita proponer un concepto de atencién y buscar una solucién al problema,
se evidencié que habia una actitud adecuada, para formar parte de programas que ayuden a
mejorar la situacion y también se comprobd que son pocas las estrategias que existian para
concientizar a los vendedores ambulantes y peatones.

Adicionalmente el estudio previo nacional se encontrd, Yalan, D. (2020). Mediante el
estudio “Trayectorias Publicitarias Populares: Firmas Vitales de la Grafica Publicitaria en
Espacios Visualmente Contaminados en Lima Central, Perd”, el estudio tuvo como objetivo
analizar los roles de los componentes plasticos de un anuncio comun en las interacciones
mercantiles y en el espacio comercial y la contaminacion visual en el centro de Lima. Para ello,
se realiz6 un andlisis mediante técnicas cualitativas encaminadas a determinar la acumulacion
de publicidad en la interaccion de intereses comerciales depositados en espacios visualmente
contaminados. Los resultados identificaron la sinergia de la publicidad conjunta y los procesos
de interaccion comercial a través del uso excesivo de gréficos (colores, caracteristicas, tipologia)
y dimensiones figurativas, ademas de representar la verdad y ocultar significados abstractos,
creando, es decir, mostrando (acelerado) y el atractivo, sostenibilidad, y consolidacion del
consumo en espacios publicos saturados por procesos econémicos en transportes.

Por su parte, Suefa y Murillo (2019) en su estudio titulado “Identificacién de fuentes de
contaminacioén visual y su impacto en la poblacién de la ciudad de Puno” tuvo como objetivo
identificar fuentes de contaminacion visual, panoramas urbanos de calidad, publicidad visual
exterior y efectos de otros. contaminantes visuales en los pobladores de Puno. En la metodologia
se utilizé el disefio a nivel de descripcion y técnicas de valoracion del paisaje, a través de la
aplicacion de 400 cuestionarios que consta de 25 preguntas, todas aleatorias, dando como
resultado los siguientes resultados: el 57,26% mostré minima contaminacion visual; El panorama
urbano se ha modificado en un 69%, ademas, existe un 72,92% de vertederos, que es la causa
gue mas cambia en la calidad de imagen del paisaje urbano de la ciudad. En cuanto al impacto
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causado, el 66,10% de la poblacion se ve afectada por diferentes tipos de sentimientos como:
malestares con el 92,26% por basurales, malestar con el 63,25% por los cables tendidos en la
via publica mas desconcentracion con el 75,67% por la publicidad. En conclusién, los anuncios
con luminosidad fueron los responsables de la reduccion en la concentracion con un 65,72%. Asi
mismo Meza et al. (2017) En su articulo “Percepcion de la contaminacion visual por paneles
publicitarios y afiches “la investigacion tiene como objetivo percibir la contaminacion visual que
generan las vallas publicitarias y carteles desde una perspectiva legal. Utilizando un disefio
descriptivo, para la indagacion de datos, se entrevistd a 80 personas que se asomaban a carteles
y banners publicitarios y se les consulté acerca de sus percepciones sobre la contaminacion
visual, como impacto, consecuencias y su regulacién. Los resultados demostraron que el 70%
de los entrevistados desconocia la contaminacién visual, a pesar de verse directamente afectado,
el 80% dijo que las vallas publicitarias y los carteles le provocan irritacion en los ojos, el 20% se
estresa y el 90% sefialé que nunca lo plante6 con alguna queja o denuncia, el 60% de los
ciudadanos no saben como afrontar el problema, sin embargo, esto no es estadisticamente
significativo. En cuanto al conocimiento sobre el tema de la contaminacion visual, el 30% de los
entrevistados dijo conocerlo. Concluyendo que los transeulntes no perciben los efectos y causas
de la contaminacion visual, por lo que se requiere una mayor concientizacion para no alterar el
paisaje o desequilibrio de la imagen urbana.

En bases tedricas relacionadas al tema se puede encontrar a: Clemente (2017), en donde
plantea la contaminacion visual, como un problema que se adentra a la imagen urbana; que pasa
desapercibido dejando huellas a largo plazo y desde el punto de vista paisajistico igual que otros
tipos de contaminacion es de dominio publico, como son las contaminaciones acusticas, aire,
suelo y térmico, es un tipo de dafio constantemente reproducido en las entrafias de las ciudades.
El paisaje urbano es elemento primordial de un recurso patrimonial publico y turistico econémico,
gue tiene que preservarse, pero con este tipo de denominadores se devastd el espacio social
comun. Igualmente, Raffino, M. (2019), redacta que la contaminacion visual es un comun
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denominador de los espacios publicos que dificulta apreciar la imagen que lo rodea como la
belleza del entorno, debido al uso excesivo de la divulgacion de imagenes, arquitectdnicos,
gréficos, tecnolbgicos, técnicos, etc. Elementos anémalos creados por la participacién humana
de manera desordenada, desarticulada, escandalosa y visualmente agresiva, tales como carteles
de propaganda, antenas, acumulaciones de basura, postes de energia, grafitis vandalicos,
sefalizacién excesiva, torres de energia, cableado y tableros de anuncios. A esto Castro, M.
(2019), también sefial6 que la contaminacion visual dafia el atractivo de los paisajes urbanos y
naturales, la estimulacién visual se realiza por la ubicacion, contraste, de estos contaminantes,
los cuales se caracterizan por el hacinamiento en las zonas mas concurridas de la ciudad. la
ciudad, pierden su valor natural y estético, impidiendo la imprescindible observacion del contexto
inmediato. En general, las ciudades tienen una aglomeracién media, por lo que es normal que
los estimulos irritantes de la imagen acarreen consecuencias negativas.

Desde otra perspectiva, Triana et.al (2019) sefialaron que la publicidad exterior es un
medio de comunicacion seguro, invita a observar y puede ser utilizada con fines culturales,
comerciales, politicos, entre otros. Por eso es politicamente importante que este medio se use
mucho, pero no se dan cuenta si estdn cumpliendo con las normas y crean contaminacion visual
porgue se colocan en espacios que no deben, creando vistas poco atractivas. Las compaiiias
tienen la responsabilidad social de no dafiar el medio ambiente, por eso es necesario concientizar
a las empresas y al publico o establecer penalizaciones para reducir el deterioro causado, las
leyes y reglamentos como la publicidad, la adecuacién a la publicidad ilegal puede generar
contaminacion visual, como puede cumplir con los parametros legales, pero también puede ser
malo para la limpieza del medio ambiente. Sumando a lo indicado Fernandez et.al (2019)
afirmaron en su estudio que en la ciudad de Esteli-Nicaragua, la publicidad exterior, que afecta
el medio ambiente en sus vias principales, es el agente mas notorio por su efecto inmediato,
conduciendo directamente a obstaculos visuales por publicidad deficiente en escena, al mismo
tiempo, algunas empresas tienen presupuestos pequefos y recursos técnicos insuficientes, lo
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gue resulta en un desperdicio innecesario de recursos como folletos. Debido a la naturaleza de
los productos, esta no suele ser una estrategia adecuada. Ademas, el ejercicio de la actividad
comercial por parte de los vendedores ambulantes afecta la armonia de la ciudad, distorsiona la
infraestructura vial y crea una competencia excesiva para los negocios establecidos. Del mismo
modo Rios (2020), en su estudio describe la avenida Lima en distrito de Villa Maria del Triunfo,
donde el aumento de uso excesivo de paneles, anuncios y carteles en espacios publicos es cada
vez mas por la intensa actividad comercial con estos elementos, si bien crean bienes a los
negociantes y empresas, asi como también, perjudica la estética y la imagen de la ciudad, por
falta de una regla que regule este tipo de reclamo. ver sobre la importancia y utilidad de la
publicidad exterior. Acerca de esto Godas (2011), determina la ubicaciéon de aviso publicitario
exterior tiene ser de utilidad para las personas , Kotler y Armstrong (2010) sefialan la ubicacién
de publicidad exterior debe ayudar a informase al transelnte .Por otra parte, también se da la
contaminacion segun Méndez et.al (2018), por las empresas que se dedican a la publicidad
exterior que actuan sin regulacién de normas, por lo cual el compromiso debe ser de no provocar
dafos, y lograr un producto favorable para la humanidad, porque es un recurso fuerte de
comunicacion, que induce a las personas a observar los elementos por medios de vallas, avisos,
afiches, etc.

Si bien los autores citados consideran a la contaminacion visual como un problema social
y que en mayor parte se da por las actividades comerciales y por los servicios instalados en
espacios publicos. Llegando a repercutir en el deterioro y pérdida de campo visual en areas
urbanas, respecto a ello Mullera (2008), considera la disminucién de panorama visual como una
amenaza para la cohesion social y el desarrollo sostenible de las ciudades. Asimismo, las
estrategias tradicionales de gestion son una espiral descendente de la ciudad, ya que la
estructura interna también se ve afectada por una serie de problemas sociales, econémicos y
ambientales repetidos a lo largo de los afios y la solucién no esté disefiada para colapsar y hacer
frente a la complejidad inherente de la gestion local. Desde otra perspectiva la pérdida de
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espacios sociales sostenibles acuerdo Loveday et.al (2020), generan al entorno urbano
incremento del calor, radiacién y los elementos o materiales ajenos en el entorno del paisaje
puede llegar dafar a los transelntes ocasionando estrés, ofuscamiento, y perjudicar el uso de
energia dentro de los edificios y viviendas. Igualmente, Cardozo et .al (2020), hace inca pie sobre
la importancia del espacio publico, especialmente el paso de peatones el cual tiene un papel muy
importante en la ciudad para llenar de vida, espacio propio, crear vinculo con extrafios
(transeuntes) o relaciones sociales realizadas en el marco del desarrollo como ciudadanos.

Desde otra perspectiva, Montoya y Aponte (2019) creen que existe una conexion
importante entre los humanos y la naturaleza. Dependemos del entorno natural tanto funcional
como emocionalmente. La construccién cambia el entorno y, para su propio beneficio, el paisaje
se vuelve cultural, siempre conectado con la tierra original y crea un paisaje urbano para que su
textura pueda crecer directamente siempre que sea en interés del medio ambiente y las
personas. En cambio, para Sindy (2020), no existe esta relacion pues el ser humano con su
accionar ha traido al medio natural las graves consecuencias que esto ocasiona no solo para la
naturaleza, sino también para la humanidad, cada vez es mas popular proponer proyectos para
cambiar el medio ambiente, cambiar las condiciones de mineria, contaminacion y degradacion
de las éareas, con el fin de implementar soluciones sostenibles para mejorar los espacios
naturales. Las caracteristicas de los paises latinoamericanos son recursos naturales
extremadamente grandes con sistemas geograficos y forestales diversos y ricos que necesitan
ser protegidos por su importancia para la vida. Finalmente, Montufar (2005) habla de La imagen
urbana como un producto de la accién del hombre, por su dinamica y transformacion, donde los
individuos van dejando huellas mientras la expansién urbana evoluciona y reinterpreta la historia
en sus entornos, inventando un silencio en cada plaza, dejando entreabierta una ventana, viendo
morir sus habitantes y volviéndose eternos.

Las consecuencias de la contaminacion visual en Maxwell, J. (2020) y Juste, 1. (2019) son
estrés, dolores de cabeza, accidentes de transito, pérdida de concentracion, dafio a la belleza
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ambiental, malestar y trastornos del sistema nervioso Olivares, F. (2009) problemas ecoldgicos
asociados a las personas que provocan que los animales se alejen de su lugar y alteren su
equilibrio ecoldgico. Moreno, J. (2010) afirma que la publicidad excesiva en vallas publicitarias

sin restricciones estropea la belleza de los animales. Entorno y su arquitectura.
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1. METODOLOGIA
3.1 Tipo y Disefio de Investigacion

3.1.1 Tipo de investigacion

La investigacion titulada “contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana en la
avenida Raimondi, Huaraz — 2022” se desarrolla de acuerdo a un enfoque cualitativo de tipo
bésico, en donde Blasco y Pérez (2007) mencionan que este tipo de enfoque estudia la realidad
dentro de su contexto natural, tal y como se daran los hechos de la contaminacion visual dentro
de la avenida Raimondi, recopilando e interpretando fenbmenos de acuerdo a sus objetos de
estudio.

3.1.2 Disefio de investigacion

El nivel de investigacion sera de nivel descriptivo y con un disefio de tipo fenomenoldgico-
transversal, asi como sefiala Hernandez, et.al (2014) este tipo de disefio explora, describe y
comprende las experiencias de las personas con respecto a un fenémeno. Es decir, dentro de la
avenida Raimondi se recopilara, sobre la percepciébn que causa el incremento de la

contaminacion visual hacia los transeuntes.

O4
/ I
M r
|
\ !
Figura: 1Tipo y Disefio de Investigacion
Donde:
M: Muestra
O1: Observacion de la categoria contaminacion visual
02: Observacion de la categoria Imagen urbana

R: Relacion entre las dos categorias.

3.2 Categorias, subcategorias y matriz de categorizacién
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La investigacion “contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida
Antonio Raymondi Huaraz — 2022”, es de enfoque cualitativo en donde presenta dos categorias:
contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana, las cuales de acuerdo a Camones
(2018), son caracterizacion de los rasgos y peculiaridades de los fenédmenos a Investigar, a través
de los cuales se crea una nueva perspectiva de la realidad; en tal sentido en la investigacion las
conceptualizaciones puede ser divididos o fragmentados en la generalidad del problema. Asi
mismo pueden ser modificadas o rectificadas a lo largo del proceso de investigacion, pero las
definiciones tentativas serdn de acuerdo al planteamiento del problema. En esa relacion,
complementando lo dicho por Camones (2018), Gomes (2017) plantea los criterios de eleccion
para las categorias y subcategorias, las cuales son relevancia, exclusividad, complementariedad,
especificidad y exhaustividad. En las bases teédricas desarrolladas, se encuentran las diversas
teorias sobre la contaminacion visual y deterioro de la imagen urbana, con ese criterio los
investigadores o profesionales, delimitan categorias que contienen subcategorias con términos
para poder analizar las causas y efecto de la contaminacién visual en la Avenida Antonio

Raymondi.
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Tabla 1 Matriz de operacionalizacion de Variables

TITULO PROBLEMA OBJETIVOS CATEGORIAS DEFINICION CONCEPTUAL CONSTRUCCION TEORICA SUBCATEGORIAS | TERMINOS
OBJETIVO GENERAL: Vallas Publicitarias
Cableados
Elementos no | Postes
PROBLEMA GENERAL
¢ Como afecta la contaminacion visual y el deterioro de | Determinar la contaminacién visual y el Arquitectonicos Antenas
. . . ) La contaminacién Visual afecta el
la imagen urbana en la Avenida Antonio Raymondi| deterioro de la imagen urbana en la Avenida Enrejados

La contaminacion visual y el
deterioro de la imagen urbana
Antonio

en la Avenida

Raymondi, Huaraz - 2022

Huaraz — 20227

Antonio Raymondi Huaraz — 2022.

PROBLEMA ESPECIFICO

1. ¢(Cudl es la percepcion del transelinte sobre laj

contaminacion visual en el lugar de estudio?

2. ¢ Como repercute la contaminacién visual en la salud]

de las personas?

3. ¢ Cudl es el impacto de la contaminacion visual en elf

lespacio publico de la avenida Raimondi?

4. ¢ Qué tipos de publicidad existen en el escenario def

lestudio?

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. Identificar la percepcién del transetinte sobre
la contaminacién visual y el deterioro urbano.
tiene la

2.Analizar la repercusién que

contaminacién visual en la salud de las
personas en el lugar de estudio.

3. Describir el impacto de la contaminacion
visual en el espacio plblico de la avenida
Raimondi.

4. Identificar los tipos de publicidad de mayor

incidencia en la contaminacion visual dentro del

escenario del estudio.

CONTAMINACION

VISUAL

La contaminacién visual afecta o perturba la vista de un sitio o paisaje
deteriorando su estética o esencia original, esto ocurre porque existe un

abuso de elementos no arquitecténicos (UNAM, 2022).

espacio social de un entorno urbano
o0 natural, mediante elementos no
arquitecténicos, limitando la libre
visualizacion, estética y natural de

un espacio urbano.

Anuncios Publicitarios

Transitabilidad

Sensacion

Concentracion y comodidad

Dafio Psicoldgico

Percepcion visual

Rendimiento laboral

Dafio Fisico

IMAGEN URBANA

La imagen urbana se define como la representaciéon imaginaria de la
dimensioén social-espacial de una determinada ciudad que componen
elementos naturales y artificiales en su entorno inmediato. Los elementos
arquitecténicos y urbanos que forman parte de las referencias mas
importantes para la lectura de la ciudad, se presentan desarticulados,
incidiendo negativamente sobre el orden y unidad de la estructura formal. El
persistente desasosiego causado en la mayoria de los lugares pblicos que
el hombre proporciona a si mismo, como producto de diversas
intervenciones, impulsa a analizar las condiciones visuales que influyen en
el aspecto psicolégico en la relacion ciudad-arquitectura. Por ende, la
imagen urbana construida alrededor permite establecer una identidad en su

estado natural, con sus problemas y virtudes de las ciudades. Montfar, M.

C. (2005).

La imagen urbana es la conjugacion

de los elementos naturales y
construidos que forman parte del
marco visual de los habitantes de la
ciudad. La presencia y predominio
de determinados materiales y
sistemas constructivos, el tamaio de
los lotes, la densidad de poblacion,
la coberturay calidad de los servicios
urbanos basicos y el estado general
de las viviendas, en interrelacién con

las costumbres y usos de sus

habitantes

Espacio Publico

Fachadas arquitectonicas

Infraestructura

Secciones Viales

Actividad Comercial y politica

Emplazamiento

Peatones

Perspectiva Visual

Concentracién visual

Comercio Ambulante

Area natural

Relacion Social

Mobiliarios

Edificios
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3.3 Escenario de Estudio

Para Balestrini, (2006) una vez que se tiene definido el problema y establecido
el &rea de estudio, lo cual esta relacionado con la delimitacién de una poblacién o
universo puede estar referido a un conjunto de elementos o grupos del cual
pretendemos indagar y conocer a fondo de ella, estadisticamente hablar de una
poblacion se entiende por un conjunto finito e infinito de personas, casos u elementos
las cuales presentan caracteristicas en comuan. Mientras que, para Munarriz, (2010).
El escenario de estudio se llevara a cabo dentro de un contexto natural y de acuerdo
en donde se realizan los hechos.

De tal modo que el area o universo de estudio esta ubicado en la provincia de
Huaraz en la Avenida Antonio Raymondi desde las intersecciones de la avenida
confraternidad internacional este y oeste, en donde el objetivo de andlisis sera el
impacto de la contaminacién visual hacia el transeulnte, conductor y vendedor
ambulante mediante las publicidades excesivas dentro de esta importante avenida lo
cual abarca importantes y conocidas avenidas, entre ellas la avenida Luzuriaga y la
avenida Agustin gamarra que son las avenidas mas destacadas por su flujo vehicular

y su conexién con la Avenida Antonio Raymondi.

LEYENDA

- PROVINCIA DE HUARAZ

- AV. RAIMONDI

D LOTES - HUARAZ

am

—— e W, Wiy

Figura 2 Delimitacion de la provincia de Huaraz y trayectoria de la avenida
Antonio Raymondi
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La avenida Antonio Raimondi inicia desde la avenida confraternidad
internacional oeste interceptando con avenidas y jirones principales de la ciudad de
Huaraz y teniendo como final de su recorrido en la avenida confraternidad
internacional este, en ese contexto se procedid a delimitar la avenida en sectores y

abarcar zona con mayor afluencia peatonal y vehicular, para el conteo de la poblacion.

* | LEYENDA

e ry:
ﬁl F y - 7 7l 3 . PROVINCIA DE HUARAZ
LEYENDA AR
[
-
T—
B ecorons

Figura 3 Sectorizacion del area de intervencion

El &rea de intervencion para la poblacién a estudiar comprende desde el Jr. 27
de noviembre hasta la Avenida Mariscal Toribio de Luzuriaga. Teniendo una extension
de 250 metros lineales aproximadamente y con una incidencia comercial alta, siendo

esta una de los sectores con mayor contaminacion visual.
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LEYENDA

SECTOR DE INTERVENCION -
JR. 27 DE NOVIEMBRE - AV. MARISCAL

TORIBIO DE LUZURIAGA

Figura 4 Area de intervencion para el conteo y procesamiento de datos

3.4 Participantes

Segun Hernandez, et. al (2014), la poblaciéon o también denominada universo
conjunto forman parte generalmente en la que detallan una serie de acuerdos con
ciertas pautas. La falla de la informacién en muchas investigaciones se debe a la falta
de rigurosidad en describir las caracteristicas de dicha poblacion, mientras que para,
Rienzo et al, (2008) la poblacién es un conjunto de elementos acotados en un tiempo
y en un espacio determinado con alguna caracteristica comun observable o medible.
En la presente investigacion “ contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana
en la Avenida Antonio Raymondi, Huaraz - 2022” se determino la poblacion mediante

el método de conteo a los transelntes, conductores y vendedores ambulantes de la
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avenida, para ello se tuvo que ir al lugar en un periodo de cinco dias a las zonas mas

transitadas en horas pico, durante el periodo de 10 minutos, para el conteo de

personas se excluyé a los nifios y personas mayores de 60 afios, incluyendo a partir

de 18 afios hasta 59 afios sin importar el sexo, y los dias de trabajo de campo fueron

los dias lunes, martes, miércoles, jueves y viernes, donde se hizo el respectivo conteo.

En ese contexto Garcia (2013), define el método del conteo son aquellas que son

usadas para enumerar eventos dificiles de cuantificar, como se realizar4 a los

participantes en la investigacién de “contaminacion visual y el deterioro de la imagen

urbana en la Avenida Antonio Raymondi, Huaraz - 2022” con la finalidad de determinar

la poblacion involucrada en el desarrollo y recoleccion de datos del estudio en

proceso.

Tabla 2 Cantidad de Habitantes en el escenario de estudio

N° Personas

Dias Lugar de estudio Poblacién
3:00pm - 3:10pm

Lunes 10 personas Av. Antonio 100
x min= 100 Raymondi - interseccion

Miércoles 5 Personas X conla Av. 27 de noviembre 50
min=50 y Avenida Luzuriaga

Viernes 8 personas x 80
min=80

Total 230
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Tabla 3: Conteo de automoviles en el Escenario de estudio.

Dias N° de Lugar de Estudio Poblacion
Automoviles

3:00pm - 3:10 pm

Martes 5 Av. Antonio 50
Automoviles X Raimondi con las
Min=150 intersecciones de la

Jueves 5 Av. 27 de 50
Automoviles X noviembre hasta la
minute=150 Avenida Luzuriaga

Total 100

3.4.1 Muestra

Para llegar a la muestra, anteriormente se hizo el método del conteo de las
personas que circulan en la Avenida Antonio Raymondi, se dio en los dias lunes,
miércoles y viernes, durante una hora, llegando a una totalidad de 6900 personas. Es
asi que la muestra, para Arias, (2012) es un subconjunto representativo y finito
extraido de una poblacidn accesible, es decir una poblacién o universo con un nimero
definido, en ese sentido una muestra es obtenida por su tamafio y caracteristica
similar a la de un conjunto, lo cual permite hacer inferencias o generalizar resultados
con un cierto margen de error conocido. Para seleccionar la muestra se utiliza una
técnica o proceso denominado muestreo probabilistico aleatorio y no probabilistico.
mientras que Roldan y Fachelli (2015) afirman que una muestra estadistica es un
subconjunto de unidades que representan una poblacion o universo, seleccionadas

de manera aleatoria y sometidas a una observacion cientifica con el objetivo de

21



obtener resultados positivos para el lugar o universo de trabajo. Bajo ese criterio para
obtener la cantidad se utilizé la siguiente férmula y se procede a reemplazar los datos.

z*« Npq
e*(N — 1) + Z?pq

N — Tamaiio de la poblacion de estudio = 330 personas y automoviles
Z — Nivelde confianza = 95% — 1.96
e = Margende Error = 5% — 0.05
p — Proporcién deseada = 50% — 0.5
—q — Proporcionno deseada = 1—-0.5 = 0.5
Entonces reemplazando los datos se tiene como resultado lo siguiente:

1.96% x 330 * 0.5 x 0.5

n= =177.76
0.052(330 -1+ 1.96% % 0.5 x 0.5
n = 178 entrevistas a realizar.
Tabla 4 Porcentaje de Habitantes en el escenario de estudio
Lugar de Intervencion Sub Total de % Pobladores
Pobladores
Av. Antonio Raymondi - 100 30.30 54
interseccion con la av. 27 de
50 15.15 27
noviembre y Av. Luzuriaga
80 24.24 43
Dias: Lunes - martes - 50 15.15 27
miércoles - jueves - viernes
Horario: 3:00 - 3:10 pm
50 15.15 27
Total 330
Muestra 178
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3.5 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

La recopilacion y andlisis de datos en la investigacion cualitativa, es

fundamental. precisan Hernandez, y Batista (2014) buscan obtener datos que se

convertirdn en informacién. En este caso, informacién de las personas directamente

afectadas en el escenario de estudio de la Avenida Antonio Raymondi se recogio en

el lugar de los hechos, en su ambiente natural y cotidiano, con ese criterio los datos

recogidos de las personas en su vida diaria se enfocé en analizar los conceptos,

percepciones, creencias, emociones, interacciones, pensamientos, experiencias y

vivencias, es decir como hablan, en qué creen, qué sienten, como piensan, cémo

interactdan, etcétera, toda esta informacién se tomé en el lenguaje original de los

participantes y se realiz6 de manera individual y colectiva, los datos recolectados

tuvieron como finalidad ser analizados y comprender el fenébmeno, y asi responder a

las preguntas del proyecto de investigaciébn. Asimismo, los instrumentos de

recoleccién de datos para Bavaresco (2014) conducen al problema planteado. En ese

contexto segun lo dicho por el autor los diversos métodos o técnicas, recogen los

datos y él observador sera quien, entrevista, revisa documentos, conduce sesiones,

con fin de llegar al problema planteado en la investigacion.

Técnicas

Instrumentos

La entrevista en la investigacion
cualitativa de acuerdo con Abarca et al. (2013),
en términos generales, sirve para la recoleccion
de informacién y datos en su contexto natural.
Por lo cual su empleo de la técnica en la

investigacion es con la finalidad de poder

conocer la percepcion de las personas sobre la

El cuestionario para Archenti (2007) se
utiliza para recolectar datos sobre actitudes,
creencias u opiniones estandarizadas de los
la utilizacion del

sujetos. En ese sentido

instrumento para la investigacion ayuda a
conocer la percepcién u opinion de las personas

cerca de la contaminacion visual en la Avenida
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contaminacién visual en la Avenida Antonio

Raymondi, se realiza a partir de una

conversacion cuyas orientaciones responden a

propdsitos concretos del estudio.

Antonio Raymondi con fin de obtener los datos

requeridos,

Con el método o técnica de observacion,
se evidencia mediante el registro visual sobre la
existencia de contaminantes visuales en el
entorno urbano, de la Av. Antonio Raymondi,
segun Baxter et al, (2001), el procedimiento de la
observacién en la investigacion permite percibir
visualmente el fenbmeno en su estado natural,

como lo es en el escenario de estudio.

La bitacora de observacion es de uso de
registro de los factores que acontecen la

contaminacién visual en la Avenida Antonio
Raymondi. A si mismo segun Alva (2011), la
bithicora de observacion permite transcribir lo
observado en el contexto del estudio de esa forma
las diversas

documentar, de forma precisa,

experiencias visuales.

El analisis documental permite analizar,

normas, leyes, ordenanzas que regulan el
empleo de elementos contaminantes visuales en
la Av. Antonio Raymondi, con la intencion de
determinar las categorias: contaminacién visual
y deterioro urbano. En ese marco para Morrison
et al. (2012), el andlisis documental constituye
los

analizar las evidencias que surjan de

documentos existentes adquiridos.

La ficha documental permite registrar la

informacion sobre normas y ordenanzas
existentes que permiten el uso de paneles
publicitarios que generan la contaminacion visual
en la Avenida Antonio Raymondi, para Hurtado
(2008), la ficha documental se centra en el
analisis exhaustivo de normas y leyes con el
objetivo de identificarlas desde una perspectiva

legal.

3.6 Procedimiento

El procedimiento , para Méndez (2007) es el cumplimiento de fases o pasos

gue se emplean para construir el conocimiento de la realidad de la investigacion,

partiendo con ese concepto para el estudio de “la contaminacion visual y el deterioro

de la imagen urbana en la Avenida Antonio Raymondi, Huaraz - 2022”, se procurara
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recolectar toda la informacién textual y visual necesaria a través de los instrumentos
propuestas, como el cuestionario con preguntas semiabiertas para peatones,
conductores y vendedores ambulantes de la Avenida Antonio Raymondi, con fin de
recolectar opiniones y percepciones sobre la contaminacién visual en la avenida.
Asimismo, el cuestionario se haréd a dos profesionales con un conocimiento profundo
de las siguientes categorias: contaminacién visual y deterioro urbano, Por otro lado,
el instrumento de la bithcora de observacion ayudara a registrar los contaminantes
visuales que acontecen en los espacios publicos de la Avenida Antonio Raymondi.
Por siguiente, con la ficha documentacion, se analizara las normas y ordenanzas
existentes que permiten el uso de vallas publicitarias que provocan contaminacion
visual .Una vez obtenida la informacion requerida y realizado el trabajo de campo en
el escenario de estudio, la informacion obtenida sera categorizada por categorias:
contaminacion visual y deterioro de la imagen urbana, la cual seré registrada a través
de los programas Microsoft Excel y Microsoft Word, con finalidad de sintetizar su
analisis e interpretacion, seguidamente para el método de triangulacién, Mucchielli
(2001), sefiala a lo largo de investigacion el investigador superpone y combina las
diversas técnicas de recoleccién de datos con el fin de compensar el sesgo inherente
a cada una de ellas con fin de prevalecer la veracidad de los datos como sera en la
trama urbana de la Avenida Antonio Raymondi. En ese ambito, la informacion
adquirida a través de la observacién en los espacios publicos, la entrevista a los
transedntes de la avenida se estudiara, comparara y finalmente discutira teéricamente
para confirmar los resultados y luego sacar conclusiones generales.
3.7 Rigor cientifico

El rigor cientifica acuerdo a Arias y Mora, (2011) es el control de calidad o

validacion de la informacion cientifica basado en las paradigma y pone énfasis en el

andlisis de las informaciones recopiladas, de ser asi, para la investigacion
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"contaminacién visual y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio
Raymondi — Huaraz, 2022" se dara énfasis en el rigor para una constante aplicacion
cientifica de los métodos de investigacion y las técnicas de recoleccidén de datos que
se realizaran en momento de adjuntar las informacién adquiridas, en ese
circunstancias también permitira confiabilidad en su aplicacién precisa y cientifica de
cada uno de los procedimiento de datos a estudiar y por Ultimo se consideraran
criterios importantes de rigor como: Dependencia logica ,credibilidad, confirmabilidad
y la aplicabilidad.

En cuanto a la dependencia o consistencialégica segun Elizalde (2017), es
la consistencia logica de los datos, que convergen los resultados coherentes que
tengan estabilidad de la informacion de tipo cualitativa. De acuerdo a la definicién del
autor, la estabilidad de la informacion que se adjuntara de los espacios publicos de la
Avenida Antonio Raymondi, no garantiza confiabilidad total, pues la dependencia de
la investigacion radica en los sesgos que se introducen a partir de la realidad interna.
Pero, al momento de la recoleccién de la informacion con la salida a campo, se
adecuara pretender una relativa "estabilidad" de la informacién que se junte y analiza
pues el caracter de la investigacion continuamente presenta inestabilidad, en cierto
grado. La meta sera alcanzar la consistencia de la informacién que se recaudara de
los factores contaminantes visuales, para ello, serAd necesario contar con
procedimientos, como: el aporte de los profesionales elegidos y el analisis, la
interpretacion de la informacién, de trabajo del campo, que se realizara.

Sobre el criterio de la Credibilidad Castillo y Vasquez (2003), definen como la
maxima validez de los datos, a través de la observaciones y conversaciones
prolongadas con los participantes del estudio, donde los hallazgos sean lo mas
creibles y precisos. Es asi la credibilidad en el estudio de la “contaminacion visual y el
deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio Raymondi, Huaraz - 2022” se
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lograra con los descubrimientos, de las causas que generan la contaminacion visual
en el escenario del estudio, los cuales serdn reconocidos como "reales" o
"verdaderos" por los sujetos que participan en la investigaciébn servirAn como
informantes claves, asimismo el aporte de los expertos conocedores del tema
profundizara la investigacion. Es asi como la revision y discusion de los datos de la
investigacion con las teorias mejora la credibilidad de los datos recogidos por los
investigadores, pues han sido comprendidos a profundidad y amplitud respecto a las
vivencias y percepciones de los transeuntes.

La Confirmabilidad segun, Rojas et al,(2012) bajo este criterio los resultados
de la investigacion deben garantizar la veracidad de las descripciones realizadas por
los participantes, bajo ese criterio para la investigacion “contaminacion visual y el
deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio Raymondi — Huaraz, 2022 la
blsqueda para lograr la objetividad, el uso de los instrumento de recoleccién de datos
reflejaran el propésito del estudio, por ende los investigadores realizaran
transcripciones textuales de las entrevistas, y la escritura de los resultados se
contrastara la existencia sobre la contaminacion visual en la Avenida Antonio
Raymondi, es asi imprescindible contar con un registro y la documentacion de la
presente investigacion, que necesariamente tenga que estar completa en relaciéon a
las ideas y decisiones de los investigadores, de ese modo permitird que un
investigador ajeno, pueda examinar los datos de la investigacion presente y logre
llegar a las conclusiones similares o iguales a las del investigador siempre y cuando
tengan perspectivas semejantes.

Por dltimo, la transferibilidad para Rojas et al, (2012) consiste en poder
transferir los resultados y datos de la investigacion en el mismo contexto. Con ese
criterio se tendr4d en cuenta las informaciones y datos de la investigacion
“contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio
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Raymondi — Huaraz, 2022” , que estan intimamente relacionados a los momentos,
a las situaciones que presentan los espacios publicos y los sujetos que participan a la
investigacion, quienes seran; los transelntes de la zona del estudio, de manera en la
gue se desarrollari este criterio, sera a través de la descripcion minuciosa de los
espacios publicos de la Avenida Antonio Raymondi ,dicha descripcion servira para
realizar comparaciones y descubrir lo comun y lo especifico con otros estudios
relacionado a la investigacion. De ahi se derivara la importancia de la aplicacion del
demostrado tedrico o intencional que permite maximizar los objetos conceptuales que
emergen del estudio e identificar factores comparables con otros contextos.
Finalmente, los resultados derivados de la investigacion cualitativa no son
generalizables sino transferibles de acuerdo con el contexto en que se aplican.
3.8 Método de andlisis de datos

Es el proceso mediante el cual se organiza y analiza la informacién recogida
por los investigadores para establecer relaciones, interpretar, extraer significados y
conclusiones segun Sabiote et al. (2015). Es asi al analizar las informaciones
obtenidas en el escenario del estudio se determinard si las entrevistas mediante los
cuestionarios, la bitacora de observacion y la ficha documental aplicado han
funcionado o no para alcanzar los objetivos del estudio. Asimismo, el proceso del
andlisis se desarrollara segun su relacion a las dos categorias: contaminacion visual
y deterioro de la imagen urbana, tomando en cuenta los objetivos 1. Describir el
impacto de la contaminacién visual en el espacio publico de la Avenida Antonio
Raymondi, 2. Identificar la percepcién del transelnte sobre la contaminacion visual y
el deterioro urbano, 3. Identificar los efectos de la contaminacion visual en el entorno
urbano y por ultimo 4. Definir la repercusion que tiene la contaminacioén visual en la
salud de las personas en el lugar de estudio. Por otra parte, Bdez y Tudela (2009)
afirman que el andlisis de datos cualitativos tiene por objeto extraer las informaciones
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mas relevantes de la investigacion mediante los instrumentos empleados. Entonces
la clasificacion de las informaciones sera con la finalidad de adjuntar la informacion
mas relevante y de menos relevante desechada. de ese modo posteriormente, para
un mejor manejo de la informaciéon clasificada, el empleo de los programas de
Microsoft Word y Microsoft Excel, facilitara que los resultados vayan de acuerdo a los
Objetivos mencionados con fin de identificar con éxito su objetivo general: Determinar
la contaminacion visual en el deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio
Raymondi Huaraz — 2022, el cual consiste en, logrando que el resultado de la
investigacion, sea entendible e interpretada con facilidad por los lectores.
3.9 Aspectos éticos

Los aspectos éticos comprometen en el desarrollo de la investigacion
“contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio
Raymondi Huaraz — 2022” a elaborara de manera adecuada durante su empleo con
los involucrados seleccionados en la Avenida Antonio Raymondi teniendo cuidado de
las irregularidades que pongan en duda la credibilidad, autenticidad y profesionalismo
de los investigadores. Es asi para Dominguez et al (2013) estos aspectos éticos
representan una relacién con la vida misma de los participantes con de los
investigadores en el escenario del estudio y las perspectivas éticas que deberian
establecerse van de acuerdo qué es lo correcto y qué no lo es. Es por ello que se
consideraron los siguientes aspectos éticos, los cuales son necesarios para la
realizacién del estudio a investigar:

Honestidad: A lo largo del proceso de investigacion de la “contaminacién
visual y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio Raymondi Huaraz —
2022” sera fundamental, sobre todo, que las informaciones adquiridas sean reales de
fuentes confiables, los cuales seran objeto de estudio, por lo cual adquiere un mayor
valor y exige un nivel de veracidad, segun Dominguez et al (2013) mientras para
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Rojas et al. (2012) las correctas estrategias de recoleccion de datos o informacion en
cuanto a la contaminacion visual daran valor positivo.

Validez cientifica: existe cuando hay un cuidado exhaustivo del proceso
metodolbgico, de modo que la investigacion se hace creible segun Rojas et al, (2012).
Al establecer unos marcos concretos en la investigacion de como se han recolectado
y tratado los datos de los contaminantes visuales permitira a otros investigadores
puedan preguntarse si los resultados obtenidos son validos o no en otras
circunstancias similares. En ese contexto a través de los planteamientos de métodos
de la investigacién alineados y coherentes a la problematica, ¢Como afecta la
contaminacion visual en el deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio
Raymondi Huaraz — 20227, la cual sera desarrollada con técnicas e instrumentos,
considerando en todo su proceso los valores cientificos.

Consentimiento informado: Para Norefia et al (2021), tiene la finalidad del
consentimiento de los individuos seleccionados que acepten participar en la
investigacion cuando estén de acuerdo tanto con sus valores y principios. Es asi
entonces se desarrollara de manera voluntaria la participacion de los transeulntes de
Avenida Antonio Raymondi para la elaboracion del presente investigacion y los
aportes de sus experiencia frente a la contaminacién visual dar4 mayor credibilidad a
la investigacion, dando a conocer el tema a tratar, el cual consiste en la contaminacién
visual en el espacio publico de la Avenida Antonio Raymondi, brindando también el
propésito y la confianza necesaria a los residentes , con la finalidad de ofrecerles la
libertad y la seguridad que necesitan para expresar sus opiniones, y de la misma
manera, se respetara sus posturas.

El Respeto al valor social, al momento del trabajo del campo se garantizara
para las personas seleccionadas para el estudio, del sector de Avenida Antonio
Raymondi no se vean expuestas, a algun riesgo de integridad o tipo de agresion, a
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través de la informacion proporcionada, contaminacion visual y el deterioro de la
imagen urbana en la Avenida Antonio Raymondi, la cual considera necesaria y

fundamental en relacion a su confidencialidad.
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V. RESULTADOS Y DISCUSION
4.1. INTERPRETACION DE RESULTADOS

OBJETIVO 01.:
Identificar la percepcién visual del
transeunte sobre la contaminacién visual en el

espacio publico.

CATEGORIA:

Contaminacion Visual

ENTREVISTA: Transeunte

SUB CATEGORIA:

Espacio Publico

TERMINO:

Presencia de Anuncios

PREGUNTA 01: ¢ Al momento de transitar por la avenida Raymondi, considera usted, que la cantidad de anuncios

publicitarios es la adecuada?

Figura 01

80.00

60.00

40.00

20.00

0.00
ADECUADO

NO ADECUADO

MODERADA

INTERPRETACION:

La consideracion de los entrevistados sobre la cantidad de anuncios publicitarios dentro del escenario de estudio,

en un 62.36% sefialan que no son las adecuadas; mientras que el 32.02% lo considera adecuada y por ultimo el 5.62%

manifiesta que la cantidad de anuncios es moderada.

AUTORES:

CHINCHAY SOLANOS LUIS MIGUEL

RODRIGUEZ ORTIZ YUNIOR

ROLANDO

MATERIA:

DESARROLLO DE

PROYECTO DE

INVESTIGACION II

DOCENTE:
MG. ARQ. MONTANEZ GONZALES

JUAN LUDOVICO

SEMESTRE: 2022-I1

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Figura: 5 Interpretacion de resultados — indice de cantidad de anuncios publicitarios.
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OBJETIVO 01: Identificar la
percepcion visual del transelnte sobre la
contaminacion visual en el espacio

publico.

CATEGORIA:

Contaminacion Visual

ENTREVISTA: Transelnte

SUB CATEGORIA:

Espacio Publico

TERMINO:

Tendido

PREGUNTA 02: ¢Cual es su impresion, sobre el aspecto visual que genera las instalaciones de los servicios

publicos como cables eléctricos, internet y telefonia?

100.00

80.00

60.00

40.00

20.00

0.00
MAL ASPECTO

Figura 02

sas P yan
ESTA BIEN LO VEN NORMAL

INTERPRETACION:

El 91.01% de las personas en el area de intervencion consideran que las exposiciones de cables aéreos en la

avenida generan un mal aspecto en el espacio publico, encambio un 8.43% sefialan que no generan mal aspecto visual y

el 0.56% consideran que estan acostumbrado a ello, por lo cual no les causa ningun aspecto visual.

AUTORES:

. CHINCHAY SOLANO LUIS

MIGUEL

. RODRIGUES ORTIZ YUNIOR

ROLANDO

MATERIA:

DESARROLLO DE

POYECTO DE INVESTIGACION I

DOCENTE:
. MG. ARQ. MONTARNEZ

GONZALES JUAN LUDOVICO

SEMESTRE:

2022-11

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Figura: 6 Interpretacion de resultados — impresion y aspectos por presencia de cables eléctricos.
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OBJETIVO 01: Identificar la
percepcion visual del transelnte sobre la

contaminacion visual en el espacio

CATEGORIA:

Contaminacion Visual

ENTREVISTA: Transelnte

SUB CATEGORIA:

TERMINO:

publico. Elementos No- Informacioén de avisos
Arquitectonicos publicitarios
PREGUNTA 03: ¢ Para usted la informacion brindada por los anuncios publicitarios en general es de utilidad?
¢Por qué?

60.00
50.00
40.00
30.00
20.00
10.00

0.00

Figura 03

SON DE UTILIDAD NO SON UTILES  AVECES/NO SE

FIJAN

INTERPRETACION:

Del 100% de entrevistas realizadas el 55.06% de personas manifiestan que los anuncios brindan informacién

y les ayudan a llegar a un punto determinado y que les ayuda a informarse de ciertos productos en general, mientras

que para el 31.46% no son de utilidad y el 13.48% contesta que les son de informacién en algunas veces o que no se

fijan.
AUTORES: MATERIA:
. CHINCHAY SOLANO LUIS DESARROLLO DE

MIGUEL POYECTO DE INVESTIGACION I ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
. RODRIGUES ORTIZ YUNIOR

ROLANDO

DOCENTE:
. MG. ARQ. MONTANEZ

GONZALES JUAN LUDOVICO

SEMESTRE:

2022-11

Figura: 7 Interpretacién de resultados - Importancia y utilidad de anuncios publicitarios.
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OBJETIVO 02: Determinar la CATEGORIA: ENTREVISTA: Transeulnte
repercusion que tiene la contaminacion Contaminacion Visual
visual en la salud de los transeuntes. SUB CATEGORIA: TERMINO:
Transitabilidad Concentracion y comodidad

PREGUNTA 04: ;,Cémo se siente usted al ver anuncios publicitarios de diversos tamafios y colores con respecto a

su concentracién y comodidad?

Figura 04
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INTERPRETACION:
El 83.71% de personas entrevistadas menciona que los anuncios publicitarios les resulta incbmodo y con
malestares como irritacion en los ojos, dolor de cabeza, estrés y desconcentracién, mientras que para el 16.29% manifiestan

gue ven los anuncios publicitarios de manera normal y no le toman importancia.

AUTORES: MATERIA:

. CHINCHAY SOLANO LUIS DESARROLLO DE
MIGUEL POYECTO DE INVESTIGACION I

- RODRIGUES ORTIZ YUNIOR % UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
ROLANDO

DOCENTE: SEMESTRE:

. MG. ARQ. MONTANEZ 2022-11
GONZALES JUAN LUDOVICO

Figura: 8 Interpretacion de resultados - concentracion y comodidad.
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OBJETIVO 02: CATEGORIA: ENTREVISTA: Poblacion

Determinar la repercusion Contaminacion Visual
que tiene la contaminacion visual SUB CATEGORIA: TERMINO:
en la salud de los transeuntes. Transitabilidad Sensacion

PREGUNTA 05: Al transitar por la avenida, siente algiin temor, ¢por la exposicion de cables eléctricos

aéreos deteriorados? ¢ por qué?

Figura 05
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INSEGURIDAD

INTERPRETACION:
El 76.97% de los entrevistados responden que la exposicion de cables eléctricos aéreos deteriorados les
causa temor e inseguridad por tener un accidente u electrocutamiento, mientras que para el 22.47% no sienten

temor y que no han visualizado ningun cable suspendido y el 0.56% lo ven como algo normal del dia a dia.

AUTORES: MATERIA:
. CHINCHAY SOLANO DESARROLLO DE
LUIS MIGUEL POYECTO DE INVESTIGACION ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

. RODRIGUES ORTIZ Il

YUNIOR ROLANDO

DOCENTE: SEMESTRE:
. MG. ARQ. MONTANEZ 2022-11

GONZALES JUAN LUDOVICO

Figura: 9 Interpretacion de resultados - sensacion por cables deteriorados
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OBJETIVO 02: CATEGORIA: ENTREVISTA: Conductor

Determinar la repercusién Contaminacién Visual
gue tiene la contaminacién visual en la SUB CATEGORIA: TERMINO:
salud de los transelntes. Transitabilidad Percepcion visual

PREGUNTA 06: ¢Cree usted, que las vallas publicitarias dificultan la correcta lectura de sefializaciones?

Figura 06
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60.00
40.00
0.00

SI IMPIDEN NO IMPIDEN AVECES

INTERPRETACION:

Del 100% de entrevistados el 76.97% contesta que las vallas publicitarias si impiden la libre lectura de
sefializaciones y generan desconcentracion por las luces emitidas y anuncios proyectados, mientras que para el
14.61% opina que no impiden en nada y que estan en una correcta ubicacion y altura adecuada, por Gltimo,

mencionan que el 8.43% a veces o en raras ocasiones dificultan la libre visualizacion.

AUTORES: MATERIA:
. CHINCHAY SOLANO LUIS DESARROLLO DE
MIGUEL POYECTO DE INVESTIGACION II

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

. RODRIGUES ORTIZ

YUNIOR ROLANDO

DOCENTE: SEMESTRE:
. MG. ARQ. MONTARNEZ 2022-11

GONZALES JUAN LUDOVICO

Figura: 10 Interpretacion de resultados - Percepcion y obstaculizacion de anuncios con respecto

a las sefializaciones
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OBJETIVO 03: CATEGORIA: Imagen ENTREVISTA:

Describir el impacto de la Urbana Transeunte
contaminacion visual en el espacio SUB CATEGORIA: TERMINO:
publico de la avenida. Espacio Publico Fachadas Arquitectonicas

PREGUNTA 07: ¢ Cudl es su impresion al ver paneles, carteles, afiches y cables en la fachada de las

edificaciones?

Figura 07
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INTERPRETACION:

El 38.20% del total de encuestas realizadas menciona que hay un desorden visual por visualizar
anuncios publicitarios en las fachadas de las edificaciones y como consecuencia malogran el ornato natural de la
ciudad, por otro lado, el 37.64% menciona que hay un deterioro del espacio publico, mientras que el 16.29%

opina que hay un deterioro de las fachadas y el 7.87% responde que estan acostumbrados.

AUTORES: MATERIA:
. CHINCHAY SOLANO LUIS DESARROLLO DE
MIGUEL POYECTO DE INVESTIGACION ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLES

. RODRIGUES ORTIZ Il

YUNIOR ROLANDO

DOCENTE: SEMESTRE:
. MG. ARQ. MONTANEZ 2022-11

GONZALES JUAN LUDOVICO

Figura: 11 interpretacion de datos - fachadas arquitectonicas
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OBJETIVO 03: CATEGORIA: Imagen ENTREVISTA: Poblacion

Describir el impacto de la Urbana
contaminacion visual en el espacio SUB CATEGORIA: TERMINO:
publico de la avenida. Espacio Publico Actividad comercial y politica

PREGUNTA 08: ¢,Cree usted que la actividad comercial y campafias politicas, aumenta la propagacion de

avisos publicitarios?

Figura 08
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INTERPRETACION:

Del total de entrevistas realizadas en el area de intervencion el 42.13% de las personas contestan que la
publicidad politica aumenta mas los avisos publicitarios, mientras que el 28.65% menciona que la actividad comercial
y politica propagan de manera simultanea los avisos publicitarios, por otro lado el 25.84% de entrevistados contesta
gue solo la actividad comercial es la causante de ello y por ultimo el 3.37% menciona que ninguna de las dos

actividades propagan los avisos.

AUTORES: MATERIA:
. CHINCHAY SOLANO LUIS DESARROLLO DE
MIGUEL POYECTO DE INVESTIGACION II

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
. RODRIGUES ORTIZ

YUNIOR ROLANDO

DOCENTE: SEMESTRE:
. MG. ARQ. MONTANEZ 2022-11

GONZALES JUAN LUDOVICO

Figura: 12 interpretacion de resultados - Propagacion de anuncios publicitarios
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OBJETIVO 03: CATEGORIA: Imagen ENTREVISTA: Conductor

Describir los tipos de publicidad | Urbana

de mayor incidencia en la contaminacién SUB CATEGORIA: TERMINO:

visual dentro del escenario del estudio. Espacio Publico Emplazamiento

PREGUNTA 09: ¢ Le parece correcta la ubicacion de vallas publicitarias en medio de las bermas?

Figura 09

60.00
40.00

20.00

0.00

SI NO

INTERPRETACION:
Del 100% de encuestas realizadas el 59.55% considera que las vallas no estan bien ubicadas y deben ser
instaladas en otros espacios de menor circulacion vehicular, mientras que para el 40.45% menciona que si estan bien

ubicadas y que no afectan en nada con respecto a su concentracién y libre circulacion.

AUTORES: MATERIA:
. CHINCHAY SOLANO LUIS DESARROLLO DE
MIGUEL POYECTO DE INVESTIGACION Il

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

. RODRIGUES ORTIZ YUNIOR

ROLANDO
DOCENTE: SEMESTRE:
. MG. ARQ. MONTANEZ 2022-11

GONZALES JUAN LUDOVICO

Figura: 13 Interpretacion de resultados - adecuada ubicacién de vallas
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OBJETIVO 04: CATEGORIA: Imagen ENTREVISTA: Poblacion

Describir los tipos de publicidad Urbana
de mayor incidencia en la contaminacién SUB CATEGORIA: TERMINO:
visual dentro del escenario del estudio. Perspectiva Visual Tipos de Publicidad

PREGUNTA 10: ¢,Qué tipo de avisos publicitarios te afectan o incomodan mas al transitar por la avenida Raymondi?

Figura 10
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INTERPRETACION:

El 64.61% de la poblacién entrevistada responde que los banners, afiches, folletos y volantes son los tipos de
anuncios que mas les incomoda por ser informacion relevante y no poseer veracidad en su contenido, mientras que el 21.35%
responden que todos los avisos son incomodos por ser elementos contaminantes y por carecer de informacion veraz y por

ultimo el 15.73% menciona gque ningln aviso les incomoda debido a que les toman importancia.

AUTORES: MATERIA:
. CHINCHAY SOLANO LUIS DESARROLLO DE
MIGUEL POYECTO DE INVESTIGACION Il

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
. RODRIGUES ORTIZ YUNIOR

ROLANDO
DOCENTE: SEMESTRE:
. MG. ARQ. MONTARNEZ 2022-11

GONZALES JUAN LUDOVICO

Figura: 14 Interpretacion de resultados - tipos de publicidad que afectan.
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OBJETIVO 04: CATEGORIA: Imagen ENTREVISTA: Poblacion

Describir los tipos de Urbana
publicidad de mayor incidencia en la
contaminacion visual dentro del

escenario del estudio.

SUB CATEGORIA: TERMINO:

Perspectiva Visual Concentracion visual

PREGUNTA 11: ¢/ Qué zona considera usted, que hay mayor contaminacion visual?

Figura 11
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INTERPRETACION: Del total entrevistas realizadas en la avenida Raimondi el 43.82% contesto que la zona con mayor
contaminacion visual es la zona ubicada en las intersecciones de la avenida Raimondi y la av. 27 de noviembre pasando por la puerta N° 01
del mercado central Virgen de Fatima, por otro lado el 23.03% menciona que la mayor zona de contaminacion visual es la interseccion de la
avenida Raymondi con la av. Luzuriaga, mientras que para el 15.73% esto se encuentra entre las intersecciones de la Avenida Raymondi
con la av. gamarra y el colegio de la libertad, mientras que para el 11.24% considera que la mayor zona se encuentra ubicada en las
intersecciones de la Avenida Raymondi con el Jr. Juan de la Cruz Romero y por ultimo para el 6.74% mencionan que la zona con mayor

incidencia de contaminantes visuales se encuentran entre las intersecciones es de la Av. Raymondi con el jr. San Martin.

AUTORES: MATERIA: ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
. CHINCHAY SOLANO LUIS DESARROLLO DE
MIGUEL POYECTO DE INVESTIGACION |l

. RODRIGUES ORTIZ

YUNIOR ROLANDO

DOCENTE: SEMESTRE:
. MG. ARQ. MONTANEZ 2022-11

GONZALES JUAN LUDOVICO

Figura: 15 Interpretacion de resultados - zona con mayor contaminacion Visual
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OBJETIVO 04: Describir los tipos
de publicidad de mayor incidencia en la
contaminacion visual dentro del escenario

del estudio.

CATEGORIA:

Imagen Urbana

ENTREVISTA: Poblacion

SuUB
CATEGORIA:
Perspectiva

Visual

TERMINO:

Relacion social

PREGUNTA 12: ¢ considera que los colores y tamafios de los anuncios publicitarios son las apropiadas?
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Figura 12
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INTERPRETACION:

Del total de entrevistas realizadas el 57.87% menciona que los colores y tamafios de los avisos publicitarios no son las

adecuadas y que producen un alto nivel de desconcentracion y emiten demasiada contaminacién luminica, mientras que para el

27.53% si considera que son las adecuadas y no les afecta en nada y por Ultimo para el 16.29% mencionan que son normales en

tamafio y colores con respecto a los avisos publicitarios.

AUTORES:

. CHINCHAY SOLANO LUIS

MIGUEL

. RODRIGUES ORTIZ YUNIOR

MATERIA:

DESARROLLO

DE POYECTO DE

INVESTIGACION II

ROLANDO
DOCENTE: SEMESTRE:
. MG. ARQ. MONTANEZ 2022-11

GONZALES JUAN LUDOVICO

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Figura 16 Interpretacion de resultados - Tipos de Publicidad
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BITACORA DE OBSERVACION

FECHA: SEPTIEMBRE/2022

LUGAR DE INTERVENCION: AVENIDA ANTONIO RAYMONDI - HUARAZ N° 01

INFORMACION: REGISTRO FOTOGRAFICO

SUBCATEGORIA:
CATEGORIA: IMAGEN URBANA ELEMENTOS NO TERMINO: ANUNCIOS PUBLICITARIO

ARQUITECTONICOS

REGISTRO FOTOGRAFICO OBSERVACION

En el recorrido de toda la Avenida los avisos publicitarios son de colores llamativos, fuertes y
de diferentes tamafios, que se superponen en los muros de las viviendas, en los postes de alumbrado,
peatones, con escrituras resaltadas. Por lo general las publicidades son de material plastico con

marcos de madera y fierro, en cambio las vallas grandes se asientan en bloques de cemento con

estructuras metalicas.

1. carteles publicitarios
2. vallas publicitarias

3. Paneles publicitarios

Tabla 5 Bitacora de Observacion - Anuncios Publicitarios
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BITACORA DE OBSERVACION

FECHA: SEPTIEMBRE/2022

LUGAR DE INTERVENCION: AVENIDA ANTONIO RAYMONDI - HUARAZ N° 02

INFORMACION: REGISTRO FOTOGRAFICO

SUBCATEGORIA: ELEMENTOS NO
CATEGORIA: IMAGEN URBANA TERMINO: ANUNCIOS PUBLICITARIO
ARQUITECTONICOS

REGISTRO FOTOGRAFICO OBSERVACION

Los cables eléctricos y de telecomunicaciones en toda la avenida es interminable, por lo general desde la caminata peatonal se
observan enredados, colgados de los postes, ventanas y techos de las edificaciones. En ciertas zonas la tela arafia de cables en estado de
deterioro son tan pesadas que poco a poco se van desprendiendo de los postes. Esto se hace mas evidente cuando llueve y produce fuertes

vientos.

cables de luz himedas

pesadas en estado de deterioradas

Tabla 6 Bitacora de Observacion - Cables Electricos
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BITACORA DE OBSERVACION

FECHA: SEPTIEMBRE/2022

LUGAR DE INTERVENCION: AVENIDA ANTONIO RAYMONDI - HUARAZ

INFORMACION: REGISTRO FOTOGRAFICO

N° 03

CATEGORIA: IMAGEN URBANA

SUBCATEGORIA:

ELEMENTOS NO

ARQUITECTONICOS

TERMINO: AFICHES

REGISTRO FOTOGRAFICO

OBSERVACION

La propagacion de afiches es palpable en los, paredes, postes de la avenida, que estan empapeladas, por los afiches. Las

saturaciones de los afiches coloridos con escrituras llamativos casi en totalidad son de presentacion artistico para cada fin de semana

son expuestas mayormente en las esquinas de toda la via. Asi mismo los postes se encuentran forados por los papeles y plasticos

deteriorados, que se sobre ponen uno tras otro.

Los

afiches

publicitarios
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Tabla 7 Bitacora de Observacion - Avisos Publicitarios

46




BITACORA DE OBSERVACION

FECHA: SEPTIEMBRE/2022 N° 04

LUGAR DE INTERVENCION: AVENIDA ANTONIO RAYMONDI - HUARAZ

INFORMACION: REGISTRO FOTOGRAFICO

CATEGORIA: IMAGEN URBANA SUBCATEGORIA: TERMINO: AREAS VERDES

ESPACIO PUBLICO

REGISTRO FOTOGRAFICO OBSERVACION

Las areas verdes en la avenida en ciertas partes se encuentran en un buen estado y los arboles mantienen
el mismo tamafio dando uniformidad en todo el recorrido, pero en ciertas partes se pierden espacios verdes con
colocacioén de postes en medio de bermas. Pero pesar de presencia de postes bloques de cemento las plantas se

mantienen en un buen estado.

A pesar de presencia de postes
blogues de cemento las plantas se

mantienen en un buen estado.

Tabla 8 Bitacora de observacion - Areas Verdes

47



Tabla 9 Bitacora de Observacion - Circulacion

BITACORA DE OBSERVACION

FECHA: SEPTIEMBRE/2022 N°05

LUGAR DE INTERVENCION: AVENIDA ANTONIO RAYMONDI - HUARAZ

INFORMACION: REGISTRO FOTOGRAFICO

CATEGORIA: IMAGEN URBANA SUBCATEGORIA: TERMINO: CIRCULACION

ESPACIO PUBLICO

REGISTRO FOTOGRAFICO OBSERVACION

La circulacién peatonal en la avenida mide 1.20 m de ancho, pero en ciertos puntos como en las

Avenida

intersecciones de Juan de la Cruz miden 0.90 m de ancho. En cuanto a su conservacion por lo general presentan
grietas, aberturas, huecos, desgastes casi en toda la superficie, asi mismo la via vehicular presenta mismo
descripciones en cuanto a su estado de conservacion. Por otro lado, en algunos puntos de la avenida la circulacion

peatonal es obstruida por los postes de luz, de banners publicitarios coloridos frente a las tiendas o locales comerciales

llegan ubicarse hasta el medio de las veredas.

1. Vereda de trénsito
peatonal ancho 1.20 m

2. Vereda de transito
peatonal ancho 0.80 m

3. Viade transito vehicular

ancho 6.20 m
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Tabla 10 Bitacora de Observacion - Espacio Publico

BITACORA DE OBSERVACION

FECHA: SEPTIEMBRE/2022 N°06

LUGAR DE INTERVENCION: AVENIDA ANTONIO RAYMONDI - HUARAZ

INFORMACION: REGISTRO FOTOGRAFICO

CATEGORIA: IMAGEN URBANA SUBCATEGORIA: ESPACIO TERMINO: CIRCULACION

PUBLICO

REGISTRO FOTOGRAFICO OBSERVACION

Los disefios naturales de las viviendas se ocultan detras de papeles coloridos de diferentes tamafios, pero a
pesar de todo ello alin podemos encontrar en algunos puntos de la avenida, viviendas en su estado natural limpio sin
carteles publicitarios o afiches. Asi mismo en el sector 27 de noviembre vemos viviendas histéricas de adobe, que

presentan huecos o aberturas en sus muros, y las ventanas cerradas de madera se encuentran en un buen estado.

1. Fachadas lleno de publicidad.
2. Fachada en su estado natural

3. Fachada de adobe
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Tabla 11 Bitacora de Observacion - Tipos de Publicidad

BITACORA DE OBSERVACION

FECHA: SEPTIEMBRE/2022 N°07

LUGAR DE INTERVENCION: AVENIDA RAYMONDI — HUARAZ

INFORMACION: REGISTRO FOTOGRAFICO

CATEGORIA: IMAGEN URBANA SUBCATEGORIA: ESPACIO PUBLICO TERMINO: TIPOS DE PUBLICIDAD
REGISTRO FOTOGRAFICO OBSERVACION
Se observan:
Publicidad politica Publicidad comercial 1. Publicidades comerciales

2. Publicidad politica.

Que se insertan en los muros de las viviendas

r

Publicidad comercial Publicidad comercial
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FICHA DOCUMENTAL N° 01

OBJETIVO 01 : IDENTIFICAR LA PERCEPCION VISUAL DEL TRANSEUNTE SOBRE LA CONTAMINACION VISUAL EN EL ESPACIO PUBLICO

SUBCATEGORIA: IMAGEN URBANA

TERMINO: AVISOS PUBLICITARIOS

La esta propagacion de publicidad, el texto Unico de procedimientos administrativos-TUPA de la municipalidad de Huaraz sefiala,

que la autorizacion para colocacién de publicidad exterior tiene vigencia indeterminada siempre cuando mantengan las condiciones evaluadas

y aprobadas F o T B
.’ - Ly - B .-

Las publicidades deterioradas

Encontramos pegados en los postes,
Muros, asi mismo las estructuras de
Carteles en desuso sobre salen de los

Techos de vivienda

AUTORES: MATERIA:

. CHINCHAY SOLANO LUIS MIGUEL DESARROLLO DE POYECTO DE

. RODRIGUES ORTIZ YUNIOR ROLANDO INVESTIGACION I

DOCENTE: SEMESTRE:

. MG. ARQ. MONTANEZ GONZALES JUAN LUDOVICO 2022-11

Tabla 12 Ficha Documental - Avisos Publicitarios
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FICHA DOCUMENTAL

N° 02

OBJETIVO 03 : DESCRIBIR EL IMPACTO DE LA CONTAMINACION VISUAL EN EL ESPACIO PUBLICO DE LA AVENIDA

SUBCATEGORIA: IMAGEN URBANA

TERMINO: tipos de publicidad

Ley Orgénica de Elecciones, Ley N° 26856, en su articulo 187 establece
que queda prohibido, el empleo de pintura en las calzadas y muros de predios
publicos y privados, la propaganda sonora difundida desde el espacio aéreo. Y en su
articulo 193, establece que, concluidos los comicios, los partidos tienen 60 dias para
retirar o borrar su propaganda electoral bajo la pena de multa.

Publicidad politica

Publicidad comercial
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Publicidad comercial

AUTORES:

. CHINCHAY SOLANO LUIS MIGUEL

. RODRIGUES ORTIZ YUNIOR ROLANDO

MATERIA:

DESARROLLO DE POYECTO DE INVESTIGACION II

DOCENTE:

. MG. ARQ. MONTANEZ GONZALES JUAN LUDOVICO

SEMESTRE:

2022-11

Tabla 13 Ficha documental — Tipos de Publicidad
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FICHA DOCUMENTAL

N° 03

OBJETIVO 03 : DESCRIBIR EL IMPACTO DE LA CONTAMINACION VISUAL EN EL ESPACIO PUBLICO DE LA AVENIDA

SUBCATEGORIA: IMAGEN URBANA

TERMINO: AVISOS PUBLICITARIOS

Ley N° 31316 en el articulo inciso 5.1 indica las instalaciones
de elementos de publicidad exterior con pantallas led o electrénicas en
zonas céntricos urbanas menos de 500 metros de areas verdes, parques,
encuentra prohibida su instalacion, del mismo modo en el Articulo 4
indica que la vigencia de la autorizacion de los elementos de publicidad

exterior es de tres (3) afios.

VALLAS [Ty

1o 5 B U

ha—-._d —
ESTADIO U‘LV\;‘A‘E‘O]}BL 2

o |

VALLAS

AUTORES:

. CHINCHAY SOLANO LUIS MIGUEL

. RODRIGUES ORTIZ YUNIOR ROLANDO

MATERIA:

DESARROLLO DE POYECTO DE INVESTIGACION Il

DOCENTE:

. MG. ARQ. MONTARNEZ GONZALES JUAN LUDOVICO

SEMESTRE:

2022-11

Tabla 14 Ficha documental - Avisos Publicitarios
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4.2. RESUMEN DE INSTRUMENTOS

Los instrumentos encontrados respecto al objetivo uno Identificar la
percepcion visual del transeunte sobre la contaminacion visual en el espacio
publico con la Bitacora de observacion uno y tres se describe la cantidad de
diversos avisos publicitarios que se presentan con de colores llamativos, fuertes y de
diferentes tamafos, que se superponen en los muros de las viviendas. Seguidamente
en la ficha documental: se transcribe las ordenanzas sobre la propagacion de
publicidad, en el texto Unico de procedimientos administrativos-TUPA de la
municipalidad de Huaraz sefiala, que la autorizacion para colocacion de publicidad
exterior tiene vigencia indeterminada siempre cuando mantengan las condiciones
evaluadas y aprobadas. Asi mismo se hizo pregunta a los expertos referido al objetivo
la pregunta fue: Segun su conocimiento ¢Qué es la contaminacion visual? y las
respuestas obtenidas son:

Arquitecto Victor Ramirez: Es un proceso de alteracion de la imagen de la
ciudad (hitos, nodos, sendas, bordes, barrios, etc.) mediante la colocacion de objetos
gue dificultan una lectura correcta del paisaje urbano (avisos luminosos, cables de
alumbrado publico aéreo, etc.) y, por ende, los sentidos de ubicacion e identificacion
del usuario con su ciudad

Lizbeth Camones enfermera en la salud mental: el exceso de propaganda,
paneles publicitarios, carteles de informacion no necesarios, colocados de manera
excesiva a lo largo de las ciudades o carreteras y/o caminos, son fuente que a la larga
afectan la salud.

Ingeniero ambiental Ronald Romero Mata. La contaminacién visual es la
presencia de elementos visuales en un paisaje que interrumpen su estética, violentan

Su percepcion de conjunto y entorpecen la percepcién del entorno.
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psicéloga Jaqueline Milla: La contaminacion visual es cualquier alteracion o
deformacién del paisaje natural con elementos artificiales lo cual afecta negativamente
al observador.

Y la segunda pregunta es ¢, Cudl cree usted que son las causas mas frecuentes
de la contaminacion visual? y las respuestas son:

Lizbeth Camones enfermera en la salud ocupacional: El exceso de
propaganda en paneles publicitarios, carteles de informacion no necesarios,
colocados de manera excesiva a lo largo de las ciudades o carreteras y/o caminos,
antenas de telefonia.

Arquitecto Victor Ramirez. La falta de interés por parte de las autoridades
locales para el control del problema.

Ingeniero ambiental Ronald Romero Mata: Las principales causas de la
contaminacion visual son el uso excesivo de elementos artificiales en el entorno por
parte de las personas, el desarrollo urbano, la falta de panificacion catastral.

psicologa Jaqueline Milla: la principal causa de la contaminacién visual es la
propagacion de publicidades comercial.

Para el segundo objetivo Identificar la percepcién visual del transeunte
sobre la contaminacién visual en el espacio publico, dentro de la avenida
Raimondi en la bitacora uno se puede observar los anuncios publicitarios dentro del
area de intervencion, asi como la carga visual que existe en varios puntos de la
avenida Raimondi, asimismo en la bitacora tres se observa gran cantidad de afiches
colocados en los muros de las edificaciones y en este caso en la fachada del colegio
nacional de la libertad, ubicada en las intersecciones de la avenida Raimondi con la
Avenida Agustin Gamarra. La pregunta para los expertos que se planteo fue
¢ Considera usted que la excesiva publicidad exterior perturba la libre circulacion?
¢Por qué? Y las respuestas obtenidas fueron:
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Lizbeth camones enfermera en salud ocupacional, denota que, en
definitiva, existe una distorsién visual y ello afecta el disefio arquitecténico de las
viviendas y que estas deben de modificar sus estructuras para no ser perjudicadas
debido a que generalmente este tipo de problemas se hacen presente con mas
notoriedad en ciudades de mayor poblacion.

Milla Yasinaida Licenciada en psicologia: Menciona que la excesiva
publicidad no solo dafa la estética de las calles, sino que invaden veredas pistas
teniendo consecuencias graves como accidentes de transito o lesiones hacia el
transeunte.

Arquitecto Ramirez Mendoza Victor Augusto, define que la excesiva
publicidad exterior dificulta la correcta lectura de elementos de sefalizacién que
existen para un adecuado transito vehicular y peatonal, por tanto, esto conlleva a
perturbar la libre circulacion.

Ingeniero ambiental Romero Mata Ronald, opina que la excesiva publicidad
exterior perturba la tranquilidad de las personas y contribuye a los accidentes de
transito por ser un factor de distraccion.

Para la pregunta 4 segun su expertis ¢de que manera considera que la
publicidad afecta en la salud de las personas?

Arquitecto Ramirez Mendoza Victor Augusto, determina que la excesiva
publicidad exterior produce la distorsién del paisaje y de la imagen urbana, y por ende,
produce sensaciones de incomodidad por desorientacién y falta de identificacion con
los espacios urbanos, afectando la salud mental de los ciudadanos.

Ingeniero ambiental Romero Mata Ronald, menciona que el principal efecto
es el incremento del estrés, lo cual deteriora significativamente las condiciones de

vida, trabajo o desarrollo. Del mismo modo menciona que el estrés puede tener un
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impacto en la salud cardiovascular, emocional o psicolégico e incluso disminuir las el
rendimiento de productividad.

sobre el objetivo tercer describir el impacto de la contaminacidn visual en
el espacio publico de la avenida mediante la bitdcora dos se observé el tendido de
cables negreados, polveados y oxidados que se adentran en toda la avenida, y desde
la caminata peatonal se observan cables enredados uno tras otro, colgados de los
postes, ventanas y techos de las edificaciones. en la bitdcora 04 se ha descrito
mediante registros fotograficos donde se puede ver que las vallas ubicadas entre la
doble calzada de las vias, reduciendo espacios de areas verdes con bases de bloques
de cemento, estructuras metdlicas, postes. Asi mismo en la ficha documental 02 se
indica la ley Organica de Elecciones, Ley N° 26856, en su articulo 187 establece que
gueda prohibido, el empleo de pintura en las calzadas y muros de predios publicos y
privados, la propaganda sonora difundida desde el espacio aéreo. Y en su articulo
193, establece que, concluidos los comicios, los partidos tienen 60 dias para retirar o
borrar su propaganda electoral bajo la pena de multa. Y la pregunta a los expertos fue
¢, Considera usted que la cantidad de publicidad exterior afecta el disefio arquitecténico
de las viviendas? Y las respuestas obtenidas fueron

Arquitecto Victor Ramirez: la publicidad exterior debe mejorar la imagen
exterior de las edificaciones inicialmente concebidas, pero esto no pasa mayormente
porgue la actividad publicitaria es el agente mas notorio por su impacto inmediato,
crea una sobre estimulacion en el ser humano mediante la informacioén indiscriminada,
con multiples mensajes que invaden el campo visual del receptor, llegando hacer
percibir un ambiente cadtico y de confusién

Lizbeth Camones enfermera en la salud ocupacional: En definitiva, si,
genera una distorsion visual y ello afecta el disefio arquitectonico de las viviendas
pues en estos casos las mismas tienen que modificar sus estructuras para no ser
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perjudicadas. generalmente esto sucede en ciudades con mayor cantidad de
poblacion.

Ingeniero ambiental Ronald Romero Mata: conceptia las vallas mal
ubicadas perturban la tranquilidad de los conductores y contribuyen a los accidentes
de transito al ser un factor de distraccion

psicéloga Jaqueline Milla: no solo dafia la estética de las vias en mayor parte
invaden veredas pistas, incitando provocar algun accidente en peatones, y en pistas.

Y la pregunta seis ¢,segun su experiencia cual cree usted, son los efectos que
produce la contaminacioén visual en espacios sociales?

Lizbeth Camones enfermera en la salud ocupacional: existe una gran gama
de agentes contaminantes que generan una distorsion y dafio visual y estos son
generadores de estrés, volviéndonos consumido.

arquitecto Ramirez: las vallas en las vias de transito dificulta la correcta
lectura de los elementos de sefializacion para un adecuado transito vehicular y
peatonal. La contaminacion visual produce, en los espacios sociales, la distorsion del
paisaje y de la imagen urbana y, por ende, produce sensaciones de incomodidad por
desorientacion y falta de identificacion con los espacios sociales.

psicéloga Jaqueline Milla: desde el punto de vista psicolégica la informacion
percibida a través del sentido de la vista expone diariamente a los ciudadanos, a sufrir
estimulos agresivos que las invaden sus estados de percepcion.

Ingeniero ambiental Ronald Romero Mata: Estrés de las personas,
alteracién del paisaje natural, contribucion a las causas de accidentes de transito.

Para el tercer cuarto objetivo Describir los tipos de publicidad de mayor
incidencia en lacontaminacién visual dentro del escenario del estudio. En donde
se empled la bitacora 1 donde se demuestra los tipos anuncios publicitarios dentro
del area de estudio, teniendo como base el incremento de la carga visual en varios
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puntos de la avenida Raimondi, en bitacora 2 se aprecia el amontonamiento de las
redes cableado eléctrico y por ende la mal formacién visual del espacio urbano,
deteriorando la estética natural, con respecto a la bitdcora 3 se demuestra la
cantidad de afiches colocados en las fachadas de las edificaciones, con respecto a la
bitdcora 4 se puede observar la perdida de espacios en &reas verdes, esto a causa
de la instalaciones de la vallas publicitarias que deterioran el espacio urbano
malogrando el ornato natural de la ciudad, por dltimo en la bitdcora 6 se observa el
deterioro de las fachadas de las edificaciones mediante la colocacion de afiches,
avisos y elementos no arquitecténicos. Para la primera pregunta del objetivo cuatro
¢, Describa usted, que tipos de contaminantes visuales existen en las zonas urbanas?

Lizbeth Camones enfermera en la salud ocupacional, mencionan que los
contaminantes visuales existentes en zonas urbanas son Paneles o Ventanas
reflexivas, carteles publicitarios, paneles televisivos, antenas de telefonia mévil en
espacios innecesarios

Arquitecto Ramirez Mendoza Victor Augusto, menciona que los
contaminantes visuales son los avisos luminosos, cables aéreos de alumbrado
publico, telefonia, tv por cable y mobiliario urbano inadecuado

Milla Yasinaida Licenciada en psicologia, denota que los contaminantes
visuales son carteles o anuncios que son colocados en diferentes puntos de la via
publica, asi como paneles electronicos, televisivos e internet.

Ingeniero ambiental Romero Mata Ronald, menciona que los tipos de
contaminantes visuales son los cableados eléctricos, presencia de basura, publicidad,
antenas, postes y trafico aéreo.

Por dltimo, para la pregunta 8 ¢;como considera usted que se deberia de

controlar la publicidad exterior en espacios publicos?
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Lizbeth Camones enfermera en la salud ocupacional, determina que se
debe de generar politicas que normen y regulen el uso de la publicidad en paneles
digitales o carteles visuales, asimismo controlar establecimientos comerciales y
colocacion de antenas de telefonia en espacios publicos y rurales.

Arquitecto Ramirez Mendoza Victor Augusto, considera que el control de la
publicidad exterior pasa por el gobierno local, el cual debe de proporcionar a los
anunciantes espacios y modelos adecuados de publicidad, de esa manera evitar la
sobrecarga de anuncios.

Milla Yasinaida Licenciada en psicologia, contesta que se debe de controlar
generando normas que limiten la instalacion de avisos publicitarios y de esa manera
mejorar la calidad de vida de los habitantes.

Ingeniero ambiental Romero Mata Ronald, define que se deberia de
controlar la publicidad exterior mediante normas en las cuales limiten la cantidad y
ubicacioén de las publicidades.

4.3. DISCUSION

Iniciando con la DISCUSION basado a los hallazgos obtenidos, con referente
al primer objetivo que es Identificar la percepcion visual del transelnte sobre la
contaminacion visual en el espacio publico. A través de las entrevistas se pudo
recoger la percepcion de las personas sobre la cantidad de anuncios publicitarios en
el espacio publico de la avenida Raymondi, donde en un 62.36% sefialan que el
namero de publicidades existentes son demasiada, por ende, disminuye el panorama
visual, mientras que el 32.02% de los transeuntes consideran adecuadas la cantidad
de avisos publicitarios y el 5.62% manifiesta que la cantidad de anuncios es
moderada. Ante esta propagacién de publicidad, el texto Gnico de procedimientos
administrativos-TUPA de la municipalidad de Huaraz sefiala, que la autorizacién para
colocacion de publicidad exterior tiene vigencia indeterminada siempre cuando
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mantengan las condiciones evaluadas y aprobadas. Pero esto no concuerda con lo
gue se ha descrito en el campo de trabajo, done vemos la existencia de diversos
elementos publicitarios coloridos, con escrituras llamativos de diferentes tamafos, que
se concentran en las fachadas de las viviendas, como paneles luminicos, vallas,
toldos, paneles en desuso, en mal estado, y afiches de plastico y papel sobre
encimados en los muros, postes y peatones de la avenida. Todo lo descrito guardan
relacion con lo que sefialan Raffino, M. (2019) y Castro, M. (2019) los culés definen
gue la contaminacién visual se genera por la cantidad de los elementos no
arquitectonicos, y se caracterizan por el hacinamiento en las zonas mas concurridas
de la ciudad, de ese modo se pierden el valor natural y estético, impidiendo la
imprescindible observacion del contexto inmediato. De la misma manera el exceso de
propaganda, paneles publicitarios, carteles de informacion no necesarios, colocados
de manera excesiva a lo largo de las ciudades o carreteras y/o caminos, son fuente
gque a la larga afectan la salud, refiere Lizbeth Camones enfermera en salud
ocupacional.

Por otro lado, sobre aspecto visual que generan el tendido de cables aéreos,
Suefia y Murillo (2019) en la ciudad de Puno consideran, que en un 63,25% los cables
tendidos en las vias publicas ,ademas de perjudicar y modificar la percepcioén visual
del paisaje urbano, les generan malestar a los transelntes, mientras en este
investigacion en la avenida Raimondi la entrevista reporté del 100% de transeuntes
en un 91.01% consideran que las exposiciones de cables eléctricos vy
telecomunicaciones en la avenida dafian el semblante visual del paisaje urbano.
Entonces con los resultados hallados se llega a una concordancia con los autores
mencionados. Pero para poder dar mejor sustentacién sobre esto, se ha evidenciado
en la bithcora N°2 mediante fotos, donde se observa cables negreados, polveados y
oxidados que se adentran en toda la avenida, y desde la caminata peatonal se
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observan cables enredados uno tras otro, colgados de los postes, ventanas y techos
de las edificaciones, y en ciertas zonas la tela arafia de cables en estado de deterioro
son tan pesadas que poco a poco se van desprendiendo de los postes. Esto se hace
mas evidente cuando llueve y produce fuertes vientos.

Posteriormente pasamos ver sobre la importancia y utilidad de la publicidad
exterior. Acerca de esto Godas (2011), determina que la informacion que se trasmite
al publico, mediante aviso publicitario exterior debe llevar un mensaje util, del mismo
modo, Kotler y Armstrong (2010) sefalan la ubicacion de publicidad exterior debe
ayudar a informase al transeunte. Dado la definicibn de los autores la entrevista
realizada en el escenario del estudio la publicidad exterior en un 55.06% ayudan a
informarse al ciudadano de pie, mientras un 31.46% lo ven irrelevante su colocacion
en los espacios de transito. consolidacién del consumo en espacios publicos
saturados por procesos econdmicos en transportes.

para lograr el segundo objetivo el cual es: Analizar la repercusién que tiene
la contaminacion visual en la salud de los transelntes. Se tiene la entrevista, en
donde el 83.71% de la poblacion percibe incomodidad y malestares tales como
irritacion a los ojos, dolores de cabeza, estrés y desconcentracion; esto debido a la
alta carga visual existente dentro de la avenida Antonio Raimondi, mientras que para
el 16.29% de entrevistados mencionan que los anuncios publicitarios no les causa
ningun malestar u incomodidad esto a consecuencia de que ven este tipo de anuncios
de forma cotidiana y en algunos casos como no importantes debido al contenido
vertido por cada publicidad. Estos resultados se ven reflejadas en la bitacora de
observacion N°1 y N°3, donde se describe de forma puntual sobre la carga visual por
anuncios publicitarios y afiches dentro de la avenida Antonio Raymondi. A todo lo
descrito se puede decir que existe una relacion con lo que menciona Meza et al. (2017)
en donde define que la percepcion de la contaminacion visual por observar paneles
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publicitarios y afiches generan irritacion en los ojos y estrés, todo esto demostrado
mediante una entrevista en donde el 80% de ellas mencionaron que las vallas
publicitarias y carteles provocan irritacion en los ojos y el 20% estrés. Por otro lado,
para Loveday et.al (2020), la perdida de espacios sociales sostenibles es por el
incremento de calor, radiacion y elementos o materiales ajenos al entorno natural del
espacio, esto teniendo como consecuencia dafo al transelnte y ocasionando estrés,
ofuscamiento y perjudicar el uso de energia dentro de los edificios y viviendas.
Mientras que, para Maxwell, J. (2020) y Juste, |. (2019) las consecuencias de la
contaminacion visual son el estrés, dolores de cabeza, accidentes de transito, perdida
de concentracién, dafios a la belleza ambiental, malestar y trastornos del sistema
nervioso.

Para la enfermera en salud ocupacional Camones Salazar Lizbeth Gisella
menciona que la publicidad exterior genera una distorsion visual afectando al disefio
arquitectonico de las viviendas, y que este tipo de publicidades generan enfermedades
oculares como: 0jo seco, alergia ocular, conjuntivitis, estrés, ansiedad y entre otros.
Por otro lado, para la Lic. en Psicologia Milla Apaza Yasinaida Y. la contaminacion
visual no solo genera estrés, sino que, al recibir informacién equivocada puede
generar problemas emocionales, tales como ansiedad, mal humor, etc.

En lo que respecta al termino sensacion se puede decir que el 76.97% de los
entrevistados sienten temor por la exposicion de cables eléctricos aéreos
deteriorados, siendo este un factor que pueda conllevar a un accidente o un
electrocuta miento de una persona de tercera edad o nifios menores; del mismo modo,
determinan que la exposicion de cables aéreos deteriorados malogran el ornato
natural del espacio, por otra parte el 23.03% de la poblacién no sienten ninglin temor
y mencionan que no han visualizado ningun cable suspendido dentro del &rea de
estudio y que ven este tipo de problemas como algo cotidiano. Toda esta informacién
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se vera reflejada en la bitacora N°2 en donde se demuestra de manera explicita, la
ubicacion de cables eléctricos formando telarafias, evidenciando la carga excesiva y
deterioro de la imagen urbana por las instalaciones de estas. A todo esto, se puede
decir que existe una similitud con lo descrito por Suefia y Murillo (2019) en donde
mencionan que el 66.10% de la poblacién se ven afectadas por cables tendidos en la
via publicay el 75.67% se ven afectadas por la publicidad en las principales calles de
la ciudad.

En tanto para el Arquitecto Ramirez Mendoza Victor Augusto, la publicidad
exterior produce una distorsion del paisaje y de la imagen urbana y por ende
desconcentracion y falta de identificacion con los espacios urbanos. Mientras que para
el ingeniero ambiental especialista en SSOMA Romero Mata Ronald, menciona que
estos elementos perturban la tranquilidad de las personas y contribuyen a los
accidentes por ser un factor de distraccion.

Por dltimo, para el termino percepcién visual, los entrevistados responden con
un 76.97% de que las vallas publicitarias si impiden la libre lectura de sefializaciones
viales y el cual generan desconcentraciébn por las luces emitidas y anuncios
proyectados, mientras que para el 14.61% esto es lo contrario a lo descrito
inicialmente y para el 8.43% opinan que a veces o raras veces dificultan la libre
visualizacion de sefiales viales y peatonales. Todo esto tiendo relacién con lo descrito
por Moreno, J. (2010) donde afirma que la publicidad mediante vallas publicitarias
estropea la belleza de lo natural.

Mientras que para el Arquitecto Ramirez Mendoza Victor Augusto menciona
que la excesiva publicidad exterior dificulta la libre lectura de elementos de
sefializacién que existen para un adecuado transito vehicular y peatonal, por lo tanto,

perturba la libre circulacién dentro de un espacio urbano.
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Sobre el tercer objetivo describir el impacto de la contaminacion visual en
el espacio publico de la avenida. los resultados mas relevantes encontrados a cerca
de la impresién que les genera al ver paneles, carteles, afiches y cables en la fachada
de las edificaciones a un 38.20% de entrevistados les causan un desorden visual
ademés malogran el ornato natural de la ciudad, pero para el 37.64% hay un deterioro
del espacio publico. Estas impresiones se emparejan con lo que concluye Alaya, J.
(2017), en su investigacion realizada, en las principales calles de la ciudad de
asunciéon —Paraguay en un 50% de los letreros de plastico y cableado dafian al disefio
natural de las edificaciones y aceleraran el deterioro urbano y del ambiente que les
rodea. Estos consideraciones dadas se correlacionan con el punto de vista del
Arquitecto Victor Ramirez, que puntualiza, que la utilidad de la publicidad exterior debe
mejorar la imagen exterior de las edificaciones inicialmente concebidas ,pero esto no
pasa mayormente porque la actividad publicitaria es el agente mas notorio por su
impacto inmediato, crea una sobre estimulaciébn en el ser humano mediante la
informacion indiscriminada, con multiples mensajes que invaden el campo visual del
receptor, llegando hacer percibir un ambiente caético y de confusién. Y desde el punto
de vista psicoldgica la informacion percibida a través del sentido de la vista expone
diariamente a los ciudadanos, a sufrir estimulos agresivos que las invaden sus
estados de percepcion, refiere la psicéloga Jaqueline Milla.

A cuanto a la propagacion de avisos publicitarios tanto por la actividad
comercial y campafia politica se expone en la bitacora N°7, por medio de registros
fotografias se demuestra el aumento de cantidad de fiches adheridos a las paredes,
banderolas, paneles de postulantes, que aln cuelgan en toda la avenida testigos de
sus fracasadas intenciones de ganar el apoyo popular, a ello se suma la competencia
de la publicidad comercial. Todo ello desde del punto de vista del transeunte la
campafia politica ha aumentado la cantidad de publicidad en un 42.13%, de lo cual
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aun quedan rastros en el area de estudio, multiplicando los afiches, banderolas,
carteles, paneles, etc. Pero para el 28.65% la actividad comercial y politica
simultaneamente propagan los avisos publicitarios, mientras, para el 25.84% de
entrevistados solo es la actividad comercial. Del mismo modo Fernandez et.al (2019)
en su estudio en la ciudad de Esteli-Nicaragua, muestra que las competencias
excesivas de negocios establecidos esparcen la publicidad, pero la camparia politica
multiplica, y Rios (2020) designa, en la avenida Lima en distrito de Villa Maria del
Triunfo, el uso excesivo de paneles, anuncios y carteles en espacios publicos es cada
vez mas por la intensa actividad comercial. Ante esta similitud de afirmaciones, para
Méndez et.al (2018) es debido que las empresas que se dedican a la publicidad
exterior que actian sin regulacién de normas. Para enfrentar el problema estético de
la ciudad, la Ley Organica de Elecciones, Ley N° 26856, en su articulo 187 establece
gue queda prohibido, el empleo de pintura en las calzadas y muros de predios publicos
y privados, la propaganda sonora difundida desde el espacio aéreo. Y en su articulo
193, establece que, concluidos los comicios, los partidos tienen 60 dias para retirar o
borrar su propaganda electoral bajo la pena de multa.

Por otra parte, sobre la ubicacion de vallas publicitarias en bermas en la venida
Raimondi, se ha descrito mediante registros fotograficos donde se puede ver que las
vallas ubicadas entre la doble calzada de las vias, reduciendo espacios de areas
verdes con bases de bloques de cemento, estructuras metalicas, postes y contiene
alta luminosidad, fuertes colores y algunos llevan logotipo de la municipalidad de esa
forma se imponen delante de los arbustos existentes. A cerca de esto la consideracion
de los conductores si la ubicacion es la correcta el 59.55% opinan que estas vallas
por lo general estan ubicadas junta alas bermas por ende reducen areas verdes y
afectan las plantas y deberian ser instaladas en otros espacios de menor circulacion
vehicular, mientras que para el 40.45% menciona que si estan bien ubicadas y que no
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les afectan en nada con respecto a su libre circulacién. Con lo descrito y hallado en
las entrevistas no hay ninguna concordacion con lo que sefiala la Ley N.° 31316 en el
articulo inciso 5.1 indica las instalaciones de elementos de publicidad exterior con
pantallas led o electrénicas en zonas céntricos urbanas menos de 500 metros de
areas verdes, parques, encuentra prohibida su instalacion, del mismo modo en el
Articulo 4 indica que la vigencia de la autorizacion de los elementos de publicidad
exterior es de tres (3) afos. A ello el ingeniero ambiental Ronald Romero Mata
conceptla las vallas mal ubicadas perturban la tranquilidad de los conductores y
contribuyen a los accidentes de transito al ser un factor de distraccion, y para el
arquitecto Ramirez las vallas en las vias de transito dificulta la correcta lectura de los
elementos de sefializacion para un adecuado transito vehicular y peatonal. Desde otra
perspectiva las ubicaciones de vallas en gran tamafio también generan la pérdida de
espacios sociales sostenibles sostiene Loveday tal (2020),

Para lograr el cuarto objetivo denominado: Describir los tipos de publicidad
de mayor incidencia en lacontaminacion visual dentro del escenario del estudio.
El 64.61% de entrevistados respondieron que los banners, folletos y volantes son los
tipos de publicidad que mas les incomoda, esto debido a la informacion brindada y la
veracidad que estos muestran en su contenido. Por otro lado, el 21.35% de las
personas responden que todos los avisos en general son incomodos y que son
elementos contaminantes, por ultimo, un 15.73% menciona que ningun aviso les
causa incomodidad esto a consecuencia de que se sienten acostumbrados y ven este
tipo de contaminantes como lo cotidiano del dia a dia. Todo lo descrito se encuentra
reflejada en la bitdcora N°1,3 y 6, en donde se demuestra la cantidad de anuncios
ubicados tipos de afiches y la ubicacién de estas en las fachadas de las edificaciones,
todo lo descrito tiene concordancia con lo descrito por Morales, C. (2019) en donde
describe que del 100% del resultado obtenido el 58.8% de contaminantes mas
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reincidentes son auditivas y visuales, siendo los principales contaminantes acusticos.
Asimismo, para Raffino, M. (2019) menciona que la contaminacion visual es un comuan
denominador el cual dificulta la apreciacion de la imagen urbana en tanto a su belleza
y entorno natural. Esto debido al uso excesivo de imagenes tanto arquitectdnicos,
graficos, tecnoldgicos y técnicos. Del mismo modo menciona que estos elementos
anomalos son creados mediante la participacion humana de manera desordenada,
desarticulada, escandalosa y visualmente agresiva, tales como carteles de
propaganda, antenas, acumulaciones de basura, postes de energia, grafitis
vandalicos, sefalizaciones excesivas, torres de energia, entre otros. En ese contexto
para la enfermera en salud ocupacional Camones Salazar Lizbeth Gisella menciona
gue el exceso de propagandas en paneles publicitarios, carteles de informacién no
necesarios que estan colocados de manera innecesaria el cual generan dafios al
transeulnte con el transcurso del tiempo. Por otro lado, para el Ingeniero Ambiental
Romero Mata Ronald menciona que los tipos de contaminantes visuales existentes
son los cableados eléctricos, presencia de basura, publicidad, antenas, postes, trafico
aéreo, etc.

Para el siguiente termino denominado concentracion visual se puede decir que
de las entrevistas realizadas en el area de intervencion el 43.82% considera que la
mayor concentracién de contaminantes visuales se encuentra en las intersecciones
de la Av. Raymondi iniciando desde la esquina de la Av. 27 de Noviembre y
finalizando por inmediaciones del ingreso al mercado central Virgen de Fatima, por
otro lado para el 23.03% afirma que esta zona se encuentra en las intersecciones de
la avenida Raymondi y la Av. Luzuriaga, el 15.73% en las intersecciones de Avenida
Raymondi con la avenida Gamarra y el colegio nacional de la libertad, por ultimo para
el 11.24% en el Jr. Juan de la cruz Romero y para el 6.74% en el Jr. San Martin. Todo
esto teniendo fundamentado en la bitadcora de observaciéon N° 1,2,3,4 y 6 donde se
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demuestra la cantidad de anuncios publicitarios en diferentes puntos del sector de
intervencion. Por ultimo, todo esto tiene similitud lo descrito por Fernandez et.al (2019)
donde menciona que la contaminacion visual afecta al medio ambiente en vias
principales de la ciudad, siendo un agente notorio por su efecto inmediato, las cuales
conducen a obstaculos visuales por publicidad deficiente en escena.

En ese contexto para los profesionales, Ingeniero Ambiental Romero Mata
Ronald Especialista SSOMA, Licenciada en Psicologia Milla Apaza Yasinaida
Yaquelin, Enfermera en Salud Ocupacional Camones Salazar Lizbeth Gisella,
consideran que la contaminacion visual es todo aquel elemento o que perturba en'y
distorsiona la naturaleza de un espacio, violentando la percepcion del entorno urbano.

Como ultimo término que es, relacién social se describe que de las entrevistas
realizadas el 57.85% mencionaron que los colores y tamafios de los avisos
publicitarios no son las adecuadas y que producen un alto nivel de desconcentracion,
esto por el alto nivel emisién luminica que generan las vallas y paneles publicitarios,
por otro lado 27.53% mencionan que consideran como normales al tamafio y color de
los avisos publicitarios y gue en su mayoria no resultan afectados en nada, por ultimo
para el 16.29% los entrevistados enuncian que estos son normales con respecto a su
tamafio y color. Asimismo, todo lo mencionado se podra fundamentar en la bitacora
de observacion N° 1,3 y 5 donde se demuestra la existencia de elementos no
arquitectonicos que perturben la libre circulacién, intercambio social adecuado por ser
interrumpidas por mobiliario urbano y carecer de espacialidad dentro del sector de
intervencion. A todo esto, se puede decir que existe una relacion con lo descrito por
Mullera (2008) en donde considera que la disminucién de un panorama visual es por
medio de la amenaza de una cohesion social y desarrollo sostenible de las ciudades.
Mientras que para Montoya y Aponte (2019) describen que existe una conexion entre
el ser humano y la naturaleza. En donde dependemos del entorno natural tanto
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funcional como emocionalmente. Del mismo modo menciona que las construcciones
modifican el entorno para su propio beneficio, y el espacio se vuelve cultural. Por otro
lado, para Cardozo et.al (2020) hace inca pie en sobre la importancia del espacio
publico y define que el paso de los peatones posee un papel muy importante en la
ciudad para llenar de vida un espacio propio, creando vinculos con extrafios o
relaciones sociales en el marco del desarrollo como ciudadanos.

Por lo tanto, se puede decir que para el Arquitecto Ramirez Mendoza Victor
Augusto la contaminacién visual producida en espacios sociales produce una
distorsiobn del paisaje e imagen urbana, teniendo como consecuencias de

incomodidad por desorientacion y falta de identificacion de los espacios sociales.
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V. CONCLUSIONES
Después de haber obtenido los resultados en el area de estudio sobre la

contaminacion visual en el espacio publico de la avenida Raimondy, se concluye:

Objetivo especifico N° 1: Identificar la percepcion visual del transeunte sobre
la contaminacion visual y el deterioro urbano.

Se identificé que la contaminacion visual dada en la avenida Raymondi, genera
una percepcion visual negativa en los transeuntes, puesto que hay un uso excesivo
de elementos no arquitectdénicos, como avisos publicitarios, antenas, toldos, cables de
electricidad y telecomunicacién, que se posicionan sobre los techos, fachadas y en
mobiliarios publicos; lo cuales, inciden de manera directa en la reduccion del paisaje
visual, ocasionando la interrupcién y ocultacion de los limites de visién periférica y
produciendo una sensacién de desorden y caos en toda la caminata de la avenida.
Asi mismo todo esto conlleva a un deterioro del ornato urbano.

Objetivo especifico N° 2: Analizar la repercusién que tiene la contaminacion
visual en la salud de las personas en el lugar de estudio.

Con respecto al andlisis de la repercusién que genera la contaminacion visual
en la salud de las personas en el lugar de estudio, se concluye que, la contaminacién
ocasiona dolores de cabeza, desconcentracion, estrés, cambios de humor, ardor en
los ojos. Del mismo modo las luces, colores y tamafios de estos elementos
propagados mal ubicados son los principales factores que afectan en la libre
circulacién, orientacion y visualizacion de las sefializaciones de transito dentro del
sector de estudio.

Obijetivo Especifico N° 3: Describir el impacto de la contaminacién visual en el
espacio publico de la avenida.

Se concluye que la contaminacion visual afecta o perturba el paisaje visual

del lugar de estudio, limitando la libre visualizacion del entorno, del mismo modo
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destruye su estética y su esencia original causando una carga visual agresiva.
Esto ocurre por el uso abusivo de los paneles, carteles, afiches, toldos y cables
eléctricos colocados en las fachadas de las edificaciones, los cuales generan un
desorden desagradable ocasionando el deterioro del ornato natural del lugar. Por otro
lado, las vallas publicitarias ubicadas en &rea verdes que cuentan con permisos
municipales, en ciertos casos transgreden, a lo establecido en el TUPA de la
municipalidad.

Objetivo Especifico N° 4: Describir los tipos de publicidad de mayor incidencia
en la contaminacion visual dentro del escenario del estudio.

En cuanto a los tipos de publicidad de mayor incidencia que generan la
contaminacion visual dentro del area de intervencién ,son los banners, afiches y
folletos, con colores, luces abigarrados que se superponen en las fachas de las
edificaciones siendo estos los contaminantes visuales de mayor presencia durante el
recorrido por la avenida Raimondi, asimismo se concluye que la zona con mayor
incidencia de estos contaminantes se encuentra dentro de las intersecciones de la
avenida Raimondi que inicia desde el Jr. 27 de Noviembre, recorriendo por la puerta
principal del mercado central virgen de Fatima, llegando hacia interseccién del Jr. Juan

de la cruz Romero.
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VI. RECOMENDACIONES
Ante la presencia inevitable de la contaminacion visual en la avenida, se hace

inevitable una propuesta de normas estrictas que regulen el uso excesivo de
publicidades exteriores, dado que las ordenanzas vigentes no reflejan en la calles,
asimismo hacerles participe a los comerciantes sobre la existencia de ordenanzas
para el empleo de publicidades exteriores, en ese marco también es necesario crear
politicas u organizaciones publicas de concientizacion para evitar la perturbacion del
paisaje urbano, donde participen autoridades locales y nacionales para contrarrestar
este tipo de problemas mediante un control sobre el uso excesivo de anuncios
publicitarios, de esta forma mejorar y contar con un paisaje diverso y natural. Por otro
lado, es necesario hacer cumplimiento de la Ley Organica de Elecciones, frente a las
publicidades politicas que aun perduran conglomerados y pintados en los muros de
edificaciones, de la misma manera ejecutar el procedimiento de multas contra los
partidos politicos que no retiran sus pancartas publicitarias pasado los 60 dias, tal
como sefiala la ley Organica de Elecciones.

En cuanto a los tendidos de cables eléctricos, de internet y telecomunicaciones
se hace necesario optar por instalaciones subterraneas como en la ciudad de
Suchitoto — Salvador con la finalidad de limpiar el espacio publico y disminuir la
contaminacion.

Por ultimo, mediante la creacion de ordenanzas se debe empezar con el retiro
de publicidades mal ubicadas, deterioradas y de gran tamafio con el fin de recuperar
el ornato de la ciudad. Y proponer publicidades exteriores de materiales eco
amigables, con colores neutrales y tamafios uniformes con la finalidad de proteger y

conservar la esencia natural del paisaje visual de la ciudad.
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VIIL. ANEXOS
Anexo 1 Matriz de Consistencia
TITULO PROBLEMAS OBJETIVOS AFIRMACION A PRIORI CATEGORIAS/SUBCATEGORIAS METODOLOGIA
GENERAL
Determinar la contaminacion visual en el
¢,Coémo afecta la contaminacion visual en el
deterioro de la imagen urbana en la
deterioro de la imagen urbana en la avenida
Avenida Antonio Raymondi Huaraz — CONTAMINACION VISUAL Tipo De Investigacion: Basica
Antonio Raymondi Huaraz — 20227
2022 Enfoque: Cualitativo
ESPECIFICOS . Espacio social Nivel de Investigacion: Basica
¢,Cual es la percepcion del Identificar la percepcién del transeunte
La contaminacion El impacto de la contaminacion visual

la contaminacion visual y el

en el escenario de estudio afecta

transeunte sobre la contaminacion visual en el sobre
visual en el deterioro
lugar de estudio? deterioro urbano

de la imagen urbana negativamente el libre transito y la

) ) Analizar la repercusion que tiene la
en la Avenida AntomoLCémo repercute la contaminacion visual en la armonia de la ciudad, influyendo en
) contaminacion visual en la salud de las
Raymondi, Huaraz -ggjud de las personas? la degradacién urbana
personas en el lugar de estudio.
2022

¢Cual es el impacto de la contaminacion visualDescribir el impacto de la contaminacién
en el espacio publico de la avenida Raimondi? visual en el espacio publico de la

avenida Raimondi

Identificar los tipos de publicidad de
¢ Qué tipos de publicidad existen en el escenario

mayor incidencia en la contaminacion
de estudio?

visual dentro del escenario de estudio.

Elementos no Arquitecténicos

IMAGEN URBANA

. Paisaje Urbano

. Deterioro Urbano

La muestra sera de 364 personas
debido que segun el conteo

realizado los dias Lunes,
miércoles y viernes el horario de
15:00Hrs. - 16:00Hrs se verifico
que existen 6900 personas
transitando en el total de los dias

realizados en la visita en Situ
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Anexo 2 Bitacora de observacion

BITACORA DE OBSERVACION

FECHA:

LUGAR DE INTERVENCION: N°
INFORMACION:

CATEGORIA: SUBCATEGORIA: TERMINO:

REGISTRO FOTOGRAFICO

OBSERVACION
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FICHA DOCUMENTAL

OBJETIVO :

SUBCATEGORIA:

TERMINO:

AUTORES: MATERIA:
DOCENTE: SEMESTRE:

Anexo 3 Ficha Documental
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Anexo 4 Cuadro de Tecnicas e Instrumentos

CUADRO DE TECNICAS E INSTRUMENTOS

OBJETIVO GENERAL

Determinar la contaminacién visual y
el deterioro de la imagen urbana en la
Avenida Antonio Raymondi Huaraz —

2022.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. Identificar la percepcion del
transelnte sobre la contaminacién
visual y el deterioro urbano.
2.Analizar la repercusion que tiene la
contaminacion visual en la salud de
las personas en el lugar de estudio.
3. Describir el impacto de la
contaminacion visual en el espacio
publico de la avenida Raimondi.4.
Identificar los tipos de publicidad de
mayor incidencia en la contaminacion
visual dentro del escenario del

estudio.

SUBCATEGORIAS TERMINOS ENTREVISTA ENTREVISTA EXPERTO BITACORA DE OBSERVACION FICHA DOCUMENTAL
PARTICIPANTES
VALLAS PUBLICITARIAS X X
CABLEADOS X X
POSTES X
ELEMENTOS NO ANTENAS
ARQUITECTONICOS ENREJADOS
ANUNCIOS PUBLICITARIOS X X X X
SENSACION X X
CONCENTRACION Y COMODIDAD X X
DARNO PSICOLOGICO X
TRANSITABILIDAD PERCEPCION VISUAL X X
RENDIMIENTO LABORAL
DARNO FiSICO
FACHADAS ARQUITECTONICAS X X X
INFRAESTRUCTURA X
SECCIONES VIALES X
ACTIVIDAD COMERCIAL Y X X
ESPACIO PUBLICO POLITICA
EMPLAZAMIENTO X X X
PEATONES X X X
CONCENTRACION VISUAL X X
COMERCIO AMBULANTE
PERSPECTIVA VISUAL AREA NATURAL X
RELACION SOCIAL X X

MOBILIARIOS
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REGISTROS FOTOGRAFICOS

Anexo 5 Registros Fotograficos - Av Raymondi 2da Cuadra

« 9000 b T - 0000
POCO X3 PRO - X OCO X3 PRO

®®eO0O0
POCO X3 PRO
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0000

POCO X3 PRO
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Gamarra

#0800

POCO X1 PRO

Anexo 7 Registro Fotografico - Avenida Raymondi - Interseccion con la Avenida Agustin
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Anexo 8 Evidencia salida de Campo
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CRITERIOS A EVALUAR

OBSERVACIONES: (Si debe

. o . Induccionala | Lenguaje adecuado . o »
OBJETIVO PRINCIPAL: Determinar la contaminacién visual y el Claridad en la Coherencia interna respuesta cgn ell nivel del Mide lo que | de eliminarse o modificarse un
deterioro de la imagen urbana en la Avenida Antonio Raymondi |ITEM redaccion P . pretende Item por favor indique)
(Sesgo) informante
Huaraz — 2022.
OBJETIVOS ESPECIFICOS Sl NO S| NO Sl NO Sl NO Sl NO
¢Al momento de transitar por la avenida Raymondi, considera usted, que
- . L X X X X X
1. Identificar | i6n visual la cantidad de anuncios publicitarios es la adecuada?
) e(?ell ﬁ;sigﬁtrges%%?:|:sua ¢, Cudl es su impresion, sobre el aspecto visual que genera las
contaminacion visual en el instalaciones de los servicios publicos como cables eléctricos, internet y X X X X X
; ) telefonia?
espacio publico. . — - - —
¢ Para usted la informacién brindada por los anuncios publicitarios en
. _ . X X X X X
general es de utilidad? ¢ Por qué?
¢ Cémo se siente usted al ver anuncios publicitarios de diversos tamafios X X X X X
2 Determinar | B y colores con respecto a su concentracion y comodidad?
.Determinar la repercusion - - - , —
Ue tiene I:c:nt?r):in;cién visual Al transitar por la avenida, siente algan temor, ¢ por la exposicion de X X X X X
qen la salud de los transedntes cables eléctricos aéreos deteriorados? ¢ por qué?
) ¢ Cree usted, que las vallas publicitarias dificultan la correcta lectura de
e X X X X X
sefalizaciones?
¢ Cudl es su impresion al ver paneles, carteles, afiches y cables en la
A > X X X X X
3.Describir el impacto de Ia fachada de las edificaciones?
) A p ¢Cree usted que la actividad comercial y campafias politicas, aumenta la
contaminacion visual en el . . NN X X X X X
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i UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

La contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida

Raymondi, Huaraz - 2022

Estimado profesional tenemos el agrado de presentarnos y darle a conocer de la
importancia de sus conocimientos para el desarrollo de nuestro proyecto de
investigacion, pertenecemos a la casa de estudios universitarios Cesar Vallejo

Filial Huaraz, del X ciclo de la Facultad de Arquitectura.

INSTRUCCIONES
Lea detenidamente y conteste segun su criterio de analisis respectivamente:
INFORMACION PERSONAL

Género: masculino femenino [ ]

Nombres y apellidos............ Victor Augusto RAMIREZ MENDOZA

Centrode 1abores. ... e I
Experiencia... A partir de 1976 en docencia y Planificacion Urbana y Regional
Profesion: ARQUITECTO

1. Segun su conocimiento ¢ qué es la contaminacién visual?

Es un proceso de alteracién de la imagen de la ciudad (hitos, nodos, sendas,

bordes, barrios, etc.) mediante la colocacién de objetos que dificultan una lectura

correcta del paisaje urbano (avisos luminosos, cables de alumbrado publico

aereo, etc.) y, por ende, los sentidos de ubicacion e identificacién del usuario con su ciudad

2. ¢Cual cree usted que son las causas mas frecuentes de la contaminacion

visual?

La falta de interés por parte de las autoridades locales para el control del problema




3. ¢Cuales cree que son los factores que dafian el medio ambiente y aceleran
el deterioro urbano? - Contaminacion visual

- Contaminacion sonora

- Contaminacion sanitaria

- Falta de politicas de saneamiento

4. ¢Describa usted, que tipos de contaminantes visuales existen en las zonas

urbanas?

- Avisos luminosos

- Cables aéreos de alumbrado publico, telefonia, tv por cable, etc.

- Mobiliario urbano inadecuado

5. ¢Considera usted que la excesiva publicidad exterior perturba la libre

circulacion? ¢ Por qué?

La excesiva publicidad exterior dificulta la correcta lectura de los elementos de

sefalizacién que existen para un adecuado transito vehicular y peatonal, por lo

tanto perturba la libre circulacion

6. ¢Considera usted que la cantidad de publicidad exterior afecta el disefio

arquitectonico de las viviendas?

La cantidad de publicidad exterior puede afectar la imagen exterior de las

edificaciones inicialmente concebido por el disefiador

7. ¢segun su expertis cual cree usted, son los efectos que produce la

contaminacion visual en espacios sociales?

La contaminacion visual produce, en los espacios sociales, la distorsiéon del

paisaje y de la imagen urbana y, por ende, produce sensaciones de incomodidad

por desorientacién y falta de identificacién con los espacios sociales




8. ¢coémo considera usted que se deberia de controlar la publicidad exterior

en espacios publicos?

El control de la publicidad exterior pasa por el gobierno local quien deberia proporcionar

a los anunciantes espacios y modelos adecuados de publicidad, de acuerdo con la

disponibilidad de sitios que existan en la localidad

9. Seguln su expertis ¢de qué manera considera que la publicidad afecta en

la salud de las personas?

La excesiva publicidad exterior produce la distorsion del paisaje y de la imagen urbana 'y,

por ende, produce sensaciones de incomodidad por desorientacién y falta de identificaciéon

con los espacios urbanos. Esto afecta la salud mental de los ciudadanos.

Gracias por la atencion y el apoyo brindado. Sus respuestas y soluciones nos
daran un buen resultado en el desarrollo de nuestro proyecto de investigacion.

Un saludo cordial y muestras de nuestro afecto.




i UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

La contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida

Raymondi, Huaraz - 2022

Estimado profesional tenemos el agrado de presentarnos y darle a conocer de la
importancia de sus conocimientos para el desarrollo de nuestro proyecto de
investigacion, pertenecemos a la casa de estudios universitarios Cesar Vallejo
Filial Huaraz, del X ciclo de la Facultad de Arquitectura.

INSTRUCCIONES
Lea detenidamente y conteste segun su criterio de analisis respectivamente:
INFORMACION PERSONAL

Género: masculino ] femenino X
Nombres y apellidos: ... LIZBETH GISELLA CAMONES SALAZAR.............
Centro de labores: CONSTRUCTORA MLS S.A.C

Experiencia......1 ANO 2 MESES.

Profesion: ...... ENFERMERA EN SALUD OCUPACIONAL...................

1. Segun su conocimiento ¢qué es la contaminacién visual?
ES CONSIDERADO TODO AQUELLO QUE PERTURBA LA
VISUALIZACION DE UN PAISAJE, AQUELLO QUE DISTORCIONA DE
ALGUNA MANERA LA NATURALEZA Y SU PAISAJE DE MANERA TAL
QUE PERTURABA.

2. ¢Cual cree usted que son las causas mas frecuentes de la contaminacion

visual?

EL EXCESO DE PROPAGANDA EN PANELES PUBLICITARIOS,
CARTELES DE INFORMACION NO NECESARIOS, COLOCADOS DE
MANERA EXCESIVA A LO LARGO DE LAS CIUDADES O
CARRETERAS Y/O CAMINOS, ANTENAS DE TELEFONIA




INNECESARIOS, PANTALLAS QUE REFLEJAN LA LUZ DE MANERA
EXCESIVA, ENTRE OTRO, LOS VUALES GENERAN A LARGA UN
DANO.

3. ¢Describa usted, que tipos de contaminantes visuales existen en las zonas
urbanas?
PANELES O VENTANAS REFLEXIVAS
CARTELES PUBLICITARIOS
PANELES TELEVISIVOS
ANTENAS DE TELEFONIA MOVIL EN LUGARES INNECESARIOS,
ENTRE OTROS

4. ¢Considera usted que la excesiva publicidad exterior perturba la libre
circulacion? ¢ Por qué?
DE ALGUNA MANERA SI, PUES GENERA DISTRACCION VISUAL
EN ALGUNOS CASOS DANO PUPILAR, PERTURBANDO LA CON-
CENTRACION Y POR ENDE PERTURBA LA LIBRE CIRCULACION

5. ¢Considera usted que la cantidad de publicidad exterior afecta el disefio
arquitectonico de las viviendas?
EN DEFINITIVA, SI, GENERA UNA DISTORCION VISUAL Y ELLO
AFECTA EL DISENO ARQUITECTONICO DE LAS VIVIENDAS PUES EN
ESTOS CASOS LAS MISMAS TIENEN QUE MODIFICAR SUS
ESTRUCTURAS PARA NO SER PERJUDICADAS. GENERALMENTE
ESTO SUCEDE EN CIUDADES CON MAYOR CANTIDAD DE
POBLACION.
6. ¢segun su experiencia cual cree usted, son los efectos que produce la
contaminacion visual en espacios sociales?
EXISTE UNA GRAN GAMA DE AGENTES CONTAMINANTES
QUE GENERAN UNA DISTORCION Y DANO VISUAL Y ESTOS
SON GENERADORES DE ESTRES, VOLVIENDONOS CONSUMIDO-




RES COMPULSIVOS, GENERANDO UN ESPIRITU AGRESIVO, Y
SOMOS CADA VEZ MAS INDIVIDUALISTAS E INDIFERENTES.

7. ¢como considera usted que se deberia de controlar la publicidad exterior
en espacios publicos?

GENERANDO POLITICAS QUE NORMEN Y REGULEN EL USO DE LA

PUBLICIDAD EN PANELES DIGITALES O CARTELES VISUALES, CONTROL

DE ESTABLECIMIENTO COMERCIALES, CONTROL EN LA COLOCACION

DE ANTENAS DE TELEFONIA EN ESPACIOS URBANOS Y RURALES

8. Segun su expertis ¢de qué manera considera que la publicidad afecta en

la salud de las personas?

GENERANDO ENFERMEDADES OCULARES COMO: OJO SECO,

ALERGIA OCULAR, CONJUNTIVITIS,

ESTRES, ANCIEDAD, ENTRE OTROS

CAMONES SALAZAR LIZBETH GISELLA
Profesional de Salud en S.O.

Gracias por la atencion y el apoyo brindado. Sus respuestas y soluciones nos
daran un buen resultado en el desarrollo de nuestro proyecto de investigacion.

Un saludo cordial y muestras de nuestro afecto.




i UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

La contaminacion visual y el deterioro de la imagen urbana en la Avenida

Raymondi, Huaraz - 2022

Estimado profesional tenemos el agrado de presentarnos y darle a conocer de la
importancia de sus conocimientos para el desarrollo de nuestro proyecto de
investigacion, pertenecemos a la casa de estudios universitarios Cesar Vallejo

Filial Huaraz, del X ciclo de la Facultad de Arquitectura.

INSTRUCCIONES
Lea detenidamente y conteste segun su criterio de analisis respectivamente:
INFORMACION PERSONAL

Género: masculino |X| femenino ]
Nombres y apellidos: Ronald Romero Mata.

Centro de labores: Constructora MLS S.A.C.

Experiencia: 8 afios como especialista SSOMA

Profesion: Ingeniero Ambiental

1. Segun su conocimiento ¢ qué es la contaminacion visual?

La contaminacion visual es la presencia de elementos visuales en un
paisaje que interrumpen su estética, violentan su percepcién de
conjunto y entorpecen la percepcién del entorno.

2. ¢Cual cree usted que son las causas mas frecuentes de la contaminacion
visual?

Las principales causas de la contaminacién visual son el uso excesivo
de elementos artificiales en el entorno por parte de las personas, el
desarrollo urbano, la falta de panificacién catastral.



¢,Cuales cree que son los factores que dafian el medio ambiente y aceleran
el deterioro urbano?

La generacion y mal manejo de RR.SS, la contaminacion del agua por
desechos industriales y urbanos.

¢, Describa usted, que tipos de contaminantes visuales existen en las zonas
urbanas?

Cableados eléctricos, presencia de basura, publicidad, antenas, postes,
trafico aéreo, etc.

¢, Considera usted que la excesiva publicidad exterior perturba la libre

circulacion? ¢ Por qué?

Si, ya que perturba la tranquilidad de las personas y contribuyen a los
accidentes de transito al ser un factor de distraccion.
¢, Considera usted que la cantidad de publicidad exterior afecta el disefio

arquitectonico de las viviendas?

Si.
¢segun su expertis cual cree usted, son los efectos que produce la
contaminacion visual en espacios sociales?

Estrés de las personas, alteracion del paisaje natural, contribucién a

las causas de accidentes de transito.

¢.como considera usted que se deberia de controlar la publicidad exterior

en espacios publicos?

Emitiendo normas en las cuales limiten la cantidad y ubicacion de las

publicidades.

Segun su expertis ¢, de qué manera considera que la publicidad afecta en la

salud de las personas?



El principal efecto es el incremento del estrés, lo cual deteriora
significativamente las condiciones de vida, trabajo o desarrollo. El
estrés puede tener impacto en la salud cardiovascular de las
personas, en su salud emocional o psicolégicaeincluso disminuir sus

margenes de productividad al distraerlos constantemente.

Gracias por la atencion y el apoyo brindado. Sus respuestas y soluciones nos
daran un buen resultado en el desarrollo de nuestro proyecto de investigacion.

Un saludo cordial y muestras de nuestro afecto.

mero Mata
Espec. SSOMA
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Estimado profesional tenemos el agrado de presentarnos y darle a conocer de la
importancia de sus conocimientos para el desarrollo de nuestro proyecto de
investigacion, pertenecemos a la casa de estudios universitarios Cesar Vallejo

Filial Huaraz, del X ciclo de la Facultad de Arquitectura.
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el deterioro urbano?
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7. ¢segun su expertis cudl cree usted, son los efectos que produce la

contaminacion visual en espacios sociales?




8. ¢como considera usted que se deberia de controlar la publicidad exterior
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Gracias por la atencién y el apoyo brindado. Sus respuestas y soluciones nos
daran un buen resultado en el desarrollo de nuestro proyecto de investigacion.
Un saludo cordial y muestras de nuestro afecto.

Lic. YASINAIDA Y. MILLA APAZ
PSICOLOGA
C.Ps. ©: 28324
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