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Resumen 

La presente investigación tuvo como objetivo determinar la relación entre el 

marketing digital y el emprendimiento empresarial en mujeres del distrito El Porvenir 

2022, el tipo de investigación fue aplicada, con enfoque de investigación 

cuantitativo y con un diseño de investigación no experimental de corte 

transversal y correlacional. La muestra estuvo conformada por 114 mujeres 

emprendedoras del distrito El Porvenir. 

Para la toma de información se empleó el cuestionario para el marketing digital 

con confiabilidad 0.983 y el cuestionario para emprendimiento empresarial 

con confiabilidad 0.967. La información fue procesada en el software SPSS Ver 26. 

Como resultado se tiene que el marketing digital está altamente relacionado con 

el emprendimiento empresarial con un coeficiente de correlacional de 0.950. 

Se determinó que el marco normativo tiene alta relación con el 

emprendimiento empresarial, con una correlación de 0.942; el marco referencial 

se relaciona muy altamente en el emprendimiento empresarial con una correlación 

de 0.983, el marco conceptual se relaciona altamente con el emprendimiento 

empresarial con correlación de 0.756; el marco teórico también tiene alta relación 

con el emprendimiento con correlación de 0.689 y el marco filosófico está 

moderadamente relacionado con correlación de 0.522 con el emprendimiento todos 

al 1% de significancia. 

Palabras clave: Marketing digital, Emprendimiento, Estrategias. 
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Abstract 

The objective of this research was to determine the relationship between 

digital marketing and business entrepreneurship among women in the district of El 

Porvenir 2022. The type of research was applied, with a quantitative research 

approach and a non-experimental, cross-sectional and correlational research 

design. The sample consisted of 114 women entrepreneurs in the El Porvenir 

district. 

The questionnaire for digital marketing with a reliability of 0.983 and the questionnaire 

for business entrepreneurship with a reliability of 0.967 were used for data collection. 

The information was processed in SPSS Ver 26 software. 

As a result, digital marketing is highly related to entrepreneurial entrepreneurship with 

a correlation coefficient of 0.950. It was determined that the normative framework 

is highly related to entrepreneurial entrepreneurship, with a correlation of 0.942; 

the referential framework is very highly related to entrepreneurial entrepreneurship 

with a correlation of 0. 983, the conceptual framework is highly related to 

entrepreneurial entrepreneurship with correlation of 0.756; the theoretical 

framework also has high relationship with entrepreneurship with correlation of 

0.689 and the philosophical framework is moderately related with correlation of 

0.522 with entrepreneurship all at 1% significance. 

Keywords: Digital marketing, Entrepreneurship, Strategies. 



ESCUELA DE POSGRADO

 DOCTORADO EN ADMINISTRACIÓN

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, MARTIN MANUEL GRADOS VASQUEZ, docente de la ESCUELA DE POSGRADO

DOCTORADO EN ADMINISTRACIÓN de la UNIVERSIDAD CÉSAR VALLEJO SAC -

TRUJILLO, asesor de Tesis titulada: "Marketing digital y emprendimiento empresarial en

mujeres del distrito El Porvenir 2022", cuyo autor es PAREDES MORALES ANA

ELIZABETH, constato que la investigación tiene un índice de similitud de 16.00%,

verificable en el reporte de originalidad del programa Turnitin, el cual ha sido realizado sin

filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no

constituyen plagio. A mi leal saber y entender la Tesis cumple con todas las normas para

el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César Vallejo.

En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,

ocultamiento u omisión tanto de los documentos como de información aportada, por lo

cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad

César Vallejo.

TRUJILLO, 09 de Enero del 2023

Apellidos y Nombres del Asesor: Firma

MARTIN MANUEL GRADOS VASQUEZ

DNI: 18206812

ORCID:  0000-0002-8620-7859

Firmado electrónicamente 
por: MMGRADOSV  el 12-

01-2023 00:59:37

Código documento Trilce: TRI - 0514115


