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Resumen 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En la actualidad el tratamiento periodístico se ha visto irrumpido por el 

surgimiento de nuevas temáticas como el K-pop que vienen a ser demandadas 

por el lector, donde los periodistas se ven en la obligación de abordar este tipo 

de información que antes eran desconocidos para ellos, conllevando a que 

muchas veces esta no sea abordada de manera adecuada; sin embargo, se 

cae en un dilema si este se mantiene con el propósito de informar o si su 

verdadera finalidad es solo abordar temas que aumenten el tráfico de red de su 

página web. El estudio tiene como objetivo principal analizar el tratamiento 

periodístico del k-pop en el diario digital El Comercio, es de enfoque cualitativo 

del tipo aplicada, cuenta con dos diseños de investigación: estudio de caso y el 

fenomenológico. Por otro lado, se aplicó la técnica de la observación y la 

entrevista, empleando como instrumentos la guía de observación y el 

cuestionario respectivamente. Como resultado se pudo evidenciar que la 

sección de K-pop del diario digital El Comercio, no posee un buen tratamiento 

periodístico, debido a que tanto su contenido, estilo e hipertextualidad no son 

los adecuados para un espacio digital. Finalmente, se concluyó que el 

tratamiento periodístico no sigue las pautas determinadas de una redacción en 

un medio digital referente a esta temática, puesto que el tipo de contenido 

mostrado fueron solo noticias informativas y las herramientas digitales 

utilizadas no estuvieron acorde con la información que se mostraba.  

 

 

Palabras clave: Tratamiento periodístico, K-pop, periodismo digital, diarios 

digitales 
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Abstract 

 

 

 

 

 

 

 

At present, journalistic treatment has been disrupted by the emergence of new 

topics such as K-pop that are in demand by the reader, where journalists are forced 

to address this type of information that were previously unknown to them, leading 

to the fact that many times this is not addressed adequately; however, it falls into 

a dilemma if it is kept with the purpose of informing or if its real purpose is only to 

address issues that increase the web traffic of its website. The main objective of 

the study is to analyze the journalistic treatment of k-pop in the digital newspaper 

El Comercio, it has a qualitative approach of the applied type, with two research 

designs: case study and phenomenological. On the other hand, the technique of 

observation and interview was applied, using as instruments the observation guide 

and the questionnaire respectively. As a result, it became evident that the K-pop 

section of the digital newspaper El Comercio does not have a good journalistic 

treatment, because its content, style and hypertextuality are not adequate for a 

digital space.  Finally, it was concluded that the journalistic treatment does not 

follow the guidelines determined for a digital media editorial staff regarding this 

topic, since the type of content shown was only informative news and the digital 

tools used were not in accordance with the information shown.  

 

 

Keywords: Journalistic treatment, K-pop, digital journalism, digital newspapers. 
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I. INTRODUCCIÓN 

En la actualidad el tratamiento periodístico se ha visto irrumpido por el 

surgimiento de nuevas temáticas demandadas por el lector, donde los 

periodistas se ven en la obligación de abordar temas que antes eran 

desconocidos para ellos, conllevando a que muchas veces la información no sea 

abordada de manera adecuada debido a la carencia de conocimiento e 

información que se llega a tener sobre determinado tema; así mismo, los diarios 

digitales vienen tomando gran relevancia, dado que no solo ahora sirven como 

medio de entretenimiento, sino que también de información; tanto las empresas, 

negocios, etc. pasaron de un medio tradicional a lo digital, y los periódicos no 

fueron la excepción (Galletero y Saiz, 2018); sin embargo, la principal función 

del periodismo es mantener al día a la población sobre asuntos públicos de 

interés, pero ahora se ingresa en un gran debate, si este se mantiene como 

servicio público o como una organización con fines meramente comerciales. 

 

Por otro lado, algo que tomó gran relevancia a escala mundial, es el 

género K-pop, que ha logrado llamar mucho la atención entre los jóvenes y 

adultos (Guerra y Sousa, 2021). Anteriormente, para lograr encontrar 

información sobre un hecho de este tipo, era necesario buscar en portales que 

estaban enfocados en este tema; cosa que ya no es necesario hoy en día, 

debido a que ahora son agregados a las secciones de los diarios digitales por la 

gran afluencia que lo amerita. 

 

A nivel mundial, los usuarios no solo leen o buscan sobre hechos 

netamente informativos, sino que captan su interés en un diario que les 

proporcione contenido de variedad, esto debido a la presencia del internet que 

ha provocado cambios considerables en la manera de transmitir la información, 

así como también al informarse (Alvear y Mellado, 2018); es por ello que, con 

estas transformaciones, la audiencia es cada vez más cambiante, exigiendo más 

y pidiendo un tipo de contenido diferente y una nueva forma de conectar con la 

información brindada.  

 

De igual manera, en estos tiempos, el tratamiento de los diarios digitales, 

no solo se enfocan en informar acerca de sucesos noticiosos, sino en lo que el 
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lector está interesado, por ello los diarios a fin de “competir” con otros, deben 

abrir formatos creativos e innovadores para involucrar a los lectores y captar su 

atención (Conceição y Vecchio-Lima, 2021). 

 

Por otro lado, el K-pop es un género que gracias a las redes sociales se 

ha posicionado también en Latinoamérica, lo que conlleva a que muchos de los 

fanáticos hispanohablantes busquen fuentes digitales de información sobre esta 

temática en español (Min et al., 2018), estos nuevos retos contribuyeron a que 

el periodismo explorara campos que eran desconocidos (Pérez-Seijo et al., 

2020); en este caso, ante esta necesidad y demanda sobre este género musical, 

muchos de los diarios digitales latinoamericanos no han sido ajenos, teniendo 

como resultado la implementación de secciones que abordan netamente sobre 

estos temas, puesto que el uso de la big data, donde las máquinas se desvelan 

como controladoras a través de los algoritmos; su poder se incrementa 

especialmente en las fases de recopilación y distribución de noticias, y, cada vez 

más, en la fase de redacción (García, 2021). De esta manera, los diarios digitales 

en base a los algoritmos se van adaptando a las nuevas tendencias y demandas 

de información que surgen, debido a que solo así podrán mantener la 

preferencia del lector. 

 

 Igualmente, en el Perú es posible observar una notable comunidad de 

fans del K-pop, especialmente en las redes sociales como Twitter, demostrando 

una constante presencia digital en el país, atrayendo de esta manera a que los 

diarios digitales peruanos aborden temas de su interés,, puesto que muchas 

salas de redacción ahora cuentan con un área de monitoreo a la información 

para ver qué temas generan un mayor tráfico de red (González y Rodríguez, 

2021), siendo este motivo suficiente para que los diarios digitales construyan su 

contenido en base a este ruido informativo, para la inclusión y redacción de sus 

notas periodísticas, sin embargo, esto también conlleva a que los diarios no 

abarquen realmente todo lo que viene a ser esta industria musical, sino que solo 

se enfocan en aquello que generaría un mayor tráfico en su red, perdiendo así 

la esencia de la redacción periodística digital, en donde debería primar la 

investigación y variedad. 
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Por otra parte, la Embajada de Corea del Sur en el Perú realiza en el mes 

de junio el evento anual "K-pop Festival Perú" mediante el cual muestra 

presencia dentro del país y difunde parte de su música, se suma a ello que en 

este mes, en Corea del Sur, esta industria musical tiene mayor movimiento con 

el tema de los comebacks de los solitas y/o grupos coreanos, sucesos 

importantes que generan mayor interacción en los usuarios y temas de los que 

se demanda información, lo cual debería conllevar a una mayor redacción y 

variedad de notas periodísticas sobre este género musical. 

 

Así mismo, a nivel local, el diario El Comercio en el 2022, según Similar 

web, empresa encargada del análisis web a partir del rendimiento y tráfico web, 

es uno de los diarios tradicionales que cuenta con una presencia notable entre 

los lectores limeños y el cual también posee su propia plataforma digital, donde 

enfoca sus contenidos en base a temáticas variadas e interesantes con los que 

buscan captar el lector (Marta-Lazo et al., 2020), es por ello que, con el fin de no 

perder, pero si aumentar el flujo de consumo de su portal web, el diario El 

Comercio implementó y decidió abordar una sección enfocada en el K-pop.

 
A raíz de ello, se propuso como problema general: ¿cómo se presenta 

el tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio? y, de la 

misma manera los siguientes problemas específicos: ¿cómo se presenta el 

contenido del tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El 

Comercio?, ¿cómo se presenta el estilo del tratamiento periodístico del K-pop 

en el diario digital El Comercio? y ¿cómo se presenta la hipertextualidad en el  

tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio?. 

 

La presente investigación se justificó a nivel teórico, dado que amplía el 

conocimiento sobre el tratamiento periodístico en temáticas como el K-pop, que 

surgen con el constante avance tecnológico y de las actualizaciones de las 

redes sociales en el campo del periodismo. 

 

Además, esta investigación se justificó a nivel metodológico, puesto que 

se elaboran guías de observación y un cuestionario que permiten una mayor 

facilidad al momento de realizar el análisis correspondiente en una 
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investigación cualitativa así mismo, los instrumentos que se utilizarán 

permitirán abrir un abanico de oportunidades para futuras investigaciones. 

 

Asimismo, se justificó a nivel práctico, ya que tiene la función de aportar 

mayor información en base a un tema que no cuenta con muchas 

investigaciones, ayudando así a describir y comprender el tratamiento 

periodístico de un diario tradicional, como lo es El Comercio respecto a una 

temática como el K-pop. 

 

Por último, el estudio se justificó a nivel social, dado que esto beneficia 

a otros estudiantes a comprender la manera en que las nuevas tendencias 

musicales, en este caso el K-pop, se vuelven parte de la agenda periodística 

de un diario tradicional, debido a su trascendencia y captación del público, lo 

cual también permite que los periodistas adquieran un poco más de 

conocimientos sobre estos temas y puedan adaptarse fácilmente a las 

demandas del lector.   

.          

Por este motivo, se propuso el siguiente objetivo general: analizar el 

tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio. Igualmente, 

se planteó los siguientes objetivos específicos: describir el contenido del 

tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio, identificar el 

estilo del tratamiento periodístico del K-pop en el diario y analizar la 

hipertextualidad en el tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El 

Comercio.  

 

Finalmente, como supuesto general se propuso que: el tratamiento 

periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio, cumple con los 

parámetros establecidos de una redacción  noticiosa  en  un     espacio digital.

Mientras que los supuestos específicos es que el  diario digital El Comercio  

presenta un adecuado contenido, puesto que el texto informativo posee gran 

variedad de temas y los recursos multimedia guardan relación con el tema y 

son de autoría propia, todo ello para que se dé un buen tratamiento periodístico 

del K-pop en diarios digitales, por otra parte, el diario digital El Comercio 

maneja un apropiado estilo, dado que la cantidad de párrafos es el adecuado 

y posee una buena organización; asimismo, los términos empleados llevan su 
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respectivo significado, generando que se dé un buen tratamiento periodístico 

del K-pop en diarios digitales; por último, el diario digital El Comercio presenta 

una buena hipertextualidad, ya que la cantidad de hipervínculos son los 

necesarios y  guarda relación con la noticia, de igual manera los nodos suelen 

emplearse con cautela, siendo adecuados para un buen tratamiento 

periodístico del K-pop en diarios digitales. 
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II.  MARCO TEÓRICO 

El estudio cuenta con antecedentes nacionales e internacionales. De 

esta manera, entre los trabajos previos nacionales se tiene a Cruz (2021) que 

en una investigación tuvo como objetivo analizar las características del 

tratamiento periodístico de la revista Asian World como promotora del “Hallyu” 

en Perú, 2019-2020. Fue un estudio de enfoque cualitativo-aplicado de diseño 

fenomenológico, con una muestra conformada por dos periodistas 

especializados en Hallyu (K-pop) y 8 ediciones del 2019 y 2020 de la revista. 

El instrumento empleado fue la ficha de observación y el guión de entrevista. 

En cuanto a los resultados, señaló que las fotos se utilizan para promocionar 

el K-pop, ya que son grupos de relevancia internacional, el criterio utilizado es 

la cercanía con países extranjeros (noticias sucedidas en Corea) y novedades 

(comebacks) y enfatiza que el resumen colocado no promueve la lectura 

completa, mientras que la otra postura indica que el resumen es lo 

suficientemente interesante como para despertar el interés del lector. El estudio 

concluyó que las canciones y los títulos utilizados en los "especiales" y 

"doramas" brindan una comprensión del tema porque exponen información, sin 

embargo, el desarrollo de las noticias es indeterminado, profundizando los 

hechos, generando expectativas debido a una notable falta de información. El 

aporte para el estudio es que se debe establecer la estructura correcta para las 

redacciones del K-pop en los diarios digitales y, de igual forma los criterios para 

la elección de los temas a desarrollar. 

Maraza (2020) en la investigación tuvo como objetivo describir las 

características del contenido periodístico musical actual en las plataformas 

digitales peruanas Tercer Parlante, Garaje del Rock y Conciertos en Perú. Fue 

un estudio de enfoque cualitativo, diseño estudio de caso, de nivel descriptivo 

e interpretativo, con una unidad de análisis conformada por tres plataformas 

digitales: Garaje del Rock, Conciertos Perú y Tercer Parlante, el instrumento 

empleado fue la ficha de investigación. En cuanto a los resultados obtenidos, 

dijo que, en comparación con la estructura de la página, resulta que Third 

Speaker tiene una estructura correcta y sencilla. No hay secciones designadas, 

lo que dificulta encontrar las historias que desea. En cuanto al Concierto 

Peruano, la página está bien organizada por secciones, ubicadas en la parte 

superior. Por último, Garaje del Rock también cuenta con tramos subdivididos 
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y situados arriba. Del mismo modo que, la primera noticia a tener en cuenta es 

la que se ha publicado recientemente. La investigación concluyó que las tres 

plataformas efectivamente producían, en el ámbito digital, material de prensa 

específico para la música, ya que en todo el producto descrito se demostró que 

utilizaban todas las subcategorías sugeridas. La contribución a la investigación 

es que se debe analizar la presentación del contenido informativo que se 

emplea para satisfacer las necesidades del lector. 

Sánchez (2019) en un artículo tuvo como objetivo analizar el trabajo de 

producción de contenidos propios dentro de los sitios El Comercio, La 

República y Radio Programas del Perú (RPP) y, con ello, comprobar la 

variedad informativa que existe dentro del mercado del periodismo digital 

peruano. Fue un estudio de enfoque cualitativo de análisis de contenido, con 

una muestra conformada por 69247 noticias, el instrumento empleado fue una 

ficha de análisis. En cuanto a sus principales resultados, indica que existe una 

concentración de temáticas donde las agencias digitales de noticias compiten 

por obtener una mayor audiencia empleando las mismas estrategias y 

mostrando el mismo contenido. El estudio concluye que la mayor parte de la 

información recopilada de fuentes de terceros proviene de las redes sociales y 

otros sitios web, mientras que los canales tradicionales de recopilación de 

información, como las agencias de noticias y la televisión, se consideran solo 

como una fuente secundaria. El aporte para la investigación es que deben 

determinar los temas que son tomados en cuenta por los medios para construir 

su contenido periodístico e igualmente los que no, ello en base a las redes 

sociales.  

Barrenechea (2021) en un estudio tuvo como objetivo describir el uso y 

la influencia de la analítica web en la producción noticiosa de editores y 

redactores de la web peruana de RPP Noticias. Fue un estudio de enfoque 

cualitativa, con una muestra conformada por 12 periodistas, el instrumento 

empleado fue la ficha de entrevista. Respecto a sus resultados, dice que el 

constante seguimiento de las analíticas desde sus ordenadores o pantallas de 

televisión instaladas en la redacción ha llevado a los editores web a tomar 

decisiones sobre sus criterios periodísticos teniendo en cuenta las preferencias 

del público. Esta identificación es progresiva: Si reconocen el impacto de la 

herramienta analítica, como una percepción directa sobre la audiencia y el 
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contenido a mostrar. La investigación concluyó que los redactores incorporan 

la analítica web en su rutina diaria para obtener más información sobre temas 

que interesan a su audiencia. La frase "calificaciones procesables" indica que 

ambos realizan el ejercicio de evaluar el contenido, en función de una función 

medible de la cantidad de clics que pueden generar. El aporte para el estudio 

es que debe determinar si los redactores del medio digital presentan la noticia 

con el objetivo de informar o simplemente alcanzar una mayor audiencia. 

Martinez (2019) en una investigación planteó como objetivo conocer la 

manera en que la manipulación fotográfica se relaciona con la credibilidad del 

medio periodístico a través de la fotografía publicada en el diario Los Angeles 

Times referida a la Segunda Guerra del Golfo, 2003. Fue un estudio de enfoque 

cuantitativo, no experimental, con una muestra conformada por 25 estudiantes 

de Nueva York, Estados Unidos, de la carrera de Dirección de Arte de la Miami 

Ad School y 25 estudiantes de Lima, Perú de la carrera de fotografía del Instituto 

Centro de la Imagen, el instrumento empleado fue la técnica de la encuesta. En 

cuanto a su resultado el 84% de los alumnos del Perú manifiestan que están 

completamente de acuerdo y de acuerdo que se antepone la estética de otros 

elementos al momento de publicar la imagen, de igual manera el 56% de los 

alumnos de EEUU afirmaron lo mismo. El estudio concluyó que la fotografía en 

las noticias es una herramienta imprescindible, que conlleva una función dentro 

del cuerpo informativo. El aporte para la investigación es que debe determinar 

si la fotografía utilizada en el medio actual cumple con la función de transmitir 

credibilidad y aportar a la información. 

Por otro lado, entre los trabajos previos internacionales se tiene a 

García-García, et al. (2019) que en un artículo científico plantearon como 

objetivo determinar las tendencias temáticas informativas vinculadas al 

empoderamiento y las TIC a lo largo del año 2017 en España. Fue un estudio 

de enfoque cualitativo, con un diseño exploratorio, mediante el análisis de 

contenido, asimismo la muestra fue conformada por 332 noticias, el 

instrumento empleado fue una ficha de análisis. En cuanto a su principal 

resultado manifiesta que se presencia enlaces en 155 noticias y en 177 no. 

Para ser considerado como “con enlaces”, solo se tomó en consideración los 

fragmentos de la noticia que estuvieran enlazadas a otra información mediante 

hipervínculos, descartando tanto vídeos como imágenes. La investigación 
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concluyó que con el 31% (53) de noticias informativas que carecen de enlaces, 

superan al número de los que sí lo poseen, ello jugando en contra de la 

funcionalidad de la hipertextualidad, en donde los enlaces fomentan la 

ampliación de la información y, de igual manera, se considera la fuente original 

de la noticia.  El aporte para el estudio es el conocer el papel importante que 

tienen los enlaces en la construcción periodística, puesto que el periodismo 

cada año va en constante actualización. 

Cremayer (2021) en una investigación tuvo como objetivo explicar la 

construcción de una línea de investigación sobre el Hallyu (K-pop), desde la 

comunicación y el periodismo mexicano. Fue un estudio de enfoque cualitativo, 

de nivel hermenéutico. Donde se hizo una investigación documental sobre la 

inmersión del Hallyu, el cual viene a ser la denominación que se le da a la 

cultura coreana, entre ellos al K-pop. Su principal resultado es que el 

periodismo Hallyu brinda los elementos para calificarlo y conceptualizarlas 

como especializado, obligando a quienes lo implementan a respetar los 

siguientes factores: Dominio de la profesión, conocimiento de la temática, 

lenguaje del medio y del público, estructura del contenido para superar ciertas 

confusiones debido a la redundancia y desorganización de la información. De 

esta forma, el estudio concluyó que:  Hallyu no es una sola disciplina, sino una 

línea de investigación vinculada a las múltiples áreas del conocimiento social 

desde las que se ha estudiado; los medios y el periodismo no pueden quedar 

excluidos de este objeto de estudio, pues sus orígenes se refieren a medios, 

contenidos, distribución, audiencia e impactos; k-media representa una visión 

de Hallyu de los medios y la prensa. La contribución a la encuesta es 

determinar si tenemos un área de nicho para el desarrollo del periodismo 

especializado en K-pop y los temas a cubrir. 

 Argiñano (2020) en un artículo planteó como objetivo examinar el 

impacto de las redes sociales en el contenido y en las fuentes de información 

de 20 Minutos, el primer diario en España que acometió la fusión de la 

redacción de papel y web. Fue un estudio de enfoque cualitativa, con muestras 

conformadas por 7 periodistas. En uno de sus resultados, reafirma que la 

interacción viene a ser un medio de recopilación de información. Si la web 

funciona en todo su potencial, las redes sociales aumentan el flujo de 

información. La investigación concluyó que los medios aún no han encontrado 
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un método para volver a las redes como fuentes confiables de información. Por 

otra parte, las organizaciones administran mejor las potencialidades de Twitter 

o Facebook que sirven como recepción de noticias, de modo que la Internet se 

vuelva en una forma homogeneizada para la inclusión de información. El aporte 

para el estudio es que se debe determinar los parámetros que toman los diarios 

digitales para discernir los temas, asimismo, en la manera en que los abordan 

para el contenido de las noticias, los cuales después son tomados en cuenta 

en la construcción de la agenda periodística.  

Moreno (2017) en una respectiva investigación tuvo como objetivo 

analizar y comparar el estilo y los contenidos de las ediciones digitales de dos 

de los periódicos nacionales más importantes de España, El País y El Mundo. 

Fue un estudio de enfoque cualitativo de una revisión bibliográfica conceptual 

y un análisis de contenido, con una muestra conformada por 3584 textos, el 

instrumento empleado fue una ficha de análisis.  Respecto a sus resultados, 

mostró que la estructura y los recursos de cada registro son bastante similares, 

aunque hay algunas diferencias. Por su lado, El País ofrece una organización 

informativa más mesurada y El Mundo agrupa las secciones en una pestaña 

con el mismo nombre y que muestra todos los temas disponibles en el medio, 

de igual manera afirma que los hipervínculos incluidos deben tener un sentido 

pues sirven como un mapa y aporta profundidad a la información. El estudio 

concluyó que, en el pasado, la reputación de un periodista dependía 

únicamente de lograr la independencia editorial; sin embargo, ahora tiene más 

valor identificarse con la empresa y contribuir a crear un producto fuerte, 

cohesionado y acorde con la imagen del lector. El aporte para este estudio es 

que se debe determinar la forma en la que está estructurado un diario, ya que 

esto le permite ser identificado fácilmente por los lectores.  

Sima (2020) en un estudio tuvo como objetivo estudiar el impacto 

mediático del K-Pop en los medios de comunicación españoles enfocado en su 

papel informativo y de ofrecer contenido riguroso. El análisis se llevó a cabo 

por medio de 26 noticias del mes de marzo. Las técnicas de recolección que 

se emplearon fueron la entrevista y el análisis de contenido, sus instrumentos 

fueron las fichas de análisis y la guía de entrevista. Los resultados mostraron 

que los medios analizados, solo se enfocan en criticar el género musical y el 

sistema que lo maneja. De la misma manera, las peculiaridades disconformes 
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son básicamente dos: informativas y subjetivas. Principalmente, en las 

opiniones alegan que el K-Pop carece de calidad, se brinda muy poca 

información, es repetitivo, no se emplean fuentes, perdiendo así la credibilidad 

en términos del K-pop. Para los usuarios que no estén familiarizados con este 

fenómeno, esta información puede ser nueva y completa, pero no es del todo 

útil para un lector especializado, lo que se suma a que no hay información al 

respecto. La investigación concluyó que el género K-pop no forma parte de los 

medios españoles, ya que gran parte de la información analizada suele ser 

superficial, poco informativa o indican señales de racismo. El aporte para la 

investigación es que es necesario explicar el contenido y las terminologías 

utilizadas en el K-pop para cumplir con un papel informativo como medio de 

información respecto a este género musical. 

Este estudio se centra en analizar el tratamiento periodístico del K-pop 

en los diarios digitales, debido a ello, se recurrió tanto a teorías y conceptos de 

distintos autores:  

En primer lugar se abordan las teorías relacionadas al tratamiento 

periodístico digital, como la teoría de usos y gratificaciones propuesta por Elihu 

Katz, Jay G. Blumler y Michael Gurevitch en los años 60, los cuales  señalan 

que no interesa el poder que tiene un medio de comunicación, pero si este no 

satisface las preferencias de las personas, no obtendrá algún impacto (García 

et al., 2018), por lo cual son las personas quienes eligen activamente los 

medios en función de sus intereses y necesidades para satisfacer deseos y 

recibir recompensas y que, a partir de ello son los medios son los que compiten 

para lograr captar la atención del público.  

Asimismo, la teoría de la Agenda Building, propuesta por Kurt Lang y 

Gladys Lang a principios de la década de 1980, ubicada en la cuarta fase de la 

teoría de la Agenda Setting, se enfoca en que actualmente son las mismas 

personas quienes condicionan la construcción de la agenda periodística, 

pudiendo incidir en las noticias que se nos brinda, lo cual el medio se ajusta a 

ello, con la finalidad de ganar y no perder la preferencia del público (Aruguete, 

2017). Es así que no solo se otorga el poder a los medios de escoger solo lo 

que quieren mostrar, sino que el público se convierte en actor activo para 

demandar la información que sea de su interés.  
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Los enfoques conceptuales aplicados en la investigación fueron las 

siguientes: 

En el caso de la unidad temática, el tratamiento periodístico, es el 

abordaje exhaustivo de un tema, acción o problema que se viene presentando 

en el momento, donde se puede apreciar la intervención de expertos, 

testimonios, opiniones, versiones de los involucrados y otros tantos productos 

que pueden acoplarse a la noticia, asimismo, se hace hincapié al uso de 

formatos y recursos al momento de dar a conocer una noticia, ello contribuye a 

la construcción de la reputación, la credibilidad y la calidad periodística. 

(Barbeito-Veloso et al., 2020). Siendo esta la razón por la que los diarios cada 

día tienen una amplia información periodística, dando así, una mayor atribución 

al momento de redactar la noticia.  

La primera categoría, el contenido periodístico, es el cuerpo de la noticia, 

en el cual se expone lo que el periodista quiere transmitir al lector, este se 

genera a partir del material de la web y del personal, al menos como información 

alternativa o complementaria, que se utiliza luego como información 

periodística (Arguiñano, 2020). De acuerdo a ello, el contenido presentado en 

las noticias suelen ser la recopilación de datos que se exponen en el medio 

digital, la cual tiene como función informar al lector sobre un tema en particular 

y de interés público. 

La primera subcategoría del contenido periodístico, la multimedialidad, 

es la utilización de diferentes medios y lenguajes: hipertexto, imágenes, audio, 

todos ellos intrínsecamente vinculados. En la actualidad se emitió como 

multimedia el llamado periodismo 2.0; noticias antiguas en pirámide invertida 

cuentan con otros recursos como video, audio e hipervínculos que ayudan al 

lector a comprender más profundamente lo escrito y lo invitan a sumarse con 

su opinión en la misma página (Ávila, 2020). Por tanto, a las personas nos gusta 

más escuchar, ver o vivir buenos relatos que un simple texto escrito.  

La segunda subcategoría del contenido periodístico, el texto periodístico, 

es la noticia presentada ante el lector y en donde se aborda de manera 

detallada o resumida toda la información necesaria sobre ella; antes de que 

estas se adaptarán a un formato audiovisual, mantuvieron una cierta distancia 

con los informativos. Y, por otro lado, se planteó una propuesta más creativa y 
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menos convencional, basada en la estética, la gráfica y la brevedad del 

mensaje como premisa para llegar a un público más amplio, familiarizado con 

ver vídeos solo para leer (Jódar, 2019). Por lo cual, ahora los diarios digitales 

utilizan este tipo de texto no solo para contenido de entretenimiento, sino que 

también para lo informativo.  

Igualmente, la segunda categoría, el estilo, se define como la manera en 

la que se presenta una noticia, asimismo, viene pasando por una 

reestructuración, ya que antes la organización de la noticia se daba a través de 

la famosa pirámide invertida; sin embargo, ahora este ha sido cambiado por el 

nuevo periodismo hipertextual (Moreno, 2017). Por esta razón, muchos diarios 

ya no solo se basan en presentar la información, sino que también le toman 

importancia al diseño y construcción en general de la noticia. 

La primera subcategoría del estilo, los párrafos, son un conjunto de 

oraciones unidos en un mismo espacio y abordando sobre el mismo tema; en 

las noticias digitales cada vez se observan en menor cantidad y, de igual forma, 

son complementados por enlaces u otro recurso digital que apoye a la 

información, debido a que cada vez más el lector prefiere mantenerse 

informado, pero de manera rápida (Canavilhas y Empinotti, 2018). De manera 

que, el periodista ha de utilizar la estrategia del “snackable”, es decir una noticia 

fácil de consumir.  

La segunda subcategoría del estilo, los términos, son la utilización de 

palabras o fragmentos de un mensaje que se relacionan con temas en 

específico, permitiendo que el lector pueda captarlas con mayor facilidad, por 

otro lado, es una destreza lingüística, que a raíz de los rápidos cambios en las 

comunicaciones se ha vuelto en una de las peculiaridades con mayor 

presencia. La creación de definiciones y palabras al momento de informar, se 

ha convertido en parte de la redacción periodística digital (Moreno, 2017). Por 

este motivo, los términos utilizados son más enfocados a la audiencia, es decir 

lo que ellos fácilmente pueden entender, pero sin perder el sentido a la noticia 

y la calidad de esta.  

La tercera categoría, la hipertextualidad, es una estructuración que 

posibilita agregar, establecer, compartir y vincular todo tipo de informaciones 

de distintas fuentes a través de enlaces y redes sociales en el interior de una 
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redacción, viniendo a ser la pieza fundamental al momento de tratar una noticia 

en el espacio digital y su uso está enfocado en aumentar el tráfico en la web al 

igual que su posicionamiento (Cebrián y Paz, 2022). En este sentido, al emplear 

esta característica en particular atrayendo más la atención del público, lo cual 

contribuye a que las personas pasen más tiempo en el medio.  

La primera subcategoría de la hipertextualidad, los hipervínculos, se 

define como una referencia unidireccional que entrelaza diferentes noticias, 

documentos o secciones entre sí, creando un significado a través de conceptos 

relacionados con fines informativos, ilustrativos, entre otros. Aparecen en el 

contenido o el relato de prensa y permiten enriquecer el material de la lectura; 

asimismo estos enlaces te remiten a noticias u otros contenidos que estén muy 

relacionados con el tema de la información principal (Cebrián y Paz, 2022). De 

tal forma, este recurso es característico en un espacio digital, debido a que así 

se genera el aumento del tráfico en la red. 

Finalmente, la segunda subcategoría de la hipertextualidad, los nodos, 

son puntos de unión o intersección de una cantidad de elementos que se 

encuentran en el mismo lugar, logrando que los lectores pasen la mayor 

cantidad de minutos en el diario digital. Sin embargo, el modo de conversión es 

diferente entre los diferentes medios, no eligen los mismos parámetros, 

mientras que la razón es la misma: mantener al lector interesado (Cebrián y 

Paz, 2022). Por esa razón, la estrategia de alternar entre los nodos de inicio y 

destino de los enlaces en el cuerpo de información está planificada en cada 

medio de manera diferente. 
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III.      METODOLOGÍA  

3.1 Enfoque, tipo y diseño de Investigación  

El presente estudio está orientado hacia un enfoque cualitativo, el cual 

se distingue por la flexibilidad en el proceso de investigación, devolviendo al 

investigador al campo, a la escritura, más a la profundidad que a la 

generalización, más a lo diferente que a lo perjudicial para la comparación, la 

observación de situaciones reales y espontáneas (Schenkel y Pérez, 2019). Es 

así que el conocimiento se fue construyendo paulatinamente con la 

recopilación de información.  

Asimismo, el tipo de investigación fue la básica que tiene como finalidad 

obtener un conocimiento más completo mediante la comprensión de los 

aspectos fundamentales de los fenómenos o hechos que pueden ser 

observables (CONCYTEC, 2020). Asimismo, se les llama estudios básicos, 

dado que la motivación de estos se fundamenta en la curiosidad para descubrir 

nuevos conocimientos (Esteban, 2018). Por lo tanto, el estudio se basó en la 

recolección de información sobre el tratamiento periodístico de un diario digital 

con el propósito de responder a los supuestos planteados inicialmente.  

Por otra parte, el estudio contó con dos diseños de investigación, las 

cuales fueron: El estudio de caso, que se aplica con el objetivo de estudiar y 

evaluar un caso particular para explicar objetivamente su evolución, sus 

peculiaridades y las causas que crean la situación para llevar a cabo un 

proceso investigativo de esta naturaleza (Ramírez y Hervis, 2019). Es así que, 

lo primordial de este diseño es recoger información de manera descriptiva a 

partir de la utilización de entrevistas, documentos, observaciones, etc.  

Y, en segundo lugar, el estudio fenomenológico que aparece como un 

análisis de los fenómenos de modo significativo que esclarece la conciencia, es 

así que se separa del conocimiento del propio objeto desenlazado de una 

experiencia (Fuster y Doris, 2019). Es necesario entender que los fenómenos 

pertenecen a un todo significativo y no existe una probabilidad de analizarlos 

sin un enfoque general en vinculación con la experiencia de la que se comienza. 
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Ante lo expuesto, los diseños como tal permitieron analizar al diario 

digital El Comercio y su construcción como una realidad social al tocar el tema 

del K-pop, debido a que de esta manera genera más interés en su audiencia y 

maximiza el tráfico de red en su página web.  

        3.2 Categorías, subcategorías y matriz de categorización 

         Unidad temática 

El tratamiento periodístico, el cual muestra el modo en como el medio de 

comunicación presenta un hecho noticioso, contribuyendo tanto a su credibilidad, 

reputación y calidad periodística (Barbeito-Veloso et al., 2020). 

Categorías 

El contenido es el cuerpo de la noticia donde se expone la noticia, este se 

genera a partir del material de la web y del personal, al menos como información 

alternativa o complementaria, que se utiliza luego como información periodística 

(Arguiñano, 2020). 

Asimismo, el estilo es un conjunto de características particulares en la 

redacción periodística, debido a que cada medio digital maneja un modo 

diferente de escribir la información, generando así una diferenciación entre ellos 

(Moreno, 2017).  

De igual forma, la hipertextualidad es una estructura en la red que permite 

enlazar información con otra, logrando que la noticia sea complementada con 

otra, pero que guarde una relación (Cebrián y Paz, 2022). 

Subcategorías  

La multimedialidad es un conjunto de recursos digitales usados para 

acompañar la información periodística, estas pueden ser imágenes, videos, 

audios, etc. (Ávila, 2020). 

Mientras que el texto informativo es una secuencia de palabras que en su 

conjunto buscan transmitir un mensaje o en este caso una información, la cual 

puede lograr captar el interés del lector (Jódar, 2019). 



17 
 

Igualmente, los párrafos son fragmentos en la redacción separados cada 

uno por un punto aparte, los cuales en el periodismo generan una mejor 

distribución de la noticia para que esta sea contextualizada (Canavilhas y 

Empinotti, 2018). 

Por otra parte, los términos son palabras que expresan un determinado 

concepto, buscan la significación que parte de dar sentido a una frase en la 

redacción (Moreno, 2017).  

Además, los hipervínculos son enlaces o conexiones que existen en los 

medios digitales y que son muy frecuentemente vistos en las redacciones 

digitales, dado que generan que el lector vaya de una noticia a otra (Cebrián y 

Paz, 2022). 

Por último, los nodos son puntos de conexión que genera un tráfico de 

red, permitiendo enviar y recibir información, logrando que de esta manera se 

pueda medir la analítica que genera la página web (Cebrián y Paz, 2022).  

Lo mencionado, se puede apreciar en la matriz de categorización junto a 

los autores que lo avalan (ver anexo 1). 

3.3 Escenario de estudio 

El escenario está representado por 10 noticias de la página web de El 

Comercio sobre el tema del K-pop, en lo que comprende desde el día 01 hasta 

el 19 del mes de junio del 2022, siendo este mes en el que la Embajada de Corea 

del Sur en el país realiza anualmente el evento "K-pop Festival Perú" el cual se 

lleva a cabo como parte de su participación activa sumado a ello que en Corea 

del Sur, durante este mes, la industria musical del K-pop tiene mayor movimiento 

con el tema de los Comebacks de los solitas y/o grupos coreanos y, por ende se 

desprende una mayor actividad en redes sociales, lo cual conlleva a una gran 

cantidad de noticias y, sobre todo, variedad de información. En otro aspecto, es 

preciso destacar que el diario se fundó el 4 de mayo de 1839, a cargo de la 

dirección de Manuel Amunátegui y Alejandro Villota (El Comercio entre los 

diarios más antiguos aún en circulación, 2019). Es considerado uno de los 

periódicos con mayor antigüedad del Perú, por ende, su línea informativa es 
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considerada como tradicional, sin embargo, a partir del 2019 que migraron a lo 

digital, trataron temas como el K-pop que resultó algo completamente nuevo. 

De este modo, se analizó la cantidad de noticias digitales mencionadas, 

a partir de nuestros objetivos previamente planteados. 

3.4 Participantes 

El estudio tuvo como participante al diario digital El Comercio, en el cual  

aborda la temática del K-pop solo en su versión web mas no en su medio 

impreso. La versión digital del reconocido diario salió en vigencia a partir de abril 

del 2019, es así que hoy en día esta plataforma actualiza su contenido con 

diversos elementos multimedia: imágenes, audios, videos, infografías e incluso 

seguimientos en vivo, esto debido a toda la transformación digital que se viene 

viviendo, reafirmando siempre la vigencia de su calidad periodística. 

De igual forma, las participantes para las entrevistas fueron dos 

periodistas españolas, es así que se tuvo a Susana Matondo Muñoz, quien 

redacta sobre el K-pop desde el 2017 en la revista Norae Magazine, un medio 

enfocado en temas de este género musical. Asimismo, se encuentra Laura Coca 

Hernández, quien posee un máster en industria musical y estudios sonoros y que 

actualmente es especialista de K-pop en el diario digital “Los 40”. Es así que las 

entrevistadas permitieron ampliar la información en base a sus amplios 

conocimientos académicos, profesionales y laborales, respecto al periodismo 

sobre el K-pop, logrando así contrastarlo con el tratamiento periodístico que se 

da actualmente en el diario digital El Comercio. 

Es preciso destacar que, el K-pop o pop coreano, es un género musical 

caracterizado principalmente por mostrar a diversos grupos masculinos y 

femeninos los cuales no solo cantan, sino que también bailan y actúan; ello 

complementando que los videoclips que presentan son llamativos y buscan 

contar una historia; de igual manera, el género comprende fans de todas las 

edades, logrando posicionarse a nivel global gracias al boom de la tecnología y 

que ahora es tendencia en todas las plataformas digitales.  

Tabla 1 

Cuadro de caracterización de sujetos  
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N° 

     CUADRO DE CARACTERIZACIÓN DE SUJETOS 

País 
Nivel 

educativo 
Profesión 

Años de 
experiencia 
en K-pop 

    Trabajo actual 

Entrevistada 1 España Maestría 

 
Periodista y Máster de 
Industria Musical y 
Estudios Sonoros 5 años 

Periodista en Los 
40, especializada 
en K-pop y ritmos 
urbanos 

Entrevistada 2 España Maestría Periodista 6 años 

Community 
manager, Youtuber 
y redactora de K-
pop en Norae 
Magazine 

3.5 Técnicas e instrumentos de recolección de datos  

La investigación empleó la observación como técnica de investigación, 

puesto que involucra a todos nuestros sentidos, carece de un formato propio y, 

solamente incluye las reflexiones y el juicio del investigador (Piza et al., 2019). 

Para esta técnica se usó el instrumento de la guía de observación, que da la 

facilidad de poder tomar notas de los datos con un orden lógico, práctico y 

concreto para luego ser derivado al análisis (Cortez, 2020). Por el cual, ello 

permitió ejecutar el estudio de una manera más ordenada y precisa.  

Asimismo, se optó por la técnica de la entrevista semiestructurada, en el 

cual aquí el investigador o en este caso el entrevistador, se desempeña a base 

de preguntas específicas contenidas en una guía elaborada con anticipación 

(Piza et al., 2019; Cortez, 2020). Para esta técnica se empleó como instrumento 

la guía de entrevista, conformada por 12 preguntas abiertas, que se desprende 

de cada una de las subcategorías. Es así que la guía sirvió como un plan de 

acción al momento de recolectar la información para la amplitud del estudio.  

Tabla 2 

Preguntas orientadoras al objeto de estudio  

SUBCATEGORÍAS  PREGUNTAS  

Multimedialidad ¿Cuáles son las fuentes de recolección de 
imágenes y videos que empleas para 
acompañar las noticias de K-pop? 
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Texto informativo  ¿Qué géneros y subgéneros periodísticos 
emplea usted en sus redacciones de K-pop y 
de qué manera escoge usted la información? 

Párrafos  ¿De qué manera estructura usted la 
información en sus redacciones de K-pop? 

Términos  ¿Explica en sus redacciones el significado de 
algunos términos propios del K-pop para que 
las personas que no están familiarizados con 
ellos lo entiendan? 

Hipervínculos ¿Cuál es el propósito para usted de usar 
hipervínculos en tus redacciones de K-pop? 

Nodos  ¿En qué tipo de casos emplea los nodos en 
sus redacciones de K-pop? 

        3.6 Procedimientos 

En primer lugar, se realizó la recopilación de las unidades de análisis, 

por lo cual, se seleccionaron diez notas publicadas en el diario digital de El 

Comercio que abordaron sobre el K-pop. Asimismo, se realizó una guía de 

observación del diario, para conocer la estructura de sus publicaciones de 

acuerdo a nuestras subcategorías planteadas, de igual manera, se utilizó la 

metodología adecuada para el objetivo de información, es así que se optó por 

Bernard Berelson quien plantea un método de análisis interpretativo. 

Por último, se efectuó el análisis de los contenidos para llegar a las 

conclusiones de los objetivos correspondientes. 

3.7 Rigor científico 

El rigor científico se entiende como un estudio sin "fallas" y sujeto a un 

control de calidad que verifique la información que se presenta en el contenido 

(López et al., 2019). Es así que el estudio se basó en recolectar información de 

manera objetiva a través de fuentes primarias tales como tesis, libros y artículos 

científicos que se encontraban en bases de datos tales como Ebsco, Scopus, 

SciElo, Dialnet, entre otros, que cumplían con los criterios de búsqueda 

establecidos en primer lugar y siendo algunos descartados por no cumplir con el 

propósito de investigación; de igual forma, se emplearon dos técnicas de 

investigación: observación y la entrevista, lo cual darán una mayor profundidad 

al estudio. Finalmente, los instrumentos empleados fueron validados por 

personas especializadas en el área, para asegurar la correcta aplicación.  
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Tabla 3  

Tabla de rigor científico  

 
Experto  

Tratamiento periodístico  Condición 
final 

Contenido Estructura Hipertextualidad 

 
Mg. Eliana Novoa Ramírez 

 
SÍ  

 
SÍ  

 
SÍ  

 
Aplicable 

 
Mg. Luis Alberto Chávez Ramos 

 
SÍ  

 
SÍ  

 
SÍ  

 
Aplicable 

Mg. Juan Carlos Antón Llanos SÍ SÍ SÍ Aplicable 

Mg. Carlos Alfredo Terrones Lizana SÍ SÍ SÍ Aplicable 

        3.8 Método de análisis de la información 

Con la finalidad de investigar la unidad temática, tratamiento periodístico, 

fue necesario emplear el análisis inductivo-hermenéutico, en primera instancia el 

inductivo hace énfasis en la observación que parte de lo específico hacia lo 

general (Palmero, 2021). Asimismo, el hermenéutico se basa en la interpretación 

de textos, lo cual cuenta con dos dimensiones: la lectura y la explicación, a partir 

de ello el investigador es capaz de comprender el tema a fin de interpretar el 

significado de este (Quintana y Hermida, 2019). Por lo tanto, la unión de los 

métodos mencionados aseguró el correcto análisis de información, debido a que 

la observación inductiva, llevó a una acertada interpretación de las noticias 

presentadas en el diario digital El Comercio sobre el K-pop. 

Por otro parte, el intramétodo utilizado fue la triangulación que viene a ser 

la combinación de variadas fuentes de investigadores, datos, teorías o métodos 

en el estudio de un fenómeno (Forni y Grande, 2020). Es así que la investigación 

al tener distintas categorías y subcategorías, generó que la combinación de ellas 

amerite un análisis desde diversos puntos. 

De igual manera, se empleó el análisis de contenido, el cual no solo tiene 

como fin la búsqueda de ciertos contenidos dentro de una base de datos, sino 

de encontrar el sentido que estos poseen dentro de un determinado contexto 
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(Díaz, 2018). Permitiendo de esta manera la fácil adaptación de la información 

recopilada para luego ser analizada.  

Por último, se usó el software ATLAS.ti, el cual ayuda al análisis de 

contenido, puesto que almacena toda la información relevante en un solo lugar 

mediante códigos interpretables (Soratto et al., 2020). Por ende, ello permitió 

resumir las entrevistas realizadas, debido a que destacó los puntos más 

importantes de estas.  

3.9 Aspectos éticos  

El estudio se rige a lo dispuesto en el artículo 48° de la Ley Universitaria 

N° 30220, manteniendo así la honestidad y responsabilidad en la recopilación, 

procesamiento, construcción, interpretación y manejo de la información. 

Igualmente, se cuenta con el consentimiento de las personas entrevistadas para 

incluir sus aportes sin transgredir a su integridad. Por otro lado, se hizo hincapié 

en la propiedad intelectual de los autores a utilizar, asegurando de esta manera 

la transparencia del estudio. 
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IV. RESULTADOS Y DISCUSIÓN  

Los resultados son presentados de acuerdo a los objetivos que se 

plantearon al inicio de la investigación. Se analizaron un total de 10 noticias del 

diario digital El Comercio sobre el tema del K-pop, desde el día 01 hasta el 19 de 

junio del 2022, fechas en las que la Embajada de Corea del Sur en el Perú realiza 

anualmente el evento "K-pop Festival Perú" y siendo el mes en donde la industria 

musical de este género tiene mayor movimiento con el tema de los comebacks 

de los solistas y/o grupos coreanos, de igual manera, se realizaron algunas 

entrevistas a periodistas especializadas en K-pop.  

A continuación, se presentan los resultados del objetivo general: analizar 

el tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio. En base al 

gráfico 1 (ver anexo 4) se observa que el estilo forma parte del contenido, como 

la hipertextualidad interviene en el estilo y también es parte del contenido del 

tratamiento periodístico del Kpop en el diario digital El comercio. Es decir que las 

Entrevistadas 1 y 2 coincidieron que tanto el estilo y la hipertextualidad forman 

parte del contenido que debe mostrarse en una redacción de K-pop y que el 

encargado de redactar estas notas debe ser un periodista de profesión que 

aborde una variedad de temas, lo cual en base a las guías de observación, no 

se pudo observar, ya que el tipo de contenido que más se abordaron fueron solo 

noticias, por otro lado, a lo que respecta el mes de junio, la creación de contenido 

para esta sección no se dio en mayor cantidad, siendo los días 07 y 14 los únicos 

en donde se hicieron más redacciones.  

Es por ello que la teoría de usos y gratificaciones propuesta por Elihu Katz, 

Jay G. Blumler y Michael Gurevitch señala que no interesa el poder que tiene un 

medio de comunicación, pero si este no satisface las preferencias de las 

personas, no obtendrá algún impacto, lo cual coincide con el diario digital El 

comercio, ya que en busca de satisfacer las preferencias de las personas, decide 

abordar entre una de sus tantas temáticas, el tratamiento periodístico del K-pop, 

por otra parte, Barrenechea (2021) sostuvo que los redactores incorporan la 

analítica web en su rutina diaria para obtener más información sobre temas que 

interesan a su audiencia, lo cual tiene relación a la manera en que el diario digital 

mencionado selecciona la información que utilizará en sus redacciones, según a 

lo observado, puesto que la mayoría de sus fuentes provienen de internet y las 

redes sociales; si bien hoy en día gracias a internet podemos acceder a un 
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montón de información, no es viable utilizar esta fuente sin antes haberla 

contrastado con otras, razón por la que se pide que sea abordada por un 

especialista en el tema. 

Seguido a ello, se tiene el primer objetivo específico: describir el 

contenido del tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio. 

Siendo la multimedia, la primera subcategoría del contenido; por lo cual, en las 

notas analizadas a través de la guía de observación, se pudo encontrar el uso 

de fotografías grupales, sacadas de internet y de las redes sociales, algunas 

con baja calidad y en ocasiones no guardan relación con la noticia, asimismo, 

en algunas fotografías no se incluyen los créditos correspondientes sino solo 

leyendas cortas relacionadas a la nota, a partir de ello se deduce que el diario 

no cuenta con imágenes propias de esta temática; a diferencia de lo que 

mencionó la Entrevistada 1, lo cual se puede observar en el Gráfico 1 (ver 

anexo 4), que obtiene imágenes referentes al Kpop y a Corea para sus 

redacciones, de la plataforma de pago “Getty images”, por otra parte la 

Entrevistada 2 alega al uso de capturas de pantalla de los videos musicales, 

collages de varias fotos, ediciones de algunas imágenes con letras encima, 

fotos teaser y en algunos casos el uso de fotos propias; coincidiendo ambas 

entrevistadas en el uso de fotografías obtenidas de fuentes oficiales como las 

redes sociales del artista y que estén relacionados con la noticia.  

Es por ello que, Martinez (2019) en su investigación sostuvo que la 

estética se antepone a otros elementos al momento de publicar la imagen, lo 

cual no coincide con lo observado en la sección de K-pop del diario digital El 

comercio, ya que no se tiene tanto en cuenta la estética para acompañar las 

notas, solo el mostrar a la persona de la que se habla, por otra parte, Cruz 

(2021) señaló que las fotos se utilizan para promocionar el K-pop, ya que son 

grupos de relevancia internacional, coincidiendo así con el diario digital El 

comercio, que hace uso de fotografías grupales de BTS, lo cual hace que al 

contar ellos con cierta fama, captan la atención y ubican al lector, es por ello 

que las imágenes a utilizar deben ser de alta calidad, relacionarse con la noticia 

y se deben dar los respectivos créditos de las imágenes que no son propias.  

Siendo el texto informativo la segunda subcategoria del contenido; en 

base a las notas analizadas, se tiene que los temas más abordados fueron 

noticias sobre el grupo de K-pop BTS, con fuentes de información provenientes  
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de internet y redes sociales; el único contenido propio que se tiene son algunas 

entrevistas a fans; siendo así la noticia, reseña y los reportajes, los géneros 

periodísticos empleados, demostrando que no se cuenta con una variedad de 

temas y con poco contenido de información propia, por lo cual no se puede 

apreciar mayor variedad de contenidos pese a que el K-pop aborda varias 

temáticas, más grupos y artistas; es entonces que según el Gráfico 2 (ver 

anexo 4) coincide con lo que mencionó la Entrevistada 2 que en la actualidad 

existe mucho contenido de BTS, por ende hay mucha competencia y se corre 

el riesgo de que el tuyo pase desapercibido, ante ello, las Entrevistadas 1 y 2, 

coincidieron que en sus textos informativos se abordan temas de actualidad 

como, noticias, moda, belleza, eventos de K-pop, comebacks, lista de 10 

canciones, K-dramas y todo ello en base a grupos muy conocidos, así como 

también en base a las redes sociales, las tendencias, rumores surgidos en 

internet y convenios con la embajada de Corea del Sur; asimismo mencionaron 

que se deben emplear, la noticia, crónica, reseña, reportaje, entrevista y más 

para el abordaje de esta temática ya que existe un amplio escenario  

informativo y demanda de este género musical.  

 

En base a ello, Sánchez (2019) manifestó que existe una concentración 

de temáticas donde las agencias digitales de noticias compiten por obtener una 

mayor audiencia empleando las mismas estrategias y mostrando el mismo 

contenido, lo cual afirma la razón de la sección de K-pop del diario digital El 

comercio, ya que su concentración de temas y estrategia de audiencia es el 

abordar solo noticias del grupo de K-pop BTS, y no se tiene mayor variedad, 

ignorando el hecho de que este género musical surcoreano abarca más grupos 

como, Blackpink, Infinite, Super Junior, TXT, Golden Child, etc.; y existen más 

temas que pueden ser abordados; lo mismo sucede con la poca variedad de 

géneros periodísticos que se  observan en sus notas, en cambio, la teoría de 

la Agenda Building señala que, actualmente son las mismas personas quienes 

condicionan la construcción de la agenda periodística, pudiendo incidir en las 

noticias que se nos brinda, lo cual el medio se ajusta a ello, con la finalidad de 

ganar y no perder la preferencia del público, algo que no se observa en la 

sección de K-pop del diario digital El comercio, puesto que son ellos mismos 

quienes escogen los temas que abordan, incidiendo así en solo hablar del 

grupo de K-pop en BTS habiendo en Perú una gran variedad de fans de 
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distintos grupos de K-pop que también demandan y buscan informarse en base 

a los grupos que son de su agrado.  

Asimismo, se tiene el segundo objetivo específico: identificar el estilo del 

tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio. Siendo los 

párrafos la primera subcategoría del estilo; en las notas recopiladas se pudo 

identificar que la cantidad de párrafos vienen a ser como mínimo 5 y como 

máximo 20 y de igual manera, el número de líneas por cada uno de ellos va entre 

3 y 17, demostrando que no existe en términos de cantidad un equilibrio entre 

las notas informativas que redactan, si bien es cierto hay informaciones que 

merecen mayor cantidad de párrafos por la importancia de esta, ello no justifica 

la desorganización al momento de exponer la noticia en un medio digital y, sobre 

todo, en un portal que se caracteriza por su “calidad periodística”; asimismo, el 

gráfico 3 (ver anexo 4) respalda ello, puesto que según las entrevistadas 1 y 2  

coinciden que la máxima cantidad de párrafos a utilizar en una noticia netamente 

informativa ha de ser 5 párrafos, de igual forma mencionan que debe existir un 

inicio, en donde se ponga en contexto a la persona pero sin contarle toda la 

información y, que para generar ello muchas veces solo utilizan las preguntas 

periodísticas “qué, quién, cuándo y el cómo depende” dejando el “por qué” para  

el desarrollo en el cual consideran que es más libre, pues aquí cuentas la razón 

de la noticia y terminan con un cierre, ya sea un comentario o una invitación para 

generar interacción. 

Partiendo de ello, el estudio de Cremayer (2021) mencionó que el 

periodismo Hallyu (K-pop) tiene los elementos necesarios para calificarlo y 

conceptualizarlas como especializado y que quienes lo implementan deben 

respetar los siguientes factores: dominio de la profesión, conocimiento de la 

temática, lenguaje del medio y del público, estructura del contenido para superar 

ciertas confusiones debido a la redundancia y desorganización de la información, 

no coincidiendo con lo que presenta la sección de K-pop en el diario digital El 

Comercio, pues este no respeta los factores mencionados y mucho menos el de 

la estructura del contenido, debido a que en las notas se identificó que no solo la 

cantidad de párrafos y líneas no son las correctas, sino que también producto de 

ello en ocasiones la información no es completa y en otros se redunda mucho la 

idea o se agrega información pasada. 
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Siendo los términos la segunda subcategoría del estilo; en las notas 

analizadas se pudo identificar que sí hacen uso de los términos propios del K-

pop como ARMY, comeback, Taekook, etc.; sin embargo, solo una vez colocaron 

el significado de una de ellas, dando por sentado que los lectores de esa sección 

son fans del K-pop o siendo más exactos con la información que brindan, de BTS 

o Bangtan Sonyeondan; ello se asemeja a lo mencionado por las entrevistadas 

(ver gráfico 3 de anexo 4) pues sostienen que en un principio no era necesario 

colocar el significado de los términos, debido a que su público objetivo solo eran 

las fans del K-pop; sin embargo, esto las limitaba, por ende, la Entrevistada 1 

sugiere que en las redacciones se debe de poner en contexto al lector (si en caso 

no se desea colocar directamente el significado del término), mientras que la 

Entrevistada 2 manifestó que en su caso tienen una K-pop pedia en su mismo 

diario para que de esa manera los lectores no salgan de la página; aunque 

ambas coinciden que mientras que la noticia hable sobre grupos muy conocidos, 

siempre es necesario colocar el significado, ya que personas que no son fans 

del K-pop tienden a buscar información para adentrarse un poco más en el 

género, no coincidiendo con lo observado en el diario digital El Comercio que 

para ellos colocar el significado de los términos del K-pop no es una prioridad 

que se debe tomar en cuenta.  

En función de lo expuesto, el estudio de Sima (2020) sostuvo que los 

medios españoles, en cuanto a las noticias sobre el K-Pop carecen de calidad, 

se brinda muy poca información, es repetitivo, no se emplean fuentes y no se 

coloca el significado de los términos que para los usuarios que no estén 

familiarizados con el fenómeno del K-pop, esta información puede ser nueva y 

completa, aunque incomprensible, llegando incluso a perder las ganas de seguir 

leyendo; esto coincide con las notas de la sección de K-pop del diario digital El 

Comercio, dado que posee el mismo error que las notas españolas al no colocar 

el significado de ellas dentro de la redacción, generando que la información solo 

sea entendible para los lectores enfocados en este tema, pero para cualquier 

persona que quiera ingresar a este “mundo” e informarse, no será posible, dado 

que a medida que van leyendo encontrarán trabas que harán que pierdan 

rápidamente el interés.  

Por otra parte, se tiene el tercer objetivo específico: analizar la 

hipertextualidad en el tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El 
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Comercio. Siendo los hipervínculos la primera subcategoría de la 

hipertextualidad; de las notas analizadas se pudo observar que hacen uso a 

menudo de ellas, siendo la cantidad mínima 4 y máximo 6, distribuidas tanto al 

inicio, desarrollo y cierre, lo cual un dato importante es que todos los 

hipervínculos que aparecen en las notas informativas están asociadas al grupo 

BTS, que si bien en algunas noticias están relacionadas con el grupo en otras 

no. Aunque, ello difiere con las entrevistadas (ver gráfico 4 en anexo 4), puesto 

que la entrevistada 1 alega que hay que usar tantos hipervínculos como se pueda 

pero tantos como sean necesarios y de una redacción de 6 párrafos solo se 

deben agregar entre 3 a 4 hipervínculos, por lo que coincide con la entrevistada 

2 que como mucho se deben de emplear 1 hipervínculo cada 2 párrafos, del 

mismo modo ambas indican que el propósito radica en que los lectores 

permanezcan el mayor tiempo en su página web, favoreciendo así al SEO 

(Search Engine Optimization), además que al realizar más contenido propio se 

logra una retroalimentación propia al insertar los hipervínculos. 

Ante lo expuesto, Moreno (2017) mencionó que los hipervínculos incluidos 

deben tener un sentido y una razón del por qué se colocan, pues sirven como un 

mapa para articular la información, aportando así profundidad a la noticia y que 

gracias al empleo de este recurso los periodistas tienen la posibilidad de 

proponer a sus lectores nuevos itinerarios de lectura, pero sin perder la visita a 

su página. Por tanto, ello coincide con las respuestas de las entrevistadas en 

cuanto al propósito de los hipervínculos, mientras que se contradice con lo 

realizado por el diario digital El Comercio, dado que hacen uso de este recurso 

muchas veces en una sola redacción e incluso en ocasiones se ha podido 

observar que no guarda relación con la noticia presentada.  

Siendo los nodos la segunda subcategoría de la hipertextualidad; en las 

notas analizadas se pudo observar que los nodos empleados vienen a ser de 

fuentes tales como Twitter, Youtube, Instagram y solo una vez Spotify, asimismo, 

hay ocasiones en que estas no son empleadas; de igual manera, los nodos 

muchas veces les sirve para contextualizar la noticia y ver el hilo de donde salió 

(hecho que mencionan en sus redacciones); sin embargo, se suele abusar de 

los nodos y, resulta contraproducente, dado que corren el riesgo que los lectores 

salgan de la web; es así que con respecto al gráfico 4 (ver anexo 4), las 

entrevistadas, coinciden que las fuentes más empleadas son de redes sociales 
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(Twitter, Instagram y Youtube) y que son solo incluidas en caso la noticia sea 

solo texto, ello para generar que sea más visual y dinámico para los lectores, 

igualmente, su empleo es a menudo para insertar algún video de K-pop, eso sí 

que sea referente al tema, y para mostrar la fuente de la noticia en caso sea 

necesario; sin embargo, recalcan que no los usan con frecuencia, puesto que lo 

que menos quieren es que el lector salga de la página web. 

En vista de ello, Argiñano (2020) infirió que los diarios digitales 

administran mejor las potencialidades de Twitter que sirven como recepción de 

noticias, de modo que esta red social se vuelve como fuente de información para 

las redacciones, por lo que concuerda con las entrevistadas (ver gráfico 4 en 

anexo 4) y con García-García, et al. (2019) quienes sostienen que para ser 

considerado como nodos, solo se toma en consideración los fragmentos de la 

noticia que estuvieran enlazadas a otra información y que al menos en las notas 

de los diarios digitales de España, estos no son frecuentemente empleados; ello 

jugando en contra de su funcionalidad, en donde los nodos fomentan la 

ampliación de la información y, de igual manera, muestra la fuente original de la 

noticia, coincidiendo con Maraza (2020) quien menciona que los nodos en las 

secciones musicales de los diarios digitales, solo se emplean para colocar videos 

de fuentes externas o algún complemento referente a la red social de algún 

artista, mas no para toda la redacción. De esta manera, los autores no coinciden 

con lo analizado en el diario digital El Comercio, puesto que el empleo de los 

nodos en las redacciones, si bien sirven para agregar información a la noticia y 

ver la fuente de origen, en determinadas ocasiones se abusa de ello. 

Por otro lado, en base a las guías de observación y las entrevistas, se 

pudo realizar la contrastación de los supuestos generales y específicos en base 

a los resultados obtenidos. En contrastación con el supuesto general planteado 

al inicio donde se propuso que: el tratamiento periodístico del K-pop en el diario 

digital El Comercio, cumple con los parámetros establecidos de una redacción 

noticiosa en un espacio digital.  

El análisis realizado permitió refutarlo, dado que el tratamiento 

periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio, solo se basa en abordar 

noticias de un solo grupo de K-pop y la cantidad de noticias realizadas son muy 
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pocas para un mes en donde se tiene gran movida dentro de este género 

musical, sumado a ello el poco abordaje que se le da a los temas.  

Asimismo, en contraste con el primer supuesto específicos donde se 

propuso que: el diario digital El Comercio presenta un adecuado contenido, 

puesto que el texto informativo posee gran variedad de temas y los recursos 

multimedia guardan relación con el tema y son de autoría propia, todo ello para 

que se dé un buen tratamiento periodístico del K-pop en diarios digitales. 

La descripción realizada permitió refutarlo, ya que se muestra que el 

diario digital El Comercio no presenta un adecuado contenido, puesto que el 

texto informativo carece de variedad de temas y los recursos multimedia no se 

relacionan muchas veces con el tema y no son de autoría propia para un buen 

tratamiento periodístico del K-pop en diarios digitales. 

De igual manera, en contraste con el segundo supuesto específico 

donde se propuso que: el diario digital El Comercio maneja un apropiado estilo, 

dado que la cantidad de párrafos es el adecuado y posee una buena 

organización; asimismo, los términos empleados llevan su respectivo 

significado y de fácil comprensión, generando que se dé un buen tratamiento 

periodístico del K-pop en diarios digitales. 

La identificación realizada permitió refutarlo, debido a que se muestra 

que el diario digital El Comercio no maneja un apropiado estilo, dado que no 

posee una buena organización; asimismo, los términos empleados no facilitan 

la lectura ni la comprensión, generando que no se dé un buen tratamiento 

periodístico del K-pop en diarios digitales 

Por último, en contraste con el tercer supuesto específicos donde se 

propuso que: el diario digital El Comercio presenta una buena hipertextualidad, 

ya que la cantidad de hipervínculos son los necesarios y guarda relación con 

la noticia, de igual manera los nodos suelen emplearse con cautela, siendo 

adecuados para un buen tratamiento periodístico del K-pop en diarios digitales. 

El análisis realizado permitió refutarlo, puesto que se muestra que el 

diario digital El Comercio no presenta una buena hipertextualidad, ya que los 

hipervínculos son empleados con mucha frecuencia y en ocasiones no guarda 

relación con la noticia; de igual manera, los nodos suelen emplearse en gran 
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medida, no siendo adecuados para un buen tratamiento periodístico del K-pop 

en diarios digitales. 
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V. CONCLUSIONES 

 

1. En relación al objetivo general: analizar el tratamiento periodístico del K-pop 

en el diario digital El Comercio. Se concluye que el tratamiento periodístico no 

sigue las pautas determinadas de una redacción en un medio digital referente 

a esta temática, puesto que el tipo de contenido mostrado fueron solo noticias 

informativas y las herramientas digitales utilizadas no estuvieron acorde con la 

información que se mostraba (imágenes, uso de nodos, etc.). 

 

2. Con respecto al primer objetivo específico: describir el contenido del 

tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio. Se concluye 

que las notas no poseen imágenes propias, ya que la mayoría de ellas son 

provenientes de internet, al igual que la información; asimismo, en varias 

ocasiones, se omite la fuente de origen, de igual manera, carece de temas a 

abordar, centrándose únicamente en el grupo BTS, lo mismo sucede con el 

uso de subgéneros periodísticos, existe muy poca variedad, siendo la mayoría 

solo noticias, lo cual muchas veces se hace poco atractivo para el lector.  

 

3. De acuerdo al segundo objetivo específico: identificar el estilo del tratamiento 

periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio. Se concluye que el estilo 

de las notas no presenta un orden, debido a que se hace uso de muchos 

párrafos, incidiendo en la redundancia y el cansancio visual, de igual forma, el 

lenguaje utilizado de los términos propios del género musical en mención, no 

se presenta de manera sencilla, lo que se convierte en un obstáculo de 

comprensión para las personas que recién están iniciando a leer este tipo de 

contenido informativo o que desconocen algunos de estos términos. 

 

4. En cuanto al tercer objetivo específico: analizar la hipertextualidad en el 

tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio. Se concluye 

que la hipertextualidad empleada, tanto los hipervínculos como nodos, eran 

utilizados de manera frecuente, con respecto al primero, en algunas notas no 

tenían relación con la noticia, ya que todo se relacionaba al grupo BTS y no 

conectaba con la nota, en cuanto al segundo, su uso resultaba 

contraproducente para el diario, ya que en su mayoría eran redes sociales, por 

lo que el lector se dirigía a la fuente de origen y a otra plataforma.  
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VI. RECOMENDACIONES 

 

1. La investigación dada será de utilidad para futuras investigaciones que se 

relacionen con el género musical del K-pop, debido a que no hay muchos 

trabajos que abarquen sobre ello y, mucho menos en un diario digital tan 

conocido como es El Comercio. Asimismo, este ayudará a que se pueda 

realizar una comparación con otros diarios digitales que también lleven a cabo 

esta temática, logrando ampliar así un bagaje informativo.  

 

2. Por otra parte, se recomienda  que los diarios digitales peruanos empleen más 

subgéneros periodísticos y que no solo se centren en tratar sobre un tema en 

concreto de K-pop por la fama que este mismo tiene, sino que incurran a 

investigar más, ya que de eso se trata el periodismo, de buscar mayor 

información para mostrárselo al lector y, asimismo que la persona encargada 

de abordar este tipo de información, debe ser un especialista en el género 

musical, dado que esto permitirá que la información se presente de manera 

completa, con todos los pormenores que debe abarcar esta temática. 

 

3. Se recomienda a los editores de los medios digitales emplear un estilo en la 

presentación de sus notas de K-pop, en donde se mantenga un orden según 

los subgéneros periodísticos que se vaya a utilizar al mostrar la noticia, 

asimismo, es necesario hacer uso de términos conocidos y de fácil 

comprensión para todos los lectores, puesto que esto permitirá mejorar la 

agilidad al momento de leer la noticia.   

 

4. Se recomienda a la persona encarga de subir la noticia a la página web el hacer 

uso moderado y necesario de hipervínculos y nodos, en el caso del primero, 

debe estar relacionado con la noticia presentada y en el caso del segundo, de 

preferencia deben ser solo videos musicales de YouTube o alguna publicación 

oficial del artista, para que el lector pueda verlo en la misma página web sin 

tener la necesidad de salir de esta. 
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ANEXOS 

 

Anexo 1 
 

MATRIZ DE CATEGORIZACIÓN 

TÍTULO: Tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El comercio, junio 2022 
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Anexo 2 

MATRIZ   DE   CONSISTENCIA 

Título: Tratamiento periodístico del K-pop en el diario digital El Comercio, junio 2022. 

 

PROBLEMA 
GENERAL QUE 
ATENDERÁ LA 
INVESTIGACIÓN 

OBJETIVO GENERAL 
DE LA 
INVESTIGACIÓN 

SUPUESTO GENERAL CATEGORÍAS DE 
INVESTIGACIÓN 

METODOLOGÍA 

 
¿Cómo se presenta el 
tratamiento periodístico 
del kpop en el diario 
digital El Comercio? 

 
Analizar el tratamiento 
periodístico del K-pop 
en el diario digital El 
Comercio. 

El tratamiento periodístico del K-
pop en el diario digital El 
Comercio, cumple con los 
parámetros establecidos de una 
redacción noticiosa en un 
espacio digital.  

Unidad temática: 
 
-Tratamiento periodístico. 
Barbeito-Veloso et al. 
(2020) 
 
Categorías: 
 

● CONTENIDO 
Arigaño, J. (2020). 
 
Multimedialidad  
Ávila, E. (2020).  
 
Texto informativo 
Jódar, J. (2019). 
 
 

● ESTILO 
Moreno, P. (2017). 
 
Párrafos 

TIPO DE 
INVESTIGACIÓN: 
 
Cualitativa  
 
Básica          (x) 
Aplicada       (  ) 
 
MÉTODOS Y 
TÉCNICAS: 
Inductivo -
hermenéutico, análisis 
de contenido, 
ATLAS.ti, observación 
y entrevista. 
 
INSTRUMENTOS DE 
INVESTIGACIÓN: 
Ficha de observación 
y cuestionario de 
entrevista. 
  

PROBLEMAS 
ESPECÍFICOS QUE 
ATENDERÁ LA 
INVESTIGACIÓN 

OBJETIVOS 
ESPECÍFICOS DE LA 
INVESTIGACIÓN 

 
 SUPUESTOS 
ESPECÍFICOS        

¿Cómo se presenta el 
contenido del 
tratamiento periodístico 
del K-pop en el diario 
digital El Comercio? 

Describir el contenido 
del tratamiento 
periodístico del K-pop 
en el diario digital El 
Comercio 

El diario digital El Comercio 
presenta un adecuado contenido, 
puesto que el texto informativo 
posee gran variedad de temas y 
los recursos multimedia guardan 
relación con el tema y son de 
autoría propia, todo ello para que 
se dé un buen tratamiento 
periodístico del K-pop en diarios 
digitales. 
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¿Cómo se presenta el 
estilo del tratamiento 
periodístico del K-pop 
en el diario digital El 
Comercio? 

Identificar el estilo del 
tratamiento periodístico 
del K-pop en el diario 
digital El Comercio 

El diario digital El Comercio 
maneja un apropiado estilo, dado 
que la cantidad de párrafos es el 
adecuado y posee una buena 
organización; asimismo, los 
términos empleados llevan su 
respectivo significado, generando 
que se dé un buen tratamiento 
periodístico del K-pop en diarios 
digitales. 
 

Canavilhas, J. y Empinotti, 
M. (2018). 
 
Términos 
Canavilhas, J. y Empinotti, 
M. (2018). 
 
 

● HIPERTEXTUALID
AD 

Cebrián, E. y Paz, B. 
(2022). 
 
Hipervínculos 
Cebrián, E. y Paz, B. 
(2022). 
 
Nodos 
Cebrián, E. y Paz, B. 
(2022). 
 
 

 

¿Cómo se presenta la 
hipertextualidad en 
el tratamiento 
periodístico del K-pop 
en el diario digital El 
Comercio? 
 

Analizar la 
hipertextualidad en el 
tratamiento periodístico 
del K-pop en el diario 
digital El Comercio. 

El diario digital El Comercio 
presenta una buena 
hipertextualidad, ya que la 
cantidad de hipervínculos son los 
necesarios y guarda relación con 
la noticia, de igual manera los 
nodos suelen emplearse con 
cautela, siendo adecuados para 
un buen tratamiento periodístico 
del K-pop en diarios digitales. 
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Anexo 3 

 

 

CARTA DE PRESENTACIÓN 

 

Señor:        Mg. / Dr. 
 

Presente.- 
 

Asunto: VALIDACIÓN DE INSTRUMENTOS A TRAVÉS DE JUICIO DE 
EXPERTOS. 
 

Nos es muy grato comunicarnos con usted para expresarle nuestros cordiales 
saludos y, asimismo, hacer de su conocimiento que, siendo estudiantes de la Escuela 
Profesional de Ciencias de la Comunicación de la Universidad César Vallejo, en la 
sede de Ate, promoción 2022, requerimos validar los instrumentos con los cuales 
recogeremos la información necesaria para poder desarrollar la investigación. 
 

El título de la investigación es: “Tratamiento periodístico del K-pop en el diario 
digital El Comercio, junio 2022”. Y siendo imprescindible contar con la aprobación 
de docentes especializados para poder aplicar los instrumentos en mención, hemos 
considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada experiencia en temas de 
periodismo e investigación. 
 

El expediente de validación, que le hacemos llegar contiene lo siguiente: 
 

 

• Carta de presentación. 
• Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones. 
• Matriz de operacionalización de las variables. 
• Certificado de validez de contenido de los instrumentos. 
• Protocolo de evaluación del instrumento 

 

Expresándole nuestros sentimientos de respeto y consideración, nos despedimos de 
usted, no sin antes agradecerle por la atención que dispense a la presente.  
 

Atentamente 

 

 

 
 

    
__________________________                     __________________________ 

Lizarbe Castro, Jackelinne Stefanny                    Vega Sulca, Anali Marisela 

               DNI: 72126740                                                    DNI: 73958793 
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DEFINICIÓN CONCEPTUAL DE LA UNIDAD TEMÁTICA Y LAS CATEGORÍAS 

 

 

I. Unidad temática: Tratamiento periodístico 

El tratamiento periodístico hace hincapié al uso de formatos y recursos al 
momento de dar a conocer una noticia, que ello viene a ser la manera en como 
el medio expone una noticia, ello contribuye a la construcción de la reputación, 
la credibilidad y la calidad periodística. (Barbeito-Veloso et al., 2020). Por ende, 
a raíz de lo expuesto el periodista toma más relevancia a los temas que 
considera oportuno en su agenda, dándole una mayor atribución al momento 
de redactar la noticia.  

 

Categorías: 
 

1. Contenido: 
Es el cuerpo de la noticia, en donde se expone lo que el periodista quiere 
transmitir al lector, este se genera a partir del material de la web y del personal, 
al menos como información alternativa o complementaria, que se utiliza luego 
como información periodística (Arguiñano, 2020). De acuerdo a ello, el 
contenido presentado en las noticias suelen ser la recopilación de datos que 
se exponen en el medio digital, la cual tiene como función informar al lector 
sobre un tema en particular y de interés público. 
 

2. Estilo: 
Se define como la manera en la que se presenta una noticia, asimismo, viene 
pasando por una reestructuración, ya que antes la organización de la noticia 
se daba a través de la famosa pirámide invertida; sin embargo, ahora este ha 
sido cambiado por el nuevo periodismo hipertextual (Moreno, 2017). Por esta 
razón, muchos diarios ya no solo se basan en presentar la información, sino 
que también le toman importancia al diseño y construcción en general de la 
noticia. 
 

3. Hipertextualidad: 
Es una estructura que permite crear, agregar, enlazar y compartir información 
de diversas fuentes por medio de enlaces asociativos y de redes sociales 
dentro de una redacción, viniendo a ser la pieza fundamental al momento de 
tratar una noticia en el espacio digital y su uso está enfocado en aumentar el 
tráfico en la web al igual que su posicionamiento (Cebrián y Paz, 2022). En 
este sentido, al emplear esta característica en particular atrayendo más la 
atención del público, lo cual contribuye a que las personas pasen más tiempo 
en el medio. 
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA 

UNIDAD TEMÁTICA TRATAMIENTO PERIODÍSTICO 

 

I. FICHA DE OBSERVACIÓN 
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N° CATEGORÍAS 

Pertinencia1 Relevancia2 Claridad3 Sugerencias 

MD D A MA MD D A MA MD D A MA  

CATEGORÍA: CONTENIDO                           

1 
Describir los recursos multimedia 
ubicados en las notas. 

   x       x       x    

2 
Identificar la procedencia de los 
recursos multimedia que se 
presentan en las notas. 

   x       x       x      

3 
Describir la manera en que se 
aborda el texto informativo 
redactado en las noticias. 

  x    x    x   

4 
 Analizar el tipo de información 
presentada en la noticia. 

    x       X       x     

CATEGORÍA: ESTILO              

5 
Describir la estructura que 
mantienen los párrafos en la 
redacción de la noticia. 

  x    X    x   

6 
Identificar el orden en que se 
presentan los párrafos de 
información en la noticia. 

  x    X    x   

7 
Describir los términos propios del 
K-pop que se hacen uso en las 
redacciones. 

  x    X    x   
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------------------------------------------ 

Firma del Experto Informante. 

Especialidad 

8 

Identificar si los términos de K-pop 
están escritos o empleados de 
manera correcta en las 
redacciones. 

  x    X    x   

CATEGORÍA: 
HIPERTEXTUALIDAD 

             

9 
Analizar el uso de hipervínculos en 
las redacciones. 

  x    X    x   

10 

Identificar la relación de los 
hipervínculos hallados en las 
redacciones con la noticia 
abordada. 

  x    X    x   

11 
Analizar el uso de nodos en las 
redacciones. 

  x    X    x   

12 
Identificar la relación de los nodos 
hallados en las redacciones con la 
noticia abordada. 

  x    X    x   

 

 

MD: Muy Deficiente   D: Deficiente              A: Aplicable    MA: Muy Aplicable 

Observaciones:  

Opinión de aplicabilidad:  Aplicable [ x ]             Aplicable después de corregir [   ]           No aplicable [   ] 

Apellidos y nombres del juez validador: Novoa Ramírez, Eliana                    

                                                                                                                                                        Fecha: 16 / 06 /2022    

Especialidad del validador: Periodista  

Investigación en comunicación

    

 
1Pertinencia: El ítem corresponde al concepto teórico 
formulado. 
2Relevancia: El ítem es apropiado para representar al 
componente o dimensión específica del constructo  
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el 
enunciado del ítem, es conciso, exacto y directo 
 
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ítems 
planteados son suficientes para medir la dimensión  
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II. CUESTIONARIO 
 

 

Entrevistada 
 

Cargo 
 

Medio donde se 
desempeña  

SUBCATEGORÍAS PREGUNTAS A ESPECIALISTAS 

Multimedia 1. ¿Qué tipos de imágenes y videos utilizas en tus 
redacciones de K-pop? 

2. ¿Cuáles son las fuentes de recolección de imágenes y 
videos que empleas para acompañar las noticias de K-pop? 

Texto informativo 3. ¿Qué temas abordas con frecuencia en tus redacciones? 

4. ¿Qué géneros y subgéneros periodísticos emplea usted 
en sus redacciones y de qué manera escoge usted la 
información? 

Párrafos 5. ¿Cómo estructura usted la información en sus 
redacciones de K-pop? 

6. ¿Qué orden de redacción sigue usted en las redacciones 
de K-pop? 

Términos 7. ¿Haces uso a menudo de términos propios del K-pop y 
cuáles son éstas? 

8. ¿Explicas en tus redacciones el significado de algunos 
términos propios del K-pop para que las personas que no 
están familiarizados con ellos lo entiendan? 

Hipervínculos 9. ¿Cuál es el propósito para usted de usar hipervínculos 
en tus redacciones? 

10. ¿Cuál es la cantidad de hipervínculos que debe tener 
como máximo una redacción de K-pop y por qué? 

Nodos 11. ¿En qué tipo de casos empleas los nodos en sus 
redacciones de K-pop? 

12. ¿Cuál es el propósito para usted de usar nodos en tus 
redacciones y qué fuentes a menudo utilizas para ello? 
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II. FICHA DE PREGUNTAS ESPECIALISTA DE K-POP 

 

N° CATEGORÍAS 
Pertinencia1 Relevancia2 Claridad3 Sugerencias 

MD D A MA MD D A MA MD D A MA  

CATEGORÍA: CONTENIDO                           

1 
¿Qué tipo de imágenes y/o videos utilizan 
en la producción de notas en el diario 
digital El Comercio? 
 

     x        x         x    

2 
¿Cuáles son las fuentes de recolección 
de imágenes y videos que se utilizan para 
acompañar las noticias de K-pop? 

   x         x         x        

3 
¿Qué tipo de imágenes y/o videos utilizan 
en la producción de notas en el diario 
digital El Comercio? 

  x      x      x     

4 
¿Cuáles son las fuentes de recolección 
de imágenes y videos que se utilizan para 
acompañar las noticias de K-pop? 

    x       x       X     

CATEGORÍA: ESTILO              

5 
¿Cómo está estructurada la información 
en las redacciones de K-pop en el diario 
digital El Comercio? 

  x    x    X   

6 
¿Qué orden de redacción predomina en 
las notas de K-pop? 

  x    x    X   
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7 
¿Qué términos propios del K-pop se hace 
uso en las redacciones del diario digital El 
Comercio? 

  x    x    X   

8 
¿Están escritos o empleados de manera 
correcta los términos de K-pop en las 
redacciones del medio web? 

  x    x    X   

CATEGORÍA: HIPERTEXTUALIDAD              

9 ¿Cuál es el propósito para el uso de 
hipervínculos en las redacciones de K-
pop en el diario digital El Comercio? 

  x    x    X   

10 
¿Qué relación tienen los hipervínculos 
hallados en las redacciones con la noticia 
abordada? 

  x    x    X   

11 
¿Por qué se da el uso de nodos en las 
redacciones de K-pop en el diario digital 
El Comercio? 

  x    x    X   

12 
¿Cuál es la relación de los nodos hallados 
en las redacciones con la noticia 
abordada? 

  x    x    X   

 

 

MD: Muy Deficiente   D: Deficiente              A: Aplicable    MA: Muy Aplicable 

 

Observaciones:  

Opinión de aplicabilidad:  Aplicable [ x ]             Aplicable después de corregir [   ]           No aplicable [   ] 

Apellidos y nombres del juez validador: Novoa Ramírez, Eliana  

                                                                                                                                                        Fecha: 16 / 06 /2022 
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Especialidad del validador: Periodista 

Investigación en comunicación 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

------------------------------------------ 

Firma del Experto Informante. 

Especialidad 

 
1Pertinencia: El ítem corresponde al concepto 
teórico formulado. 
2Relevancia: El ítem es apropiado para representar 
al componente o dimensión específica del 
constructo  
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el 
enunciado del ítem, es conciso, exacto y directo 
 
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los 
ítems planteados son suficientes para medir la 
dimensión  
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA UNIDAD TEMÁTICA TRATAMIENTO PERIODÍSTICO 

I. FICHA DE OBSERVACIÓN 

N° CATEGORÍAS 
Pertinencia1 Relevancia2 Claridad3 Sugerencias 

MD D A MA MD D A MA MD D A MA  

CATEGORÍA: CONTENIDO                           

1 
Describir los recursos multimedia 
ubicados en las notas. 

   x       x       x    

2 
Identificar la procedencia de los 
recursos multimedia que se 
presentan en las notas. 

   x       x       x      

3 
Describir la manera en que se 
aborda el texto informativo 
redactado en las noticias. 

  x    x    x   

4 
 Analizar el tipo de información 
presentada en la noticia. 

    x       X       x     

CATEGORÍA: ESTILO              

5 
Describir la estructura que 
mantienen los párrafos en la 
redacción de la noticia. 

  x    X    x   

6 
Identificar el orden en que se 
presentan los párrafos de 
información en la noticia. 

  x    X    x   
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------------------------------------------ 

Firma del Experto Informante. 

Especialidad 

7 
Describir los términos propios del 
K-pop que se hacen uso en las 
redacciones. 

  x    X    x   

8 

Identificar si los términos de K-pop 
están escritos o empleados de 
manera correcta en las 
redacciones. 

  x    X    x   

CATEGORÍA: 
HIPERTEXTUALIDAD 

             

9 
Analizar el uso de hipervínculos en 
las redacciones. 

  x    X    x   

10 

Identificar la relación de los 
hipervínculos hallados en las 
redacciones con la noticia 
abordada. 

  x    X    x   

11 
Analizar el uso de nodos en las 
redacciones. 

  x    X    x   

12 
Identificar la relación de los nodos 
hallados en las redacciones con la 
noticia abordada. 

  x    X    x   

 

MD: Muy Deficiente   D: Deficiente              A: Aplicable    MA: Muy Aplicable 

Observaciones:  

Opinión de aplicabilidad:  Aplicable [ x ]             Aplicable después de corregir [   ]           No aplicable [   ] 

Apellidos y nombres del juez validador: Chávez Ramos, Luis Alberto                                                                                                                                              

Especialidad del validador: Periodista                                                              Fecha: 13/08/2022   

Investigación en comunicación  

 

    

 
1Pertinencia: El ítem corresponde al concepto 
teórico formulado. 
2Relevancia: El ítem es apropiado para 
representar al componente o dimensión específica 
del constructo  
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el 
enunciado del ítem, es conciso, exacto y directo 
 
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los 
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II. FICHA DE PREGUNTAS ESPECIALISTA DE K-POP 

N° CATEGORÍAS 
Pertinencia1 Relevancia2 Claridad3 Sugerencias 

MD D A MA MD D A MA MD D A MA  

1 
¿Qué tipos de imágenes y videos 
utilizas en tus redacciones de K-pop? 

     x         x        x    

2 
¿Cuáles son las fuentes de recolección 
de imágenes y videos que empleas para 
acompañar las noticias de K-pop? 

     x       x         x        

3 
¿Qué temas abordas con frecuencia en 
tus redacciones? 

    x    x      x     

4 

¿Qué géneros y subgéneros 
periodísticos emplea usted en sus 
redacciones y de qué manera escoge 
usted la información? 

    x       x       x     

CATEGORÍA: ESTILO              

5 
¿Cómo estructura usted la información 
en sus redacciones de K-pop? 

  x    x    x   
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6 
¿Qué orden de redacción sigue usted 
en las redacciones de K-pop? 

  x    x    x   

7 
¿Haces uso a menudo de términos 
propios del K-pop y cuáles son éstas? 

  x    x    x   

8 

¿Explicas en tus redacciones el 
significado de algunos términos propios 
del K-pop para que las personas que no 
están familiarizados con ellos lo 
entiendan? 

  x    x    x   

CATEGORÍA: HIPERTEXTUALIDAD              

9 
¿Cuál es el propósito para usted de 
usar hipervínculos en tus redacciones? 

  x    x    x   

10 
¿Cuál es la cantidad de hipervínculos 
que debe tener como máximo una 
redacción de K-pop y por qué? 

  x    x    x   

11 
¿En qué tipo de casos empleas los 
nodos en sus redacciones de K-pop? 

  x    x    x   
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1Pertinencia: El ítem corresponde al concepto teórico formulado. 
2Relevancia: El ítem es apropiado para representar al componente o 
dimensión específica del constructo  
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ítem, es 
conciso, exacto y directo 
 
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ítems planteados son 
suficientes para medir la dimensión  

 

 

 

------------------------------------------ 

Firma del Experto Informante. 

Especialidad 

12 
¿Cuál es el propósito para usted de 
usar nodos en tus redacciones y qué 
fuentes a menudo utilizas para ello? 

  x    x    x   

 

MD: Muy Deficiente   D: Deficiente              A: Aplicable    MA: Muy Aplicable 

 

Observaciones:  

Opinión de aplicabilidad:  Aplicable [  x ]             Aplicable después de corregir [   ]           No aplicable [   ] 

Apellidos y nombres del juez validador: Chávez Ramos, Luis Alberto 

Especialidad del validador:  

                                                                                                                                                  Fecha: 13 / 08 /2022 
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE LA UNIDAD TEMÁTICA TRATAMIENTO PERIODÍSTICO 

I. FICHA DE OBSERVACIÓN 

N° CATEGORÍAS 
Pertinencia1 Relevancia2 Claridad3 Sugerencias 

MD D A MA MD D A MA MD D A MA  

1 
Describir los recursos multimedia 
ubicados en las notas. 

   x       x       x    

2 
Identificar la procedencia de los 
recursos multimedia que se 
presentan en las notas. 

   x       x       x      

3 
Describir la manera en que se 
aborda el texto informativo 
redactado en las noticias. 

  x    x    x   

4 
 Analizar el tipo de información 
presentada en la noticia. 

    x       X       x     

CATEGORÍA: ESTILO              

5 
Describir la estructura que 
mantienen los párrafos en la 
redacción de la noticia. 

  x    X    x   

6 
Identificar el orden en que se 
presentan los párrafos de 
información en la noticia. 

  x    X    x   

7 
Describir los términos propios del 
K-pop que se hacen uso en las 
redacciones. 

  x    X    x   
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------------------------------------------ 

Firma del Experto Informante. 

Especialidad 

8 

Identificar si los términos de K-pop 
están escritos o empleados de 
manera correcta en las 
redacciones. 

  x    X    x   

CATEGORÍA: 
HIPERTEXTUALIDAD 

             

9 
Analizar el uso de hipervínculos en 
las redacciones. 

  x    X    x   

10 

Identificar la relación de los 
hipervínculos hallados en las 
redacciones con la noticia 
abordada. 

  x    X    x   

11 
Analizar el uso de nodos en las 
redacciones. 

  x    X    x   

12 
Identificar la relación de los nodos 
hallados en las redacciones con la 
noticia abordada. 

  x    X    x   

 

 

MD: Muy Deficiente   D: Deficiente              A: Aplicable    MA: Muy Aplicable 

 

Observaciones:  

Opinión de aplicabilidad:  Aplicable [ x ]             Aplicable después de corregir [   ]           No aplicable [   ] 

Apellidos y nombres del juez validador: Terrones Lizana, Carlos Alfredo 

Especialidad del validador:  Magíster en Periodismo y Comunicación Multimedia 

Investigación en comunicación                 

                                                                                                          Fecha: 04/10/2022   

 

    

 
1Pertinencia: El ítem corresponde al concepto teórico formulado. 
2Relevancia: El ítem es apropiado para representar al componente o 
dimensión específica del constructo  
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ítem, es 
conciso, exacto y directo 
 
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ítems planteados son 
suficientes para medir la dimensión  
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II. FICHA DE PREGUNTAS ESPECIALISTA DE K-POP 

 

N° CATEGORÍAS 
Pertinencia1 Relevancia2 Claridad3 Sugerencias 

MD D A MA MD D A MA MD D A MA  

1 
¿Qué tipos de imágenes y videos 
utilizas en tus redacciones de K-pop? 

     x         x        x    

2 
¿Cuáles son las fuentes de recolección 
de imágenes y videos que empleas para 
acompañar las noticias de K-pop? 

     x       x         x        

3 
¿Qué temas abordas con frecuencia en 
tus redacciones? 

    x    x      x     

4 

¿Qué géneros y subgéneros 
periodísticos emplea usted en sus 
redacciones y de qué manera escoge 
usted la información? 

    x       x       x     

CATEGORÍA: ESTILO              

5 
¿Cómo estructura usted la información 
en sus redacciones de K-pop? 

  x    x    x   



 
 

59 
 

6 
¿Qué orden de redacción sigue usted 
en las redacciones de K-pop? 

  x    x    x   

7 
¿Haces uso a menudo de términos 
propios del K-pop y cuáles son éstas? 

  x    x    x   

8 

¿Explicas en tus redacciones el 
significado de algunos términos propios 
del K-pop para que las personas que no 
están familiarizados con ellos lo 
entiendan? 

  x    x    x   

CATEGORÍA: HIPERTEXTUALIDAD              

9 
¿Cuál es el propósito para usted de 
usar hipervínculos en tus redacciones? 

  x    x    x   

10 
¿Cuál es la cantidad de hipervínculos 
que debe tener como máximo una 
redacción de K-pop y por qué? 

  x    x    x   

11 
¿En qué tipo de casos empleas los 
nodos en sus redacciones de K-pop? 

  x    x    x   
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1Pertinencia: El ítem corresponde al concepto teórico formulado. 
2Relevancia: El ítem es apropiado para representar al componente o 
dimensión específica del constructo  
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ítem, es 
conciso, exacto y directo 
 
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ítems planteados son 
suficientes para medir la dimensión  

 

 

 

------------------------------------------ 

Firma del Experto Informante. 

Especialidad 

12 
¿Cuál es el propósito para usted de 
usar nodos en tus redacciones y qué 
fuentes a menudo utilizas para ello? 

  x    x    x   

 

MD: Muy Deficiente   D: Deficiente              A: Aplicable    MA: Muy Aplicable 

 

Observaciones:  

Opinión de aplicabilidad:  Aplicable [  x ]             Aplicable después de corregir [   ]           No aplicable [   ] 

Apellidos y nombres del juez validador: Terrones Lizana, Carlos Alfredo 

Especialidad del validador: Magíster en Periodismo y Comunicación Multimedia 

                                                                                                                                                           Fecha: 04/10/202 
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II. FICHA DE OBSERVACIÓN 

N° CATEGORÍAS 
Pertinencia1 Relevancia2 Claridad3 Sugerencias 

MD D A MA MD D A MA MD D A MA  

1 
Describir los recursos multimedia 
ubicados en las notas. 

   x       x       x    

2 
Identificar la procedencia de los 
recursos multimedia que se 
presentan en las notas. 

   x       x       x      

3 
Describir la manera en que se 
aborda el texto informativo 
redactado en las noticias. 

  x    x    x   

4 
 Analizar el tipo de información 
presentada en la noticia. 

    x       X       x     

CATEGORÍA: ESTILO              

5 
Describir la estructura que 
mantienen los párrafos en la 
redacción de la noticia. 

  x    X    x   

6 
Identificar el orden en que se 
presentan los párrafos de 
información en la noticia. 

  x    X    x   

7 
Describir los términos propios del 
K-pop que se hacen uso en las 
redacciones. 

  x    X    x   
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------------------------------------------ 

Firma del Experto Informante. 

Especialidad 

8 

Identificar si los términos de K-pop 
están escritos o empleados de 
manera correcta en las 
redacciones. 

  x    X    x   

CATEGORÍA: 
HIPERTEXTUALIDAD 

             

9 
Analizar el uso de hipervínculos en 
las redacciones. 

  x    X    x   

10 

Identificar la relación de los 
hipervínculos hallados en las 
redacciones con la noticia 
abordada. 

  x    X    x   

11 
Analizar el uso de nodos en las 
redacciones. 

  x    X    x   

12 
Identificar la relación de los nodos 
hallados en las redacciones con la 
noticia abordada. 

  x    X    x   

 

 

MD: Muy Deficiente   D: Deficiente              A: Aplicable    MA: Muy Aplicable 

Observaciones:  

Opinión de aplicabilidad:  Aplicable [ x ]             Aplicable después de corregir [   ]           No aplicable [   ] 

 

Apellidos y nombres del juez validador: Antón Llanos, Juan Carlos  

Especialidad del validador:  Comunicador                                               Fecha: 30/09/2022 

Investigación en comunicación  

 

 

    

 
1Pertinencia: El ítem corresponde al concepto teórico formulado. 
2Relevancia: El ítem es apropiado para representar al componente o 
dimensión específica del constructo  
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ítem, es 
conciso, exacto y directo 
 
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ítems planteados son 
suficientes para medir la dimensión  
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II. FICHA DE PREGUNTAS ESPECIALISTA DE K-POP 

 

N° CATEGORÍAS 
Pertinencia1 Relevancia2 Claridad3 Sugerencias 

MD D A MA MD D A MA MD D A MA  

1 
¿Qué tipos de imágenes y videos 
utilizas en tus redacciones de K-pop? 

     x         x        x    

2 
¿Cuáles son las fuentes de recolección 
de imágenes y videos que empleas para 
acompañar las noticias de K-pop? 

     x       x         x        

3 
¿Qué temas abordas con frecuencia en 
tus redacciones? 

    x    x      x     

4 

¿Qué géneros y subgéneros 
periodísticos emplea usted en sus 
redacciones y de qué manera escoge 
usted la información? 

    x       x       x     

CATEGORÍA: ESTILO              

5 
¿Cómo estructura usted la información 
en sus redacciones de K-pop? 

  x    x    x   
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6 
¿Qué orden de redacción sigue usted 
en las redacciones de K-pop? 

  x    x    x   

7 
¿Haces uso a menudo de términos 
propios del K-pop y cuáles son éstas? 

  x    x    x   

8 

¿Explicas en tus redacciones el 
significado de algunos términos propios 
del K-pop para que las personas que no 
están familiarizados con ellos lo 
entiendan? 

  x    x    x   

CATEGORÍA: HIPERTEXTUALIDAD              

9 
¿Cuál es el propósito para usted de 
usar hipervínculos en tus redacciones? 

  x    x    x   

10 
¿Cuál es la cantidad de hipervínculos 
que debe tener como máximo una 
redacción de K-pop y por qué? 

  x    x    x   

11 
¿En qué tipo de casos empleas los 
nodos en sus redacciones de K-pop? 

  x    x    x   
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1Pertinencia: El ítem corresponde al concepto teórico formulado. 
2Relevancia: El ítem es apropiado para representar al componente o 
dimensión específica del constructo  
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ítem, es 
conciso, exacto y directo 
 
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ítems planteados son 
suficientes para medir la dimensión  

 

 

 

------------------------------------------ 

Firma del Experto Informante. 

Especialidad 

12 
¿Cuál es el propósito para usted de 
usar nodos en tus redacciones y qué 
fuentes a menudo utilizas para ello? 

  x    x    x   

 

MD: Muy Deficiente   D: Deficiente              A: Aplicable    MA: Muy Aplicable 

 

Observaciones:  

Opinión de aplicabilidad:  Aplicable [  x ]             Aplicable después de corregir [   ]           No aplicable [   ] 

Apellidos y nombres del juez validador: Antón Llanos, Juan Carlos  

Especialidad del validador:  

                                                                                                                                                         Fecha: 30/09/2022
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Anexo 4 

Gráfico 1  

Categorías 

 

 
Elaboración propia mediante el programa Atlas.ti 
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Gráfico 2 

Contenido  

 

 

 
 

Elaboración propia mediante el programa Atlas.ti
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Gráfico 3 

Estilo 

 

 
Elaboración propia mediante el programa Atlas.ti
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Gráfico 4 

Hipertextualidad 

Elaboración propia mediante el programa Atlas.ti
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Anexo 5 

 

 

CONSENTIMIENTO INFORMADO DE LAS ENTREVISTADAS 
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Anexo 6 

 

GUÍAS DE OBSERVACIÓN  
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