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RESUMEN

La presente investigacion se ha enfocado en un problema que tienen nuestras
ciudades latinoamericanas, este es el comercio informal. Por las diversas causas
que lo originen, afecta a nuestras ciudades por la manera en que se posesionan
de un lugar en los espacios publicos y la indiferencia que tienen con respecto al
deterioro de los mismos. En este caso, el trabajo est4 centrado en el espacio
urbano en los alrededores del Mercado de Bellavista, Sullana, y las consecuencias
de esa ocupacion por parte del comercio informal.

El objetivo principal es determinar la forma en que el comercio informal influye en
el espacio publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista,
Sullana, 2022. Presenta un enfoque cuantitativo con una muestra de 105 usuarios
entre residentes, comerciantes formales y no formales en los alrededores del
mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

Al reconocer a los actores involucrados en este problema, en especifico, se ha
buscado identificar sus apreciaciones acerca del espacio publico, se ha mapeado
la situacion del deterioro existente en el espacio publico, a fin de estudiar todos
estos resultados para obtener la respuesta a este problema, que seria motivo de
otra investigacion.

Palabras clave: Comercio informal, espacio publico, deterioro del espacio.
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ABSTRACT

This research has focused on a problem that our Latin American cities have, this is
informal commerce. Due to the various causes that originate it, they affect our cities
by the way in which they take possession of a place in public spaces and the
indifference they have regarding their deterioration. In this case, the work is focused
on the urban space in the surroundings of the Bellavista Market, Sullana, and the
consequences of that occupation by the informal outpatient trade.

The main objective is to determine the way in which informal commerce influences
the public space around the market in the district of Bellavista, Sullana, 2022. It
presents a quantitative approach with a sample of 105 users between residents,
formal and non-formal merchants. in the surroundings of the market in the district
of Bellavista, Sullana.

By recognizing the actors involved in this problem, specifically, it has been sought
to identify their appreciations about public space, the situation of existing
deterioration in public space has been mapped, in order to study all these results
to obtain the answer to this problem, which would be the subject of another
investigation.

Keywords: Informal trade, public space, deterioration of space.
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l.  INTRODUCCION
Una actividad urbana muy conocida como el comercio, sobre todo porque los
origenes de las ciudades estan intimamente ligados a la supervivencia,
depende en gran medida del intercambio de alimentos y productos
manufacturados. (Pirenne, 1972). Mientras las ciudades crecen, los espacios
urbanos avanzan hacia su formalizacion. A su vez, ciertas actividades, o areas
dentro de ellas, estan excluidas de las normas y reglamentos estatales. Chemes
(2007), considero que, debido a ello, presentd un gran problema de informalidad
gue interrumpe espacios publicos no considerados para este tipo de trabajo. La
existencia de comercio informal crecid vertiginosamente en distintas areas
urbanas en todo el mundo invadiendo espacios publicos que provocaron un
impacto negativo en las ciudades y que junto a ello se dio un deterioro de estos
espacios agudizando la problemética. Ademas, el caos y el uso inadecuado de
los espacios publicos para labores de venta de productos, conllevo a un

desorden que se puede observar en sus alrededores.

En los paises en desarrollo, la migracion en las ciudades se dedico al comercio
informal, debido a la recurrencia de personas en las calles, que vendian sus
productos ocasionando un desorden. Ferrer (2015) en su articulo manifesto que
el centro de mercado tiene su inicio a partir de la ciudad como un factor
fundamental, donde se trastoca con lugares publicos como calles y plazas,
formando un espacio colectivo por donde se constituye el mismo. También se
fundamentd como un lugar que forma una unidad, identificandose como lugar
de acopio, el cual posibilita dicha interaccion social. Al finalizar la relacion de
plaza publica como lugar para desarrollar actividades comerciales, se trato
también del mercado construido en la historia modelado con la ciudad urbana y

las condiciones necesarias para transformar el espacio urbano.

Vilchez (2022) realiz6 una investigacion sobre un modelo sostenible por la
presencia del comercio ambulatorio informal, para mejorar los problemas que
ocasionan el deterioro del espacio publico. Para ello, utilizé6 una metodologia
aplicada con enfoque cuantitativo, utilizando una muestra de cuarenta y ocho
informales alrededor del equipamiento comercial, desarrollando cuestionarios y
fichas de observacion. Como conclusién determind que esos comerciantes

provocan invasion debido a la falta de oportunidades en el campo laboral,



ocasionando mucho desorden en la ciudad.

La razon del desorden producido en los alrededores de los mercados esta
afectando los espacios publicos en el distrito Sullana, esto se da por la
presencia de aproximadamente de mas de 3300 comerciantes que se han
ubicado por necesidad de percibir un ingreso, en las inmediaciones del Mercado
Modelo, en la calle Carlos Light y del Mercadillo ubicado en la Av. Cayetano
Heredia Mz. 26 Lote 1, Bellavista. Este ultimo, motivo del presente estudio, se
encontré con evidentes carencias de ordenamiento, no existe una adecuada
distribucion en la que se organicen los puestos por rubros. El hecho de estar en
la via publica no prestd la suficiente garantia, de salubridad, por el mismo
desorden y hacinamiento que se observa, desagiies colapsados, puestos de
venta que ofrecen productos de primera necesidad en carretillas e incluso en el
suelo, por lo que han ocupado totalmente las calles. Todo esto es motivo para
gue la organizacioén e infraestructura de la oferta de los productos se encuentre
en deplorable situacion. El poco interés de las autoridades que pasan por alto
la problematica existente; el bajo presupuesto asignado a los mercados para su
mantenimiento y seguridad y los dafios causados durante las lluvias o desastres
naturales han dejado en mal estado las pistas, veredas e interior del mercado
sin que hasta la fecha se haya realizado alguna accién municipal por mejorar
esa situacion. De acuerdo a datos estadisticos, la cantidad instalada de puestos
de mercado atiende a la sexta parte de la poblacion involucrada en Bellavista-
Sullana. El aumento de los comerciantes informales gener6 falencias, ademas

de pésimas condiciones.

Las municipalidades no cuentan con departamentos de investigacion en los que
se puedan realizar estudios de la realidad de cada jurisdiccién, por ello, esta
investigacion se justifico a través de un valor social, toda vez que sus resultados
servirdn de base a la revision de las acciones, que viene desarrollando las
autoridades, en los temas de ambiente, espacio publico, viabilidad, salud
publica y seguridad ciudadana. Al mismo tiempo, pretende ser un valor teérico
con informacién verificada, que permitira que futuros estudios de mayor
profundidad, brinden mayores posibilidades de herramientas, esperando que
las autoridades los pongan en desarrollo y sean capaces de intervenir la ciudad

en beneficio de los habitantes. Entre estos estudios, de gran importancia e



impacto en el distrito, se considerd la remodelacion y ampliacién del mercado
de Bellavista, Sullana o su reubicacion con un programa que resuelva, en gran
medida, el presente problema; asi mismo, la recuperacion y revitalizacion del

espacio publico, entre otros posibles estudios.

Por todo lo dicho anteriormente, se propuso la siguiente pregunta: ¢De qué
manera influye el comercio informal en el espacio publico a los alrededores del
mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana, 2022? También se formularon
las preguntas especificas ¢, Cuales son las caracteristicas del comercio informal
ubicados en las vias publicas a los alrededores del mercadillo en el distrito de
Bellavista, Sullana?, ¢ Qué caracteristicas sociales, econémicas y de movilidad
y apropiacion tiene el espacio publico a los alrededores del mercadillo en el
distrito de Bellavista, Sullana?, ¢Qué factores influyen en la relacion del
comercio informal y espacio publico a los alrededores del mercadillo en el
distrito de Bellavista, Sullana? y ¢ Existe una relacion entre comercio informal y
espacio publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista,

Sullana?

Este trabajo de investigacién tuvo como fin general: Determinar la forma en que
el comercio informal influye en el espacio publico a los alrededores del
mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana, 2022; también tenemos los
objetivos especificos: Identificar las caracteristicas del comercio informal
ubicados en las vias publicas a los alrededores del mercadillo en el distrito de
Bellavista, Sullana; identificar las caracteristicas sociales, fisica- territorial-
urbanistica y de movilidad y de apropiacion del espacio publico a los
alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana; reconocer los
factores influyentes en la relacién entre comercio informal y espacio publico a
los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana; y por ultimo,
establecer la relacion que existe entre comercio informal y espacio publico en
el mercadillo del distrito de Bellavista, Sullana. Las hipdtesis del estudio
sugirieron que el comercio informal influye negativamente en el espacio publico
a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana,2022. Desde
la organizacion formal y reubicacién puede convertirse en un potenciador

econdmico y liberador del espacio publico a los alrededores del mercadillo.



Il. MARCO TEORICO
Zapata (2015), Gayosso (2018), basaron sus indagaciones en la revitalizacion
de ventas no formales a través de un disefio para los comerciantes en lugares
gue sean precisos, adaptables y flexibles, en paises como Bogota, en la que se
proponen maneras de comercializacion con el fin de un adecuado desarrollo
econdémico acorde a las actividades de la sociedad. Ademas de explicar cual es
el sentido que los vendedores informales le otorgan al proceso de apropiacion
del espacio publico en México, su universo de estudio es el conjunto de
comerciantes informales en la via publica. Poseen una metodologia cualitativa,
mediante instrumentos como entrevistas, encuestas y grupos focales. Los
resultados dan muestra de que los sujetos orientan sus practicas laborales
informales, como un espacio delimitado de trabajo a través de una organizacion
gremial con alto grado de movilizacion como una interaccion social necesaria

en términos personales y colectivos.

También los motivos que promueven el aumento de comerciantes se justifican
en la reubicaciéon de los mismos, con centros de localizacion estratégica para
las oportunidades de ingresos de los vendedores. Como conclusién, dispone
un progreso y una sensibilidad para observar la disconformidad econdémica y
las limitaciones de las personas de ventas ambulantes, y dar respuesta a un
producto de relacion arquitecténica, que a su vez hace participar a las personas
en las decisiones para su satisfaccion. Es por ello que se desarrolla una
arquitectura participativa para la generacibn de un comercio asociativo,

obteniendo un buen enfoque social.

Castro, Romero y Sarmiento (2019), Castro et al. (2019), en sus articulos
identificaron los principales motivos de permanencia de comerciantes
informales en las calles de Colombia y la composicién del comercio informal en
el espacio publico. Tienen un enfoque cuantitativo con método descriptivo,
aplicando varias técnicas como cuestionario, observacion participativa,
entrevistas, construccion de redes y la sinergia social, ademas, se utilizaron
técnicas cromaticas para representar dinamicas globales del comercio basadas
en el entorno urbano del lugar. Teniendo como resultado la cantidad de mujeres
trabajadoras inscritas es mas elevada en el sector informal, sin olvidar que la

mayoria de vendedores cuenta con nivel secundario y primario y en algunos
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casos con estudios técnicos; ademas las ubicaciones de los ambulantes son
respecto a la infraestructura aprovechada por los mismos vendedores, donde
la mayoria lo realizan en coches moviles ya que beneficia el movimiento de los

puestos para que las personas puedan adquirirlo

En conclusién, el comercio informal se ha dado por la necesidad en un momento
determinado y la aceptacion del publico consumidor que compara a precios
bajos, sin embargo, se advierte que este fendmeno es un problema no solo

econdmico sino también social.

Quispe et. al (2020), Orozco (2015), en sus investigaciones determinaron las
causas y efectos del comercio informal en torno al mercado, ademas de analizar
las caracteristicas socioeconomicas de los comerciantes informales en
Ecuador. Presentan un enfoque cualitativo de nivel explicativo y cuantitativo de
tipo descriptivo, considerando a comerciantes informales ubicados alrededor de
mercados en la ciudad. Ambas desarrollaron cuestionarios a personas
dedicadas al comercio informal para recopilar toda la informacion necesaria,
obteniendo como resultado que los factores que llevan a la informalidad vienen
a ser la falta de ingresos econdémicos, el desconocimiento de las normas, la
disponibilidad de lugares donde brindar servicios de agua potable, el estado civil

de las personas y la supervivencia de los mismos.

Se llega a la conclusion que los factores involucrados con el nacleo familiar, la
educacién, la economia, el espacio, las propiedades politicas y de
disponibilidad de servicios basicos, estan afectando al desarrollo del negocio

informal, ademas que existe un bajo nivel de organizacion y division de trabajo.

Almendariz (2020), Trelles (2020) investigaron sobre los componentes del
comercio no formal que afectan en la degradacion del espacio en Ecuador y la
vinculacion de dicho comercio y sanidad en las inmediaciones del mercado de
Trujillo. Los instrumentos que utilizaron fueron encuestas y formularios
validados por personas especialistas en ello, ambos estudios desarrollaron un
disefio correlacional con enfoque cuantitativo. Los principales resultados fueron
gue, araiz de invadir el espacio, la contaminacion, la alteracién de uso de suelo,
la tugurizacién, el congestionamiento vehicular y el bajo control de sanidad

ocasionado por la informalidad comercial influyen en degradar el espacio



publico en el sector. Llegaron a la conclusion que, al no presentar oportunidades
de trabajo duradero, van por el camino de actividades informales que no
cumplen con las reglas de salud e invaden espacios publicos, por el cual retrasa

proyectos y la modernizacion de una ciudad.

Torres (2018), Becerra (2021) en sus averiguaciones identifican los efectos
provocados por el comercio informal de ambulantes en la degradacién de
espacios publicos en Trujillo y la apropiacién es los espacios publicos y
comercio informal en Cajamarca. Ambos utilizaron un enfoque cuantitativo con
una muestra de pobladores entre comerciantes informales y usuarios, donde se
obtuvo como resultado que la usurpacién de los espacios publicos,
contaminacion, obstruccién de vias, cambio de uso de suelos, colapso de
actividades en el sector econémico y la congestion del trafico de vehiculos son
efectos del comercio informal que tienen un impacto significativo en la
degradacion de los espacios publicos. En conclusion, ambos identifican el

deterioro significativo por parte del comercio no formal.

Damian (2021), Avalos (2021) desarrollaron sus investigaciones para establecer
la interaccion entre comercio no formal y los dafios del espacio publico en
Chiclayo, ademas teniendo presente una perspectiva de manera urbana para
detectar el efecto del comercio informal en el espacio del area del equipamiento
de Chimbote. Ambos estudios realizaron una investigacion mixta con disefio no
experimental entre comerciantes informales, consumidores y transeuntes. Se
emplearon técnicas de recopilacion de datos, encuestas, mapeos Yy fichas de
observacion. Obteniendo como resultados el impacto negativo producido del
negocio informal en el espacio publico, pero a través de sus caracteristicas
duraderas, es posible renovar y adaptar el espacio.

En conclusion, se determina que las consecuencias negativas de las actividades
comerciales informales ubicadas en las inmediaciones de los mercados como el
deterioro de la imagen, ocupacién vial, contaminacion espacial e inseguridad,

obstaculizan y frenan actividades de residencia y equipamientos cercanos.

Al hablar de mercado, Fernandez (2000) tiene en cuenta que la funcion del
mercado es la venta de productos conforme a la demanda poblacional, las

cuales mayormente se encuentra con graves problemas para ajustarse a los
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nuevos ambitos determinados por las profundas trasformaciones que se dan de
manera apresurada. Ademas, que su ubicaciéon y accesibilidad son aspectos
clave, debido que los mercados se hallan de una forma desordenada generando

inconvenientes urbanos.

También Rebollo (2017) en su revista trata de considerar a los mercados como
un centro de compras diarias, ubicAndolos en un determinado ambito y, por
consiguiente, orientados a uno o mas segmentos de demanda especificos, de
forma que se logre guiar la actividad de cada mercado hacia la satisfaccion de
los anhelos y necesidades de equipos especificos de habitantes, en relacion

presente y de manera primordial con el enfoque consumidor.

Asi mismo, segun el manual, Piqué, Arévalo, Navarro y Caceres (2018) hacen
referencia al equipamiento de comercio a las instalaciones del sector publico
con el propésito de vender bienes de forma directa, en grandes o pequefias
cantidades. En su mayoria son simples y se encuentran en cada una de las
localidades donde pueden ser explotadas por un operario. Entre los tipos que
se pueden encontrar tenemos: mercado mayor, mercado minorista, campo

ferial, camal, centro de acopio y terminal pesquero.

Segun la zona de estudio, el mercadillo pertenece a la categoria de un mercado
minorista o también llamado mercado de abastos, ya que se venden productos
en pequeias cantidades de forma directa con los consumidores, el terreno para
este tipo de mercado es 20m2/puesto (SISNE), y su servicio principal es de un
puesto cada ciento cincuenta habitantes, por lo que presenta un radio de
influencia de 1 500m y abastece normalmente a una poblacién de 10 000
habitantes.

Para comprender la primera variable que es el comercio informal, se toma
alusién a Ramirez (2000) el cual instituye que el comercio no formal son todos
aguellos comerciantes que buscan generar ingresos colocandose en calles con
mucho transito de vehiculos y en lugares que por diversas caracteristicas son de
mayor concentracion y flujo de ciudadanos. Los comerciantes, al vender
productos en un espacio determinado, en algunos casos se pueden categorizar
como vendedores o prestadores de servicios, que hacen referencia a todos
aquellos que les brindan un bien o servicio mediante su capacidad, esfuerzo y

creatividad al vender en la calle.



También se encuentran los vendedores semifijos, que estan preparados para
exhibir y vender sus productos de forma temporal, o provisionalmente en un
momento determinado. Y por ultimo los vendedores ambulantes, que vende sus
mercancias de un lugar a otro en la via publica.

Segun Calderdn (2006), explica que el comercio informal se ha convertido en un
trabajo por cuenta propia ocasional para algunos que se hallan sin empleo en el
sector no formal y para otros en el potencial de crecimiento econdmico, reflejado
en la l6gica de negocios y la vision de plazo de la operacion. Por el hecho de que
la actividad de comercio constituye una alternativa importante de una amplia cifra
de habitantes que han encontrado en ella una constante fuente de ingresos y
economia.

Ademas, se caracteriza porque no existe un tipo de impuesto al vender sus
productos para generar ingresos, al no presentar registro en las instituciones que
lo demandan y por no continuar ningin mandato o cédigo actual puesto por las

municipalidades del sector.

Asi pues, Condori et al. (2020), mencionan que uno de los factores del comercio
informal, es la necesidad de generar un ingreso econémico para cubrir los gastos
basicos de las personas. Es decir, la baja inversion de economia, la necesidad
de independizarse economicamente y la necesidad de aportar en el ingreso
economico de la familia, son factores econémicos que se asocian al comercio no
formal.

Barragan (2005), muestra al comercio informal como una de las ocupaciones
mas importantes de nuestra region. Se realiza primordialmente por medio de la
comercializacion ambulatoria o callejera, y es practicado mas que nada por
habitantes de bajos recursos, migrantes que se mudan desde el campo a las
principales localidades en busca de un mejor ingreso y recurren a la actividad de
manera informal para subsistir y, en el mejor de los casos, crear una actividad

empresarial siguiente.

Por otro lado, Bohorquez, Mendez & Caycho (2022) relaciona el comercio
moderno o formal y el comercio no formal, por lo cual la ventaja que conlleva el

primero es el mismo entorno limpio y con un mayor confort para los visitantes,



mientras que la idea de los puestos pequefios en mercados las ven como sucias
y desorganizadas. Por eso recomiendan que el mercado se debe organizar para
gue sus espacios sean mas convenientes y cumplan con las condiciones de

salubridad.

Al mismo tiempo, Esquivel, Bello y Ormaza (2019), dicen que la informalidad va
mas alla de una facil actividad econémica ya que es necesario de mucho talento
y creatividad por parte del comerciante para dar los bienes o servicios, se
deberia considerar que la mayor parte de los que practican el negocio informal,
frecuentemente solo tienen su carisma y originalidad para convencer al cliente

de conseguir sus servicios.

Por ello, Alexander et al. (1977), nos plantea que el comercio es importante en
zonas publicas, indicando que esta interaccion no es posible sin el espacio
publico. Por lo tanto, el comercio, es un fendmeno en constante interaccion, que
facilita la movilidad que conecta los centros urbanos y la periferia, ademas de

la relacion entre las personas que denota la actividad publica.

De acuerdo a la primera dimension de vias accidentadas que se aplicara para
el comercio informal, segun Roméan y Ruiz (2020) indican que los encargados
de las vias deben asegurar su constante mantenimiento en Optimas condiciones

para la seguridad de su circulacion.

Como segunda dimensién de contaminacion del espacio, Mendez (2013) dice
gue la contaminacion genera un deterioro en el ambiente por parte de residuos
y la mala higiene de los puestos que afectan diversos recursos. Por ello las
personas vecinas a los sectores de los espacios, se encuentran susceptibles a
la existencia de dichos contaminantes visuales, no sélo perjudica su estado

fisico y psicolégico, sino también la calidad visual del entorno.

Por consiguiente, la tercera dimension de congestion vehicular, Thomson y Bull
(2001) relata que el numero excesivo de vehiculos de transporte obstruye el
camino de los transeuntes en la ciudad, por lo que agudiza la congestién en

diversos lugares.

Respecto a la segunda variable de espacio publico, segun Pérez y Castellano
(2013) trata sobre la utilizacion social en conjunto, las diversas funciones y un



predominio publico, lo cual le hace un componente central. Su calidad se va a
poder estimar, mas que nada, debido a la magnitud y las clases de
colaboraciones con la sociedad que permite y por su capacidad para reconocer

simbolos, expresiones y combinaciones culturales.

De acuerdo a Pascual y Pefia (2012), el espacio publico es una zona de relacion
e identificacién, por la calidad de las relaciones sociales y su capacidad de

acoger y mezclar varios grupos y sus comportamientos.

En definitiva, Pérez (2004), nos dice que el uso del espacio publico, se aborda
de diferentes maneras segun las necesidades de los individuos, dado que este
espacio es necesario tanto para el desplazamiento, como para entretenerse y
trabajar, por lo tanto, se considera derecho que no se puede perder.

Ademas, Garcia (2015) relata que un espacio publico se refiere al lugar de
expresion independiente y andnima, tendencia general de la vida en conjunto y
de nuestra ciudad. Asi mismo, permite toda adhesion social del sujeto en la
colectividad, presuponiendo su igualdad. Dicha igualdad, entra en debate con
ciertos intereses de mercado que la cuestionan, por lo cual una inadecuada

magnitud social del negocio en el espacio publico resulta sustancial.

Por otra parte, el uso de espacios publicos ocasiona muchos problemas con los
residentes y las personas en una zona en general y area ocupada. También el
dificil acceso a viviendas y el deterioro del sector donde se encuentra el
comerciante. Por ello, plantea la recuperacion de estos espacios, sin perder la
dinamica econdmica que generan, fomentando actividades que puedan
desarrollarse en un espacio de comercio, social, econémico y de entretenimiento.
De ese modo, Pérez (2016) menciona que el espacio publico debe ser de uso y
acceso libre para las personas, sin embargo, no pueden utilizarse para algo
prohibido o que atente contra su moral publica, sino que cada individuo tiene que
tener uso adecuado y racional para que puedan disfrutarlos con tranquilidad.

Por ello, Garriz y Schroeder (2014) indican que el espacio publico constituye
ciertas dimensiones que le permiten establecer su calificacién. Entre ellas
podemos identificar la dimension social, que se refiere a apropiarse del espacio,
en donde los pobladores brinden una actitud positiva para cuidar y valorar su

entorno, como beneficio a una sociedad, siendo espacios de convivencia que no
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critiguen a sus miembros por todas las diferencias de origen, religion o clase
social.

Asi mismo, la dimension fisica, territorial y urbanistica, por su condicion fisica
permite una mayor diferenciacion de aspectos naturales, emplazamiento, calidad
y accesibilidad. Ademas, considera los espacios publicos abiertos a todos,
accesibles y multifuncionales.

Finalmente, la dimension de movilidad y apropiacion, relacionada al movimiento

que altera el espacio y se manifiesta los distintos usos que se le puede dar.
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lll. METODOLOGIA
3.1 Tipo y disefio de investigacion
Tipo de investigacién

De acuerdo al tipo de investigacion aplicada, segin Concytec (2018), hace
referencia a solucionar problemas detectados en el sector a través de
investigaciones cientificas estudiadas con anterioridad. Por ese motivo se
determind la investigacién aplicada, donde se buscé algunas soluciones al
problema, a través de los proyectos que se estudiaron con excelentes

resultados, dando respuesta a la problematica de la zona.

A su vez, segun el enfoque cuantitativo, Hernandez, Fernandez y Baptista
(2014), menciona que representa todos los procesos sistémicos, empiricos y
criticos que aplican el recojo y analisis de datos, ademas de su incorporacion y
discusion para desarrollar inferencias como respuesta de la averiguacion
recopilada. Por ello, se buscé la recopilacién de datos mediante la realidad, por
medio de la observacion y el desarrollo de encuestas que se aplicaron a los

habitantes.

El nivel de investigacion fue explicativo por lo que permitié conocer como influye
el comercio de manera informal en el espacio publico a los alrededores del

mercadillo de Bellavista, Sullana.
Disefio de investigacion

En este estudio el disefio de investigacion que se aplicé fue no experimental —
transversal, segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) se refiere a no
manipular la variable, pensando en su entorno original y asi poder verificarla.
Por lo tanto, en la investigacion se recogieron datos en un tiempo determinado,
conociendo las variables sin ninguna modificacion y se tomaron como muestra

a un nimero de personas.

3.2 Variables y operacionalizacién.
Definicion conceptual

Comercio informal: Calderon (2006) lo determina como la agrupacion de

comerciantes que se encuentran fuera del pago impuestos y formalidades

12



juridicas del Estado, al vender sus productos en areas no correspondientes para

generar su propia fuente de ingresos.

Espacio publico: Garcia (2015) refiere al espacio publico como el lugar de
expresion independiente y andnima, tendencia general de la vida en conjunto y
de nuestra ciudad. Ademas, permite toda adhesion social del sujeto en la
colectividad, presuponiendo su igualdad.

Definicién operacional

Comercio informal: Se conocieron las dimensiones sociales, econdmicas, de
movilidad y de apropiacion para identificar como influye el comercio informal
tras apropiarse de dichos espacios a los alrededores del mercadillo de la

provincia de Sullana.

Espacio publico: Para el estudio de la variable se analizaron los factores

evaluando dicho comercio, sus caracteristicas, repercusiones y estado actual.
Indicadores

En los indicadores de la primera variable de comercio informal se encontraron
el estado de construccion de vias, mantenimiento, estado de sistema
alumbrado, estado del sistema de desagues, contaminacion visual, auditivo y

olfativo, sefializacion y semaforizacion, tipo de transporte y volumen de transito.

Asimismo, en la segunda variable de espacio publico se determinaron los
indicadores de circulacién peatonal, servicios basicos viales, protecciones
climaticas, salubridad, ocupacion de suelo, espacios verdes y biodiversidad,
habitabilidad del espacio publico, obstruccion de accesos, limitacién del uso de

espacio publico y limitacion de libre transito vehicular y peatonal.
Escala de medicidn: Se present6 una escala de medicion nominal y ordinal.

Observar anexo 01 y 02: Cuadro de operacionalizacion de variables.

3.3Poblaciéon, muestray muestreo
Poblacion

Segun Arias (2012), se refiere al conjunto de elementos de particularidades

comunes que pueden ser limitadas o ilimitadas para generalizarse al final de la
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encuesta. Por ello, la poblaciéon de esta investigacion fueron los residentes
dentro del radio de influencia de 250m2 del mercadillo del distrito de Bellavista,
Sullana, y los comerciantes formales y no formales, ubicados en la Calle 2 de

mayo, calle 2, la Av. Buenos Aires y Calle Puno.

e Criterios de inclusién: Las personas que cumplieron la mayoria de
edad entre residentes, comerciantes formales y no formales seran

considerados como parte de la poblacion.

e Criterios de exclusién: Las personas menores de edad no fueron

tomados en cuenta para la presente investigacion.
Muestra

Tamayo y Tamayo (2006), lo menciona como una agrupacion creada que tiene
el fin de estudiar las caracteristicas especificas con el total de la poblacién, a
raiz de encuestar a una determinada fraccion de la poblacién buscada. Por ello,
la investigacion fue de tipo probabilistica donde la poblacion N es infinita y los

componentes presentaran las mismas posibilidades al ser elegidos.
n=722xPxQ/E2

Dodnde:

N = Poblacion Total

n = Tamafio de la muestra

Z = nivel de confianza (que es 90%, igual a 1.64)

E = margen de error (que es de un 7%, igual a 0.07)

P = valor esperado del universo (50% del universo, igual a 0.5)

Q = valor esperado del universo (50% del universo, igual a 0.5)

Calculando: n=(1.64)2 x (0.5) x (0.5) / (0.08)2 = 105 personas

Por lo tanto, la frecuencia de muestra en los espacios publicos del comercio

informal a los alrededores del mercadillo fue de 105 usuarios.

Muestreo

Para Otzen y Manterola (2017), nos dice que el muestreo probabilistico accede
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a la probabilidad de que cada persona estudiada tenga incluidos en la muestra
mediante una seleccion aleatoria. Ademas, el simple aleatorio garantiza que los
habitantes de la poblacion presenten las mismas posibilidades de ser incluidas
en la muestra. Por lo tanto, en la investigacién se aplic6 un muestreo de tipo
probabilistico porque los resultados otorgaron credibilidad, sin sesgos en las

respuestas.
Unidad de analisis

Habitantes residentes cercanos a los espacios publicos y comerciantes en los

alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

3.4Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
Técnicas de recopilacion de datos

Baena (2017), determina las técnicas como la base de la estructura de los
procedimientos de una investigacion cientifica. Al mismo tiempo, sefiala la
encuesta como estudio a una parte determinada de la poblacion que se esta
estudiando, ademas de la observacion que permite la recoleccion de datos para

el estudio.

Por ello, para esta investigacion se realizO un modelo de encuesta a
comerciantes y usuarios que tienen actividades habituales en el comercio
informal, analizando la problematica que trajo consigo el ocupar espacios
publicos a los alrededores del mercadillo, estas encuestas estuvieron alineadas
a un cuestionario que recaudaron informacion a través de distintas

percepciones de las personas.

Ademas de la técnica que observacion y mapeo, que permitio percibir las
actividades desarrolladas por las personas en el espacio publico, asi como un
reconocimiento fisico de la realidad, evaluando el comercio informal dentro del

espacio publico.
Instrumentos de recoleccién de datos

Baena (2017), lo conceptualiza como los soportes que tienen para que las
técnicas ejerzan su objetivo. Ademas, sefiala que el cuestionario viene a ser el

instrumento de la técnica de encuesta, asi como el mapeo para la técnica de
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observacion.

Por lo tanto, en este estudio, los instrumentos que se aplicaron estuvieron
relacionados al cuestionario de preguntas con una escala Likert: siempre, casi
siempre, a veces y nunca, siendo dirigidas a los residentes, comerciantes
formales y no formales a los alrededores del mercadillo en el distrito de
Bellavista, Sullana, recopilando toda la informacion sobre como influye el

comercio informal en el espacio publico.

Por dltimo, se realizaron las fichas de observacién donde se determiné la
descripcion y el estado de las vias, alumbrado, desagues, espacios, entre otros

gue formaron parte de la investigacion.

3.5Procedimientos

Segun, Rios (2017), en los procedimientos se explican los pasos a seguir en la
investigaciéon donde se recolectard todos los datos establecidos por el

investigador.

Los procedimientos que se aplicaron estuvieron acordes al logro de los
objetivos planteados. Anterior a ello y a la recoleccién de datos, se disefiaron
todos los instrumentos validados mediante juicio de expertos que correspondan,
por el cual ayudaron a conseguir los resultados acordes con la investigacion

propuesta.

Después de la validacion, se utilizaron las fichas de observacion del comercio
no formal y espacio publico a los alrededores del mercadillo, donde se
identificaron las caracteristicas como las vias accidentadas, la contaminacion y
la congestion vehicular. Ademés de los cuestionarios que se realizaron a los
residentes y comerciantes formales y no formales, obteniendo los datos
necesarios de los espacios publicos y sus dimensiones, también se observaron
la circulacion peatonal, salubridad, espacios verdes, habitabilidad del espacio,
la obstruccion de los accesos, el limite del uso de espacios publicos, entre otros.

Finalizando los resultados fueron obtenidos a través de Cronbach:
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Resultados cronbach del cuestionario Comercio informal

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos

911 26

Resultados cronbach del cuestionario Espacio publico

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos
,954 16

Tabla baremos de la variable comercio informal

Niveles Comercio Vias Contaminacion | Congestion
informal accidentadas del espacio vehicular
Bajo 53-63 18 - 25 18 - 23 6-11
Medio 64 - 74 26 - 33 24 - 29 12 -17
Alto 75 -85 34-41 30-35 18 - 23

Tabla baremos de la variable Espacio publico

Niveles Espacio Dimension Dimension fisica, Dimension de
publico social territorial y movilidad y
urbanistica apropiacion
Bajo 32-37 5-8 12 -15 10-13
Medio 38-43 9-12 16 - 19 14 -17
Alto 44 - 49 13-16 20 - 23 18- 20

RESULTADOS Prueba de normalidad para determinar el coeficiente de
correlacion a utilizar

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistic Estadistic
0 gl Sig. 0 gl Sig.
COMERCIO ,088 105 ,042 ,986 105 ,322
ESPACIO ,118 105 ,001 ,948 105 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Tras observar los datos y dado que la muestra es mayor a 50 se tuvo en cuenta

17



la prueba de Kolmogorov -Sminov, asi mismo, se observd que las variables
siguen una distribucion normal ya que el p valor es < a 0,05 a partir de ello se
emplea el coeficiente de Rho de Spearman para medir la correlacién de las

variables

3.6Método de analisis de datos

Se empled el método descriptivo a través de distintos instrumentos que se
interpretaron para obtener los resultados de los objetivos. Teniendo en cuenta

lo siguiente:

El andlisis de datos se ejecutd, tomando en cuenta los procedimientos de la
medicion cuantitativa, utilizando herramientas digitales de calculo (Excel) y
software estadistico (SPSS). Se siguio el procedimiento que se describe a

continuacion:

En primer lugar, se elabor6 una base de datos, que sirvidé para registrar de
manera ordenada las respuestas dadas por las estudiantes a cada de los items
del instrumento, segun dimensiones. Para ello, se utilizé una hoja de calculo de

Excel.

En segundo lugar, se realiz6 el calculo de frecuencias, organizandolas en tablas
y graficos que representen las frecuencias absolutas y relativas obtenidas a
traves de la medicion de variables, el criterio a considerar seréa de acuerdo a los

objetivos de investigacion

En tercer lugar, se ejecutd el analisis descriptivo (media, desviacion estandar)

para representar algunos hallazgos de relevancia para la investigacion.

En cuarto lugar, se destacO por escrito el significado de los valores mas
representativos de las tablas y gréficos, en la perspectiva de demostrar el logro
de los objetivos de investigacion.

Matriz con la puntuacion de la variable independiente y dependiente como sus

dimensiones.

Ademas del método de estadistica inferencial, desarrollando resultados
numeéricos y descriptivos confrontando la hipotesis planteada, a través del

programa Excel.
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3.7 Aspectos éticos

La investigacion se fundamentd considerando los valores éticos, formando un

conjunto de analisis orientado a su valor moral. Por ello tenemos los siguientes:

Derechos de autor: Se describieron todos los referentes y fuentes de libros,
revistas, articulos y tesis citados de manera coherente mediante las normas
APA.

Veracidad: Toda la investigacion elaborada, estuvo libre de manipulacion y de

adulteracion de resultados.

Originalidad: Se desarroll6 de autoria propia, ya que no se ha publicado, ni ha

sido utilizada para obtener algun grado académico.

Confidencialidad: La indagacién que se obtuvo como parte de la investigacion
fue para fines académicos, sin ser divulgados por otras personas que no son el

autor.
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IV. RESULTADOS

Objetivo especifico 1

Identificar las caracteristicas del comercio informal ubicados en las vias

publicas a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

Ver anexo 05y 06.
Interpretacién

De acuerdo a las fichas de observaciéon 1y 2, en cuanto a las caracteristicas del
comercio informal y espacio publico, se puede evidenciar que estos puestos de
comercio ambulatorio se encuentran ubicados de manera desordenada
invadiendo las vias de acceso, limitando el uso del espacio publico y

perjudicando el libre transito, tanto vehicular como peatonal.

Las calles se encuentran invadidas por paraderos informales, cubriendo casi en
su totalidad cuadras enteras, no permitiendo el facil acceso de los transeuntes
gque desean cruzar de un extremo a otro, generando molestias en los

comerciantes y compradores que asisten dia a dia al mercadillo.

Otra de las caracteristicas que se ha observado, es la falta de contenedores de
residuos solidos, haciendo que las personas arrojen la basura en plena via
publica, asi mismo son frecuentes los aniegos, aguas putrefactas que van
formando erosiones en las pistas, veredas y el dren principal conocido como
canal via, generando contaminacién en el espacio, el cual trae consigo malos

olores y la presencia de moscas y roedores.
Objetivo especifico 2

Identificar las caracteristicas sociales, fisica- territorial-urbanistica y de
movilidad y de apropiacién del espacio publico a los alrededores del mercadillo

en el distrito de Bellavista, Sullana.

Ver anexo 07 y 08.
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Interpretacion

En la ficha de observacion 3, se puede apreciar el mal estado de las calles y el
dificil acceso a transitar libremente, por la aglomeracion de autos, mototaxis y

motos lineales, corriendo riesgo de ser atropellados.

Por otro lado, debido al poco acceso a las veredas ocupadas por el comercio
informal, los usuarios tienen que utilizar las pistas para transitar poniendo en
riesgo su vida, ya que se pueden generar accidentes de transito. Otra de las
situaciones observadas es el escaso personal de seguridad, que no cubre con
el objetivo de resguardar el orden y la tranquilidad de las personas que asisten

a dicho mercado.

Ademas, las pistas también se encuentran ocupadas por comerciantes con sus
productos en jabas y en el suelo, incluyendo la presencia de mototaxis por los
espacios que transitan las personas y una aglomeracion de motos en

movimiento y estacionados.

Las viviendas ubicadas en esas calles han tenido que cambiar su uso y
convertirse en tiendas comerciales, teniendo que alquilar los espacios, cerrar
en algunos casos o vender y trasladar sus domicilios en otra parte, segin se

tuvo de conocimiento.
Ver anexo 09 y 10.
Objetivo especifico 3

Reconocer los factores influyentes en la relacion entre comercio informal y
espacio publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista,
Sullana.

Prueba de hipotesis

Hipo6tesis especifica

Hi: Las vias accidentadas es un factor que influye en el espacio publico a los
alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

Ho: Las vias accidentadas no es un factor que influye en el espacio publico a los
alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.
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Tabla 1. Correlacion del factor Vias accidentadas con el espacio publico

Correlaciones

Vias
accidentada  Espacio
S publico
Rho de Vias Coeficiente de 1,000 -,072
Spearman accidentadas  correlacion
Sig. (bilateral) . ,464
N 105 105
Espacio publico Coeficiente de -,072 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,464
N 105

Tabla 2. Influencia del factor Vias accidentadas en el espacio publico

Resumen del modelo

Error
estandar de
Model R R cuadrado la
0 R cuadrado  ajustado estimacion
1 ,0722 ,005 -,005 ,497

a. Predictores: (Constante), Vias accidentadas

Interpretacién

Segun los resultados que presenta la tabla 1 se observa una correlacion negativa
equivalente a -0,072 y con una significatividad de 0,464 (p >0,05) por otro lado
el valor R cuadrado de la tabla 2 es igual a 0,05 deduciéndose que el espacio
publico del mercadillo tiene una influencia en un 0,5% por parte del factor vias
accidentadas, estos resultados conllevan a aceptar la hipotesis de nula o alterna
que afirma que las vias accidentadas no es un factor que influye en el espacio
publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

De acuerdo los resultados de la dimension vias accidentadas del comercio
informal no es un factor influyente en relacién al espacio publico; pues a pesar
de que no se puede transitar con tranquilidad y que tanto pistas como veredas
estén en mal estado, el comerciante realiza sus ventas con normalidad ajeno a

la calidad del espacio que ocupa de manera indebida.
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Prueba de hipotesis

Hipotesis especifica

Hi: El factor contaminacion es un factor que influye en el espacio publico a los
alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

Ho: El factor contaminacién no es un factor que influye en el espacio publico a

los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

Tabla 3. Correlacién del factor Contaminacion con el espacio publico

Correlaciones

Contaminaci
6n del Espacio
espacio publico
Rho de Contaminacion del Coeficiente de 1,000 -,074
Spearman espacio correlacion
Sig. (bilateral) . ,456
N 105 105
Espacio publico Coeficiente de -,074 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,456 .
N 105 105

Tabla 4. Influencia del factor Contaminacién en el Espacio publico

Resumen del modelo

Error
estandar de
Model R R cuadrado la
0 R cuadrado  ajustado estimacion
1 ,0692 ,005 -,005 ,497

a. Predictores: (Constante), Contaminacién del espacio

Interpretaciéon
Segun los resultados que presenta la tabla 3 se observa una correlacion negativa

equivalente a -0,074 y con un significatividad de 0,456 (p >0,05) por otro lado el
valor R cuadrado de la tabla 4 es igual a 0,005 deduciéndose que el espacio
publico del mercadillo tiene una influencia en un 0,5% por parte del factor

contaminacion, los resultados conllevan a aceptar la hipétesis nula o alterna que
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afirma que el factor contaminacién no es un factor que influye en el espacio
publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

Estos resultados arrojan que la contaminacion visual, olfativa y auditiva generada
por el comercio informal alrededor del mercado, no influye en el espacio publico,
porque el vendedor informal no percibe el espacio publico como lugar de solo

esparcimiento.

Prueba de hipotesis

Hipotesis especifica

Hi: El factor congestion vehicular es un factor que influye en el espacio publico a
los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

Ho: El factor congestion vehicular no es un factor que influye en el espacio
publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana.

Tabla 5. Correlacién del factor Congestidn vehicular con el espacio publico

Correlaciones

Congestion Espacio

vehicular publico

Rho de Congestion Coeficiente de 1,000 -,062
Spearman vehicular correlacion

Sig. (bilateral) : ,529

N 105 105

Espacio publico  Coeficiente de -,062 1,000
correlacion

Sig. (bilateral) ,529 :

N 105 105

Tabla 6. Influencia del factor Congestion vehicular en el espacio publico

Resumen del modelo

Error
estandar de
Model R R cuadrado la
0 R cuadrado  ajustado estimacion
1 ,0582 ,003 -,006 ,497

a. Predictores: (Constante), Congestion vehicular
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Interpretaciéon

Segun los resultados que presenta la tabla 5 se observa una correlacion negativa
equivalente a -0,062 y con un significatividad de 0,529 (p >0,05) por otro lado el
valor R cuadrado de la tabla 6 es igual a 0,003 deduciéndose que el espacio
publico del mercadillo tiene una influencia en un 0,3% por parte del factor
congestion vehicular, estos resultados conllevan a aceptar la hipétesis nula o
alterna que afirma que el factor congestion vehicular no es un factor que influye
en el espacio publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista,
Sullana.

Estos resultados obtenidos a pesar de que los indicadores muestran dificultad
en utilizar el transporte publico o privado, sea por el congestionamiento vehicular
o por dificultad del volumen de transito unido a ello la escasa sefializacion y
semaforizacion no es un factor influyente en el espacio publico. Los
transportistas, al no respetar la sefalizacion y demorarse en transitar para poder
recoger mas pasajeros, demuestran que para ellos no existe un espacio publico,

solo un sitio donde conseguir clientes.
Objetivo especifico 4

Establecer la relacién que existe entre comercio informal y espacio publico en
el mercadillo del distrito de Bellavista, Sullana.

Hipotesis especifica

Hi: Existe una relacion significativa entre comercio informal y el espacio publico
en el mercadillo del distrito de Bellavista, Sullana.

Ho: No existe una relacion significativa entre comercio informal y el espacio
publico en el mercadillo del distrito de Bellavista, Sullana.

Tabla 7. Relacién comercio informal y espacio publico

Correlaciones

Comercio Espacio
informal publico
Rho de Comercio Coeficiente de 1,000 ,003
Spearman informal correlacion
Sig. (bilateral) : ,975
N 105 105
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Espacio publico Coeficiente de ,003 1,000

correlacion
Sig. (bilateral) ,975
N 105

105

Interpretacion

De acuerdo a los resultados que presenta la tabla 7 se observa una correlacién
positiva baja equivalente a 0,003 y con una significatividad de 0,975 (p>0,05)
deduciéndose que el comercio informal del mercadillo de Bellavista no se
relaciona con el espacio publico, estos resultados conllevan a aceptar la
hipdtesis de investigacion nula o alterna que afirma que no existe una relacion
significativa entre comercio informal (trabajo) y el espacio publico (descanso) en

el mercadillo del distrito de Bellavista, Sullana.
Objetivo general

Determinar la forma en que el comercio informal influye en el espacio publico a
los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana, 2022.

Resultados descriptivos de la variable comercio informal

Tabla 8. Comercio informal

fi %
Comercio Bajo 14 13,3
informal Medio 72 68,6
Alto 19 18,1
Total 105 100,0

Figura 1. Comercio informal
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Interpretaciéon

De las 105 personas encuestadas que representan un 100% de la totalidad de
la muestra, el 68,6% tiene una apreciacion media o regular sobre el comercio
informal sobre el mercadillo de Bellavista, Sullana, el 18,1% una alta apreciacion
y 13,3% la ubica como baja o negativa lo que significa que hay una tendencia
del nivel medio hacia el nivel alto con respecto al comercio informal que presenta
el mercadillo de Bellavista, Sullana.

Las vias accidentadas, contaminacion y congestién vehicular son problemas que
generalmente se observan a diario, y se relacionan medianamente con la poca
tranquilidad y comodidad de las personas que asisten a comprar, por la invasion

de las calles y por el comercio informal.

Tabla 9. Dimensiones de la variable Comercio informal

Vias Contaminacién del Congestion
accidentadas espacio vehicular
fi % fi % fi %
Bajo 9 8,6 31 29,5 7 6,7
Medio 86 81,9 69 65,7 71 67,6
Alto 10 9,5 5 4,8 27 25,7

Total 105 100,0 105 100,0 105 1000

Figura 2. Dimensiones de la variable Comercio informal
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Interpretaciéon

De las 105 personas encuestadas que representan un 100% de la totalidad de
la muestra tienen una apreciacion media o regular sobre las dimensiones Vias
accidentadas, Contaminacion del espacio y Congestiébn vehicular con
porcentajes en el orden del 81,9%, 65,7% y 67,6% respectivamente; sin
embargo, el 29,5%, tiene una apreciacion baja o negativa sobre la dimension
Contaminacion del espacio y el 25,7% alta o buena sobre la congestién vehicular.
El comercio informal influye medianamente sobre las dimensiones referidas a las
vias en mal estado, sistema de alumbrado deficiente y de desagiies en mal
estado que discurre por los puestos de ventas de este comercio ambulatorio.

Resultados descriptivos de la variable Espacio publico

Tabla 10. Tabla Espacio publico

fi %
Espacio Bajo 44 41,9
publico Medio 61 58,1
Alto 0 ,0
Total 105 100,0

Figura 3. Espacio publico
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Interpretaciéon

De las 105 personas encuestadas que representan un 100% de la totalidad de
la muestra, el 58,1% tiene una apreciacidon media o regular sobre el espacio
publico de los alrededores del mercadillo de Bellavista, Sullana, el 41,9% una
baja apreciaciéon y ninguno encuestado la ubica como alta o buena lo que
significa que hay una tendencia del nivel medio hacia el nivel bajo con respecto
al espacio publico que presenta el mercadillo de Bellavista.

Esta tendencia al nivel medio hace referencia a una aceptacion de mas de la
mitad de los encuestados que a pesar de no estar conforme con las deficiencias
del espacio publico poco o casi nada hacen las autoridades por mejorar el

espacio publico.

Tabla 11. Dimensiones de la variable Espacio publico

Dimension fisica, Dimension
Dimension territorial y movilidad y
social urbanistica apropiacion
fi % fi % fi %
Bajo 56 53,3 50 47,6 37 35,2
Medio 44 419 42 40,0 63 60,0
Alto 5 4,8 13 12,4 5 4,8
Total 105 100,0 105 100,0 105 100,0

Figura 4. Dimensiones de la variable Espacio publico
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Interpretaciéon

De las 105 personas encuestadas que representan un 100% de la totalidad de
la muestra tienen una apreciacion baja o negativa sobre las dimensiones
Dimension social y Dimension fisica, territorial y urbanistica con porcentajes en
el orden del 53,3% y 47,6% respectivamente; un 60,0% tienen una apreciacion
media o regular sobre la Dimensioén movilidad y apropiacion; por otro lado, con
porcentajes del orden del 41,9% y 40% ubican en un nivel medio o regular ala
Dimension social y Dimension fisica, territorial y urbanistica, respectivamente.
Se encuentra un espacio publico poco adecuado para transitar con tranquilidad

y realizar sus compras.

Tabla 12. Comercio informal y Espacio publico
Comercio informal
Bajo Medio Alto Total
fi % fi % fi % fi %
Espacio Bajo 6 5,7 30 28,6 8 7,6 44 41,9
publico Medio 8 7,6 42 40,0 11 10,5 61 58,1
Alto 0 ,0 0 ,0 0 ,0 0 ,0
Total 14 13,3 72 68,6 19 18,1 105 100,0

Figura 5. Comercio informal y Espacio publico
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Interpretaciéon

En la tabla de contingencia sobre las variables Comercio informal y Espacio
publico, del 100% de la muestra, el 68,6% tienen una apreciacion media o regular
sobre el comercio informal, de los cuales, el 40,0% y 28,6% tienen también una
apreciaciéon media o regular y baja o negativa respectivamente sobre el espacio
publico que presenta el mercadillo de bellavista; por otro lado, un 18,1%
presenta una apreciacion alta sobre el comercio informal de los cuales un 10,5%
y un 7,6% tienen una apreciacion media y baja o negativa respectivamente sobre
el espacio publico que presenta el mercadillo de Bellavista, Sullana, finalmente,
un 13,3% tienen una apreciacion baja o negativa sobre el comercio informal de
los cuales un 7,6% y 5,7% tienen una apreciacion media y baja respectivamente

sobre el espacio publico del mercadillo de Bellavista, Sullana.

Hipotesis general

Las hipotesis del estudio sugieren que comercio informal influye negativamente
en el espacio publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista,
Sullana,2022.

Resultados inferenciales

Prueba de hipotesis

Hi: El Comercio informal influye negativamente en el espacio publico a los
alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana,2022.

Ho: ElI Comercio informal no influye negativamente en el espacio publico a los
alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana,2022.

Tabla 13. Correlacién del comercio informal con el espacio publico

Correlaciones

Comercio Espacio
informal publico
Rho de Comercio Coeficiente de 1,000 ,003
Spearman informal correlacion
Sig. (bilateral) : ,975
N 105 105
Espacio publico Coeficiente de ,003 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,975 :
N 105 105
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Tabla 14. Influencia del comercio informal con el espacio publico

Resumen del modelo

Error
estandar de
R R cuadrado la
Modelo R cuadrado  ajustado estimacion
1 ,0032 ,000 -,010 ,498

a. Predictores: (Constante), Comercio informal

Interpretacién

De acuerdo a los resultados que presenta la tabla 6 se observa una correlacion

positiva baja equivalente a 0,003 y con un significatividad de 0,75 (p >0,05) por

otro lado el valor R cuadrado de la tabla 4 es igual a 0,000 deduciéndose que el

espacio publico del mercadillo tiene una influencia en un 0% por parte del

comercio informal, estos resultados conllevan a aceptar la hipétesis de nula o

alterna que afirma que el Comercio informal no influye negativamente en el

espacio publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista,

Sullana,2022.

El comercio ambulatorio no usa el lugar como espacio publico, es por ello que

su influencia aparece nula, los informales utilizan el lugar para vender de

manera informal, no siendo esta una actividad reconocida para un espacio

publico.
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V. DISCUSION
Segun los resultados obtenidos en esta investigacion respecto a la influencia
del comercio informal sobre el espacio publico a los alrededores del mercadillo
en el distrito de Bellavista, Sullana, 2022, se concluyé que el comercio informal
no influye en los espacios publicos, resultados que concuerdan con lo expuesto
por, Gayoso (2018) en su estudio realizado sobre la accién colectiva de los
trabajadores informales, apropiacion y defensa del espacio publico como
espacio laboral, en la que una gran parte de vendedores han hecho de su lugar
de trabajo, su entorno familiar debido al tiempo que permanecen en él durante
la mayor parte del dia; asi como es, el lugar de cada vendedor en el tianguis, la
fuente y la base de sus ingresos familiares, ya sea de forma prioritaria o
complementaria, el comerciante sobrevalora el espacio en el que trabaja
generando incluso un sentimiento de gratitud y pertenencia, cabe precisar, una
identidad con el lugar, al ser en y por medio de él que le ha sido posible

generarse expectativas de superacion familiar.

De acuerdo a las caracteristicas del comercio informal ubicados en las vias
publicas a los alrededores del mercadillo, se ha obtenido como resultados la
existencia de pistas y veredas destruidas, sin mantenimiento; desorden del
transito peatonal y vehicular; basura a los alrededores de las calles,
perturbacion por claxon, megéafonos; calles sin sefalizacién peatonal ni
vehicular que causan problemas de indole social, econémico y cultural. Estos
resultados concuerdan con la investigacion de usurpacién de lugares comunes
y venta informal en el Jirbn Tayabambar, y entorno del mercadillo de la ciudad
de Cajamarca, (Becerra, 2021) en la que encuentran que el comercio no formal
es una actividad realizada por una poblacién que se encuentra sin empleo y
estan en busca de un sustento para el dia, por la cual hace que los comerciantes
ubiquen un espacio para poder desarrollarse, siendo estos, los espacios
publicos. Estos vendedores invaden veredas, pistas y hasta parques,
provocando el detrimento de los mismos, lo cual influye directamente en la

imagen urbana de la ciudad.
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En lo concerniente a las caracteristicas del comercio informal y espacio publico,
se evidencia que el comercio ambulatorio se encuentran ubicados de manera
desordenada invadiendo las vias de acceso, asi mismo que la venta no solo se
da apropiandose del espacio sino que lo realiza en el suelo, perjudicando el
libre transito, e inadecuado lugar para la venta de productos, las calles se
encuentran invadidas por paraderos informales, cubriendo cuadras enteras, los
cuales hacen dificil el acceso de los transeluntes que desean cruzar de un
extremo a otro, generando molestias en los comerciantes y compradores que
asisten dia a dia al mercadillo. Este resultado presenta similitudes con el de
Trelles (2020) en la cual indica que, el comercio a gran escala ocasiona
desorden del comercio, por lo que produce tugurizacion y contaminacion en las
calles al mostrar y lanzar desperdicios en las mismas; sumando a todo ello la
contaminacion producto de la gran cantidad de vehiculos, siendo la forma de
transporte que destruyen dichos residuos abandonados por personas
comerciantes y transeuntes de las aceras, calzadas y calles; al ocasionarse que
se esparza de manera rapida provoca un deterioro fisico producto de la
descomposicion de los recursos y por lo tanto el dafio del espacio de condicién
publica. La actividad de comercio que se da en las mismas calles provoca
congestion de vehiculos y transeuntes que suelen caminar dia a dia, lo que
produce desorden urbano. Lo previamente dicho produce una degradacion

urbanay peligro de ayuda a causa de los consumidores.

En cuanto a las dimensiones sociales, fisicas territoriales, urbanistica, movilidad
y apropiacion de la variable espacio publico se ha encontrado calles en mal
estado que dificultan el acceso a transitar liboremente, debido a la excesiva
cantidad de autos, mototaxis y motos lineales, poniendo en riesgo a los
transeuntes; sumado a ello la insalubridad del espacio en la que se venden los

productos que se convierten en inhabitables.

Por otro lado, debido al poco acceso a las veredas ocupadas por el comercio
informal, los usuarios tienen que utilizar las pistas para transitar perdiéndose la
funcionabilidad de éstas. Otra de las situaciones observadas es el escaso
personal de seguridad, que no cubre con el objetivo de resguardar el orden y la
tranquilidad de las personas que asisten a dicho mercado. Resultados que

coinciden con los de Torres (2018) sobre el comercio informal ambulatorio en
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la destruccion de espacio publico de la avenida Espafia del distrito de Trujillo,
2017 donde se muestra que dicho comercio se presenta actualmente en los
espacios de la avenida Espafia en Trujillo, la poca concientizacion y
organizacion de los habitantes del lugar debido a la ocupacion del espacio
publico conlleva a varios factores de contaminacion, ya sea visual, ambiental o
sonora, provocando un desorden urbano y caos, que suele afectar la seguridad

de los ciudadanos y la propia integridad de las personas.

A diferencia de Damian (2021) quien en su investigacion determina que existe
relacion directa entre el comercio informal y el deterioro del espacio publico en
torno al mercado Modelo de Chiclayo que se encuentra en un nivel deteriorado;
la contaminacion es una de las principales consecuencias que se da sobre el
espacio publico, por lo que aparecen varios focos infecciosos analizados en la
ciudad y con la presencia de acumulacion de basuras en varios puntos de las
calles estudiadas; por consecuencia se analiza que la méas grande
contaminacion sonora se da entre las calles Arica con avenida José Balta, en
cuanto a la contaminacion visual se observa en todas las calles alrededor del
mercado debido a las mismas partes que suelen utilizar los comerciantes para

ubicarse o vender sus productos.

Por lo tanto en esta investigacion se determind que no existe relacion directa
pues a pesar de las condiciones inapropiadas en la que se realiza la venta de
productos, el desorden de puestos, invasion de calles y veredas, las aguas
servidas que corren por debajo de las mesas donde se vende pescado y potros
productos, la existencia de contaminacion sonora y visual; tanto los vendedores
como los usuarios que asisten a este mercado, logran su objetivo diario, que
son tanto la venta diaria y la compra para cubrir las necesidades de acuerdo a
los bajos precios que se ofertan por la informalidad, sin tener en cuenta el dafio
gue se hace a la salud publica, el desinterés por conservar el lugar donde se
realiza la compra y venta de productos limpio, organizado y por ende la calidad

de vida.

Asi pues, con lo identificado en los espacios, se ha observado el mal estado de
calles, pistas, veredas y vias invadidas de ambulantes, haciendo que las
personas que se dirigen al mercado lo hagan en medio de la pista, con la
dificultad que también se presenta por los ambulantes que han tomado esos
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lugares para sus ventas informales; ademas la existencia de autos, mototaxis y

transeuntes que diariamente recorren estos espacios comprando y vendiendo.

La otra situacidon no menos importante por los problemas presentados en el
mercado son las viviendas ubicadas en las calles aledafas, cuyos propietarios
han tenido la imperiosa necesidad de transformar su uso convirtiéndose en
tiendas comerciales, y en otros casos vender sus propiedades. Estos resultados
coinciden con los de Avalos (2021) en su investigacion sobre el negocio informal
en el espacio publico de la zona de equipamiento vecinal del Progreso, distrito
Chimbote, en la que se concluye que la informalidad ha dificultado las diferentes
acciones de comercio en las calles, por lo que ha generado congestion por las
grandes mases de vehiculos y peatones, el cual ocasiona que exista un
desorden urbano. Todo lo mencionado produce degradacion urbana y pone en
situaciones de riesgo a las personas que compran sus productos en dichos
espacios. Por lo tanto, al usar los espacios publicos para desarrollar el comercio
no formal influye de manera directa en la degradacién del espacio en la zona

del equipamiento vecinal del P.J El Progreso, distrito Chimbote.
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VI. CONCLUSIONES
La investigacion concluye que existe una correlacion positiva baja equivalente
a 0,003 y con un significatividad de 0,75 (p >0,05), por otro lado el valor R
cuadrado de la tabla 4 es igual a 0,000 deduciéndose que el espacio publico
del mercadillo tiene una influencia en un 0% por parte del comercio informal,
los resultados conllevan a aceptar la hipotesis de nula o alterna que afirma que
el Comercio informal no influye negativamente en el espacio publico a los
alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana,2022, ya que para
el comerciante que vende y los clientes que compran las prioridades son
distintas, mientras que el primero es buscar obtener ganancias y cuidar su
centro de labores, el otro grupo es la de obtener mejores precios al alcance de
la canasta familiar, por lo que no consideran realmente este lugar como espacio
publico.
El 68,6% de encuestados tiene una apreciacién media o regular del comercio
informal, el 18,1% de encuestados una alta apreciacion y 13,3% de encuestados,
la ubica como baja o negativa lo que significa que hay una tendencia del nivel
medio hacia el nivel alto con respecto al comercio informal que presenta el
mercadillo de Bellavista, Sullana. Con ello se asume que las vias accidentadas,
contaminacion y congestion vehicular son problemas que generalmente se
observan a diario, y se relacionan medianamente con la poca tranquilidad y
comodidad de las personas que asisten a comprar.
Las caracteristicas observadas en ambas variables dan cuenta de la mala
ubicacion y la gran cantidad de puestos ambulantes que limitan el acceso normal
de los compradores invadiendo veredas, calles y puestos formales; otros
espacios invadidos son las pistas en la que paraderos informales han tomado
posesidn de un lugar dedicado al libre transito de peatones y vehiculos.

Los escasos contenedores de residuos solidos, muestran un lugar insalubre
haciendo que las personas arrojen la basura en plena via publica, asi mismo son
frecuentes los aniegos, aguas putrefactas que van formando erosiones en las
pistas, veredas y el dren principal conocido como canal via, generando
contaminacion en el espacio, el cual trae consigo malos olores y la presencia de

moscas y roedores.
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VIl. RECOMENDACIONES
Se recomienda que la Municipalidad Provincial, se enfoque en realizar los
estudios que lleven a dar solucion progresiva a los problemas que afectan a los

mercados en Sullana.

Una nueva politica de actualizacion de la oferta de mercados acorde con el
crecimiento poblacional, seria un enfoque de gran impacto y configuraria una via
de solucién integral para la ciudad. Estos nuevos mercados contarian con las

areas y equipos que demanda las actuales normas de mercados.

A corto plazo, y dentro del establecimiento, es recomendable que se busque
crear las condiciones minimas de salubridad del edificio, mejoras en la
manipulacion de los productos, asi como el aforo maximo y las acciones de

seguridad.

Para las areas exteriores, espacio publico que los ambulantes informales
ocupan, es también recomendable que se desarrolle una politica de
empadronamiento y formalizacidbn para que se impartan los protocolos de
manipulacion de productos perecibles, manejo de residuos solidos, respeto a las

zonas intangibles y del horario de ocupacién del espacio publico.

Respecto a la movilidad, se recomienda una reingenieria de rutas y paraderos,

a fin de lograr un mejor servicio, sin interferencia en el espacio publico.
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ANEXOS

ANEXO 01: MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Variable independiente: Comercio informal

VARIABLES | DEFINICION DEFINICION . ESCALA DE
DIMENSIONES INDICADORES ITEMS 3

DE ESTUDIO | CONCEPTUAL OPERACIONAL MEDICION
Comercio informal: | Para el estudio del | Vias Estado de | 1,2,3 Nominal y
Agrupacion de | comercio informal | accidentadas construccion de vias ordinal
comerciantesquese | se analizé los Mantenimiento 4,5,6,7
encuentran fuera del | factores para Estado de sistema | 8,9
pago impuestos Yy | evaluar dicho alumbrado
formalidades comercio, sus Estado del sistema de | 10,11

Comercio juridicas del Estado, | caracteristicas, desaguies

informal al  vender  sus|repercusiones Y | Contaminacion | Visual 12,13,14 | Nominal y
productos en areas | estado actual. del espacio Auditivo 15,16 ordinal
no correspondientes Olfativo 17,18
para generar su Congestion Sefalizacion y | 19,20 Ordinal
propia fuente de vehicular semaforizacion
ingresos. (Calderon, Tipo de transporte 21,22
2006). Volumen de transito 23,24




Variable dependiente: Espacio publico

ANEXO 02: MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

VARIABLES ] ]
DEFINICION DEFINICION . ESCALA DE
DE DIMENSIONES | INDICADORES ITEMS )
CONCEPTUAL OPERACIONAL MEDICION
ESTUDIO
Espacio publico: Se | Para el espacio | Dimensién social | Circulacion peatonal 1,2 Ordinal
refiere al lugar de | publico se Servicios basicos viales | 3.4
expresion conocieron las Protecciones climaticas | 5
independiente y | dimensiones Salubridad 5
anénima, tendencia | sociales,  fisica- | Dimension fisica, | Ocupacion de suelo 6,7 Ordinal
general de la vida en | territorial- territorial y | Espacios verdes y
. e 8.9
conjunto y  de |urbanistica y de | urbanistica biodiversidad
Espacio nuestra ciudad. | movilidad y de Habitabilidad del espacio
. . . L 10,11
publico Ademas, permite | apropiacion para publico
toda adhesion social | identificar ~ como [ pimensién  de | Obstruccion de accesos | 12,13 | Nominal y
del sujeto en la | influye el comercio | movilidad y | Limitacion del uso de ordinal
- : 14
colectividad, informal tras | apropiacion espacio publico
presuponiendo  su | apropiarse de Limitacion __ de libre
igualdad. (Garcia | dichos espacios a transito  vehicular y
15,16
2015). los alrededores del peatonal
mercadillo.




ANEXO 03: INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

CUESTIONARIO N° 1: COMERCIO INFORMAL (VARIABLE INDEPENDIENTE)
Este cuestionario ha sido elaborado, con el fin de recopilar datos de los residentes dentro del

radio de influencia del mercadillo del distrito de Bellavista, Sullana, y los comerciantes
formales y no formales. El cuestionario es de forma anénima y los resultados seran tratados
con confidencialidad, con solo el fin de la presente investigacion.

INSTRUCCIONES:

Estimado(a), ciudadano (a) se agradece su apertura a la participacion de este cuestionario, el
cual tiene como objetivo determinar la forma en que el comercio informal influye en el espacio
publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana, 2022. Este
cuestionario es anénimo, por favor sirvase marcar con absoluta objetividad con un aspa (X)
en la columna que corresponde a cada una de los siguientes enunciados, considerando la
siguiente escala para cada uno de ellos:

DATOS GENERALES:

CASI CASI
NUNCA NUNCA A VECES SIEMPRE SIEMPRE
1 2 3 4 5
N° . 1 2131415
ITEM

DIMENSION 1: VIAS ACCIDENTADAS
En la av. Buenos Aires y las calles 2, Puno y
1 | Transversal 2 de mayo, de los alrededores del
mercado, ¢,se puede transitar con tranquilidad?

¢, Puede afirmar que en las pistas mencionadas no

2 | &
tienen baches?

3 Las veredas, de las pistas mencionadas, ¢ se
encuentran rotas?

4 ¢ Se puede caminar con facilidad, al realizar sus
compras, por estas calles?

5 ¢,Con que frecuencia ha visto que den mantenimiento
a estas calles?

6 ¢Las veredas y lugares peatonales estan despejadas

para transitar con libertad?

7 | ¢Se hatropezado y caido en alguna de estas calles?

8 | ¢Encuentra estas calles iluminadas, por las noches?

¢,Con que frecuencia ha visto dar mantenimiento a
los postes de alumbrado?

¢ Se presenta aniegos en las calles del alrededor del

10 mercado Bellavista, Sullana?




¢Son frecuentes los atoros en las tuberias de

11 desaguie de las calles?
DIMENSION 2: CONTAMINACION DE LAS CALLES

12 ¢, Ha visto usted contenedores de basura en las calles
del alrededor del mercado?

13 De haber visto contenedores, ¢ cree que los
contenedores de basura son suficientes?

14 ¢.Sabe usted si el recojo de basura se realiza
diariamente?

15 ¢,Cree que hay ruido alto debido a las actividades del
comercio en la calle?
¢, Causa molestias escuchar musica, en volumen alto

16 | propala por parlantes, en las inmediaciones del
mercado?

17 ¢ Siente que hay malos olores en los alrededores de
donde realiza sus compras?
¢ El'lugar por donde se transita es el adecuado para

18 | hacerlo con comodidad?

19 | ¢Los puestos de ventas tienen facil acceso?

20 ¢ Los pasadizos entre puestos son amplios para
transitar tranquilamente?

DIMENSION 3: CONGESTION VEHICULAR

21 | ¢Los semaforos funcionan permanentemente?

22 ¢, Usted utiliza transporte publico para llegar al
mercado?

23 ¢ Usted utiliza transporte privado para llegar al
mercado?

24 De utilizar transporte privado, ¢ encuentra parqueo
con facilidad?

o5 ¢Las pistas se encuentran descongestionas
permanentemente?

26 ¢ El trnsito vehicular es fluido entre las 11:00 y 13:00

horas?

iMuchas gracias por su participacion!




ANEXO 04: INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

CUESTIONARIO N° 2: ESPACIO PUBLICO (VARIABLE DEPENDIENTE)
Este cuestionario ha sido elaborado, con el fin de recopilar datos de los residentes dentro del

radio de influencia del mercadillo del distrito de Bellavista, Sullana, y los comerciantes
formales y no formales. El cuestionario es de forma andnima y los resultados seran tratados
con confidencialidad, con solo el fin de la presente investigacion.

INSTRUCCIONES:

Estimado(a), ciudadano (a) se agradece su apertura a la participacion de este cuestionario, el
cual tiene como objetivo determinar la forma en que el comercio informal influye en el espacio
publico a los alrededores del mercadillo en el distrito de Bellavista, Sullana, 2022. Este
cuestionario es anénimo, por favor sirvase marcar con absoluta objetividad con un aspa (X)
en la columna que corresponde a cada una de los siguientes enunciados, considerando la
siguiente escala para cada uno de ellos:

DATOS GENERALES:

CASI CASI
NUNCA NUNCA A VECES SIEMPRE SIEMPRE
1 2 3 4 5
N° . 1 2131415
ITEM

DIMENSION 1: DIMENSION SOCIAL
¢ Considera usted que se puede caminar con

1 -
tranquilidad por las veredas del entorno del mercado?
> ¢, Los cruces peatonales, de las calles, son
respetados?
3 ¢ Las calles tienen rampas para personas con

habilidades diferentes y pisos podo tactil?

4 | ¢ Puede decir que las calles se limpian diariamente?

¢ Existe elementos para la proteccion solar y la lluvia,

5 en las calles de las que hablamos?
DIMENSION 2: DIMENSION FiSICA, TERRITORIAL Y URBANISTICA
6 ¢ Cuanto cree usted, que estan invadidas las calles

por los ambulantes?

¢, Cree que los comerciantes informales utilizan las
7 | calles causando perjuicio a los peatones y
conductores de vehiculos?

Las calles del entorno del mercado, ¢ cuentan con
arborizacion suficiente?

Las bermas, espacios entre veredas y pistas de las
calles. ¢ cuentan con césped y plantas?




¢Las calles, de las que hablamos, le dan oportunidad

10 ) ;
y espacio de reunirse con otras personas?

11 ¢Las veredas de estas calles, es exclusivo para los
peatones?

DIMENSION 3: DIMENSION DE MOVILIDAD Y APROPIACION

12 Los cruceros peatonales y rampas para personas
con habilidades diferentes, ¢ estan libres?

13 La invasion de pistas y veredas, por parte de los
ambulantes, ¢ dificulta la libre circulaciéon?

14 ¢Le genera molestias que las calles sean ocupadas
por area de comercio informal?

15 ¢Puede transitar, a pie o en vehiculo, por las calles
del entorno del mercado?

16 ¢, La autoridad municipal cumple con mantener

despejadas las vias antes mencionadas?

iMuchas gracias por su participacion!




ANEXO 5: FICHA DE OBSERVACION

N°01

Ficha de Observacion

INFLUENCIA DEL COMERCIO INFORMAL EN EL ESPACIO PUBLICO A LOS
ALREDEDORES DEL MERCADILLO EN EL DISTRITO DE BELLAVISTA,
SULLANA, 2022

CONDICIONES DEL ENTORNO

Autora:
PULACHE CELI MARIAPIA

as informales,
transitadas por vehiculos.

f A %
El mal estado de conservacion de las calles se observa en
pturas del concreto y colapso de desagiies cuyas

u
s [discurnen penesiasaviasensmedio de los puestos de
que han invadido vias que eran

1. \ VIAS ACCIDENTADAS (X) | 2. \ TIPOS DE CONTAMINACION (X) | 3. \ CONGESTION VEHICULAR (X)
Mal estado de conservacion de las calles X Contaminacioén por residuos solidos X Seméforos no optimizados X
Mantenimiento y limpieza Contaminacion por instalaciones comerciales Capacidad vial sobrepasada
Sistema de alumbrado X Contaminacion sonora X Zonas restringidas X
Mal estado de sistema de desague X Contaminacion del aire Aglomeracién de vehiculos X
_IMAGENES

]MAGENES

& /.

[ "N

.

L i v
Existe contaminacion en zonas de pescado, carnes y abarrotes
con olores desagradables debido a que se encuentra en parte de
un canal que funciona como desfogue de evacuacion pluvial
hacia el Canal Via que perjudica a los vendedores y residentes,
ademas de contaminar los productos.

IMAGENES

En estas imagenes se observa el uso no autorizado de la zona
restringida, invasiéon de zonas peatonales, lo que provoca el
desvio vehicular e invasion de otras calles.

Variable 01:
Comercio Informal

Dimension: Vias accidentadas - Contaminacion del espacio -
Congestion vehicular

Docente:
Dr. Arg. Vargas Chozo Oscar Victor Martin




ANEXO 6: FICHA DE OBSERVACION

Ficha de Observacion
N°02

INFLUENCIA DEL COMERCIO INFORMAL EN EL ESPACIO PUBLICO A LOS AITaaE
ALREDEDORES DEL MERCADILLO EN EL DISTRITO DE BELLAVISTA, PULACHE CELI MARIAPIA
SULLANA, 2022

1. DIMENSION SOCIAL X | 2. D'MENS'OTJ;'g},‘%?’sIEQRWOR'A" Y | | 3. | MOVILIDAD Y APROPIACION | (X)

Circulacién peatonal Vendedores ambulantes X Paraderos informales X

Cruces peatonales Existencia de espacios verdes y arborizacion Comercio informal en avenidas X

Elementos para proteccion solar y lluvia Obstaculizacion de la accesibilidad X Aglomeracién peatonal X
Residuos solidos X Botaderos de basura Libre transito vehicular

IMAGENES

=

IMAGEN

IMAGENES

1"\& “"q 2 " ' . /

En la transversal 2 de mayo, uno de los ingresos al

mercadillo, el exceso de puestos informales ha contribuido
al desorden y al bloqueo de vias de accesos con una dificil
circulacion peatonal. Otro de los accesos, avenida buenos
aires, se encuentran ocupados por monticulos de basura y
carretilleros informales de recojo de basura.

Los accesos de ingreso al mercado han sido ocupados por
comerciantes informales, evitando el transito vehicular, muy
necesario para el ingreso y recojo de mercaderia de los puestos
formales.

N
En estas imagenes se puede observar el incremento de
paraderos informales, que no respetan las normas de
seguridad vial.

Fl" UNIVERSIDAD CesAR VALLEJO

Variable 02:
Espacio Publico

Dimension: Social - Fisica, territorial y urbanistica - Movilidad y
apropiacion

Docente:
Dr. Arg. Vargas Chozo Oscar Victor Martin




ANEXO 7: FICHA DE OBSERVACION

Ficha de Observacién INFLUENCIA DEL COMERCIO INFORMAL EN EL ESPACIO Autora:

N°03 PUBLICO A LOS ALREDEDORES DEL MERCADILLO EN EL Pulache Celi Mariapia
DISTRITO DE BELLAVISTA, SULLANA, 2022

1.| TPOSREDETERIOROSNIAS | oy 2. ACSESIBLIDAD | o, ACSESBLIOD | 4| EspAciosoE | (g
SOCIALIZACION
Mal estado de drenaje X Veredas X Callejones Personal de seguridad X
Descuido de mantenimiento (huecos) X Pistas X Calles X Indigentes
Mala seﬁalizac}:/iépr; SE) ':]rglnsito vehicular « Aceras « Dren X Drogadictos
Cambio de nivel Callejones Pista principal X Delincuentes

IMAGENES IMAGENES _ IMAGENES IMAGENES

Se observa el descuido y falta de mantenimiento por los | El acceso peatonal se realiza por las | Existe un dificil acceso vehicular donde | Se puede observar el escaso personal de seguridad,
dafios causados durante las lluvias o desastres | pistas, debido a que las veredas y | no respetan las salidas a las casas, | ya que al transitar se encontré uno en toda la calle.
naturales, dejando en mal estado las pistas, veredas e | bermas estan invadidos por | tiendasy cocheras particulares.
interior del mercado. comerciantes informales.

El:l UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO Variable 01: Comercio informal Variable 02: Espacio publico Docente:

Dr. Arg. Vargas Chozo Oscar Victor Martin




ANEXO 8

INFLUENCIA DEL COMERCIO INFORMAL EN EL ESPACIO PUBLICO A LOS

Ficha cartografica

ALREDEDORES DEL MERCADILLO EN EL DISTRITO DE BELLAVISTA,

SULLANA, 2022
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INFLUENCIA
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ZONA DE ESTUDIO

En un radio de influencia de 250m se puede observar las calles
de la zona de estudio del comercio informal y espacio publico

en el mercadillo del distrito de Bellavista, Sullana.




ANEXO 9
INFLUENCIA DEL COMERCIO INFORMAL EN EL ESPACIO PUBLICO A LOS

PULACHE CELI MARIAPIA

SULLANA, 2022

CALLE DOS

CALLE DOS DE MAYO

AVENIDA BUENOS AIRES

CALLE PUNO

ropa,

Se puede observar las veredas de las calles obstaculizadas por productos como frutas, verduras,

ocasionando que no

calzado, entre otros, las cuales estan exhibidas para la venta de todos los usuarios

permita el paso de las personas haciendo que transiten por la pista.
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ANEXO 10
INFLUENCIA DEL COMERCIO INFORMAL EN EL ESPACIO PUBLICO A LOS

Autora
PULACHE CELI MARIAPIA

ALREDEDORES DEL MERCADILLO EN EL DISTRITO DE BELLAVISTA,

Ficha cartogréfica
N°6

SULLANA, 2022
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CALLE PUNO

Se pueden observar las pistas que se encuentran ocupadas por comerciantes con sus productos en jabas
y en el suelo, ademas se puede ver como pasan mototaxis por los espacios que encuentran y una

de motos en movimiento y estacionados.
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ANEXO 11: VALIDACIONES

UNIVERSIDAD CEsar VaLLEJO

Certificado de validez de contenido del instrumento que mide la variable 1:

(3 DIMENSIONES | items Pertinencia’ | Relevancia® Claridad’ Sugerencias
ENSION 1: VIAS ACCIDENTADAS wo || & (ma|wo|o | & |wafuo| o | & e
1 Enila av. Bugnios Aires ¥ |as calies 2, Puno y Transversal 2 da mayo, o2 los alrededares N x x
dal mercado, 58 pueda fransiar con trangquiidad?

2 £ Puade afirmer que en las pistas mencionadas no fienen baches? X x ®

3 Las veredas, da las pistas menconadas, ;58 encuertran moias? X x *

4 | ;5e puade caminar con facilidad, al realizar sus compras, por esias calles? X x *

5 | zCon que frecuencia ha visto qua den martenimisna @ estas calles? X X *

& i L= varadas y lugares peatonalies estén despejadas para transitar con libertad? X X X

T £ 5e ha tropezado y caido en alguna de estas calles? X x ®

8 | ;Encuentr estas calles iluminadas, par las noches? X x *

9 | ;Can que fracuencia ha visto dar mardznimiznta a los posies da alumbrado? X x x

10 | ;S presenta aniegos en las calles del arededor del mercade Bellavista, Sullana? X x x

11 | ;Son frecusntes los atoros en las fuberias de desagie de las calles? X * *

DIMENSION 2: CONTAMINACION DEL ESPACIO Sugerencias

12 | ;Ha visio usted confenadores de basura en las calles del airededor del mercada? X x ®

13 | Da haber visto contenadores, ;cree que los contenedores de basura son suficientes? X x x

4 | ; Sabe usted i &l rcojo de basur se realiza diarameanta? X x x

15 | ;Crea que hay ruida alto dedido a |as actividadas dal comercia en la calle? X X *

16 i Causa malestias escuchar midsica, an wolumen alto propala por padantes, en las x x x

inmadiaciones del mercada?

17 | ;Siente que hay malos olores an los alrededores de donde realiza sus compras? X x *

18 | &Ellugar por donde == transits es el adecuado para hacerio con comodidad? x x P

19 | ;Los puesios de ventas fienen &cil accesa? X * *

20 | ;Los pasadizos enire puesios son amplios para faEnsitar ranguilamente? X x x

DIMENSION 3: CONGESTION VEHICULAR Sugerencias

| ;Los seméforcs funcionan pammaneriamania? X % X

2 | ;Usted utilzs transpers piblico para llegar & mercado? x x X

23 | ;Usted utilzs transpers pivado para llegar al mercada? x x X

s De uiiizar transporte privado, ; encuenira parqueo con faclided? x x x

13 | ;las pistas sa encuentran descongesfionas permanentementa? X X x

25 | ¢Eltrénsito vehicular es fiuida entre las 1000y 13400 horas? X x x
Observaciones:
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ x] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador Echeandia Vanderghem, Gonzalo Mauricio DHNI: 16698071

Especialidad del validador: Mgtr, Arqg.

19 de septiembre del 2022

"Pertinencia: E| item comesponde al concepio tednico formulado.
*Relevancia: E| item &5 aprepiado para representar al companents o
dimensitn espacifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna al anunciado dal dam, as
ooncisn, exacl y dredo

Nota- Suficiencia, se dice sufiiencia cuando los items planbaados son
suficianies para medir la dmensitin Mgtr. Gonzalo Echeandia V.

NOMBRES Y GRADO
DNI: 16698071



UNIVERSIDAD CEsaR VALLEJO

Certificado de validez de contenido del instrumento que mide la variable 2:

W= DIMENSIONES | iterms Pertinencia’ | Relevancia® Claridad® Sugerencias
DIMENSION 1: DINIEENSION SOCTAL mo [ o & [mafuo| o | & [mafwe|o|a|w
1 i Considera usted gue se pusde caminar con tranquilidad por las veredas del erdorno del x x x
mercado?
E iLos cruces peatonales, de las calles, son respetedos? x x x
3 (iLas calles fienen rampas para personas can habilidedes diarentes y pisos poda tacil? X x x
4 | ;Puede decir que las calles se impian diariaments? x X x
5 | jExists slementos para la peotaccian salar yla lluvia, en lzs calles da las que hablamas? X X X
DIMENSION 2: DIMENSION FISICA. TERRITORIAL ¥V URBANISTICA X Sugerencias
& ¢ Cudinio cree usted, gue estén invadidas las calles por los ambulantes? X x x
1 +Cres gua los comercianias informales wtiizan las calles causando perjuicio a |os peatonas ® x® x
y conductores de vehiculos?
& Les calles del enfome del mercada, ; cuantan con erborizectn suficents? X x X
% | Las bermas, espacios entre varedas y pistas de las cales. jcuentan con césped y plantas? X X X
i iLas calles, de las que hablamas, le dan oportunidad y espacio de reunirse con ofras ® ® x®
personas?
1 iLas varedas de estas calles, es exclusiva para los peatonas? X * x
DIMENSION 3: DIMENSION DE MOVILIDAD ¥ AFROPIACION Sugerencias
12 ¢Los crucerns peatonales y rampas para personas con habifdades diferentes, (estén x % x
fbres?
13 La invasion de pistas y veredas, por parte de kos ambulandes, ; dificulta la lore x x ®
circulacitn?
14 | ;Le genara molestias qua las calles saan ocupadas por drea de comarcio informal? x X x
15|, Puede transitar, a pie o en wehicuio, por las calles del endomo del mercado? X X x
16 | ;13 autoridad municipal cumple con mantener despejadas s vias antes mancicnadas? x X X
Observaciones:
Apellidos y nombres del juez validador Echeandia Vanderghem, Gonzalo Mauricio DNI: 16698071
Especialidad del validader: Mgtr, Arg.
19 de septiembre del 2022
"Pertinencia: El tem comesponde al concapho tedrico formulado.
*Redevancia: El item es apropiado para representar al companents o
dimensitn espacifica del constructo
“Claridad: 5= entiende sin dificulted alguna el enunciado dal fem, es
concise, exacin y direca
Nota: Suficiendia, se dice sufigiencia cuando los ilems plantaados son
suficiandss para madir la dmensidn Mgtr. Gonzalo Echeandia V.

NOMBRES Y GRADO
DNI: 16698071



INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

L. DATOS GENERALES:

1. Apellidod y nombres ded informante:

1.2. Especialidad del Validador:

L3, Carga & Inititucitn donde lsbara: Universidad César Vallejo

4. Nombre dal Indrumenta motive de b evaluacidn: Cuestionario

L5, Autor del instruments: Pulache Celi Mariapia

. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

PROTOCOLO DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO

Muy
. = . - Deflcienie | Regalar Hisc s Excelemte
INDICAIMYRES CRITERIOS P 0% | 418 hsene E1.100%
018

CLARIDAD Esta formulado con kenguaje apropiado (2
ORJETIVIDAD Esta expresado de manera coherente y logica a0%
FERTINENCLA Responde 2 las rh.'n.'w.'!ﬁ!lin'.ll!!- Inicrmas a0t

exlemas de la investigacion
ACTUALIDAD Esta adecuados para valorar aspectos S0t

esirabegias de las varables
ORGANIZACION Comprende  los  aspecios en calided vy Sit

claridad.
SUFICTENCIA Tieme coherencia entre imdscadores v las B0t

dimenssones.
INTENCIONALID | Estima las csimicgms gue responda al S0%
A propasita de la investigacion

Considera que los ilems ubloados en este
CONSISTENCLA instrumento son kodos y cada uno propios del a0%

campo que se estd inveshipando.

Considera la  estructura  del  presente
COHERENCIA instrumento adecuado al tipe de usuano a a0%

quienes se dinge el instrumemios
METODOLOGEA Considera que los flems msden lo que a0t

pretende medir.,

FROMEDI) DE VALDRACION Bl

. OPINIOM DE APLICACION:

Correcto

V. PROMEDIO DE VALORACION:

BO%

Piura, 19 de septiembre del 2022

Arg. Gonzalo Echeandia V.

DNI: 16698071




UNIVERSIDAD CEsaR VALLEJO N\‘Q{Xﬂ\c'.;. bl wh%

Certificado de validez de contenido del instrumento que mide la variable 1:

[3 DIMENSIONES | ilems Partinencia® | Relevancia® Claridad® Sugerencias
DIMENSION 13 VIAS ACCIDENTADAS o[ a|w|w|o & |w|w o s e

1 La Calle 2, Trarsversal 2 da mayo, la Av. Buanos Aires y Calle Puna, de |os alrededores s » o

dal mencado, § estén despejad; N x 1\

Tordr 1 WAL, T3 i

2 | ;las pistas, de las calles mencionadas tienen busn astado de conservacion? -] Iy C & g—,&v‘ e R hadeviowg |
3 El esiado oz las veredas, de las pistes mencionadas, ocupadas por el comercio informal, - o A

;58 ancuantran dederioradas?
4 £5e puede caminar con facilidad, &l realizar sus compras, por esias calles? id ]
5 £5abe usted, si estas calles tienen mantanimiento constanbe? %y d vy
L i Las veredas y lugares paatonales estan despejadas para ransitar con libertad? w L1
T £ Ha sido usted victima de algin accidente en estas cales? o4 ] o
8 | ;Crea que estas calles estén bien iluminadas? L1 " ]
3 ¢ Cres que los postes de iluminacidn, de estes calles, estan bien conservados? 174 d D/
10 | ;lapareca suficients la canfidad de posiss da iluminacidn an estas calles? e & le1
11 | ;Se presenta aniegos en las calles del alrededor del mercado Bellavista, Sullana? L [ 1
12 | ;Crea que b falta de limpieza de las calles provogue aioros da las fuberias de desagiie? Iy - b

L] 10N 2: CONTAMINACION DEL ESPACTO Sugerencias

13 | ;Ha visto usted confenadores de basura en las calles del alededor del mercada? | & |
14 | De haber vist contenedaras, ;oree que kos contenadares de basura son suficientzs? v o %
15 | ;Sabe usted siel recon de baswa se realiza disdaments? L] o e
18 | ;Can qué frecuencia cree qua o ruido es alio debido & las acividades de camarcio? | LA
17 c;Cuqq.reﬁmndaseemchamL’rs}ca.an volumen alio, por medio de parlantes cuando oA ] o]

fransiias por el mercado?
18 | #Can nL:i frecuencia se presentan malos alares a los alrededores donds realiza sus v o o1

compras?
18 | ;Ellugar por donde se fransita es &l adecuade para haceslo con comodided? ] S/ L~
20 | #Cree usted gue las parsonas provocamos |a sucedad, confaminacién, en los v 7 i

alredadares del mencado?

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
MDD AMilp o A Mibw » 2 wa
DIMENSION 3: CONGESTION VEHICULAR Sugerencias

21 | ;Existe sefiafizacion en las pistas de las calles de los alredadores del mercado? V4 4 4

22 | |3 sefalizacion de estas pistas. ;fiene mantenimianto frecuenta? o/ 74 4

3 LExistesim_ﬂos;m los cruces de las calles cerca del mercada? 4 o U

24 | Estos semaforos existentes, ;funcionan de manera sincronizada? d /

25 | ;Usted utiliza transporte piblico para llegar af mercado? / /1 /]

26 | ;Usted utiliza transporte privado para legar al mercado? '/ / /

27 | Dewutiizar ¥ansporte privada, ;encuenira parquea con faclidad? ‘/ V] l/

28 | ;Generalments las pistas estan descongestionadas? v ] A

29 | ;Existe ordenamianto de vehiculos menores en la zona? v A 1

30 | ;Eltrdnsito vehicular es normal en fa hora punta? v A v

31 | ;Se puade transitar a pie ylo en vehicuo sin ningln problema? 4 v i
Observaci ?uaé'i DS WS Q\cl\)\m\‘bﬁ Resen \llé Zenr _enceep D\ M :
Opinién de aplicabilidad: Aplicable ['/] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

A Seovadve Seg C. o | 6652460

Apellid nombres del juez validador

Espaciaidad del vaidador: ~ (¥mpVeCXOYE -

'Pertinencia: El ilem comesponde al concepto fedrico formulado.
Ry ia: El item es apropiado para rap al [}

septiembre del 2022

dimension especifica dal construcio

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado dal flem, es }S { \Cﬁ Aw‘\c. O & 3

©onciso, exacto y drecto

Nota: Suficiencia, se dice suficencia cuando los items planteados son NOMBRES Y GRADO
suficientes para medir k3 Gmension DNI: [L“q.cco



UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Certificado de validez de contenido del instrumento que mide la variable 2:

N DIMENSIONES | items Pertinencia’' | Relevancia® Claridad’ Sugerencias
DIMENSION 1: DIMENSHON SOCTAL Mo | o oA fwafesf oo | oA juafes] oo | oA |
1 # Cansiders usted que se puede caminar con renquilidsd por las veredas del entomo dsl _/ / o
marcado?
1 i Los crucas peatonales, de las calles, son respeted os? Fl [/ ,/
3 i Le= calles tisnen crucesos paatonales, rampas para personas con habiidadas dferantas, / / /
pisos poda tcfiles, sefializaciin?
4 & Confinuamenie se raaliza |a limpieza de las calles del enfomo del mercada? f ri “
5 & Existe elamantos para la profecoion solar y |2 luvia, en las calles da las que hablamas? i v ‘/
& En case de axisir esios elementos, ;jcon qué frecuencia se les da mantanimisnto? /s I
T i Les calles son impiadas por el servicio municipal? | /
8 | ;Existen basuraros para peatones an el aspacio piblica? o %
DHMENSHON 2: DIMENSION FISICA. TERRITORIAL ¥ URBANISTICA Sugerencias
L] ¢ Cugindo cree usted|, que estén invedidas las calles par los embulantes? v i I
10 | ; Considera que los comerciantes informales uflizan mal las calles de s zona del mencado? 1 v e
1 Les calles dal eniorno del mercada, ¢ cuentan con arbanizacian suficents? L~ I/ L
12| Las bermas, espacis entre varedas y pistas e las calles. zcuentan con casped y plantas? I'd v v
13 | #Les calles. de lasi qua hablamas, le dan oportunidad v espacio de reunirse con ofras i1 A V
perEonas?
4 | ;las venades de estes calles, es exclsive para los peaiones? 'lr v l_/
DIMENSEGON 3: BIMENSION DE MOVILIDAD ¥ APROPIACTON Sugerencias
15 | &Encuenira con facilidad los crucaros paatonales y rampes para parsanas con habilidades v / /|
diferentes?
16 | ;\os ingrescs a parajes parficularas y &l mercado se encuentran despajadas? ] %
17 | £Con qué fs:u.lem:ia ] cllbsen:va la !I:I'ﬁls.in'ﬂ de pistes y veredas, por culpa oe los Y I/ 1
ambulantes, dificultando b libre circulacion?
18 | ;e genera molestias qua las calles sean ccupadas por drea de comerdio informal? A I/‘ U
1% | ;Confrecuencia pueds transitar a pie o vehiculo por las vias dal entormo del mercade? ‘/ I./ L
: D'
W | ;| & auondad municipal cumple con mantener despejadas les vias antes mencionadas? Y %

Observaciones: LJZAA rhﬁr w:}of \-OE: w&LL‘D\tD da Ui M Sicd @ren

o COYreoQovide, & UISO cyovae

Opinién de aplicabilidad: Aplicable[ 1 Aplicable después de corregir [y( No aplicable [ ]
Porangs. Seovtdee. Jesb CJ
Apellidgsly nombres del juez validador oN: [LCE26 84 O

Espocialidad del validador: Amptitldf‘-"ﬁ
21 de septiembre del 2022

'Pertinencia: El iiam comesponde al concepho fedrico formulado.

*Relevancia: E| item a5 apropiado para representer &l companente o

dimension especifica del consinucto

Claridad: 52 entiende sin dificulted alguna &l enundado del flem, es

canciso, exaci y drecn ~

Mota: Suficiencia, se dica sufiencia cuanda los itlems planteados son

suficienies para medir la dmension . ui;r_A 7
NOMERES Y

DNI:



UNIVERSIDAD CEsar VaLLEJO

Certificado de validez de contenido del instrumento que mide la variable 1:

(3 DIMEMSIONES | items Pertinencia® | Relevancia® Claridad? Sugerencias
(1] NSION 1: VIAS ACCIDENTADAS W | o | & |mafws|o | & (wafen] o | & [me
" En la av. Buenos Ares y las cales 2, Puno y Transversal 2 de mayo, de los alrededores X
dal mercado, j58 pueda transitar con franguilidad?
2 £ Puede afirmar que en las pistas mencionadas no fienen baches? x
X
3 Las veredas, de las pistas menconadas, |58 encuentran robas?
X
4 5@ puede caminar con facilidad, &l realzar sus compras, por estas calles?
X
& & Can que frecuencia ha visto que den mantenimienta & estas calles?
& ;Las veredas y lugares peabonsles estan despejadas para transiter con libertad? X
T 5@ ha frapezado y caido en slguna da esias calles? x
B i Encuenira estas calles fluminadas, por las noches? X
3 £ Can que frecuencia ha visto dar mandenimianta a los postes de slumbrado? X
10 | :Se presenta aniegos en las calles del alrededer dal mercado Bellavista, Sullana? X
11 | ;:Son frecuanies los atoros en |as fubarias da dasagie de les calles? x
I ENSION 2: CONTAMINACTON DEL ESPACIO Sugerencias
X
12 | :Ha visto usted confenadaras de basura en las calles del alrededor del mercado?
13 | De haber visto contenedares, ; cree que ks contenadanes de basura son suficientes? "
X
14 | :Sahe usted si el recojo de basura se realiza diariamenia?
15 | :Cree que hay ruide alto debido a las actividades del comardio en la calle? .
16 #Causa malsstias escuchar misica, en walumen alio propala por padantes, en las X
inmediaciones del mercada?
17 | ;Siente que hay malos olores en los alrededores de donde realiza sus compras? .
18 ZEl lugar por donde e transita es el adscuado para hacerlo con comodidad? X
19 | :los puestos de ventas fienan Eicil accesa? X
20 | ;|05 pasadizos entre puesios son emplios para Fansitar ranqulamente? X
x Sugerencias
Il | ;Los semaforos funcionan pemaneniemants? X
X
11 | ;Usted uliliza frarsperte piibiico pera legar &l mencade?
13 | ;Usied ulilza fransporte privado pera legar al mercada? x
M | Deufiizer Fensporta privada, Zencuentra parquen con faclidad? x
x
15 (Las pistes sa encuentran descongestionas permanentamente?
35 | <El trémsito vehicular es fiuide entre les 10:00 y 13:00 horas? X
Observaciones:
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [X ] Aplicable después de corregir [ ] Mo aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador DNI:

Especialidad del validador:

05 de septiembre del 2022

"Pertinencia: E| fem comesponde al concapto tedrico formulado.
*Redevancia: E| ftem &5 apropiado para representar al companants o
dimensién especifica dal construcio

3Claridad: S2 entiende sin dificultzd alquna &l enundado dal fem, es
canciso, execio y direcia

Mota: Suficienca, se dice suficiencia cuanda los items planteados son
suficienias para medir la dimension

ARQ. KARLA PALACIOS GONZALES
DNI: 41378389



UNIVERSIDAD CESAR VALLEJD

Certificado de validez de contenido del instrumento que mide la variable 2:

W DIMENSIONES | items Relevancia® Claridad’ Sugerencias
DM SION 1: D 0N SOCIAL LA T -0 O A Y
1 i.Cansidera usted que se puede caminar con irenguiidad por |as veredas del enfomo del x
mearcado?
1 | jlos cusss peatonales, de las calles, san respatados? x
3 (i L= calles tienen rampas para persanas con habiidades diferenies y pisos poda Bcil? x
4 | ;Puade decir qua las calles se impian diariamantz? X
L] (. Existe elemantos para la profeccidn solar y la lluvia, en l&s calles da las que hahblamos? X
DIM 0% 2: DIMENSION FISICA, TERRITORIAL ¥V URBANISTICA Sugerancies
& & Cuanio cree usted, que estén invadides las calles por los embulantes? x
7 i Crea que los comerciantes informales utiizan las calles causando perjuico a los peaiones X
v conducionas de vehiculos?
L Les calles del enforno del mercada, §cuentan con erborizacidn suficents? x
9 L= bermas, espacios enire weredas y pistas de |as calles. jcuentan con césped y plantas? X
1 | éles calles, de las qua hablamos, le dan oporunidad y espacio de reunirse con olras X
personas?
1 i LE= veredas de estes calles, es excusivo para los peaionas? *
DIMENSION 3: DIMENSION DE MOVILIDAD ¥ APROPIACTON Sugerencias
12 | ilos jmlc.erns peatonales v rampas para personas con habibdades diferentes, ;astén X
12 In_r:;masim da pistes y veredas, por parte de los ambulanies, ; dificulta la e x
circulecitn?
14 | ; Le genera molestias qua las calles sean ocupadas par drea de comerdio informal? %
15 | ;Puade transitar, a pie o en vehiculo, par las calles del entamo del memcado? x
16 | ;L= autoridad municipal cumple con mantanar despajadas I vias antes mencionadas? *
Obszarvaciones:
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apallidos y nombres del juez validador DHNI:

Especialidad del validador:

"Pertinencia: El fem comesponde al concapto tetrico formulado.
*Relevancia: E| item =5 apropiado para representar al companants o
dimensitn espacifica del construcin

*Claridad: 52 entiende sin dificultad alguna el enundado del flem, es
conciso, exaci y direct

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuanda los items planteados son
=uficiandzs para medir la dimensitn

05 de septiembre del 2022

ARQ. KARLA PALACIOS GONZALES
DHNI: 41378389




PROTOCOLO DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I. DATOS GEMERALES:

1. Apellides y nombres del informante:

1.2, Especialidad del Validadar:

L3, Cargo & Instituciin donde labora: Uniwersidad César Vallejo

1.4, Nombre del Instrumento motive de ls evaluacian: Cuestionario

L5, Autor del instrumenta: Pulache Celi Mariapia

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

- = Ibeficiente | Hegalar Hiet eir Extelemis
INDICADDRES CRITERIDS T 0% | 40607 il;uu FL 1005
CLARIDAD Estd formulado con kenguaje apropiada X
ORIETIVIIALY Estd expresado de manera coherente v 16gica X
PFERTINENCTA Responde a2 las I1|.'|.'|.':i!|]ﬂ.d|':5 intcrmas ®
exiemas de la investigacion =
Ests adecuado para valorar aspectos
LA exirategias de las varahbles &
ORGANIZACTON Comprende  los  aspecios en  calidad ¥
claridad. =
SUFICIENCIA Tieme coherencia entre indicadores v las ¥
dimensiones. =
INTENCHINALIIY | Estima las esiratepms que responda al ¥
AD propasito de la investigacion =
Considera que los itcms ubiloados en este
CONSISTENCLA instrumsenta son todos v cada uno propios del X
ampo que se estd investigando.
Considera la  ostructura del  presente
COHERENCTA instrumento adecuads al tipo de usuano a X
quicnes se dinge el mstrumento
METODOLOGIA Considera que los flems meden lo que ®
prefende medir. =
PROMEDI DE VALDRACTON X

. OFINION DE APLICACION:

Correcto

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

Piura, 19 de septiembre del 2022
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