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PRESENTACION

El presente trabajo de investigacion se denomina “Participacion politica sobre
corrupcion en las fanpages de Facebook de los lideres de partidos politicos:

Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano-2017".

El cual estuvo compuesto por tres capitulos, en el capitulo | se introdujo a la
realidad problematica, trabajos previos, las teorias relacionadas, formulacion del
problema y la justificacion del estudio, el capitulo Il comprendio el disefio de la
investigacion, variables y operacionalizacion, poblacion y muestra, técnicas e
instrumentos de recoleccion de datos, métodos de analisis de datos y aspectos
éticos, el capitulo Il incluyd los resultados encontrados en la investigacion, la
discusion de los resultados, ademas se expusieron las conclusiones, se
establecieron las recomendaciones pertinentes y se indicaron las referencias

bibliograficas empleadas para el desarrollo del estudio.

La finalidad de la tesis fue analizar la participacion politica sobre corrupcién en
las fanpages de Facebook de los lideres de partidos politicos de Fuerza Popular
y Partido Aprista Peruano, en cumplimiento del Reglamento de Grados y Titulos
de la Universidad César Vallejo para obtener el titulo profesional de Licenciada en

Ciencias de la Comunicacion.

Esperando cumplir con los requisitos de aprobacion.

La autora
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RESUMEN

El estudio tuvo como objetivo principal analizar la participacion politica sobre
corrupcion en las fanpages de Facebook de los lideres de partidos politicos de
Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano en el afio 2017. Siendo una
investigacion de tipo cualitativa, descriptiva y con disefio etnogréafico. Se aplico el
muestreo por conveniencia, para la tipologia de los usuarios, se seleccioné al azar
entre 15 y 23 cuentas, para el segundo criterio se consider6 los primeros 50
comentarios por cada publicacién, por ultimo, para el tercer y cuarto criterio se
ejecutd con la totalidad de usuarios que integraron el campo a investigar. El
instrumento utilizado para la recoleccién de datos fue la guia de observacion, el
mismo que estuvo compuesto por 16 items. Concluyendo que los usuarios que
participan politicamente son extrovertidos e intelectuales, ademas existe
dominante presencia de comentarios verdaderos y positivos, en cuanto al
compromiso politico de los ciudadanos se eleva o reduce dependiendo de la
popularidad de cada lider, finalmente, los lideres politicos se expresan de manera
confrontacional o apacible, y muestran escaso interés en comunicarse

directamente con los usuarios.

Palabras clave: Participacion politica, Facebook, lideres politicos, corrupcion,

usuarios.
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ABSTRACT

The main objective of the study was to analyze the political participation on
corruption in the Facebook fanpages of the political party leaders of Fuerza
Popular and Partido Aprista Peruano in 2017. This is a qualitative, descriptive and
ethnographic research. Sampling was applied for convenience, for the typology of
users, randomly selected between 15 and 23 accounts, for the second criterion the
first 50 comments were considered for each publication, finally, for the third and
fourth criteria was executed with the totality of users that integrated the field to
investigate. The instrument used for data collection was the observation guide,
which was composed of 16 items. Concluding that the users who participate
politically are extroverted and intellectuals, in addition there is a dominant
presence of true and positive comments, as far as the political commitment of the
citizens is raised or reduced depending on the popularity of each leader, finally,
the political leaders express themselves of confrontational or peaceful way, and

show little interest in communicating directly with users.

Keywords: Political participation, Facebook, political leaders, corruption, users.



.  INTRODUCCION

1.1. Realidad Problemética

El impacto de las redes sociales ha abarcado todo contexto de interaccion
humana, ya sea social, cultural y politico, es una realidad identificable en varios
paises. El sentir es rapidamente viralizado y llega al ojo publico tejiendo redes;
esto ha repercutido en la esfera politica, puesto que “el escenario de internet
confiere a los candidatos una imagen de progresismo, dinamismo y espiritu
innovador, en consonancia con las tendencias sociales mas actuales” (Paniagua,
2007, p 79).

Los partidos politicos que poseen paginas web para sus candidatos han ido
creciendo; han utilizado las aplicaciones vanguardistas que ofrece la tecnologia,
fortaleciéndose en las redes sociales, esto ha posibilitado el registro de sus
actividades, chats de debate y el incremento de interaccion (Gomez, Ortiz,
Concepcion, 2011, p.80).

Ahora los lideres de partidos politicos cuentan con perfiles en Facebook o Twitter
para comunicarse, sin la intervencién incobmoda de los periodistas, esto es
fundamental, ya que los jévenes suelen tener escaso interés en la politica, pero

juegan un rol decisivo en ella.

El desprestigio y crisis de la politica es una realidad que lleva décadas y se
intensifica en cada nuevo periodo de gobierno. La politica se desarrolla en el
ambito fisico: el Congreso, la calle, la sede del partido, las conferencias de prensa
y en el entorno virtual: las redes sociales. La lucha de ideas no solo se materializa
hoy en las plazas y espacios publicos, sino se exterioriza en los medios de

comunicacién y, particularmente, los medios digitales.

Segun el Centro de Investigaciones Socioldgicas de Espafia (2016), las redes
sociales deben reservar espacio para las preocupaciones politicas de los
usuarios, detectando como segundo principal problema de interés social, los
actos de fraude y corrupcién. Los cibernautas identifican con qué politico asocian

el problema y estan a la espera de posturas y respuestas a través de las redes.
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La corrupcion ocupa el primer lugar en el interés de los medios de comunicacion
y se magnifica con los numerosos escandalos que ponen en riesgo el Sistema.
Este es uno de los problemas que genera mayor preocupacion a la sociedad,

sefala el barémetro del Centro de Investigaciones Sociologicas (2017, p.17).

El estudio de Percepcion de Corrupcion, segun Transparencia Internacional
(2017), indica que Peru obtuvo un puntaje de 35 en una escala del 0 al 100,
donde 100 representa nulidad de corrupcion. Siendo un referente de la

contaminacion del sistema.

En los ultimos 30 afios el Peru ha sido azotado incansablemente por gobiernos
flagelantes, desde el ex presidente Alan Garcia, Alberto Fujimori, su sucesor
Alejandro Toledo y Ollanta Humala, todos investigados por delitos de corrupcién,
ademas, el informe Global de Corrupcién de Transparencia (2004) sefiala a

Fujimori como el séptimo ex presidente mas corrupto del mundo.

El pais no ha tenido un periodo de descanso, esto ha dejado una desazén en los
ciudadanos que buscan manifestar su inconformidad. Los métodos han
evolucionado y el mecanismo de protesta no solo se da con carteles y caminatas;

ahora se ha sumado el poder de las redes sociales.

La Encuesta Nacional sobre Percepcion de Corrupcion de Proética (2015),
evidencia que el 85% estima que no es eficaz la lucha anticorrupcion, el 46%
considera que la corrupcion es el principal problema del pais, el 71% piensa que
entre los politicos existe mas corrupcion que en el resto de la sociedad, el 30% ve
a los partidos politicos entre las instituciones mas corruptas del pais, por detras

del Poder Judicial con 47% y del Congreso de la Republica con 44%.

Mientras que en la ultima encuesta sobre Percepcion de Corrupcién de Proética
(2017), el 52% considera que la corrupcién en el segundo principal problema del
pais, la corrupcion de funcionarios y autoridades continda siendo el principal
problema que enfrenta el estado segun el 62%, el 68% considera que la
infiltracion del crimen en la politica ha aumentado, mientras que el 35% considera

al gobierno de Alan Garcia como en mas corrupto, seguido de Alberto Fujimori
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con el 23% , el 45% percibe al congreso como la institucion mas corrupta, por otro
lado, el 25% considera que son los partidos politicos.

Para las elecciones generales en mayo del 2016 se realizaron dos debates
presidenciales, Pedro Pablo Kuzcynski de Peruanos Por el Kambio y Keiko
Fujimori de Fuerza Popular. Los temas fueron: la descentralizacion, el manejo de
los recursos naturales y los conflictos sociales; sin embargo, el debate no fue
ideoldgico, fue confrontacional, enfocandose en la corrupcion y los elementos

corrosivos de cada partido y sus lideres.

Por otro lado, el enfrentamiento entre Fernando Olivera y el lider aprista, Alan
Garcia, donde el primero imputa a su oponente la perversiéon de valores en el
Peru, enriguecimiento ilicito, coimas, muertes, persecuciones y por todo el dafio al
pais durante su gobierno. Trayendo el debate una de las mayores repercusiones
a través de las redes sociales por parte de los ciudadanos, ademas de la

agonizante candidatura de Garcia Pérez.

Los candidatos emplearon argumentos reiterativos para demostrar que no
estaban dafiados por ese mal, aunque pocos son los partidos y movimientos que
han cumplido con entregar su informacion financiera al JNE. Las campafas
politicas requieren inversiones muy altas y los candidatos buscan agenciarse de
los recursos que les permitan financiar sus apariciones publicas, asi es como

muchos resultan respaldados econbmicamente por elementos fantasma.

De esta forma la comunicacion politica se va adaptando a las nuevas exigencias
globales, haciendo un tipo de Politica 2.0, en el que las redes sociales son el
vehiculo potenciador del mensaje y de alcance maximizador para contactar con la
sociedad y para que esta también se exprese, surgiendo una especie de colisién
ideologica. Resulta una herramienta poderosa, de bajo costo y de alto alcance, es
un elemento enérgico al momento de manifestarse, proyectarse, difundir
informacion y una postura publica. Esta problematica es la que se plante6 en la

investigacion.
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1.2. Trabajos previos

a. A nivel internacional:

Para Martinez (2013), “El uso de las nuevas herramientas de comunicacion social
obliga al politico a mantener transparencia total de cara al ciudadano. Con este
ejercicio de transparencia desapareceria cualquier proposito de fraude o de intento
de corrupcion” (p. 60). El estudio tuvo la finalidad de conocer el rol de las redes
sociales como nueva plataforma en la esfera politica, despertando una ola de
activismo moderno dispuesto a expresar su inconformidad y buscar la
reivindicacién de sus derechos. Los ciudadanos van volviéndose protagonistas
dentro de la estirpe politica, demoliendo lentamente todo ébice que les dificulte

expresarse. Hoy las redes sociales representan el poder del pueblo.

Campos (2015) desarroll6 una investigacion orientada a conocer la participacion
de los ciudadanos a través de internet, centrdndose en la red social de Facebook.
Concluyendo que el administrador de una pagina es quien publica un aproximado
del 81% de la informacion que circula, mientras que los usuarios se involucran en

el 94% de comentarios que se emiten en la misma (p.78).

El trabajo de investigacion ejecutado por Palenzuela (2013), aborda la
problematica en los imaginarios sociales respecto a la participacion politica en el
Facebook. Existen dos espacios sociales: el primero comprende la participacion
ciudadana como espacio de expresion e interaccion colectiva que se asocia a la
cultura, politica, medioambiente o comunidad. Por otro lado, la participacion es

netamente politica.

Facebook aporta como plataforma de propagaciéon, informacion y coordinacion
para los individuos, pero no es el escenario donde se construye la politica, solo

puede convocarlay motivarla para propiciarla en espacios presenciales.

Flores y Pacheco (2013) realizaron una investigacion para conocer el valor que
tiene el medio digital como espacio de participacion politica para los jovenes.
“Internet y las redes sociales, se han convertido, principalmente entre los
jovenes, en medios de expresidén y comunicacion que les permite formar parte de

la vida politica en la sociedad” (p. 43).
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Las personas con opiniones de indole politico muestran una alta tendencia a la
utilizacion de las redes sociales como depoésito de desfogue ideoldgico y critico, a
su vez, sirve de vehiculo para expresar una postura favorable o confrontacional

hacia una situacion coyuntural.

Cada vez es mayor el interés que se le da a la plataforma virtual como espacio de
participacion politica; los ciudadanos tienen iniciativa en informarse e influir en los
asuntos publicos. Esto es un impulsor de la democracia y el internet facilita la
comunicacién entre gobernantes y gobernados, ya que a través del espacio virtual
se materializa las inquietudes de la poblacién y sus demandas. Las redes son la
via en la que se emergen los ciudadanos como forma de empoderarse y hacer
frente al Estado, por ende, son conscientes del potencial que tienen sus

opiniones.

Por otro lado, Valenzuela (2012) sefiala que en los Ultimos afios se percibe una
carencia de compromiso por parte de los jovenes para con sus deberes
ciudadanos, esto causa preocupacion (p.28). La forma de ejercer ciudadania ha
evolucionado a través del uso de redes sociales digitales para protestar, el
Facebook ha favorecido la obtencién de datos para involucrarse en los principios

politicos y crear otras maneras de activismo.

Valenzuela (2014), indica que las redes sociales se encuentran en continuo
cambio y rotacion, su acelerado crecimiento y constante evolucion impide obtener
una conclusioén rigida sobre ella; los investigadores del tema se ven obligados a
cuestionar la validez de sus estudios (p.23). Los medios sociales conducen al
incremento de la participacion cuando es analizado de una perspectiva
motivacional, cuando existe el entusiasmo por integrarse y hacerse escuchar,

cuestiones altamente relacionadas con el ambito politico

Para Prado (2010), el Facebook representa una herramienta que brinda un nuevo
espacio de participacion politica a los ciudadanos, facilita su encuentro y reunion
para organizarse. Sin embargo no se hace uso adecuado de su plataforma por lo
cual no se obtienen todos los beneficios; existen pocas investigaciones que

indaguen sobre el comportamiento de los votantes modernos.
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b. A nivel nacional:

En el ambito nacional se encuentran escasas investigaciones que estudien la
variable, por tratarse de un tema con pocos afios de aparicion en la sociedad o

por no haber despertado el interés que realmente encierra.

Segun Pérez (2012), el uso del Facebook como estrategia comunicativa por parte
de los politicos, cuando carece de planificacion, resulta ser contraproducente si
no se establece un diadlogo abierto con los usuarios y no emplea un lenguaje
coloquial que accesibilice el contacto y la retroalimentacion entre politicos y

ciudadanos (p. 143).

Esto trae repercusiones negativas, como el distanciamiento de los usuarios que

hacen uso de este medio para manifestarse y mantenerse informados.
1.3. Teorias relacionadas al tema

1.3.1 Politica2.0

o ¢ Qué es y como funciona la Politica 2.0?

Para Coto y Angel (2011), la politca 2.0 comprende todas las formas de
comunicacién en las que se haga uso de vehiculos tecnolégicos y digitales,
obteniendo una mayor participacion de los ciudadanos en temas y procesos
politicos (p.43). La estructura tradicional de los partidos politicos esta
extinguiéndose, por ello debe tener la capacidad de reinventarse, puesto que la

tecnologia ha posibilitado la evolucion de los medios de comunicacion.

Segun Calderdn (2011), es la manifestacion digital de factores arraigados a la
democracia, creando puentes entre los ciudadanos y los politicos, los dltimos no
pueden descuidar los nuevos métodos digitales si pretenden alcanzar la victoria.

La politica actual debe aferrarse a la nueva Politica 2.0 (p.66).

Conforme Caldevilla (2009), cada red social tendria una pauta determinada de
conducta y un estilo de comunicacién propio. La politica 2.0 debe mantener un rol
vital como estrategia paralela. Nos indica que:

La comunicacion 1.0 (o tradicional) se caracterizaba por su verticalidad y

unidireccionalidad, mientras que la 2.0 se caracteriza por la horizontalidad y la
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bidireccionalidad [...] pone en relacion al creador de contenidos y al usuario de forma
directa. Esto aporta una gran oportunidad a los politicos: pueden darse a conocer y
conocer a su vez en primera persona y de forma automatica lo que opinan los

electores de sus decisiones politicas (p.35).

O’Reilly (2009) sostiene que la politica 2.0 esta plasmada en nuevas dimensiones
sociales, ha evolucionado y se ha adaptado a otros terrenos, utiliza docenas de
herramientas virtuales de interaccion social. En internet, los usuarios crean
vinculos que imposibilitan controlar los mensajes y el debate que surge en su

plataforma.

Hoy existe una posibilidad innovadora de hacer y pensar la politica, una politica
gue valora los didlogos y la interaccion en las tendencias tecnolégicas, acepta y

se integra al cambio de la cultura en soportes paralelos a los tradicionales.

Desde la perspectiva de Mourand (2008), la red no es el canal que aproxima a los
politicos con la ciudadania, sino que son ellos quienes deben tratar de vincularse
con los ciudadanos. La politica 2.0 es un cambio de actitud y de asumir que el

control lo tendra el internauta (p.83).

Cada usuario se transforma en una fuente generadora de opinion. Los politicos
se sentiran inseguros si no se adaptan a la plataforma virtual. La politica 2.0 abre
paso al estilo de didlogo al que la democracia ha pretendido alcanzar desde su

origen.

Por otro lado, Fernandez, J (2011) indica que “la politica 2.0 no es solo
comunicacién, es politica”. En la politica tradicional, un politico es
automaticamente 2.0 y ejerce un comportamiento 2.0 en campafia, en el ejercicio

de la gestion y en su interaccion diaria con la ciudadania.

o Democracia 2.0

La democracia en esencia se entiende como un sistema politico que defiende la
soberania, la libertad de expresarse y manifestarse del pueblo, ademas de su
derecho a elegir, cuando se hace uso de herramientas tecnoldgica, esto genera

un escenario paralelo de interaccion: democracia 2.0 (Tufez y Sixto, 2011).
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Segun Caldevilla (2009), conforme internet ha ido abriendo camino a la
integracion de la opinion autbnoma, los partidos politicos han ido forjando una
mayor representacion y se han reestructurado. Relacionarse con los ciudadanos,
haciendo uso de los medios virtuales ha significado un innovador modelo de

liderazgo que no huye del roce directo (p.34).

De esta manera, internet brinda un modelo donde no existen jerarquias ni
limitaciones, el rol del receptor lo asumen los politicos, los cibernautas se
configuran como emisores del mensaje: demandas, criticas o respaldo en toma de

decisiones publicas o acciones que impliquen un cambio en la sociedad.

“En la historia de la humanidad surge una importante innovacion tecnolégica se
desencadenan profundos cambios culturales y nuevas relaciones entre las
instituciones y la ciudadania, entre el poder politico y su propia base de

sustentacion y legitimacion” (Cano, 2011).

e Compromiso 2.0

Para Gomez (2011), el compromiso 2.0 radica en la disposicién de las personas
de leer, seguir, comentar o criticar determinado tema en un espacio digital, y
mucho mas importante que el cumulo de visitas a la péagina virtual, es el
compromiso de las personas por interactuar en ella. Este sistema es el que

realmente genera un espacio de participacion.

Brandtzaeg (2015), define el compromiso 2.0 desde una perspectiva politica, es el
cual se desarrolla por los politicos y por los ciudadanos usuarios de las redes
sociales, este se mide por el nivel de participacidon y contribucion realizado por los
politicos a través de sus cuentas digitales y por la respuesta de los usuarios en la

misma plataforma. Esto implica una interaccion de calidad entre ambos (p.39).

Varios estudiosos del tema coinciden en que los likes a las fanpages de Facebook
de politicos o0 a la informacién que se publica dentro de ella, representan una
expresion de compromiso politico 2.0. Esta participacion es una respuesta a
necesidades sociales que se visualizan por medio de comentarios, publicaciones

compartidas y likes.

17



o Participacion politica: Evolucion hacia la era digital.

La participacion politica ha sido calificada siempre como el sistema habitual de
expresion ciudadana: el voto. Sin embargo, la participacion electoral es solo un
recurso de los que pueden beneficiarse los individuos para insertarse en la esfera

politica.

a. ¢Qué esycoémo se manifiesta la participacidon politica?
La participacion politica abarca todas las acciones potestativas y propias de los
ciudadanos, que se espera puedan influenciar directa o colateralmente sobre los
dictdmenes del sistema politico (Cuello y Parisi, 2012, p.44).

Para Kaase (1979), es leer acerca de politica en diarios, discutir de politica con
otras personas, asistir a reuniones politicas, tener contacto con politicos, trabajar
por un partido o candidato, entre otras actividades. Son acciones que de algun
modo conducen al voto y a una determinada inclinacién politica (p.32).

Segun Uriarte (2002), la participacion politica es un elemento béasico que
constituye el orden del sistema democratico y a los individuos como agentes de
derecho. Los métodos utilizados por los ciudadanos para manifestar su presencia
fisica o ideoldgica puede ser legal o ilegal, de apoyo o rechazo, intentando

intervenir en las resoluciones gubernamentales que los afectan.

b. Evolucién de la participacién politica
Existen formas alternativas de participacion que influyen en las formas
convencionales. La accion politica no debe ser uso exclusivo de organizaciones o
partidos politicos. La sociedad se ha modernizado y se muestra mas abierta y
adaptable a los cambios; cada vez es mayor el nivel de participacion, la

responsabilidad trasciende del ejercicio del voto (Coto y Angel, 2011, p.42).

Esto debilita a los partidos tradicionales en su interaccion con la sociedad
moderna. Tienen el desafio de adaptarse a las exigencias del mundo y generar

interés en la poblacion que se muestra mas independiente e informada.

Segun Beltran (2013), La evolucion de la participacion politica es una cultura
politica diferente, apoyada en las tecnologias, donde los ciudadanos exigen y
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generan participacion basada en una sociedad 2.0. Los modelos tradicionales de
los partidos politicos estan destinados a extinguirse.

c. Tipos de participacion politica
En un primer momento se limitd a elegir a los que tomaban la decision; luego
paso a tratar de influir en la decisidn; posteriormente buscé tomar la decision y al
poco tiempo reforzar este Ultimo avance creando unas formas de organizacion

horizontales en el curso de toma decisiones.

— El sufragio: Aqui el interés es obtener el voto del ciudadano, la participacion
politica se limita a elegir a los que tomaran las decisiones.

— Militancia: Los ciudadanos buscan influir sobre las decisiones. Para ello es
necesario que se respete el derecho de reunion y el de libertad de expresion;

anexado a los partidos politicos.

— Los colectivos: los colectivos civiles y otras estructuras de organizacion
buscan que los ciudadanos se integren enérgicamente en los asuntos
publicos, promoviendo las manifestaciones, boicot y protestas (Anduiza,
2004, p.16).

c. 1. Ciberactivismo como nuevo recurso de participacion
El ciberactivismo no es una técnica, este representa una estrategia donde se hace
uso del internet para esparcir una postura y brindar al publico instrumentos que
devuelvan a los ciudadanos el poder y notoriedad. Para Ugarte (2007, p.85), el

ciberactivismo se define como:

Toda estrategia que persigue el cambio de la agenda publica, la inclusion de un
nuevo tema en el orden del dia de la gran discusion social, mediante la difusion de un
determinado mensaje y su propagacion a través del «boca a boca» multiplicado por

los medios de comunicacion y publicacion electronica personal.

Segun Caldevilla (2009), el ciberactivismo se desarrolla de tres maneras:

1. Discurso: los discursos en la red trabajan en contra de una jerarquia rigida
(p.42).
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2. Herramientas: el ciberactivismo fortalece al individuo para plasmar ideas en
una red y hacerlas publicas: creacion de eventos, citatorios, archivos con
disefios de volantes o pancartas.

3. Visibilidad: las herramientas deben facilitar que los individuos se reconozcan

entre si con los mismos intereses. Primero online y luego offline.

Es necesario que los involucrados tengan claro los fines de su causa, qué, para
qué y a quién va dirigido. Estos recopilan los argumentos a favor y en contra de

su postura y los ponen a disposicion de todo el publico.
1.3.2. Partidos politicos

e ¢;Qué es un partido politico?

Los partidos politicos son valorados como la columna vertebral del sistema
democratico. Plantear una definicion general resulta complicado, por lo cual los
estudiosos del tema intentan captar la profundidad del concepto delimitAndose
basicamente a describirlo. Para Ware (1996) son instituciones que asocian a las
personas con la finalidad de administrar el poder matriz del Estado (p.27). Para
ser reconocido como tal debe implicar la participacion de mas de una persona
para hacerse del control.

En funcién a los conceptos recopilados de diversos autores para la presente
investigacién, un partido politico seria una organizacién permanente y organizada,
que imparte una ideologia propia y un plan de accion, cuyo fin es alcanzar el

poder por medio de las elecciones y realizar cambio en el sistema politico- social.

e Liderazgo Politico
“Particular relacion que se establece dentro de una coyuntura concreta y
dinamica, entre una personalidad y una situacion de grupo en el cual el
objetivo central es la conquista y el control del Estado o de los instrumentos

para influirlo, por parte de ese grupo” (Vega, 1989, p.452).

o El lider politico: Para Roa (2005), es un jefe o conductor de masas,
que con reconocida intelectualidad asume el proyecto de captar
seguidores comprometidos con ideologia y finalidad, para acompafarlo

y empuijarlo a alcanzar el ejercicio de poder maximo.
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a. Keiko Fujimori Higuchi - Fuerza Popular
Este partido politico es el logro de mdltiples esfuerzos realizados por los
adeptos fujimoristas por resurgir y empoderarse politicamente. Actualmente
Fuerza Popular se encuentra liderado por Keiko Fujimori Higuchi, quien no
ha sido ajena a vinculaciones de corrupcion en la gestion administrativa del
partido, ademas que carga el accionar histérico de su padre, el ex
presidente, Alberto Fujimori Fujimori, quien fue elegido por tres periodos

consecutivos.

b. Alan Garcia Pérez - Partido Aprista Peruano (APRA)
El APRA es reconocido como el primer partido moderno del Pert, se doto
de una organizaciobn que le permiti6 sobrevivir duras épocas. En la
actualidad el Partido Aprista Peruano es liderado por el ex mandatario Alan
Garcia Pérez, quien se ha visto envuelto en multiples acusaciones de actos

delictivos y esta en proceso de investigacion por delitos de corrupcion.
1.3.3. Redes sociales digitales

Una red social digital se estructura en el ingreso y libre participacion en la web 2.0

de personas que son y generan opinion publica (Pérez, 2010, p.23).

La comunicaciébn 2.0 ha atravesado los limites de la web, puesto que ha
posibilitado que la habitualidad del accionar diario se piense en términos de redes
sociales como forma de organizacion y como manifestacion colectiva. Esto
marca un nuevo soporte comunicativo con los ciudadanos, un modelo
bidireccional con los politicos. La red se hila con otras mas pequefas en las que
cada integrante elige con quién desea interactuar en su espacio (Tufiez y Sixto,
2011, p.2).

La nueva version 2.0 de la web propone un entorno participativo, con autores y
lectores entremezclados. Propone también a un receptor activo que busca,

investiga, opina, responde y contrasta contenidos (Caldevilla, 2009, p.33).
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Redes sociales como estrategia politico digital
Estamos ante un naciente horizonte comunicativo y politico, es un soporte en

gue todos interacttan libremente (Sixto y Tufiez, 2011).

Caldevilla (2009) indica que la creacién de un perfil social digital implica
proporcionar informacion que sera de utilidad para los partidos politicos, ya que
configuran una base enorme de datos que representa un significativo valor
econdomico (p.40). Ainade que “miles de estadounidenses afiliados a una red
social expusieron sus datos ideoldgicos, sus preferencias, sus creencias, su
situacién laboral y sentimental y otros muchos cientos de datos que, utilizados
con maestria, dieron con el perfil del votante que Obama perseguia para su

victoria”.

Los partidos politicos han aprovechado el fendbmeno para recopilar datos con
facilidad y a través de su perfil solicitan la suscripcibn de los cibernautas
adquiriendo informacion valiosa. Asi la afiliacion tiene mayor precision en esta

especie de mercadotecnia electoral.

Redes sociales: Facebook

Facebook es un servicio gratuito que posibilita conectarse a la red. Una vez
registrados en el espacio, se puede gestionar uno propio: compartir fotos y
videos, redactar notas, crear eventos y ademas vincular la cuenta con otras
redes sociales y fusionar informacion. La facil accesibilidad a la cuenta ha
conllevado a un crecimiento acelerado en un tiempo reducido. Su principal

finalidad es la de socializar.

— Reacciones: Estados de respuesta emocional que ofrece Facebook para
gue los usuarios se expresen sobre los contenidos, a través de: me gusta,

me entristece, me encanta, me divierte, me asombra y me enoja.

a. ¢Qué es unafanpage?
Es el tipo de cuenta que posibilita Facebook pero con distinta finalidad al de la
cuenta personal, esta orientada mas al posicionamiento de la imagen de lo

gue se exponga como producto, lugar, institucién o personaje publico.
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Para Seven Marketing (2017), una fanpage tiene diferentes finalidades, como
generar prospectos construyendo una base de datos de personas inclinadas
hacia lo que se ofrece. También fortalece las relaciones con los seguidores

actuales y es una eficiente herramienta para fidelizarlos.

Incrementa el trafico hacia la pagina web, direccionandolo en una plataforma
donde tiene informacion mas extensa. A la vez educa a los seguidores y
potenciales seguidores, se posiciona e informa sobre sus beneficios, noticias,
cualidades y aspectos relevantes. Y por ultimo, hace que la imagen alcance
mayor notoriedad, ayudando a exponer ante los usuarios un perfil popular y

también atraer mas fans.

b. ¢Qué es un usuario 2.0?

Para Nafria (2007), un usuario 2.0 es el rey, este ha pasado de ser
espectador a protagonista, genera contenido y crea impacto con su
participacion activa en internet y sobre todo en las redes sociales, comenta,

interactla y se expresa en el espacio virtual (p.17).

b.1. Tipologia del usuario de Facebook y los trolls

Segun Personality and Individual Differences (2015), existe cinco tipos de

personalidades de usuarios de Facebook, los clasifica de la siguiente manera:

1. Intelectuales: muestran interés por temas de discusion actual, como:
politica, cultura, problemas sociales. Evitan los superficiales en sus
publicaciones.

2. Extrovertidos: personas que se muestran ansiosas por comunicarse con
sus amistades en Facebook, comparten informacion sobre todas sus
actividades sociales.

3. Cuidadosos y exhaustivos: usuarios que por lo general son padres y
suelen compartir fotos o comentarios sobre sus hijos, lo hacen para que el
resto pueda notar su éxito como padre en Facebook.

4. Narcisistas: suelen compartir informacion sobre lo bien que le va en el
trabajo, en los viajes, en los estudios y todos sus logros, para asi sentirse

bien consigo mismos. Suelen atraer mucha atencién y ganar muchos likes.
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5. Neuréticos: experimentan envidia en Facebook por lo que reflejan en sus
publicaciones su contactos. Actian de manera extremista haciendo en
drama de cada cosa que experimentan durante el dia y disfruta cuando la

gente comenta sus problemas en la red.

Ademas de estos tipos de usuario existe otro denominado troll, son
personas que buscan generar malestar, desprestigiar y crear controversia
escribiendo comentarios ofensivos. Mayormente son cuentas falsas que no
contienen informacién y suelen estar creadas por la competencia (Mejia,
2011).

c. Mensajes: tipos de comentarios en Facebook
Los comentarios son el vehiculo que facilita Facebook para poder expresarse
textualmente. Para Pérez (2012), existen cuatro tipos de comentarios segun

el mensaje que emiten.

o Verdadero/positivo: son comentarios que contienen elogios y resaltan las
bondades de lo que se ofrece en la fanpage, hacen una descripcion
perfecta de sus cualidades e incluso defienden a la pagina de las
agresiones emitidas en otros comentarios, asumiendo el rol de

embajadores de marca.

o Falso/positivo: estos comentarios expresan maravillas, incluso en
exageracion y denotan su preferencia por la empresa o imagen que siguen,
pero son provenientes de cuentas falsas, creadas con el fin de blindarse
ante sucesos negativos y esperando mejorar su imagen con buenas
referencias emitidas. Se caracteriza por no poseer foto de perfil, no poseer
contenido compartido en el interior de la cuenta, ademas de que pueden
reincidir en una seleccion reducida de comentarios que son expresados
con exactitud en una ola consecutiva de intervenciones, copiando y

pegando el mismo texto.

En algunos casos, el perfil de los usuarios, cuenta con publicidad o
promociéon de la imagen de otro bando al cual protege, defiende o por el

cual se ve beneficiado.
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o Verdadero/negativo: son comentarios negativos pero reales, criticas por

fastidios o irregularidades detectadas por el usuario, no tienen la intencién
de causar dafio, solo que su frustracion e inconformidad hacen que emita

comentarios impulsivos.

Falso/negativo: estos comentarios, mayormente, provienen de los
usuarios llamados trolls, son ataques, comentarios agresivos y que
contienen acusaciones con el fin de desprestigiar y conseguir una crisis de
reputacion por parte de la competencia. Estos comentarios poseen

similares caracteristicas que los comentarios de tipo falso/positivo.

1.3.4. Corrupcion politica

¢, Qué es la corrupcion politica?
Malem (2001) indica que “un acto de corrupcion implica la violacién de un
deber posicional”’. Los agentes corruptos transgreden los parametros y las
licencias que el cargo que poseen les ofrece. En el entorno politico, una de
las partes, al menos, desde cumplir una funcién politica o publica, esto
envuelve a funcionarios, responsables de los partidos politicos, miembros
del poder ejecutivo, legislativo o judicial, congresistas, presidentes, alcaldes

y gobernadores (p.581).

Segun Garzén (1995), la corrupcién se da en la obtencién de un beneficio
irregular, inadmisible por las instituciones de las cuales e forma parte o se
brinda servicio. El beneficio puede ser economico, politico, social o de otra
indole, tampoco requiere que sea adquirido inmediatamente. La corrupcién
se muestra por medio de la violacion de un deber institucional, siendo asi

una deslealtad hacia la misma (p.29).

La corrupcion politica configura un arma nociva en una democracia, esto
resquebraja el orden y amenaza el sistema, por lo cual los actos

inapropiados sueles mantenerse ocultos o en el marco de la discrecion.

Tipologia de la corrupcién
La corrupcion se divide en diferentes categorias, los autores difieren en ello,

por lo cual se ha optado por acogerse al concepto de mayor aceptacion y
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1.4.

adaptabilidad a las diferentes realidades. Segun Kaiser (2016), se clasifica

de la siguiente manera:

o Soborno: es el proceso de otorgamiento de dinero u otro tipo de beneficio

hacia un funcionario publico, o cuando este acepta o pide una

compensacion para concretar una accion o ignorarla.

o Peculado: consiste en la malversacion de fondos publicos o la

apropiacion ilicita de bienes del Estado por parte de quien lo administra.

o Trafico de influencias: Sucede cuando un servidor publico utiliza su

posicién para encaminar algin asunto o toma de decisién en un sentido

gue lo favorezca.

o Abuso de funciones: Se manifiesta cuando un funcionario publico

comete un acto arbitrario que perjudique la institucion o a sus integrantes.

o Enriquecimiento ilicito: cuando un servidor publico no puede justificar el

crecimiento de su patrimonio legitimamente.

o Colusidn: consiste la confabulacion o acuerdo de dos o mas personas

con el fin de dafar a un tercero.

o Nepotismo: favoritismo en el cual un funcionario publico distribuye cargos

a familiares o amigos sin considerar su capacidad de desempeiio o

mérito.

Medidas anticorrupcion en la sociedad peruana actual

Como medida de control, en la sesion 117 del foro del Acuerdo Nacional
(2017), sus miembros estipularon seis medidas para erradicar el alto indice
de corrupcién en el Peru. En posterior, la Oficina Nacional de Procesos
Electorales convino el financiamiento publico de seis partidos politicos que
dispondran de un fondo que se destinara al quinquenio entre 2017 al 2021,
el fondo sera fiscalizado y cada partido debera declarar el uso del dinero,
segun la ley N° 30414.

Formulacion del Problema
¢, Cual es la participacion politica sobre corrupcion en las fanpages de
Facebook de los lideres de partidos politicos: Fuerza Popular y Partido
Aprista Peruano en el afio 20177?
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1.5.

Justificacion del estudio

Las razones que encausaran la investigacion, son las siguientes:

Resulta conveniente indagar sobre el contexto politico actual, ligado
estrechamente a acontecimientos delictivos como la corrupcion, elemento
nocivo que puede conducir a malestar civil y conflicto violento, analizado a

través nuevas plataformas de comunicacion.

La relevancia social de la investigacion radica en que servira como
referencia a futuros estudios que profundicen la variable y para un
posible replanteamiento de la estructura actual y funcionalidad de la

legislacion peruana respecto a una cultura 2.0.

El aporte practico del estudio permitira establecer estrategias
comunicacionales de mayor efectividad entre los politicos y la comunidad,
tras analizar el comportamiento del ciudadano peruano en el accionar

politico en una sociedad tecnoldgica.

El valor tedrico de la investigacion enriquecerd el conocimiento al
comprender la forma de comunicacién moderna aplicada por el Partido
Aprista Peruano como el maximo representante histérico y con trayectoria
a nivel nacional y de Fuerza Popular por ser el fujimorismo la primera
fuerza politica parlamentaria y protagonista en la politica peruana en los
ultimos 30 afios, ademas de conocer los conflictos comunicativos
generados en el espacio virtual como soporte de manifestacion ciudadana

en la esfera politica.

La utilidad metodologica se sostiene en la creacion de una guia de
observacion de modelo practico, claro de entender y usar, con criterios

no estudiados anteriormente que permitirdn conocer la variable.
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1.6. Objetivos

1.6.1. Objetivo General

Analizar la participacion politica sobre corrupcion en las fanpages de
Facebook de los lideres de partidos politicos de Fuerza Popular y Partido

Aprista Peruano en el afio 2017.

1.6.2. Objetivos Especificos

e Analizar el tipo de usuarios en las fanpages de Facebook de los lideres de
los partidos politicos: Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano.

= Examinar el tipo de comentarios emitidos sobre corrupcién por los usuarios
en las fanpages de Facebook de los lideres de partidos politicos: Fuerza

Popular y Partido Aprista Peruano.

= Conocer el compromiso politico sobre corrupcion de los ciudadanos en las
fanpages de Facebook de los lideres de partidos politicos Fuerza Popular

y Partido Aprista Peruano.

= Conocer el compromiso politico de los lideres de partidos politicos Fuerza

Popular y Partido Aprista Peruano en sus fanpages de Facebook.
ll.  METODO
2.1. Disefio de Investigacion
2.1.1. Tipo de investigacion: cualitativa — descriptiva.
2.1.2. Disefio: etnografico.

“‘Busca describir, analizar e interpretar los patrones de comportamiento,
creencias, significados y lenguaje que desarrolla un grupo cultural o
social” (Creswell, 2003, p.436). Algunos de los fendmenos que estudia
son: interacciones sociales, estilos de comunicacion, estructuras politicas

y sociales, lenguaje, ritos, normas sociales.

2.2. Variables y operacionalizacién: Véase la tabla 1.
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Tabla 1

Variables y operacionalizacion

Participacion politica en
fanpages de Facebook

las

Para Cuello y Parisi

(2012), son todas las actividades
voluntarias e individuales de los
ciudadanos, que se espera
puedan influir directa (o]
indirectamente sobre la toma de
decisiones del sistema politico.

Tipos de usuario de Facebook: El
comportamiento social del
usuario, segun las actitudes que

Intelectuales

Usuarios de las fanpages de Facebook que
muestran un perfil intelectual

Extrovertidos

Usuarios de las fanpages de Facebook que
muestran un perfil extrovertido

Usuarios de las fanpages de Facebook que

muestra en su cuenta de | Cuidadosos y exhaustivos | muestran un perfil cuidadoso y exhaustivo
Facebook por el tipo de Usuarios de las fanpages de Facebook que
informacion que comparte, revela | Narcisistas muestran un perfil narcisista
el perfil de los que se involucran Usuarios de las fanpages de Facebook que
y comprometen en temas | Neuroticos muestran un perfil neurético
politicos.
Comentarios emitidos en las fanpages de
Verdadero/positivo Facebook que son de tendencia
verdadero/positivo
Tipo de comentarios de Comentarios emitidos en las fanpages de
Facebook: La intencionalidad de | Falso/positivo Facebook que son de tendencia falso/positivo
los comentarios emitidos
demuestran la aceptacién o Comentarios emitidos en las fanpages de
rechazo hacia los politicos o | Verdadero/negativo Facebook que son de tendencia
situaciones determinadas. verdadero/negativo
Comentarios emitidos en las fanpages de
Falso/negativo Facebook que son de tendencia falso/negativo

Compromiso  politico de los
ciudadanos: La interacciébn a
través del nimero de reacciones
(me gusta, me encanta, etc.),
publicaciones  compartidas y
cantidad de comentarios emitidos.

N° Reacciones

Cantidad de reacciones que emiten los usuarios
en las fanpages de Facebook

Tipo de reacciones

Tipo de reacciones seleccionan los usuarios en
las fanpages de Facebook

N° Compartir

Cantidad de veces que los usuarios comparten
cada publicacion de los fanpages de Facebook

N° Comentarios

Cantidad de comentarios que emiten los
usuarios en las fanpages de Facebook

Compromiso politico de los
lideres de partidos politicos: El
involucramiento con los
ciudadanos por medio del nimero
de publicaciones o la cantidad de
respuestas sobre comentarios
realizados por estos.

N° Publicaciones

Cantidad de publicaciones que emiten los
lideres de los partidos politicos en su fanpages
de Facebook

N° Respuestas

Cantidad de respuestas que emiten los lideres
de los partidos politicos en su fanpages de
Facebook ante comentarios de los usuarios

Fuente: Elaboracion propia
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2.3.

2.3.1.

2.3.2.

2.4.

Poblacién y muestra

Poblacioén:

La poblacion del estudio estuvo constituida por los usuarios de la red
social Facebook que participaron y mostraron presencia por medio de
comentarios y toda forma de manifestacion en las fanpages de los lideres
de los partidos politicos de Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano.

Muestra:

Para la observacion de la tipologia de los usuarios, la cual comprendio el
primer punto del instrumento, se seleccioné al azar la cantidad de perfil de
usuarios que resultd pertinente hasta obtener una tendencia, variando
entre 15 y 23 el nimero de cuentas observadas, segun cada publicacion
estudiada, mientras que para la segundo criterio se considerd los 50
primeros comentarios por publicacion analizada, haciendo un total de
1100 comentarios, por Uultimo, para el tercer y cuarto criterio de
observacion se ejecuté con la totalidad de usuarios que integraron el
campo a investigar. Aplicando para todos los criterios el muestreo por

conveniencia.

Se analizé el contenido vertido en las fanpages de los lideres de los
partidos politicos de Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano durante el
primer semestre del afio 2017 (enero-junio), Unicamente el que se

encontraba relacionado a tematicas de corrupcion.

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez vy

confiabilidad

2.4.1. Técnica

Observacion:

Para la recopilacion de informacion, en el presente trabajo, se utilizo la

técnica de observacion, la cual fue de tipo directa, estructurada e individual.
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2.4.2.

2.4.3.

Radicdé en observar el objeto de estudio sin modificarlo, con el fin de

comprenderlo e interpretarlo.
Instrumento
Guia de observacioén estructurada:

Es aquella que se realiza cuando para el estudio se ha definido claramente
el propésito y se puede evaluar con claridad los patrones de
comportamiento de lo que se quiere observar o medir, con el fin de
incrementar la precisién y obtener informacion acertada del fenémeno de
interés. (Scribano, 2007, p.57).

La guia estuvo compuesta por cuatro criterios generales de observacion,
los mismos que correspondian a los objetivos de la investigacion, cada uno
de los criterios se subdividieron en diferentes aspectos especificos, en los
cuales se enumer0 la cantidad de incidentes observados y se plasmo
textualmente lo que revel6 el objeto de estudio. Con el fin se revisé y
analizé las cuentas de Facebook de los lideres de los partidos politicos:

Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano.
Validez y confiabilidad.

La informacion se evidencié mediante capturas de pantalla del computador,
cada una proveniente de las distintas publicaciones seleccionadas para la
investigacion —véase en anexos-, ademas de un adecuado proceso de
indagacion exhaustiva de los mensajes y contenido encontrado por medio

de la interaccion de los cibernautas en la plataforma digital escogida.

Asimismo, el instrumento empleado fue validado por tres expertos que se
encargaron de habilitar su uso tras considerar que cumplia con los
requerimientos necesarios para obtener la informacion adecuada vy

alcanzar los objetivos trazados.
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2.5. Métodos de analisis de datos

Para el andlisis y la interpretacion de los datos recopilados, contemplando el
caracter de la investigacion, se establecieron diferentes dimensiones aprioristicas,
estas derivaron de los fundamentos tedricos del estudio, estando orientadas a los
objetivos de la investigacion, siendo los cuatro principales criterios planteados:
tipos de usuarios de Facebook, tipo de comentarios de Facebook, compromiso

politico de los ciudadanos, compromiso politico de los lideres de partidos politicos.

El andlisis de datos se realiz0 basado en tres momentos: descubrimiento de
informacion, categorizacion y codificacion, con el fin de comprender a profundidad

el objeto estudiado (Taylor y Bogdan, 2002, p.159).

De este modo, los objetivos se reflejaron en cada categoria, a la vez que estas se
ampararon en los objetivos pero con flexibilidad a ser modificadas o cambiadas,
procediendo a la reduccién de los textos, provenientes de la observacion, a través
de la implementacion de categorias por el método inductivo, dividiendo los
contenidos en unidades teméticas, las mismas que emergieron con base a la
recurrencia de menciones o patrones de expresion de la misma idea y significado.
Previamente se recopild la informacién detallada por perfil y por comentario
perteneciente a cada publicacién -primer y segundo criterio de observacion- y se
organizo el contenido en recuadros identificando un patron general de repeticion, el

cual fue ubicado oficialmente en la guia de observacion,

Conforme se recogieron los datos se procedid a la lectura y relectura de la
informacion para la insercion de nuevas categorias o la correccién de las ya
existentes, manteniendo permanente contrastaciéon de los datos hasta que se
produjo la saturacion de categorias, es decir, hasta que ninguna informacion siguié
aportando nuevos elementos, estableciéndose, finalmente, tal como se muestra en
la Figura 1. Esta organizacién facilitd el manejo de la informacién acumulada de
todas las publicaciones observadas, la cual posteriormente se clasific6 en
recuadros por categorias y asi facilitar la presentacion de los resultados en funcién

a los objetivos propuestos.
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Figura 1

Fuente: Elaboracion propia
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Fuente: Elaboracién propia

Por lo tanto, para el proceso de categorizacion se empled una clasificacion y
ubicacion de segmentos de textos atendiendo a tres principios: los objetivos de la
investigacion, el marco teorico y la informacion encontrada. Asi, los datos se
organizaron y distinguieron respondiendo a las categorias, a la vez que las
generaban. Estas categorias fueron examinadas y contrastadas para contener la
informacion e interpretar la manifestacion del fendbmeno de la investigacion: la
participacion politica en las fanpages de Facebook, tal como se muestra en la

figura 2.
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2.6.

Aspectos éticos

El presente estudio es de procedencia legitima y original, el cual se respaldo
por la confiabilidad de las fuentes y una revision exhaustiva de
investigaciones previas, siguiendo la normativa de citado y referencia exigida
por el reglamento APA de la Universidad César Vallejo. Se considero las
sugerencias del asesor metodol6gico, asimismo, las observaciones de los

miembros del jurado evaluador.

Respecto a la confiabilidad de la recopilacion de datos, se respetd con
fidelidad la informacion obtenida en la investigacién, no fue sometida a
ninguna alteracion ni manipulacion que pudiera haber perjudicado el
estudio. Obteniendo asi, tras la buena aplicacion del instrumento de

investigacion, datos fidedignos.

RESULTADOS

La presentacion de los resultados e interpretacion de las observaciones se
desarroll6 partiendo desde la perspectiva general de cada una de las
dimensiones, adentrdndose en sus respectivas categorias que fueron
definidas como se especifican en el Tabla 2.

Tabla 2
Definiciones de categorias

1. TIPOS DE USUARIO DE FACEBOOK

CATEGORIA DEFINICION

Intereses de los usuariosy | vida reflejados en las publicaciones que

perfil predominante realizan los usuarios —que comentan en

Inclinacion por difundir, expresar y revelar

ciertos temas especificos o fragmentos de su

(IUPP) temas sobre corrupcion— en sus cuentas de
Facebook y el perfil que se aventajan sobre

otros.
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Perfiles con mayor
incidencia de cruce
(PIC)

Los perfiles que muestran mayor propension
a cruzarse entre si, es decir, usuarios, que
segun por el contenido de sus publicaciones
manifiestan caracteristicas y preferencia por
temas variados que bien podrian pertenecer

a mas de un perfil.

TIPOS DE COMENTARIOS DE FACEBOOK

CATEGORIA

DEFINICION

Tendencia a comentarios

verdaderos o falsos y

positivos 0 negativos
(TC)

Propension acumulativa de los comentarios

identificados como verdaderos y falsos.

Caracteristicas de
comentarios falsos
(CCF)

Reconocimiento de singularidades
detectables y reincidentes que facilitan la
indentificacion de los comentarios de
contenido simulado y fingido hacia un
extremo positivo 0 negativo en la opinién o

expresion.

Tipo de expresiones de
comentarios positivos
(TEP)

Manifestacion de expresiones a traves de
comentarios con contenido agradable vy
reconfortante parala imagen de los lideres

politicos

Tipo de expresiones de
comentarios negativos
(TEN)

Demostracion del sentir del los usuarios por
medio de términos perniciosos con la
finalidad de denigrar la imagen de los

politicos.

36




3. COMPROMISO POLITICO DE LOS CIUDADANOS

CATEGORIA

DEFINICION

— Reacciones favorables y
adversas hacia los lideres
politicos

(RFA)

Manifestacion de la actitud y posicion de los
usuarios segun la eleccion de las
alternativas de reaccion que brinda el
Facebook como: me gusta, me encanta, me
enfada, me divierte y me entristece,
revelandose como favorable o adversa segun

el contexto.

— Interés por difundir y
participar en las
publicaciones

(IDPP)

Disposicién de los usuarios por viralizar y
trascender el contenido de las publicaciones
emitidas en las fanpages de los lideres
politicos, ademéas de laimplicacion que

muestran al comentar.

4. COMPROMISO POLITICO DE LOS LIDERES DE PARTIDOS POLITICOS

CATEGORIA

DEFINICION

— Postura confrontacional y
apacible en mensajes
emitidos

(PCAM)

Estilo y forma de los mensajes emitidos por
los lideres politicos en sus publicaciones y en

las respuestas que brindan.

— Interés de comunicarse con
los usuarios
(ICU)

Desenvolvimiento comunicacional e
interaccion mostrada por los lideres de los
partidos politicos por mantenerse en contacto
con los wusuarios y responder a sus

comentarios.

Fuente: Elaboracion propia
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3.1. Presentacion e interpretacion de resultados

Los resultados se brindaron por separado, diferenciando entre la informacion
arrojada tras la observacién de la participacion politica en la fanpage del lider de
Fuerza Popular y la fanpage del lider del Partido Aprista Peruano, por representar
distintas realidades, lo que derivd en sus respectivas conclusiones preliminares,

gue, posteriormente, fueron integradas en las conclusiones generales.

Las citas textuales se identificaron segun la ficha de donde fueron extraidas,

como: Guia de observacion # FP y guia de observacion # APRA.

1. Objetivo especifico: Analizar el tipo de usuarios en las fanpages de Facebook
de los lideres de los partidos politicos Fuerza Popular y Partido Aprista

Peruano.

O Tipos de usuarios de Facebook
= Intereses de los usuarios y perfil predominante (IUPP)
— Fuerza Popular
Los intereses de los usuarios, segun la mayor frecuencia del contenido de
publicaciones que realizan en sus cuentas, se centran en fotografias de viajes,

paseos y conciertos, etiquetas de ubicacién en restaurantes y cines.

Por otro lado a quienes muestran un fuerte interés por temas coyunturales,
noticias de indole politico, ciencia y economia, manifestdndose por medio de
textos de opinidbn propia, la publicacion de links y material fotogréafico
perteneciente a algun medio periodistico.

“El usuario realiza publicaciones diarias sobre sus actividades sociales
como: paseos, salida a un concierto y etiquetas de ubicacion frecuente en

restaurantes”. Guia de observacion 01 FP

“Nuestro presidente de lujo solo esta de adorno”. Comentario de un usuario
anexado a una publicacion del diario EI Comercio compartida en su cuenta

de Facebook. Guia de observacion 04 -FP

El perfil predominante, en el cual se clasificd a la mayoria de usuarios, es el perfil

extrovertido, con una minima ventaja sobre el perfil intelectual.

38



— Partido Aprista Peruano
Los usuarios manifiestan su interés en la exposicion de su vida social, videos en
discotecas, fotos de matrimonios y reuniones de cumpleafios, visitas a
restaurantes, ademas algunos también se ven muy inclinados a expresar su
postura sobre temas como el calentamiento global, conflictos sociales y politicos

respecto a la situacion de Catalufia y Venezuela, entre otros.

“No hay peor presidente en la historia que Maduro, dejando morir de
hambre a nuestros hermanos venezolanos” Leyenda de una noticia de

CNN compartida por un usuario. Guia de observacion 08 —APRA

El perfil predominante, en el cual se clasifico a la mayoria de usuarios, es el

perfil extrovertido.

= Perfiles con mayor incidencia de cruce (PIC)
Revelacion del tipo de usuario que posee caracteristicas de mas de un tipo de
perfil y denota tendencia.

— Fuerza Popular
Se pudo identificar que los perfiles con mayor tendencia a vincularse entre si son
el intelectual con el extrovertido y con un poco menos de incidencia el perfil

cuidadoso con el extrovertido.

“Los perfles mas cruzados son intelectual/extrovertido vy

cuidadoso/extrovertido”. Guia de observacion 03 FP

— Partido Aprista Peruano
Se detectdé dos combinaciones entre tres perfiles recurrentes, una mayor
incidencia entre el perfil intelectual con el extrovertido, son una ligera ventaja

sobre la combinacion del perfil intelectual con el cuidadoso.

“Los perfiles con mayor recurrencia a cruce es intelectual/extrovertido, ademas

de “intelectual/cuidadoso”. Guia de observacién 15 APRA
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2. Objetivo especifico: Examinar el tipo de comentarios emitidos sobre corrupcion
por los usuarios en las fanpages de Facebook de los lideres de partidos politicos:

Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano.

O Tipos de comentarios de Facebook

= Tendencia a comentarios verdaderos o falsos y positivos o negativos (TC)
— Fuerza Popular

El andlisis expuso que existe mayor frecuencia de comentarios identificados como

de origen verdadero, los comentarios identificados como falsos son muy pocos

considerando el total de comentarios estudiados. Absolutamente en todas las

fechas observadas, los comentarios se ubicaron como contenido con tendencia

positiva.

“Los comentarios verdadero/positivo cubrieron casi la totalidad de los
comentarios emitidos, siendo de suma importancia-“. Guia de observacion
04 FP

— Partido Aprista Peruano
La observacion reveld una fuerte inclinacién a comentarios verdaderos en el total
de publicaciones analizadas, también, a nivel general, se detectd una mayor
tendencia a expresiones positivas, sin embargo, en algunas publicaciones la

tendencia fue negativa.

“Los comentarios verdaderos comprenden practicamente todos los
analizados, a la vez se muestra mayor contenido positivo que negativo,

con mucha diferencia”. Guia de observaciéon 13 APRA

= Caracteristicas de comentarios falsos (CCF)

— Fuerza Popular
Los perfiles detectados como falso/positivo y falso/negativo se identificaron por
caracteristicas como la ausencia de fotos de perfil o de contenido en el mismo,
comentarios copiados y repetidos sistematicamente, contenido extremista hacia lo

positivo y hacia lo negativo.

“Los comentarios falsos son mas faciles de identificar ahora porque son
los mismos usuarios que aparecen comentando adulaciones extremistas

en casi todas las publicaciones”. Guia de observacién 05 FP
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— Partido Aprista Peruano
Se identificaron los comentarios falsos por el patron de ausencia de foto de perfil,
en su lugar, imagenes de dibujos, actores o frases, ademas de no poseer
contenido bésico visible en la cuenta o por contener imagenes Unicamente
relacionadas al partido politico que defienden y el uso de las mismas cuentas en

la emision de comentarios idénticos en diferentes publicaciones de la fanpage.

“Hay una cantidad considerable de comentarios falso/positivo que

provienen de la misma cuenta y en el interior de ella solo hay contenido

relacionado al partido aprista”. Guia de observacion 10 APRA

= Tipo de expresiones de comentarios positivos (TEP)
El tipo de contenido de los mensajes positivos emitidos por los usuarios se
presentaron a modo general de tres formas: ataques a la oposicién, respaldo
moral y elogios a su lider politico.

— Fuerza Popular
Las expresiones positivas con mayor uso encajaron a modo de defensa con
ataques a la oposicion, ademas de apoyo y respaldo moral.

“VYamos, Keiko, tu eres una verdadera lideresa, la prensa amarillista no

podra vencerte. Periodismo cochino” Guia de observacién 03 FP

— Partido Aprista Peruano
Los comentarios positivos se manifestaron como ataques a la oposicion,

motivacion y respaldo moral hacia el partido y/o lider politico.

“Creemos en usted, compafero. Todos sus casos han sido archivados,

nunca le encontraron nada”. Guia de observacion 09 APRA

= Tipo de expresiones de comentarios negativos (TEN)
Los mensajes negativos en los comentarios de los usuarios se presentaron de

cuatro maneras: amenazas, acusaciones, insultos y sarcasmo.

— Fuerza Popular
El tipo de expresiones negativas mas usadas por los usuarios fueron los insultos y
acusaciones a los lideres politicos.
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“Tu padre es el peor asesino y corrupto del pais, tu eres una rata coimera”.

Guia de observacion 06 FP

“Si, claro, nipona, ti, con todos tus antecedentes familiares, no le debes

favores a Odebrecht”. Guia de observacién 06 FP

— Partido Aprista Peruano
El contenido de los comentarios negativos que utilizaron los usuarios se
manifestaron principalmente con insultos, seguido por expresiones de acusacion,
con una menor presencia de sarcasmo y reducidas amenazas. Se manifesto una
incongruencia entre la tendencia de reacciones negativas y la ausencia de
comentarios adversos, lo que indicaria una posible alteracion del contenido,

siendo manipulado y eliminado las expresiones que se consideran perjudiciales.

“Los primeros corruptos son las ratas apristas. Si, claro, ya te creimos,
eres el uUnico presidente no corrupto” (Emoticones de burla). Guia de
observacion 12 APRA

“Por qué borras mis comentarios, rata corrupta”. Guia de observaciéon 16
APRA

3. Objetivo especifico: Conocer el compromiso politico de los ciudadanos sobre
corrupcion en las fanpages de Facebook de los lideres de partidos politicos

Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano.

O Compromiso politico de los ciudadanos
= Reacciones favorables y adversas hacia los lideres politicos (RFA)

— Fuerza Popular
Los usuarios muestran una activa participacion e interaccion en cada publicacion,
son muchos los que se involucran, la mayoria expresa una postura favorable, por
otro lado, un grupo pequefio manifiesta inconformidad con la opcién de “me
enfada”, mientras que el “me divierte”, segun el contexto serio de la publicacion,

serfa una manifestacion burlona e incrédula de su contenido.

“Las reacciones positivas son muchisimas, superan enormemente la
eleccién de reacciones negativas en las que se identifican algunas

reacciones de me enfada“. Guia de observacion 03 FP
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— Partido Aprista Peruano
La participacion de los usuarios es reducida, pocos son los que se manifiestan a
través de reacciones, aunque en su mayoria son positivas como “‘me gusta’, y
‘me encanta”, también posee una notoria presencia de reacciones adversas como
‘me enfada” y “me divierte”. Asimismo, los comentarios no reflejan la intensa

participacion negativa en las reacciones.

“Los usuarios casi no emiten reacciones, ni positivas ni negativas, aunque
existe una ligera ventaja hacia las reacciones positivas, las reacciones de
“me divierte” y “me enfada” revelan gran incidencia”. Guia de observacién
17 APRA

= Interés por difundir y participar en las publicaciones (IDPP)

— Fuerza Popular
Los usuarios interesados en difundir la publicacion compartiéndola en sus cuentas
comprendieron un grupo muy amplio, a la vez va en relacion en equilibrio con la
manifestacion de reacciones emitidas, asimismo participan asiduamente

comentando.

“Los cibernautas han compartido en reiteradas oportunidades las
publicacién, a la vez han comentado bastante y activamente en ella”. Guia

de observaciéon 01 FP

— Partido Aprista Peruano
Se muestra poca interaccion e interés por el tema y por su difusién, compartiendo
la publicacibn pocas veces, ademas de escasa inclinacion por expresarse

mediante comentarios.

“La publicacién no ha despertado el interés de los usuarios por viralizarla
compartiéndola ni por expresarse en comentarios”. Guia de observacion
20 APRA

4. Objetivo especifico: Conocer el compromiso politico de los lideres de
partidos politicos Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano en sus fanpages de

Facebook

43



O Compromiso politico de los lideres de partidos politicos
» Postura confrontacional y apacible en mensajes emitidos (PCAM)
— Fuerza Popular

La postura mas propensa de los mensajes y publicaciones emitidas en la fanpage
de Keiko Fujimori o en videos registrados donde ella directamente se expresa a
los ciudadanos se evidencidé una dindmica confrontacional donde la lideresa se
esfuerza por desvincularse de acusaciones y actos de corrupcion, sefialamiento
directo a la prensa por considerar ser usada como cortina de humo para encubrir
situaciones ajenas a ella, ademas de exigir mayores sanciones para los politicos

inmersos en actos delincuenciales.

“Desconozco las intenciones que tuvo el Sr. Marcelo Odebrecht, pero
conmigo JAMAS tuvo una reunion. Ni con él, ni con ningin enviado suyo.
iQué quede bien claro! Y a la prensa malintencionada le digo: Fuerza
Popular no ha recibido dinero suyo o de sus empresas”. Guia de

observacion 01 FP

— Partido Aprista Peruano
En las publicaciones en el fanpage de Alan Garcia, este mostré6 una postura
amigable y apacible respecto a su reiterada disposicion de ser investigado,
tratando de transmitir transparencia, expresandose con tranquilidad en cuanto a

las acusaciones, investigaciones y en las respuestas a comentarios de usuarios.

Sin embargo se identific6 un contraste entre la forma y contenido de sus
publicaciones, pues en la mayoria de sus expresiones el confrontacional pero la

manera de transmitirlo fue apacible.

“Mis declaraciones en Expreso, donde me muestro abierto a toda
investigacién y deslindo con facinerosos que sufren porque no pueden

mezclarme entre ellos”. Guia de observacion 11 APRA

= Interés de comunicarse con los usuarios (ICU)
— Fuerza Popular
En la fanpage de la lideresa de Fuerza Popular se registraron pocas publicaciones

en el periodo de tiempo elegido para ser analizado y no se encontré respuesta
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alguna ante los comentarios de los usuarios que participaron en dichas

publicaciones.

“Solo se encontré una publicaciéon con tematica sobre corrupcién en un
periodo de dos meses y ninguna respuesta ante los comentarios de los
cibernautas”. Popular no ha recibido dinero suyo o de sus empresas”. Guia

de observacién 06 FP

— Partido Aprista Peruano
Las publicaciones emitidas en el fanpage del lider del partido aprista fueron
muchas y se realizaron con constancia en la temporalidad de los seis meses
elegidos para ser analizados. Asimismo, se evidencio el interés por relacionarse
y responder en algunas oportunidades a los comentarios de los usuarios,

independientemente de que sean positivos o no. Adoptando una actitud amigable.

“Varias publicaciones sobre temas de corrupcién en menos de un mes y
una respuesta ante un comentario de elogio, aparentemente, de un

conocido suyo”. Guia de observacion 18 FP
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V.

DISCUSION

La presente investigacion tuvo como objetivo analizar la participacion politica sobre
corrupcion en las fanpages de Facebook de los lideres de partidos politicos de
Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano en el afio 2017, de esta manera se
identifico el tipo de usuario que participa en las fanpages de Facebook de los
lideres politicos, ademas se examind el tipo de comentarios emitidos sobre
corrupcion en dicha plataforma, asimismo, se evalué el compromiso politico de los
ciudadanos y de los lideres de los partidos politicos de Fuerza Popular y Partido
Aprista Peruano. A continuacion se discutird y contrastara los principales hallazgos

de la investigacion.

1. Respecto al tipo de usuario en las fanpages de Facebook de los lideres

politicos

Los usuarios suelen mostrar un patrén especifico de comportamiento
respecto a sus intereses y publicaciones compartidas en sus cuentas personales,
se ven muy inclinados hacia temas intelectuales relacionados a politica, economia,
ciencia y medio ambiente, manifestando una postura extrovertida en cuanto a la
emisién de opiniones, estos mismos usuarios son los que muestran constante
interés en expresar su postura a través de comentarios en las fanpages de los
lideres politicos, lo cual no implica que sean adeptos a ellos, puesto que muchas
veces esta participacion se da para contrarrestar o que en dichas paginas se
publica. Estos datos se relacionan directamente con la opinion de Flores y
Pacheco (2013), quienes indican que las personas con opiniones de indole politico
muestran una alta tendencia al empleo de las redes sociales como depdésito de
desfogue ideoldgico y critico, siendo cada vez mayor el interés que se le da a la
plataforma virtual como espacio de participacién politica, despertando la iniciativa

ciudadana por informarse e influir en asuntos publicos.

Por otro lado, no todos los usuarios de Facebook tienen participacion
constante o abierta, esto se aprecia al comparar el total de seguidores de una
fanpages con el total de cibernautas que participan en una determinada publicacion
que esta emite, la diferencia es enorme, muchos se mantienen como observadores

silenciosos, cuyo maximo aporte es leer y reservar la informacion para si mismo.
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Esta apreciacion no coincide con la expuesta por Nafria (2007), en la sostiene que
un usuario 2.0 ha pasado de ser espectador a protagonista, genera contenido y
crea impacto con su participacion activa en internet, comenta e interactia en el
espacio virtual, asi el cibernauta siempre asume un rol dinamico y en constante

crecimiento de intervencion.
2. Respecto al tipo de comentarios emitidos por los usuarios

Los comentarios de los usuarios muestran un patrén de caracteristicas
facilmente clasificable e identificable por el sentido del contenido, reforzado por la
validez del perfil del usuario que lo emite. Los comentarios positivos, generalmente,
comprenden elogios y apoyo moral, mientras que los comentarios falsos carecen
de respaldo y contenido dentro de los perfiles, ademas de emitir expresiones
extremistas hacia lo positivo y negativo. Esta condicion refleja la clasificacion
planteada por Pérez (2012), donde sefiala cuatro combinaciones posibles de tipos
de comentarios de usurarios, estos pueden ser verdaderos o falso, positivos o
negativos, y un cruce entre ellos, el contenido suele ser de elogio o critica,
independientemente de la veracidad de la cuenta, el autor describe el contenido de
cada tipo de comentario de manera general, mientras que el presente estudio
revela de forma mas detallada qué comprende cada uno de ellos, los comentarios
positivo estan integrados por tres subtipos: ataques a la oposicion, respaldo moral y
elogios a su lider politico, mientras que los comentaros negativos se subdividen en

cuatro aspectos: amenazas, acusaciones, insultos y sarcasmo.
3. Respecto al compromiso politico de los ciudadanos

De los resultados obtenidos en este estudio, se puede deducir que una
cantidad influyente de usuarios participan activamente en las publicaciones
emitidas por los lideres politicos, desarrollandose asi nuevas expresiones de
manifestacion popular, faciltando de esta manera la retroalimentacion de
informacion y la inmediatez de reaccion ante los temas coyunturales, adquiriendo el
Facebook un fuerte poder como medio y representacion. Este resultado concuerda
con la investigacion de Campos (2015), donde concluye que los usuarios de
Facebook se involucran fuertemente con el contenido que circula en una fanpages,

configurando el 94% de comentarios que se emiten en la misma. Asimismo,
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Valenzuela (2012) también sefiala que la forma de ejercer ciudadania ha
evolucionado a través del uso de las redes sociales para protestas e involucrarse

en principios politicos de facil acceso.

Esta participacion politica se crea con diversas acciones que revelan el
interés de los usuarios sobre el contexto y donde sale a relucir su compromiso con
el entorno politico, su predisposicién a escuchar y ser escuchado. Tal y como
sugiere Kaase (1979), afirmando que la participacion se origina al leer de politica
en diarios, discutir de politica con otras personas, asistir a reuniones politicas,
trabajar para un partido politico o candidato, todas estas acciones conducen al
voto. En el espacio virtual, algunos se muestran mas inclinados en emitir
reacciones ante publicaciones difundidas por los politicos, exteriorizando un estado
de respuesta emocional, otros son mas extrovertidos y se animan a textualizar su
parecer por medio de comentarios, ya sea con fines de apoyo o critica, mientras
que algunos replican el contenido de otras publicaciones ya existentes y las
comparten en sus cuentas personales, contexto que respalda la teoria de Gémez
(2011), la cual argumenta que el compromiso 2.0 radica en la disposicién de las
personas de leer, seguir, comentar o criticar un tema a través de una espacio
digital, generando un espacio de participaciéon. Este comportamiento, de los
usuarios de las redes sociales, contribuye a la concentracién de contenido, lo cual
representa una guia de preferencia ideoldgica de la poblacién, informacién valiosa
gue encaminaria exitosamente la carrera de cualquier politico al ser bien empleada.
Realidad que coincide por la expuesta por Caldevilla (2009), donde indica que los
partidos politicos en Estados Unidos han aprovechado el fendmeno para recopilar
datos con facilidad a través del perfil de los cibernautas, ya que esto configura una

base enorme de datos con gran valor econémico.

El estudio diverge con la opinion de Palenzuela (2013), quien indica que el
Facebook aporta como plataforma de propagacion e informacion para los
individuos, pero no es el escenario donde se construye la politica, solo puede
motivarla para propiciarla en espacio fisicos. Sin embargo, la presente
investigacion considera que la participacion politca se compone por el
compromiso asumido por el ciudadano para exteriorizar una postura frente a una

realidad en la cual se vea implicado el bienestar de la ciudadania en multiples
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matices, esto implica el uso de todo medio, virtual o fisico para expresar, exigir,
demandar, criticar u apoyar una accion o escenario politico, valiéndose de
diferentes herramientas para crear opinion. Vivimos en una era digital donde el
proceso comunicacional ha evolucionado y no puede reducirse a escasos medios
tradicionales para generar compromiso entre los ciudadanos y los politicos,
ademas de facilitar la retroalimentacion y el contacto, generando un espacio,
incluso, mas poderoso que el fisico, a donde puede accederse desde cualquier

lugar y a cualquier hora.
4. Con respecto al compromiso politico de los lideres politicos

Los politicos manejan diferentes estrategias, formas y temporalidad para
comunicarse con la ciudadania, han optado por acaparar los nuevos medios
digitales para mantenerse vigente y alargar su permanencia, por lo general suelen
hacerlo como método preventivo y de blindaje, ante situaciones engorrosas como
las implicaciones en temas delictivos, pocas veces se muestran abiertos a conectar
con los usuarios por motivos ideoldgicos o para la difusiébn de sus propuestas, lo
gue puede ser traducido por los cibernautas como oportunismo, ademas, pese a
utilizar un medio abierto, gratuito y de alto alcance, no se inclinan por sostener
mayor contacto con sus seguidores, ya sea por cuestiones de tiempo o nulidad de
interés, usualmente no responden a los comentarios, ni de forma esporadica,
creando una barrera invisible con el pueblo, truncando una herramienta de alto
valor comunicativo. Estos resultados muestra similitud por el planteado por Pérez
(2002), quien asegura que el uso de Facebook, cuando carece de planificacion,
resulta ser contraproducente si no se establece un didlogo abierto con los usuarios
y afecta la retroalimentacién entre politicos y ciudadanos, trayendo repercusiones
negativas, como el distanciamiento de los seguidores. Eso a su vez, coincide con lo
manifestado por Cadelvilla (2009), quien indica que los partidos politicos han
forjado una mayor representacion y se han reestructurado relacionandose con los
ciudadanos haciendo uso de los medios virtuales, significando un innovador

modelo de liderazgo.
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V.

CONCLUSIONES
De la investigacion se concluye lo siguiente:

Los usuarios que participan politicamente en las fanpages de Facebook presentan
dos perfiles predominantes: extrovertido e intelectual, ambos contienen
caracteristicas de conducta facilmente identificables e intereses comunes: paseos,
conciertos, exposicion de vida social, familiar y personal, a la vez, manifiestan

inclinacién hacia la ciencia, economia, politica y medio ambiente.

Respecto a la veracidad de los comentarios, existe una dominante y elevada
presencia de contenido auténtico, ademas de preeminentes expresiones
favorables: ataques a la oposicién, respaldo moral y elogios a los lideres politicos.
En cuanto a las expresiones negativas, son menos frecuentes, primando en forma

de amenazas, acusaciones, insultos y sarcasmo.

El compromiso politico de los ciudadanos varia segun la fanpage de Facebook de
cada lider politico en la que se involucran, no es uniforme, se altera dependiendo
de la inclinacion personal hacia determinado lider, lo cual se refleja en su
popularidad. Emocionalmente se expresan mediante reacciones que se clasifican
en positivas y negativas, el predominio de una sobre la otra, en cada fanpage,
esta sujeto a la postura ideolégica del usuario y a la imagen publica de los
representantes de los partidos, igual sucede con el interés de comentar y compartir

las publicaciones.

Los lideres politicos emiten publicaciones de tipo confrontacional y de tipo apacible,
algunos asumen una aspera defensa y realizan imputaciones a la prensa, otros
muestran serenidad ante acusaciones y predisposicion a las investigaciones. Usan
con mayor frecuencia recursos audiovisuales: videos de elaboracién propia,
entrevistas a diversos medios de comunicacion, también se expresan con escritos:
comunicados de prensa, documentos y redacciones directas en la plataforma. La
temporalidad en la que publican no es constante, ademas varia la frecuencia y
participacion entre uno y otro lider. Muestran escaso interés en mantener dialogo

directo con los usuarios, por lo general, no responden comentarios.
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VI.

RECOMENDACIONES

Se sugiere a los partidos politicos que tomen en cuenta el perfil,
intereses y comentarios de los usuarios para implementar estrategias de
comunicacién de mayor alcance y efectividad, con un conocimiento mas
amplio y especifico de los ciudadanos, asimismo, puedan integrar las
necesidades de la poblacion en sus respectivos planes de gobierno,
mejorando la calidad de vida de esta.

Es aconsejable que la legislatura peruana se adapte a las nuevas
exigencias globales, evolucione hacia la modernidad y a los nuevos
métodos comunicacionales, facilitando, de esta manera, todo tipo de
proceso electoral, propiciando la reduccion de gastos a largo plazo y
posibilitando una mejor administracion del tiempo, produciéndose

beneficios bilaterales, entre el estado y sus habitantes.

Se propone, a otros investigadores, profundizar la variable estudiada y/o
implementar nuevas delimitaciones espaciales respecto al objeto
observado, optando por otras redes sociales de uso creciente y alto
impacto, expandiendo de ser posible la temporalidad del estudio para
adquirir datos complementarios que puedan reforzar o negar los

resultados obtenidos.
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VIIl.  ANEXO 01

MATRIZ DE CONSISTENCIA

TITULO

FORMULACION
PROBLEMA

OBJETIVO GENERAL

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Participacion politica
sobre corrupcion en las
fanpages de Facebook
de de

partidos politicos: Fuerza

los lideres

Popular y Partido Aprista
Peruano-2017

¢, Cual es la participacion

politica en los fanpages

de Facebook de

lideres de

los

partidos

politicos: Fuerza Popular

y Partido Aprista Peruano

sobre casos
corrupcion en el
20177

de

afo

e Analizar el tipo de usuarios en las fanpages de
Facebook de los lideres de los partidos politicos

Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano.

Analizar la participacion
politica sobre corrupcién
las

en fanpages de

Facebook de los lideres

eExaminar el tipo de comentarios emitidos sobre
corrupcion por los usuarios en las fanpages de
Facebook de los lideres de partidos politicos:
Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano.

de

Fuerza

partidos politicos
Popular y
Partido Aprista Peruano

en el ano 2017.

Conocer el compromiso politico sobre corrupcion
de los ciudadanos en las fanpages de Facebook
de los lideres de partidos politicos Fuerza

Popular y Partido Aprista Peruano.

e Conocer el compromiso politico de los lideres de
partidos politicos Fuerza Popular y Partido

Aprista Peruano en sus fanpages de Facebook.
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ANEXO 02

Observador: Rebeca Avendafio Jave.

Objeto de estudio: cibernautas que participan en la fanpages de Facebook de los lideres politicos de Fuerza Popular y Partido Aprista Peruano.

Campo de observacion: Red Social Facebook.

Fecha del incidente a observar: 00/ 00/ 0000.

1. Tipo de usuarios de Facebook

Guia de observacion Estructurada

Fecha de observacién: 00/ 00/ 0000

Perfil de los usuarios que participan en las fanpages de Facebook, identificando su comportamiento y actitudes que muestran segun las
publicaciones que emiten.

Cuidadoso y exhaustivo

Narcisista

Neurodtico

N° N° | Los usuarios de Facebook son:
Total Perfiles Observaciones
Intelectual
Extrovertido

2. Tipo de comentarios de Facebook

Se clasificaran los comentarios segun el tipo de contenido que expresen

Los comentarios emitidos en Facebook son de tendencia: N° Total 200
verdadero/positivo falso/positivo verdadero/negativo falso/negativo
N° N° N° N°
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3. Compromiso politico de los ciudadanos

Se registrara el numero de las reacciones y el tipo de cada una de ellas, los comentarios, y las veces gque los usuarios comparten cada
publicacion, segun la informacién proporcionada por las fanpages.

Cantidad de veces que los

Cantidad de comentarios

Cantidad de
reacciones que Tipo de reacciones que seleccionan los usuarios usuarios comparten cada | emitidas por los usuarios
emiten los usuarios | Me gusta Me Me Me Me Me enfada | publicacion
encanta divierte asombra entristece
N° N° N° N° N° N° N° N° N°

4. Compromiso politico de los lideres de partidos politicos

Se registrara el numero de publicaciones emitidas por los lideres politicos y sus respuestas ante comentarios de los usuarios.

Cantidad de publicaciones compartidas por los lideres politicos

Cantidad de respuestas emitidas por los lideres politicos ante

comentarios de los usuarios

NO

NO
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ANEXO 03

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, TO'(q< Lovs Liawares \.\)e."lﬁ
d =

, titular

del DNL N° OIS P2 Py ,  de

pu“c)lfcfs'r“ -z gy

actualmente como doce )(' 3

profesion
ejerciendo

, en la

Institucion Owuivessidad (<sac Vaile )y,
J

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de

Validacién del Instrumento (cuestionario), a los efectos de su aplicacion al

personal que labora

en

oy  — Q=< _par f’c‘,p.M @n [a qu“fg de frcebootc de los (/deves

Po’ "‘cc:»’ de w(f?-.‘ Qaf-—-lal 7 ﬂr”ft(’a 4/); .)7‘-} P(I-'1\—u._

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las

siguientes apreciaciones.

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE
Congruencia de Items <
Amplitud de contenido x
Redaccion de los ftems x
Claridad y precisién 2l
Pertinencia ol
En Chimbote, alos 22  diasdel mesde Se 7[ jebie  del 2017

{[‘\—14"(’»

N Firma
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JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le
parece que cumple cada item y alternativa de respuesta, segiin los criterios que a

continuacion se detallan.

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En
la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALT&ARSATI
OBSERVACIONES
N° | item alblc|d|e
1 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil
intelectual X
2 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil -
extrovertido
3 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil
cuidadoso y exhaustivo x
4 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil
narcisista <
5 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil | o
neurético
6 Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia verdadero/positivo <
7 Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia falso/positivo x
8 Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia verdadero/negativo x
9 Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia falso/negativo X
10 Cantidad de reacciones que emiten los usuarios en las fanpages
de Facebook x
11 Tipo de reacciones seleccionan los usuarios en las fanpages de
Facebook <
12 Cantidad de veces que los usuarios comparten cada publicaciéon
de los fanpages de Facebook *
13 Cantidad de comentarios que emiten los usuarios en las fanpages
de Facebook #
14 Cantidad de publicaciones que emiten los lideres de los partidos
politicos en su fanpages de Facebook -
Cantidad de respuestas que emiten los lideres de los partidos
15 politicos en su fanpages de Facebook ante comentarios de los (>
usuarios

Evaluado por:
Nombre y Apellido:
j‘-’“’j< Leis Livayes We '9’

DNL: ©95 y21 84 Firma:

,(v&w(&
ST
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CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Donis /L/ermnn ﬁ‘b/nnS S_r[ucm‘f?( _, ftitular
del DNL N° 3R91469F , de  profesion

(pemunicader Soct al o Gl 5‘/e s ejerciendo
actualmente como Tocemte £S /)e(‘ré [; T?La , en la

Institucion __ Ueoaererdad] Ccsor [od 3t

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de
Validacién del Instrumento (cuestionario), a los efectos de su aplicacion al

personal que labora

th’heul c!c I [;homp de /93 /D(crl'J /)o[/{ rcod C'/C'— %Wf%
?Ofupbf Vi 'f'U'!' o AP"U‘H\ ‘ﬁ.’ruarm

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las

siguientes apreciaciones.

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE

Congruencia de Items

Amplitud de contenido
Redaccién de los ftems

Claridad y precision

XXX % [w

Pertinencia

En Chimbote, alos 13 13 diasdel mes de Sz}’, embre del  ROIF

&

Firma
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JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le
parece que cumple cada Item y alternativa de respuesta, segtn los criterios que a

continuacion se detallan.

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En
la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS

ALTERNATI

VAS

item

=

blc|d

OBSERVACIONES

Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil
intelectual

Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil
extrovertido

™ |m

Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil
cuidadoso y exhaustivo

™

Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil
narcisista

Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil
neurético

Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia verdadero/positivo

Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia falso/positivo

Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia verdadero/negativo

AR T s I N O AN

O (XN |w|o

Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia falso/negativo

o

—
(=}

Cantidad de reacciones que emiten los usuarios en las fanpages
de Facebook

—
—

Tipo de reacciones seleccionan los usuarios en las fanpages de
Facebook

T

—
[\

Cantidad de veces que los usuarios comparten cada publicacion
de los fanpages de Facebook

—
w

Cantidad de comentarios que emiten los usuarios en las fanpages
de Facebook

o |®

—_—
E

Cantidad de publicaciones que emiten los lideres de los partidos
politicos en su fanpages de Facebook

[—
W

Cantidad de respuestas que emiten los lideres de los partidos
politicos en su fanpages de Facebook ante comentarios de los
usuarios

LA ¢

Evaluado por:

Nombre y Apellido:

Dnnry’ //(rm;,., F/D"&Y g’;/‘:‘{/‘féﬁ(‘

DNL:__ 32914697

Firma:@
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CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Secundo Armas Castereda , ftitular
del DN?. N° /02 ¢¥¢ 7 2 , de  profesion

R R ejerciendo
actualmente como __ D ¢ el ,en la

Institucién Ui v-ersjplocl @dsar l/»,l/a/'a

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de
Validacién del Instrumento (cuestionario), a los efectos de su aplicacion al
personal que labora en
Cibvnatrr de Facebook A 5 Licters prlbl i cos o, Feory
@7»««&4 g Poti o Aprirta Proins. ¥

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las

siguientes apreciaciones.

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE
Congruencia de Items x
Amplitud de contenido X
Redaccién de los ftems X
Claridad y precision '¢
Pertinencia P4

P Cliibons, alos. 45 dis delmesde. Sehtmbee. gl 2OTE
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JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le
parece que cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segiin los criterios que a

continuacién se detallan.

E= Excelente / B= Bueno / M= Megjorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias a evaluar son: Redacci6n, contenido, congruencia y pertinencia. En
la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS ALT&L‘?ATI
OBSERVACIONES

N° | item a|bjc|dfe

1 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil L
intelectual <

2 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil
extrovertido €

3 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil 6
cuidadoso y exhaustivo

4 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil | -
narcisista v

5 Usuarios de las fanpages de Facebook que muestran un perfil ¢
neurético

6 Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia verdadero/positivo e

7 Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de |
tendencia falso/positivo <

8 Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de
tendencia verdadero/negativo ¢

9 Comentarios emitidos en las fanpages de Facebook que son de ©
tendencia falso/negativo

10 Cantidad de reacciones que emiten los usuarios en las fanpages ¢
de Facebook

11 Tipo de reacciones seleccionan los usuarios en las fanpages de 7
Facebook

12 Cantidad de veces que los usuarios comparten cada publicacién
de los fanpages de Facebook 12

13 Cantidad de comentarios que emiten los usuarios en las fanpages ¢
de Facebook

14 Cantidad de publicaciones que emiten los lideres de los partidos ¢
politicos en su fanpages de Facebook
Cantidad de respuestas que emiten los lideres de los partidos | /

15 | politicos en su fanpages de Facebook ante comentarios de los ¢
usuarios

Evaluado por:

Nombre y Apellido:

Sccundo Armag Cea iTe ke
7

DNL: J02¢VCS52 Firma:

) -
(4

v
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ANEXOS 04

N Caodigo :
UCV AUTORIZACION DE PUBLICACION DE TESIS | Versién :
UNIVERSIDAD EN REPOSITORIO INSTITUCIONAL UCV Fecha

CESAR VALLEJO Pagina :1del

Yo, Rebeca Felicita Avendano Jave, identificado con DNI N° 46107892,
egresado de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion, de la
Universidad César Vallejo, autorizo ( X ), No autorizo () la divulgacion y
comunicacion publica de mi trabajo de investigacion titulado “PARTICIPACION
POLITICA SOBRE CORRUPCION EN LAS FANPAGES DE FACEBOOK DE
LOS LIDERES DE LOS PARTIDOS POLITICOS DE FUERZA POPULAR Y
PARTIDO APRISTA PERUANO-2017", en el Repositorio Institucional de la
UCV (http://repositorio.ucv.edu.pe/), segun lo estipulado en el Decreto
Legislativo 822, Ley sobre Derecho de Autor, Art. 23 y Art. 33.

Fundamentacion en caso de no autorizacion:

DNI: 46107892
FECHA: 11 de Diciembre Del 2017
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ANEXOS 05

ACTA DE APROBACION DE ORIGINALIDAD DE
LOS TRABAJOS ACADEMICOS DE LA UCV

Yo, Edward Anibal Garcia Ledn, docente de la experiencia curricular de
Ciencias de la Comunicacion de ciclo X, y revisor del trabajo académico
titulado: “PARTICIPACION POLITICA SOBRE CORRUPCION EN LAS FANPAGES
DE FACEBOOK DE LOS LIDERES DE LOS PARTIDOS POLITICOS DE FUERZA
POPULAR Y PARTIDO APRISTA PERUANO-2017", de la estudiante: Rebeca
Felicita Avendafio Jave, he sido capacitado e instruido en el uso de la

herramienta Turnitin y he constatado lo siguiente:

Que el citado trabajo académico tiene un indice de similitud de 0% verificable
en el reporte originalidad del Turnitin, grado de coincidencia que convierte el
trabajo en aceptable y no constituye plagio, en tanto cumple con todas las
normas del uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César
Vallejo.

Nuevo Chimbote, 11 de diciembre del 2017

]
{ 0
v p’ >

4

/ :,'.1’ {

-

~

Vi '
Mg. Edward Anibal Garcia Leén

Docente

Desarrollo del Proyecto de Investigacion
Experiencia Curricular
DNI. 18149845
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ANEXO 06

Participaciéon politica sobre corrupcion en las fanpages de
Facebook de los lideres de partidos politicos: Fuerza Popular

y Partido Aprista Peruano-2017

ORIGINALITY REPORT

0..

SIMILARITY INDEX

O

INT ERMET SOURCES

O

PUBLICAT IONS

O

STUDENT PAPERS

PRIMARY SOURCES

Exclude guotes

Exciude bibliography

Off

Off

Exclude matches
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ANEXO 07

K4 Keiko Sofia Fujimori Hig. X

C | @ Esseguro | https:

‘www.facebook.com/a

Ed Alan Garcia - Inicio x

- £ Aan Garcia

Q

Alan Garcia @

Inicio

Informacion
Notas
Videos
Twitter
‘YouTube

Jévenes con
Alan

Encuesta
Fotos

Me austa

acebook.com/alangarciapen

i Megusta X\ Seguir 4 Compartir

1§ UUAIUGUU * O EIRINEIUS YUAIUaUUS SIITauiT ESta Seiiatia

Alan Garcia

fe mayo a las 16:15- @

¢ Patinadaza o mala leche? Diario Correo inventa "cita en Manaos" con foto
de visita de Lula al Per( y cena en el Swissotel

K3 Keike Sofia Fujimori Kig. X /[ Alan Garcia - Inicio % '\ Ed Rebeca Avendafio Jave X { [ Natural Beauty Salény

C | @ Esseguro | hitps:

www.facebook.com/a

Politico(a)

Comunidad

n

1k A 187 252 personas les gusta esto
2\ 183755 personas siguen esto
2L Aleyla Yadira Palomino Torres y 13 amigos
mas les gusta esto
Informacion Ver todo
B Poiitico(a
Espafia) - Es English (US) o

Invita a sus amigos a indicar que les gusta
esta pagina

E 2 P
Portugués (Brasil) - Francais (France)

- § ] Aan Garcia

Alan Garcia @

Inicio
Informacion
Notas
Videos
Twitter
‘YouTube

Jévenes con
Alan

Encuesta
Fotos

Me gusta

ol Me gusta 3\ Seguir 4 Compartir
responsabilidad respeto cumplimiento... Ver mds

212 de juni

e gusta - Responder - @) 2

Ver mas comentarios

Alan Garcia
31demayoa

Declaracion sobre una nueva patinada o maldad periedistica. Entiéndanlo
de una vez: A otros compraron, a mi, no

DECLARACION

Por enésima vez pretenden mezclarme con absurdos en la corrupcion en la
que cayeron otros jefes de Estado. ¥ coma no existen ni cuentas, ni
sobornos, ahora usan fotos de actos publicos y oficiales.... Ver mas
1l Me gusta
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Comentarios relevantes ™

313 veces compartido

] =

Américo Antobeli Cerna Mendoza Jajajaja, a ofros engafiaras, a mi, no.

Entiendes A.G.?

WMe gusta - Responder
Juventud Aprista Peruana - Chicama A mas calumnias mas aprismo, desde

los inicios del APRA siempre se ha querido embarrar a sus lideres, pera hoy

damos fe, que siempre se frabajo con mano firme y con pan con libertad
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Torpe insinuacion de Diario Correo por foto de visita de Estado, 2
Presidentes, ministros, edecanes y prensa. A otres compraron, a mi, no.
La diferencia: a otros les sacan millones y cuentas. A mi, fotos piblicas de
visitas oficiales.

e Me gusta
D=0 040
155 veces compartido

3 Escr

Américo Antobeli Cerna Mendoza Ya AG, hay cosas que estdn fuera de
lugar, pero decir que eres inocente o o estas involucrado es caer en la falacia
Me gusta - Responder - 31
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Américo Antobeli Cerna Mendoza A otros engafiaras o engatusaras con fus
mentiras, a mi no.
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20 de mayo - @

Se cayd otra maniobra de los corruptos. £l Apra no tuvo candidato el 2011y
el Ministerio Publico rectifica versiones inexactas

MINISTERIO PUBLIGO

Fiscalia realiza a tramite para recibir
declaracion de Marcelo Odebrecht

¥y Publico
inicio gestion en Brasil, durante reciente viajo

(Lima, 19 de mayo de 2017).- La Unidad de Cooperacion Judicial Intemacional y EXtradiciones del Minsierio

confirmd que | visita realzada o i ciudad de Curiiba en Brasd ha resulado sumamente positiva par
que sigue el fiscal de lavado de activos, German Judrez Atoche. Sobre 108 aportes
o dl Partido Naconaksta en el 2011

ci6n o Mavceio Ocdebrachi, 0racias & 1a colaboracion
b F odersl de Brasi on ol marco del peddo da anstencia juridea nlermacio-

Cabe recordar, que el Ministaro Piico paruano es sl primero en Latnoaménca en recoer la declaractn de
Marceio Odetrect

Es necesario destacar qua la presencia de los fiscales peruanos en Brasi ha permitido estatiecsr contacios.
importantes para fortalecer la estrategia de investigacion del fiscal Juarez Aloche.

g 0ngin detalo do Ia mama por o cual so
Verdas
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Comparto |a entrevista que me hiciera hace algunos dias Augusto Thorndike
para canal N

ALAN GARCIA "Nadie ha dicho que
me dieron 20 millones ni 5ni 3
como a otros expresidentes”

YOUTUBE.COM
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3 Escribe un come X}

B} Luz Ceverino Beltran Vector Martin Aguilar lee el llibro de Historia del Perd
2! de 5 grado de secundaria para que sepas como dejo IBslatnge al Perd en
crisis y si las potencias econémicas de mundo no ayudar econémicamente al
Pert, asi entenderds que hablas tontterias
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Orlando Antonio Goicochea Bravo Pero Bien Rico Recibiste tu Platita de los
Sanchez Paredes para tu Campafia del 2006, que con Roche tuviste que
Devolverla. Asi son los Apristontos Doble Moral, Escopeta de Dos Cafiones.
Fueron USD 5000 que tuvo que Devolver para los que Piden Pruebas y
Denuncias...
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7 de mayo - @

Comparto mi entrevista en Cuarto Poder del domingo 14 de Mayo(tomado
de Space News)

Alan Garcia insiste en que no tiene
nexos con Odebrecht v Lava Jato

Delatores brasilefios afirman que Odebrecnt les
propuso trabajar en Ia (itima campafia presidencial de
Garcia
YOUTUEE COM

e Megusta @ Comentar 4 Compartir a-
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lter Cumpa Prieto y 812 personas mas

140 veces compartido
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Stalin Portal Cabanillas Un capo presidente, ninglin periodista mermelero
puade con usted. Manos impias, & diferencia de los humalistas que ya van
cayendo y las chalinas verdes que se fugan, y ni hablar de las secretarias de
Ias agendas
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Politicoia)

Comunidad

A

[
N
a

Informacidn

[}

E

Invita a sus amigos a indicar que les gusta
esta pagina

4187 252 personas les gusta esto
183 755 personas siguen esto

A Leyla Yadira Palomino Torres y 13 amigos
més les gusta esto

1]

v alanperu.com

Politico(a)

Espaiiol - English (US) +

Portuguas (Brasil) - Francais (France)

Priv

Ver todo

2:e E

Q

Maria Faro ha compartido
el video de Bienestar y
Fitness

A Miguel Guillermo le
gusta la publicacion de

Beatriz Madrid de Ruiz

Omar Dulong del Solar
VENDE Y COMPRA
BARATO CHIMBOTE

A Pedro Alexander le
gusta la foto de Anghela
Sandoval

Le Activar el chat para ver quisn
esta disponible.

73



K3 Keiko Sofia Fujimori Hig. X / B3 Alan Garcia - Inicio x \ B Alan Garcia - fnicio x =

C | @ Esseguro | https;//www.facebook.com/alal

m Alan Garcia

Maria Farro ha compartido
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Fitness.

Alan Garcia
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Politico(a) gusta la publicacion de
¢E120162 Ni lo pedi, nilo conozco, ni aceptd y ni vino. Yo no hubiera Beatriz Madrid de Ruiz
permitido un nuevo Favre

Comunidad E Omar Dulong del Solar
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Notas % v alanperu.com
Videos A U Politico(a
Twitter Ex asesor de Lula: "No hubo interferencia en campafia

de Alan Garcia" (VIDEO) Espafiol (Espafia) - Espafiol - English (US) *
YouTube Portugués (Brasil) - Frangais (France)

Sin embargo, el ex publicista y asesor del ex presidente de Brasil, Joao Santana, ’
Jévenes con reveld que sile pidieron asesorar la campaiia de Alan Garcia en 2015
Alan
Encuesta 2

1fs Me gusta §8 Comentar A Compartir
Fotos L@ Activar el chat para ver quién
esta disponible.

@ % © Waiter Cumpa Prieto y 564 personas més Comentarios relevantes ™
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Maria Farro ha compartido
el video de Bienestary
Fitness

G Alan Garcia - AMiguel Guillermo le
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Beatriz Madrid de Ruiz
Hay 35 "AG" en la agenda Odebrecht en Ecuador, Angola, Brasil y desde el
2003. ;@0joPublico o Tuerto?

Comunidad Omar Dulong del Solar
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esta pagina

Paragus

A Pedro Alexander le
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PPy (DR va Emoasa) N\ 183755 personas siguen esto Sandoval
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Inicio AEMEE
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Notas www.alanperu.com
Videos @ Politico(a
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e e o S Ao . s i s 10 8
YouTube e lair Yasser Aguirre Valdiviezo
Jovenes con )
Alan B Ha asistido a Concurso Nacional De
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Fotos 3:04 Lo Activar el chat para ver quién
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Patricia PC la prensa y sus adversarios les hicieron creer 8 muchos que usied
Me gusta se vendio, pero sabemos que no es asi, y 1a gente que escribe con insultos -

demuesiran odio pero no aportan pruebas_porgue simplemente no existen
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Maria Faro ha compartido
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Fitness.
A Miguel Guillermo le

Alan Garcia
] it
Politico(a) gusta la publicacion de

Patinada: AG es logo de Andrade Gutierrez empresa gue compitié con Beatriz Madrid de Ruiz.

Odebrecht para Olmos.
Comunidad Omar Dulong del Solar
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Alan Garcia @ A N D RADE e A 187 252 personas les gusta esto A Pedro Alexander le
3 gust Ia foto de Anghela

M 183755 personas siguen esto Sandoval

Inicio G U I I E R REZ AL AlLeyla Yadira Palomino Torres y 13 amigos

més les gusta esto

REREE

Informacién
Motas e Megusta W8 Comentar A Compartir Informacion Ver todo
Videos alanperu.com

D0 1464 Comentarios relevantes ™
Twitter G Politico(a

434 veces compartido
‘YouTube

2 aita) - Espaiiol - English (US) - | 4

Jovenes con - (Brasil) - Francais (France)

Alan € Jorge Moreno Chirinos Alan presidente 2021 1t

MM Ve gusia - Responder - 2

ﬁ Guarniz Angela que maravila cuando Ia conciencia esta tranquila verdad??? y
se enfrenta los comentarios con papeles en mano...bien por Usted, que Dios lo
bendiga siempre

Me gusta Me gusta - Responder - @ 84
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Fotos
Le Activar el chat para ver quien
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Alan Garcia
abril - &

Mis declaraciones en Expreso, deslindo con facinerosos y con quienes
sufren porgue no pueden mezclarme con ellos.

R Seguir 4 Compartir

“PPK tiene ONGs con Odebrecht”

Expresidente se refiere a la ONG Asociacion Empresarial para el Desarrolio Rural
formada con Jorge Barata, José Grafia y otros.
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(©) Guardado - 17 elementos guardados sin abrir esta semana

Alan Garcia
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Declaracién

1. El proyecto Olmos fue contratado y firmado por el régimen
precedente al mio y ejecutade y administrado totalmente por el
Gobierno Regional de Lambayeque sin intervencién del zobierno
central y mucho menos de mi Presidencia.

2. Las iniciales AG no mencionan ningtin dinero o soborno a cambio
de una obra, como si ocurre en el easo de otros expresidentes o
funcionarios. Y eso desespera a mis enemigos politicos llevindolos a
errores garrafales como este.

3- Por més que los adversarios busquen y rebusquen jamés me
encontraran involucrado en actos de deshonestidad. Representar a
la Nacién es la m.

Ver més

s Me gusta

OO= 920

W Comentar A Compartir a

Comentarios relevantes ™

Politicoia)

Comunidad

A

Invita a sus amigos a indicar que les gusta
esta pagina

1k A187 252 personas les gusta esto

1 183 755 personas siguen esto

IL A Leyla Yadira Palomino Torres y 13 amigos
més les gusta esto

Informacidn Ver todo

[}

v alanperu.com

Politico(a)

Espaiiol - English (US) +

Portuguas (Brasil) - Francais (France)

Priv

Maria Faro ha compartido
el video de Bienestar y
Fitness

A Miguel Guillermo le
gusta la publicacion de

Beatriz Madrid de Ruiz

Omar Dulong del Solar
VENDE Y COMPRA
BARATO CHIMBOTE

A Pedro Alexander le
gusta la foto de Anghela
Sandoval

Le Activar el chat para ver quisn
esta disponible.

76



[ Keiko Sofia Fujimori Hig. % /[ Alan Garcla - Inicio x '\ [ Alan Garcia - Inicio x
& C | @ Esseguro | hitps://www.facebook.com/alangarciaperu
g P: P
- § ] Alan Garcia
o Megusta X\ Seguir 4 Compartir
Ver mas comentarios 2de 275

Alan Garcia @

Inicio
Informacion
Notas
Videos
Twitter
‘YouTube

Jévenes con
Alan

Encuesta
Fotos

Me gusta

a o

Alan Garcia
31 de marzo - @&
Como ya lo he sefialado: Si el Fiscal lo cree conveniente, saludo toda

investigacién y acudiré a toda citacién para colaborar.
Como abogado, veo natural que, ante la denuncia de Procuradora, el Fiscal

inicie una |nvest|gac|0n,
s Me gusta
QO= 1230

181 veces compartido
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Daniel Rivera Canseco Muy bien, compafiero. Usted le callara la boca a todos
-2 =quelios que solo saben lanzar dardos y no tienen fundamento alguno. EI

APRA siempre da la cara.

Me gusta - Responder - @ 38 - 3
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un comen

10 respuesias

Juan Carlos Aranda Aguilar Muy bien presidente, la Procuraduria y Ia figurefi
Katherine Ampuere después de |a vergenzosa patinada con PPK tienen que

distraer al pais. Esta serd una investigacion mas y pasaré como todas por que
el que no la debe no la tleme. Adelante President
Me gusta - Responder - @ 9 - 31 de marzo

! Sergio Bragagnini Ruiz Asi es Presidente. Aca mucha gente hara fiesta hoy,
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Me ansta
facebook.

Saludo cualquier investigacién del Ministerio Piblico, el Poder
Judicial o el Congreso, porque en este clima de denuncias y
sospechas, la considero conveniente para demostrar la verdad y
coneurriré a todas sus citaciones y requerimientos.

La denuncia hecha por la procuradoria responde a rumores
especulaciones, y no tiene ningiin fundamento. Antes, su superior
jerérquica haba sefialado que no hay delacién o indicio que me
vincule al caso Odebrecht.

Se ha dicho que el indicio es un viaje al Cusco publicado en los
medios con el funcionario de la empresa para inaugurar 40 kms de
autopista, cenltan..

Ver mas
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mis ingresos.
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\/alangarciaperu/ /10154802372790050/?type=3 jonarios plblicos, el PAP no prestard proteccién

79



C | @ Esseguro | https://www.facebook.com/KeikoSofiaFujimoriHiguchi/?

K3 Keike Sofia Fujimori Hig. x '\ [ Alan Garcfa - Inicio x

- § ] Keiko Sofia Fuimon Higuchi

Keiko Sofia
Fujimori
Higuchi @

@KeikoSofiaFujimeriHig

| Inicio
Informacién
Folos

Eventos

Me gusta
Videos

Publicacione
s

Notas

e Megusta R\ Seguir 4 Compartir
Vel wuus Wl AT 762578 personas les gusta esto

S\ 1739 647 personas siguen esto
Publicaciones

ra Keiko Sofia Fujimori Higuchi
24 dejunio alas 11554 - @

AL AMariagrazia Flores Hermosillo y 23 amigos
més les gusta esto

L |

Informacidn Ver todo
Desconozce las intencicnes gue tuvo el Sr. Marcelo Odebrecht, pero
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Yo no conozeo al Sr. Marcelo Odebrecht y no he recibido suma de dinero de Y P
empresa brasilera alguna.
Al Sr. Barata lo conoci en el 2011 en una exposicion de mi plan de gobierno Informacién Ver todo

a un grupo de 80 empresarios, como también lo hice a otros gremios.

Fuerza Popular tampoco ha recibido financiamiento de empresas brasileras.
jQue quede bien clarol
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Humo” porque algo se debe estar guardando este Gob. Como siempre sins KF
0 AF Ia prensa #Mermeleda esta en caida
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#QueNoTeConfundan

Mi hermano Kenji ha pedide al Congreso que le levanten Ia inmunidad. Aca
no hay blindaje.

Siempre damos Ia cara. Basta de #CortinasDeHume con investigaciones sin
fundamento y acusaciones falsas al fujimorismo para tapar Cdebrecht.
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sabe que hizo la ultima vez! y 1a Ultima vez logicamente fueron las
Elecciones,,,._lll tan grande ha sido su Coima que entre ellos se estan
vendiendo
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Amigas y amigos, hoy me permito usar las redes sociales para hacer
algunas reflexiones y dar ciertas opiniones. Los acontecimientos de este fin
de semana en tomo al caso Odebrecht. nos muestran que tanto la Fiscalia
como el Poder Judicial ya encendieron los motores, lo cual es positivo, sin
embargo esperamos que las recientes detenciones sean solo el inicio de
una gran ruta para llegar a la verdad, y asi identificar a todos los
responsables. Los peruanos necesitamos tener pl... Ver mas
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