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RESUMEN 

 

El siguiente trabajo de investigación, tiene como objetivo general, determinar si 

existe viabilidad de mercado para la instalación de una cadena de panaderías en la 

ciudad de Piura en el año 2015, investigando a cierto grupo de esta población de 

personas y de esta manera poder obtener los resultados esperados para esta 

investigación. Para el procesamiento de los datos se llevará a cabo un análisis 

estadístico de tipo cuantitativo para la caracterización de la muestra mediante el 

uso del SPSS 22 y el uso del Excel, en donde se concluye que existen posibilidades 

para poder desarrollar este proyecto en tanto corresponde a la misma interviniendo 

los diferentes factores de mercado siendo oferta, demanda, gustos y preferencias 

de la población de la ciudad para poder determinar la viabilidad de este proyecto 

en el año 2015. 

 

 

Palabras clave: Viabilidad de mercado, oferta, demanda, perfil del consumidor, 

competencia, proveedores. 
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ABSTRACT 

 

The following research has the general objective, whether there is market feasibility 

for the installation of a chain of bakeries in the city of Piura in 2015, a group 

investigating this population of people and in this way to get expected results for this 

research. For data processing was carried out a statistical analysis for quantitative 

characterization of the sample by using SPSS 17 and using Excel. Where we 

conclude that there possibilities to develop this project as it is for adjusting the 

various market factor still supply, demand, tastes and preferences of the population 

of de city to determine the feasibility of the project in 2015. 

 

 

 

Palabras clave: market feasibility, supply, demand, consumer profile, competition, 

providers. 
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