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RESUMEN

La presente investigación demostró lo beneficioso que podría ser para representaciones
V. Barrientes, la implementación de una sucursal en Paita Baja, se determinó una alta
rentabilidad para ésta sucursal.

El rubro de comercio de repuestos y accesorios de motos ha crecido enormemente en los
últimos años, debido a que la demanda de motos ha incrementado.

Al realizar el análisis de la demanda se determinó que crecerá la venta de accesorios y
repuestos de motos para el año 2010 con 602 320.00 nuevos soles y su oferta de
13680.00 nuevos soles, existe una demanda insatisfecha de 585 962, por lo tanto al
realizar el programa de proyección se determinó en iniciar en un 25 % de la demanda
estimada.(Como se indica en el cuadro de demanda - oferta y proyección).

Nuestra Investigación es de enfoque Cuantitativo, No experimental. Tomamos como
muestra a los conductores de los vehículos de motos que son 5500 en el año 2009, según
La Municipalidad de Paita.

Este informe se basó en detalle y sustento de cada situación planteando los escenarios
de influencia de variables que se apegan a la realidad del entorno del proyecto.

El estudio de mercado establece el comportamiento de clientes, ante la propuesta de
dicha sucursal en la ciudad de Paita Baja, el financiamiento nos arrojó indicadores
financieros aceptables para la toma de decisiones de inversión los cuales presentamos
como el valor actual neto, la tasa interna de retorno, la integración de estos estudios
muestra la viabilidad del proyecto.

Además realizamos un análisis de localización del cual obtuvimos la ubicación de nuestra
sucursal. Un mayor número de encuestados optaron por Paita Baja cerca al mercado.

Para éste proyecto necesitamos de una inversión de 277 551 nuevos soles. Nuestra
finalidad es documentar de manera sólida la aceptación del proyecto ante el inversionista,
se tomó en consideración los costos del capital determinados, a efecto de contribuir con la
certeza financiera.
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ABSTRACT

The Investigaron demonstrated for V. Barrientes that the implementation of a branch in
Paita’s downtown could be beneficial, this investigaron proved a high profitability for this

branch.

The market of spare and accessories of motoreyeles has increased in the last few years

due to the rise of demand.

While realize the analysis of the demand prove that it will increase the sale of accessories

and spare of motoreyeles for the year 2010 with 602 320.00 nuevos soles, and a supply of

13680.00 nuevos soles. Present an unsatisfied demand of 585 962.00 nuevos soles,
therefore, made the projection program initiating in 25 % of the estimated demand. (As can

see in the diagram of Demand -Supply and projection).

Our research has an Quantitative focus. No experimental. We took as sample motoreyele

drivers, which are 5 500 in 2009, according to Paita’s Municipality.

This report is based on detall and sustenance of every situation explained the scenes of

influence of variable, this influence of variable become attached to the reality of the

environment of our project.

The market research establishes the clients' behavior before the proposal of opening a

branch in Paita’s downtown. The financing indicators are acceptable for the according

investment decisions which we present as current net valué, internal rate of return, all this

investigations show the project’s viability.

In addition we realize an analysis of location of which we obtained the location of our

branch and the survey demonstrated a major percentage for opening a branch in Paita

downtown, nearto the market.

For our project we need from an investment of 277 551 nuevos soles.

Our purpose is to demónstrate firmly and with solid way the acceptance of the project

before the investor. We have considérate the capital costs to effect of contributing with the

financia! certainty.
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