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RESUMEN

En el presente estudio se determina el nivel de posicionamiento de la cerámica de chulucanas
en la localidad de Piura. La muestra analizada fue de 100 pobladores que compran cerámica
de chulucanas en la localidad en mención.

La técnica e instrumento empleado en esta investigación es la encuesta (formulario de
encuesta), la validez y confiabilidad de dicho instrumento fue debidamente demostrado y los
datos fueron procesados con el programa informático “Excel”.

El principal objetivo en el presente proyecto de investigación fue “determinar el nivel de
posicionamiento de la Cerámica de chulucanas, en relación a los atributos que forman parte del
producto: cultura, diseño, tamaño y precio”.

Al procesar la información se determinó los siguientes resultados:

- Existe un bajo nivel de posicionamiento de la “Cerámica de Chulucanas” en la localidad
de Piura en relación a los atributos: cultura, diseño y tamaño.

- Existe un alto nivel de posicionamiento de la “Cerámica de Chulucanas” en la localidad
de Piura en relación al atributo Precio.

Por lo tanto, la hipótesis formulada carece de validez, debido a que sólo uno de los atributos
analizados tiene un alto posicionamiento, llegando a la conclusión que existe en el ámbito de la
investigación un bajo posicionamiento del producto.



ABSTRACT

In the present study determines the level of positioning Chulucanas pottery in the town of Piura.
The sample was 100 people who purchase Chulucanas pottery in the town in question.

The technique and instrument used in this research is the survey (survey forrn), the validity and
reliabilíty of the instrument was duly established and the data were processed with the software
"Excel.'*

The main objective of this research project was "to determine the level of positioning
Chulucanas pottery in relation to the attributes that are part of the product: culture, design, size
and price."

By processing the Information was determined the following results:

- There is a Jow positioning of the "Pottery Chulucanas" ¡n the town of Piura in relation to the
attributes: culture, design and size.

- There is a high level of positioning of the "Pottery Chulucanas" in the town of Piura in relation
to the attribute Price.

Therefore, the assumption made is invalid, because only one of the attributes analyzed has a
high position, concluding that exists in the research field of low product positioning.
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