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Presentacion

Sefiores miembros del Jurado:

Se presenta ante ustedes la tesis titulada: MERCADO DE ABASTOS COMO
DINAMIZADOR DEL TURISMO GASTRONOMICO EN LIMA
METROPOLITANA, 2019. CASO: MERCADO NRO.2, BARRANCO, con la

finalidad de obtener el titulo profesional de Arquitecto.

Este proyecto tiene como finalidad determinar la relacion que existe entre las
siguientes variables: Mercado de Abastos y Turismo Gastronémico.
Asi mismo, esta investigacion corresponde a un disefio no experimental-

transversal.

Por consiguiente, esta investigacioén consta de ocho capitulos. En el primero, se
expone la realidad problematica del tema de investigacion y los trabajos
previos. En el segundo, se exponen los marcos tedérico, conceptual, historico,
normativo, las referencias arquitecténicas, justificacion del estudio, formulacién
del problema, objetivos, hipétesis y los alcances y limitaciones de la
investigacion. En el tercero, se presenta el disefio de investigacion, la variable
de estudio y su operacionalizacion, poblacion y muestra, métodos de andlisis
de datos y aspectos éticos. En el cuarto, se expone los resultados. En el quinto,
se discuten los resultados. En el sexto, se establecen las conclusiones de la
investigacion. En el séptimo, se redactan las recomendaciones. En el octavo,

se plantea la propuesta de intervencion de la investigacion.
Finalmente, espero que este trabajo merezca la critica de vuestra parte y todos
aguellos que tengan a bien revisarlo, la misma que servira como estimulo para

seguir investigando un tema tan importante.
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Resumen

Este estudio se identifico la trascendencia de un mercado de abastos en su
relacion con la nueva tendencia que ha generado el boom gastronémico
actualmente y de implementar un nuevo mercado de abastos que dinamice el
turismo gastronémico en el distrito de Barranco buscando aprovechar la

dinamica comercial que se genera en el distrito actualmente.

Ademas, se plantea un nuevo disefio arquitectdnico con la directriz gastronémica
que responda a la nueva demanda a través de su funcion y espacios requeridos

por sus usuarios.

También, en este estudio se propondra plantear espacios relacionados con el
desarrollo de actividades complementarias para que este tipo de establecimiento
dinamice los giros existentes de los mercados tradicionales y sirvan como

captador del turismo y atiendan la demanda de los usuarios.

Palabras clave: Mercado De Abastos, Turismo Gastrondmico, Boom

Gastronémico, Fusién Culinaria, Dinamismo.
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Abstract

This study identified the importance of a food market in its relationship with the
new trend that the gastronomic boom has currently generated and to implement
a new food market that stimulates gastronomic tourism in the district of Barranco
seeking to take advantage of the commercial dynamics that currently generates
in the district.

In addition, a new architectural design is proposed with the gastronomic guideline
that responds to the new demand through its function and spaces required by its

users.

Also, in this study it will be proposed to propose spaces related to the
development of complementary activities so that this type of establishment
energizes the existing turns of the traditional markets and serve as a collector of

tourism and meet the demand of users.

Keywords: Food Market, Gastronomic Tourism, Gastronomic Boom, Culinary

Fusion,Dynamism.
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CAPITULO I. INTRODUCCION



l. INTRODUCCION

En las ciudades de Espafia teniendo como ejemplares ciudad de Barcelona y
Madrid a mediados de siglo XVIII se parti6 por la recuperacion de los
equipamientos comerciales con la idea de la implementacibn de nuevas
actividades de ocio, las cual en su desarrollo se complementd de manera
inmediata a la actividad comercial, que por preferencia de la poblacion se
convirtio en una de las ocupaciones principales dentro de los mercados de
abastos y se volvié tendencia por defecto la gastronomia”. Esto permitié captar
el publico nacional y extranjero, con el objetivo también de promocionar los
nodos dentro de las ciudades, que se convirtié en focos de una red comercial al
nivel internacional, donde se desarroll6 como actividad complementaria en sus
equipamientos mas emblematicos y representativo como: el mercado de santa
Caterina, la Barceloneta, el de San Miguel de Madrid y la Bosqueria de

Barcelona.

Es por ello que hasta el dia de hoy se mantiene el interés de conservar la esencia
de los mercados de abastos, ya que en él permanece la gran oportunidad de
variedad de oferta y demanda turistica, lo cual también dinamiza la economia en
este sector. Los mercados de abastos con la directriz de comercializacion de
productos también cumple el rasgo como un lugar de encuentro para el habitante
que integra la fuente de relacién social y se transforma en un lugar de
acogimiento publico para promover el turismo gastronémico, claramente no esta
en su relacion sino en su oportunidad de ser un mercado de estar, de vivir, de
convivir y enfrentar, que pueda el turismo gastronGémico otorgar la nueva
experiencia para el cliente y de integrar a las personas con el fin de promocionar
a las ciudades. En la actualidad en diferentes paises el boom Gastronémico en
los Mercados de Abastos también es hablar de identidad y de costumbre innata
de una zona puesto que es un factor clave para conocer la cultura de nuestros
pueblos, distritos, barrios y de sus habitantes. Reflejando la evolucion que

acompana la modernidad y los distintos cambios de la urbe.

Entonces la gastronomia en los mercados de abastos se convierte en un recurso

esencial de nuestro patrimonio que hay que rescatar y no dejar que se sumerja

2



en la informalidad, por ello nuestro pais a escala mundial se convierte en un
destino de innovacion, calidad, excelencia y autenticidad por la gran oportunidad
de la variedad culinaria que los mercados de abastos deben ser los grandes
captadores y para que se conviertan en un producto clave como recurso turistico
para dinamizar el turismo gastronomico, la cultura integra la relacion social en su
variedad, cuya base es vender una experiencia Unica y magnifica, de una

sensacion sublime que no se puede perder.



1.1. Realidad problemética

En las dltimas décadas la Gastronomia en nuestro pais se ha convertido en una
de las primordiales razones de atraccién turistica, y esto se debe a la gran
variedad de productos exoéticos y culinarios oriundos de nuestra tierra, sin
embargo, pesé a la gran demanda que registro Promperu en el afio 2016 en el
informe Turistico del Peru del mismo afio donde se observa un crecimiento de
9% al 17 % entre los afios del 2014 al 2016, no se habian establecido estrategias
contundentes de como satisfacer a la gran demanda de turistas atraidos por
nuestra gastronomia, si bien es cierto en contraste con referentes del
extranjero uno de las principales establecimientos donde se busca la
versatilidad del espacio y a su vez la articulacion de diversos giros

complementarios como la gastronomia son los mercados de abastos.

El gobierno peruano, debido al considerable aumento del turismo en el pais, ha
trabajo en el fortalecimiento de los mercados para aprovechar su potencial y
fomentar el desarrollo de la gastronomia peruana, lo que lleva a una mayor
implementacion de estandares de gestion y calidad en los mercados,
promoviendo su crecimiento y destacando la cocina peruana. (Piero Ghezzi,
2016). Esto refleja el papel predominante de la gastronomia como directriz de
desarrollo ademéas Existen grandes ponentes y promotores de planes de
incentivos para revalorizar y promover la imagen institucional de los mercados,
una postura que perfila el coordinador del proyecto Cadenas Agroalimentarias
Gastronémicas. Asentar el valor de la diversificacion del producto impulsara
nuevas oportunidades de trabajo, ante el mercado masivo de interés de consumo
de nuestra gastronomia, el que podra aportar al desarrollo colectivo de mdultiples
sectores y agentes intervinientes como lo son agricultores, pequefios

productores y comerciantes.

Martel (2015) dijo que el turismo gastrondmico se encuentra en constante
cambio, debido a la metamorfosis de una poblacién y su consumo, ya que este
es Unico y especifico por cada cultura y se plasma en la cocina, logrando
envolver los sentidos y haciendo facil de identificar y gozar. (p. 10)

Segun el Compendio Estadistico del Pera (2014) “La demanda turistica por

4



intereses de alimentos y bebidas: el turista genero $ 1 090 142, excursionistas $
13 566 y visitantes $ 1 103 708 y se posiciona en el segundo motivo de
preferencia por los visitantes en el consumo gastronémico en nuestra capital’
segun este informe la demanda se situé en distritos de lima centro como
Miraflores, Barranco, magdalena, lince y cercado de lima donde se encuentra la
mayor cantidad flujos de interés en lugares como mercados y locales

comerciales que ofrecen productos culinarios. (p. 63)

Respecto a la investigacion, este analiza la travesia de la gastronomia peruana
en los dltimos tiempos y esto refiere al avanzado desarrollo que logra convertirla
en una fuente dinamizadora de la economia nacional. Segun Apega (2019), en
el 2011 el gasto en alimentacion fue aproximadamente S/ 45 000 000 000 (9.5%
del PBI), de los cuales S/ 1 500 000 000 (4%) fueron gastos de la alimentacién
de los turistas. Siempre hay que recalcar la diversidad de maneras y formas de
la produccion culinaria que se puede encontrar en los mercados de abastos ya
estoy son también para los turistas de proximidad son bien visto por un precio

maodico atractivo para cualquiera.

Entonces se entiende que la demanda gastrondbmica asciende
considerablemente cada afo, pero esto beneficia directamente a las personas
gue cuentan con un renombre y un local renombrado, ademas de que el estado
y el concepto de la gastronomia se enriquece mas, esto siempre es bien visto
por el turista en general. Entonces ¢Cual es el contexto actual con de los
mercados de abastos como referentes del turismo gastronémico? Si bien es
cierto existe mucha teoria entre los mercados como cuna del turismo
gastronémico, cabe de resaltar que a comparacion de otros paises funciona muy
bien como centro de ocio de actividades diurnas en el sector comercial, el tema
es que en el Peru el desorden y desinterés cultural ha ido penetrando y
deteriorando el concepto de mercado turistico.

Si tenemos una gran demanda por un sector en especifico lo mas razonable
deberia ser atender al gran grupo y no promocionar un producto especifico, esto
se deberia realizar en establecimiento donde albergase todo tipo de actividad
culinaria y abastecimiento a gran escala para que se convirtiese en un punto

referencial genuino de nuestro pais como motor turistico gastronémico, no solo
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cree una interaccion del turista con el producto final sino una interaccibn mas
intima desde su abastecimiento y compra del producto en bruto, si bien es cierto
los mercados de abastos peruanos son solo de compra mas no estar esto se
debe a que no estan a condicionados para tal actividad y tienen cierto déficit lo
gue se buscar es ampliar la sensacion de experiencia, pero se necesita trabajar
mucho. Entonces es muy importante decir que el estado del establecimiento
donde se alberga la gastronomia importa mucho el impacto visual del entorno
que genera en los turistas ya que interviene en la atraccion, afectando la
experiencia de un platillo en el que se plasma la historia y cultura del destino

turistico.

En las dltimas cuatro décadas, ha aumentado la cantidad de mercados de
abastos en la zona Metropolitana de Lima, segun el INEI (2016) un total de 2612
establecimientos de mercado de abastos entre mayoristas y minoristas, ademas
en Lima Metropolitana a comparacion de otras regiones concentra 1112
establecimientos que representa el 53.7 % en su totalidad, siendo el
departamento con mas establecimientos comerciales de este tipo lo cual refleja
el eje comercial principal del Perd. Esta realidad, manifiesta que los
establecimientos en el pais, son la fuente primordial de abastecimiento de
alimentos, bienes y servicios en el Pert, (Romero G, 2018). Ademas, la
gastronomia y sus consumidores no distinguen el campo de la competencia
informal y formal de los mercados de abastos que se rigen en su competitividad
ya que en el sector de mercados minoristas el 64.5% de mercados cuentan con
presencia de comercio ambulatorio a comparacién de la presencia del 59.1% de
presencia de comercio informal en los mercados mayoristas lo cual no ayuda ni
fomenta el turismo culinario o gastronémico si bien es cierto en cada mercado
se maneja muy bien la diversidad de varios puestos de comida rapida, pero tanto
es el apuro de cubrir el pedido de demanda de los comensales que apertura
puestos movibles a las afueras creando informalidad y dafian la imagen del

establecimiento por ende como foco turistico no funciona y se pierde el concepto.

Desde la perspectiva arquitectonica de los mercados de abastos, se pude
identificar que la mayor parte de ellos carece de estandares normativos y de falta

de criterio de disefio desde su funcionalidad hasta parte conceptual de su
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objetivo, el cual no deberia permitir albergar las distintas actividades que se
realizan en estos establecimientos, por ende, los Mercados de abastos en Lima
Metropolitana no son vistos como atractivo turistico para la ciudad. (INEI, 2017),
se han determinado las principales falencias en los mercados de abastos, los
cuales presentan principalmente; un mal estado de conservacion y una
infraestructura deteriorada. Al hablar de los servicios basicos, el 59% de los
mercados carecen de suministro de agua, lo que equivale a 1542
establecimientos, en cuanto a las coberturas utlizadas en los mercaos, el
material mas comudn en los techos es la calamina, que representa
aproximadamente el 65% de los establecimientos a nivel nacional, alcanzando
un total de 1692 mercados. Lo cual es primordial para la comercializacion y
consumo del producto culinario donde un consumidor requiere y reclama

seguridad, comodidad y confort.

La disposicion fisica de los espacios dentro de los mercados de abastos es
fundamental para su correcto funcionamiento y la eficacia de sus actividades con
la comercializacion de productos culinarios. Si no se lleva a cabo de manera
adecuada, tanto los clientes como los comerciantes corren riesgos.

En términos de distribucién por zonas segun el tipo de producciéon o servicio
ofrecido, a nivel nacional el 15,1% de establecimientos de abastos cuentan con
areas designadas para la carga y descarga de productos. Sin embargo, solo el
44,3% de estos mercados hacen uso efectivo de esas areas, es decir, cuando
se descargan los alimentos no hay lugares adecuados para almacenarlos,

recurriendo a las areas destinadas a cAmaras frigorificas.

Respecto a la organizacién en los puestos de venta, solo el 33% de los mercados
de abastos, han dispuesto sus instalaciones de forma adecuada en base a los
productos que se comercializan. Por otro lado, la mayoria de los mercados
carecen de areas destinadas para la gestion de residuos solidos, alcanzando el
80,5% de los mercados que no cuentan con estos espacios. Esto conlleva a que
los mercados de abastos pierdan su atractivo para los turistas gastronomicos,

quienes prefieren acudir a locales comerciales privados.

Se han identificado otros problemas, como la falta de dimensionamiento
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adecuado en relacion con la demanda y afluencia de comensales que se sientes
atraidos por la oferta gastronomica en los mercados de abastos. Esto afecta la
accesibilidad al establecimiento y dificulta la circulacion de personas, incluyendo
a turistas de diferentes culturas, vendedores, compradores, estibadores y
personas con discapacidad. La limitada capacidad y espacio disponible provoca
la proliferacion del comercio informal en los alrededores de los mercados

generando caos y desorden.

En conclusidon, existe una gran demanda por la gastronomia peruana que
asciende de forma positiva cada afio en nuestro pais, por lo cual es muy
provechoso para el desarrollo del Turismo Gastronémico, sin embargo no se
explota debidamente, ya que se este se promociona como un producto turisticos
sectorizado y muy individualizado, tomando en cuenta la promocién de algunos
de los platos bandera de nuestro pais, por lo cual los mercados de abastos
pierden gran capacidad del fomento del turismo gastronomico; donde la Unica
estrategia de conectividad masiva como red turistica son las ferias
gastrondmicas entre unos de sus referentes es Mistura, que se presenta de
manera ocasional, pero justamente ahi es donde se promociona masivamente el
caracter cultural turismo de la gastronomia por lo cual se deberia de reformar la
vision de comercializacion del producto turistico del Pert Por otro lado, en Lima
Metropolitana no tenemos un gran referente de mercado de abastos donde se
establezcan nodos turisticos de ocio, gastronomia y cultura de manera integrada.
Esto se le suma la gran falta de satisfacer la demanda gastronémica que ocurre
en nuestra capital que por consecuencia se sumerge en la informalidad., ya
que combaten diariamente con el comercio ambulatorio y ademés tienes
problemas fisicos en la estructura por la antigiiedad que al paso del tiempo ha
perdido jerarquia e identidad este tipo de equipamientos que dudosamente

pueda en la actualidad dinamizar el turismo gastronémico.



1.2. Trabajos Previos

La realidad problemética se ve enfocada primordialmente al mercado de abasto
como dinamizador del turismo gastronémico en Barranco, 2019 - caso: mercado
N°2 de Barranco; se procedera a contrastar una gran gama de trabajos
asociados con el contenido de la investigacion, donde estos mismos se ligan a
proyectos de investigacion elaborados en el ambito extranjero como nacional
brindado una orientacion a la investigacion, definiendo los objetivos con el

propésito de tener una sintesis concisa.

1.2.1. Trabajos previos nacionales

Segun Séanchez, G (2018) en “Mercado y Centro Gastrondmico — Centro
Histdrico de Lima”

La investigacion busca aprovechar el reciente “boom gastrondmico” peruano, la
propuesta se basa en generar un mercado diferente el cual se complemente con
una serie de actividades culturales con las cuales se fomente un mejor desarrollo
de la comunidad, a su vez esto generaria un impacto nuevo en la sociedad la

cual los hard mantenerse activos.

La autora tiene como objetivo, disefiar un mercado gastronomico en el Centro
Historico de Lima, bajo el concepto de mercado para asi convertirse en un centro
de atraccion para los visitantes extranjeros o de la localidad, ella coge como
punto de partida poniéndole como concepto “mercado gastronémico”, que es un
espacio en el cual rescata las funciones que tiene un mercado tradicional y sus
caracteristicas fundamentales de encuentro social, estos espacios deben tener
un lugar donde las personas pueden sociabilizar y sentirse acogidas donde a la

vez se emplea la tecnologia de los supermercados modernos.

En conclusion, la investigacion busca dar una reinterpretacion de Mercado
Gastronomico de Abastos de siempre, el comdn, para que asi con este nuevo
proyecto puedan surgir nuevas ideas y responder a las modernas necesidades

de nuestros usuarios en estos tiempos.
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Figura 1: Planta de zonificacion del proyecto, primer nivel, 2019
Fuente: Libro Tomado de Sanchez (2018)
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Fuente: Sanchez (2018)
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Figura 3: Zonificacion de puestos de venta, 2019
Fuente: Sanchez (2018)

Valdettaro (2017), realiz6 una investigacion enfocada a promover la gastronomia
en el distrito creando espacios sociales, comerciales, culturales y gastronomicos,
para revalorar la imagen turistica del distrito del Rimac, como patrimonio cultural,

para alcanzar el titulo profesional de Arquitecta.

“Mercado y Centro Gastronémico para el Rimac”. Su estudio se centré en
repotenciar las principales actividades del distrito para integrar la ciudad con el
entorno, generando encuentros sociales y turismo. Fue de tipo descriptiva. Como
resultado, el autor considera importante unificar los encuentros sociales a través
de las actividades complementarias como las gastrondmicas, para dar mayor

conocimiento y fomentar la cultura del pais.

El objetivo primordial de la propuesta es dar a conocer la gastronomia, el autor
plantea un mercado con centro gastronémico que se fusione con el alrededor de
forma inmediata, mediante sus materiales y una volumetria la cual se unifique al
entorno y a la estructura propia del mercado existente donde los consumidores
se reunan con la finalidad de gozar de la gastronomia y encuentros sociales.

Para esto se propone un enlace directo de los productos brindados en el mismo
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mercado para ser utilizados en estos talleres de cocina que se proporcionaran

para dar un mayor entendimiento del turismo gastrondmico y cultura del pais.

Como objetivo especifico plantea la creacién de un encuentro turistico y local
que logre revitalizar la experiencia del mercado impulsando la gastronomia,
trascendiendo la idea de un lugar de adquirir un producto de paso y volviéndolo
uno para estar, comer y aprender, bajo una categoria mas versatil para el
usuario.

En conclusion, es una propuesta que pretende ensefar al pais y al mundo que
Lima es un distrito con muchisima historia y cultura gastronémica. Prolongando
el circuito turistico del centro histdrico de Lima hacia el Rimac. (Valdettaro, M.,
2017)
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Figura 4: Edificaciones existentes en el terreno: Mercado Limoncillo, 2017
Fuente: Sanchez (2018)
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Figura 5: Descripcion de lo existente: Mercado Limoncillo, 2017
Fuente: Sanchez (2018)

Figura 6: Importancia de lo existente, 2017
Fuente: Fuente: Sanchez (2018)
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Figura 7: Propésito de intervencion, 2017
Fuente: Sanchez (2018)

Alarcon (2016), “Centro Gastrondémico en Lurin”. Este trabajo tuvo como finalidad
alcanzar el titulo profesional de Arquitecta en la USMP, el autor busca saciar las
necesidades que son originadas por el desarrollo gastronémico en nuestro pais,
otorgando a la ciudad de Lima un mercado donde se exponga la gastronomia

peruana.

Este estudio buscé innovar con un nuevo tipo de centro gastrondmico,
otorgandole al distrito de Lurin un equipamiento necesario para brindar variedad
de servicios para quienes estén involucrados en la evolucion de la gastronomia
promoviendo el turismo cultural y gastronémico en el distrito de Lurin. Por ellos
es que se ha planteado ofrecer zonas de restaurantes, donde los usuarios
desarrollen la compra y venta de productos degustando la gastronomia peruana.

En conclusion, los mercados son establecimientos comerciales que cautivan a
individuos con gran demanda y son equivalentes con varias actividades
recreacionales y culturales, son las que aportan a que el usuario perdure el

mayor tiempo posible en el Centro Gastronémico. (Alarcon, 2016).
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Figura 8: Planta general del primer nivel, 2016
Fuente: Alarcon (2016)
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Figura 9: Zonificacion del primer nivel, 2016
Fuente: Alarcén (2016)
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Figura 10: Planta general del segundo piso, 2016
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Fuente: Alarcén (2016)
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Figura 12: Planta general del tercer nivel, 2
Fuente: Alarcon (2016)
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Figura 13: Zonificacion del tercer nivel, 2016
Fuente: Alarcon (2016)
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Fuente: Alarcén (2016)

Figura 15: Elevaciones generales, 2016
Fuente: Alarcon (2016)

18



1.2.2. Trabajos previos internacionales

Bao (2015) en “Propuesta de reconversion del mercado municipal del Grao de
Valencia en mercado gastronOmico turistico: actuacion en la zona de
restauracion hostelera”; analiza como el crecimiento de una ciudad metropolitana
como la que es Quito que ha generado caos y problemas en ciertos sectores de

la ciudad.

Busco plantear la reactivacion de manera comercial por medio de mercados de
abastos e intervenciones en area publicas concentradas en interconectar de las
zonas para mejoras sus dinamicas urbanas y obtener un foco turismo y

revitalizador para valencia en la zona hostelera.

La conclusion de la investigacion refleja que un mercado Gastronémico turistico
actla como agente restaurador porque se crea un nodo turistico por las
diferentes actividades complementarias que se ejecutaran y estas tienen el
caracter revitalizador muy aparte de la intervencidn arquitectonica ya que genera

una interconexion dinamica para de la urbe con los turistas.
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Figura 16: Elevaciones, 2015
Fuente: Bao (2015)
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Figura 17: Plantas, 2015
Fuente: Bao (2015)

Hernandez (2017) en “Disefio arquitectonico de la Plaza Mercado de la
Municipalidad de Malaga — Santander, para impulsar la gastronomia y
promocionar la cultura”. Propone un disefio con ambientes donde se pueda
ofrecer los productos gastronémicos y eventos culturales de los mismos, a través
de componentes o referencias para el reconocimiento arquitectonico,

determinando su lenguaje simbdlico.

El objetivo de este nuevo proyecto de disefio es modernizar los procesos
comerciales, no modifica los conceptos arquitectdnicos de las plazas de mercado

antiguas para una mejor optimizacion del mercado.

Concluye que, para la planificacion de las Plazas de Mercado, debe existir una
conexion entre ambientes, con entradas amplias y gran cantidad de espacio
publico para albergar la masiva demanda turistica comercial de la zona, para
movilizarse, y que a la vez genere a través de los recorridos o red de turistica

nuevas tendencias culturales y sociales para satisfacer la demanda de consumo.
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Figura 18: Plano de manzana de intervencion, 2015
Fuente: Hernandez (2017)
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Figura 19: Planta urbana de intervencién de manzana, 2016
Fuente: Hernandez (2017)
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Figura 21: Planta de primer nivel, 2015
Fuente: Hernandez (2017)
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Figura 22: Fachadas, 2015

Fuente: Hernandez (2017)

X IN
. - 9 9 @ 9 - 9
el e W N
© © (o] (o] o] (o]
.9 . 9 . 9 Q . 9 . 9.9
Y o S
S ] e 1 SR
—p 3-8 0 S I N e
; T 2Eniel — | 1=
=
(o] (o] (o} © (o] ®@ O

Figura 23: Corte longitudinal - transversal, 2015

Fuente: Hernandez (2017)

Cérdova (2015) en “Mercado Municipal, Gastronomico y Artesanal para el
Cantén Salitre”. Analizé los tipos de comercio que se presentan en la ciudad para
definir las tareas que se implementaran en el espacio arquitectonico, ademas los

componentes, refiriéndose a la funcion, construccion, forma y percepcion. La
metodologia es del tipo explicativa.
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Como objetivo el autor plantea una transformacién la cual tenga una
fundamentacion en el disefio de un mercado municipal, que incentive la
gastronomia, para que establezca la magnitud de la demanda y el tipo de
comercio informal que se encuentra presente en los lugares centrales, y conceda
la inclusién laboral de una forma organizada para que sea una propuesta
turistica. Como conclusion, la finalidad de la investigacion hace referencia a la
proximidad de los moradores y el interés social y turistico, la reorganizacion de
las calles para un mejor acceso al malecon principal, icono del turismo

gastrondémico de Cantén. (Cérdova, R. 2015)
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Figura 24: Primera y Segunda planta, 2015
Fuente: Cérdova (2015)
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Figura 26: Cortes "A - B", 2015
Fuente: Cérdova (2015)
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Figura 27: Cortes "C - D", 2015
Fuente: Cérdova (2015)

FACHADA FRONTAL

JESC

2/ &

A\_FACHADA LATERAL IZQ. FACHADA LATERAL DER.

/A
4 a-

Figura 28: Fachadas, 2015
Fuente: Cérdova (2015)
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CAPITULO II. MARCO TEORICO
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Il. MARCO TEORICO

2.1. Marco Teobrico

Se desarrolld la estructura general de la tesis, dando a conocer el desarrollo de
las variables definiendo cada una de ellas, sus caracteristicas y antecedentes

que tiene.

Variable N°1: Mercado de Abastos

e Planificacion de los Mercados

Segun el Programa Nacional de Diversificacion Productiva que enmarca la
Normativa de Mercados de Abastos del afio 2017, nos explica acerca de que los
mercados de abastos y que comprenden un sistema el cual cumple funciones
sociales y garantiza que el abastecimiento de los alimentos a toda la comunidad,
caracterizado por potenciales: Econémico, Cultural, Turistico y Social.

La planificacion de una localidad debe tener en cuenta la riqueza gastronomica
y las tradiciones del lugar. Es importante que los organismos encargados de la
planificacion de las redes de mercados consideren gque el sistema sea productivo

y eficiente.

e Niveles de consumos acerca de Mercados de Abastos
Segun el INEI (2013), menciona que en el Peru existen 2,612 mercados de
abastos, los cuales generan mas de 9,000 empleos para los pobladores, en los
altimos 20 afios estos centros de abastos han llegado a incrementarse hasta un
138%. Los mercados de abastos a nivel nacional poseen un promedio de 1,097
en 1996 y ahora totalizan 2,612 (al cierre del 2016), reflejando el aumento de la
economia y la poblacién; ademas el nimero de puestos fijos en los mercados se
incrementd en 111.2%, pasando de 155 765 a 328 946, esto demuestra la

continuidad de los mercados peruanos.

e Partes de un Mercado de Abastos
Segun el Programa Nacional de Diversificacion Productiva (2017), sefiala que

los establecimientos de abastos estan conformados por 5 puntos importantes:
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Sector de abastecimiento y despacho: area de Carga y descarga,
despacho de mercaderia, depdsitos, camaras frigorificas vy
estacionamientos.

Area de energia y servicios complementarios: Casa de fuerza, area
de subestacion eléctrica, talleres y grupo electrogeno.

Area de Administracion y servicios varios: Servicios higiénicos, area
decuna, guarderia y sala de uso multiple.

Area de Residuos sélidos y limpieza: Area de residuos sélidos.

Area de comercializacion de productos: Verduras, tubérculos,

abarrotes,frutas, carnes, pescados, mariscos, etc.

Clasificacién de los Mercados de Abastos

Segun Ledn y Rondon (2017) investigaron que la “clasificacion varia segun la

cantidad de produccion de los establecimientos (mercado minorista y mayorista),

0 su administracion (mercados municipales o0 mercados cooperativos) o segun

los alimentos o productos que nos ofrezcan (mercado de flores o frutas)”.

Entonces podemos decir que un mercado es un espacio transitorio en el que

podemos realizar actividades comerciales, vendedores y compradores, estos

pueden ser:

a)

b)

Mercado mayorista: Son establecimientos que se encuentran bajo
cargo de una sociedad o compafila que se encuentra operando y
negociando con agentes del comercio mayorista y es ahi donde se
agrupa la mayor cantidad de oferta de los productos sustanciosos,
adicionalmente se desarrollan tareas de comercio y de servicios
complementarios que asisten para otorgar una mejor eficiencia de la
principal actividad y asiaprovechar la maxima economia generada por

esta misma.

Mercados minoristas: Es el establecimiento que se encuentrabajo una
comision centralizada la cual se encarga de ver roles de ventas al menor
de productos de los consumidores ya seanperecible o no perecibles, asi
como también estan los bienes y servicios que complementan el uso

cotidiano de la comunidad en el mercado minorita aprovechando las
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ventajas que seencuentran en el lugar, asi como también poder ofrecer
al ciudadano productos frescos que puedan desarrollar su potencial
turistico y cultural segun el sector donde los mercados se encuentren

situados.

Segun la localidad a la que sirve, puede ser:

MNIVEL ¥ POELACHOM A LA HURERD DE
CATEGORIA CEN OMINAC DM
CORERLCIO CLIE BIRVE FUEETOS
CORERLCIO 300,000 -
A MERCADD CENTRAL
METROFOLITAMD 1000, 000 + OE 500
COMERCIO
B MERCADD ZOMAL 20,000 — 500,000 150 — 450
ZOMAL
COMERCIO
c MERCADD VECINAL 2,000 - 7,500 HASTA 145
WECIMEL

Figura 29: Categorias de mercados
Fuente: Normativa de Mercado de Abasto (2017)

c) Mercados municipales: Segun Ledn y Ronddén (2017), los mercados
municipales presentan un uso comunal el cual es administrado por la
municipalidad si bien su nombre lo dice, es ahi donde es posible
encontrar variedad de alimentos frescos hasta diversos articulos u

objetos, existen tipos de mercados dentro de los mercados municipales.

- Mercados Formales:
Segun Leén y Rondon (2017), son aquellos que son regulados por la
municipalidad mediante una licencia de funcionamiento para que asi el centro de
abastos pueda garantizar que se encuentra en buenas condiciones sanitarias e

higiénicas, pero sobre todo una muy buena transaccion para los consumidores.
- Mercados Informales:

Segun Ledn y Rondodn (2017), son aquellos los cuales no cuentan con permisos

es por esta razon que se encuentran en deplorables condiciones estos mercados
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no presentan las condiciones sanitarias necesarias y el espacio fisico del

mercado tampoco se encuentra regulado por la municipalidad.

TIFOLOGIA DE MERCADD HRO. OE FUEETOS FOELACION TOTAL A SERVIR
MERCADD TIPD &7 500 KlakE DE 100 000 HAB.
RaNGO . DE 30MIL & 50 MIL HAB.
BAJD
MERCADG TIFD 18 A 22 PUESTOS CADN 100 DE 50 MIL A 100 ML HAE.
RANG ALTD HAE
og=
RaNGO a0 DE 10MIL & 15 MIL HAB.
BT
MERCADO TIFD
agw RANGO 250 DE 5 MIL & 30 MIL HAB.
a1Ta
00 FUEETOE FARR UN PR OE AL A 10 ML HAE.
MERCADS TIFG "0° DE 2 MIL HAE.

Figura 30: Cuadro de clasificacion de Mercados por su Radio de Influencia
Fuente: Normativa de Mercado de Abasto (2017)

Por su
temporalidad

Figura 31: Clasificacion de Mercados
Fuente: Normativa de Mercado de Abasto (2017)

Clasificacion de Mercados segun su situacion geografica
Segun Alarcon (2016) en su investigacion titulada “Centro gastrondmico en

Lurin”, menciona que los establecimientos se clasifican:

a) Por la situacion geografica: Depende del sitio dénde se efectia el
intercambio comercial. (Alarcén, 2016)

- De la colonia y barrio: Satisfacen las necesidades de los factores
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b)

econdémicos de las clases A — E. (Alarcén, 2016)

De los locales o tradicionales: estos tipos se dan como herencia de
los establecimientos con mayor antigtiedad, estos a su vez cubren las
necesidades basicas de losindividuos. Existe el intercambio de palabras
entre los comerciantes con los compradores, los cuales utilizan su habla
para regatear precios y ademas los clientes seleccionan los productos
que ellos mismos quieren. (Alarcén, 2016)

De los abastecimientos Municipales: Son establecimientos donde el
propietario es el estado que alquila los locales a comerciantes por un
valor fijado. (Alarcon, 2016)

De la zona: Vende productos de necesidades basicas y abastecen a una
zona de 1 km a la redonda. (Alarcén, 2016)

Nacionales: Tiene a la venta productos exclusivos en todo el pais.
(Alarcén, 2016)

Internacionales: Sus compras y ventas se ven extendidas fuera de los

limites territoriales del pais. (Alarcon, 2016)

Por su estructura: Este tipo se clasifica por sus elementos politicos,
econdmicos y sociales, donde se determinan los costos de los productos.
(Alarcon, 2016)

De compras: Los mercados enfatizan en comprar productos para luego
venderlos en masivas cantidades.(Alarcén, 2016)

De venta: Este tipo se encarga de comprar productos para
posteriormente venderlos de manera directa a los usuarios, motivo por el
cual no compran en cantidades grandes. (Alarcén, 2016)

Transporte: este medio se encarga de repartir los productos a los
diferentes establecimientos. (Alarcén, 2016)

Almacenes: Se especializan en comprar productos en mayores
cantidades para almacenarlos y luego repartirlos. (Alarcon, 2016)

Por su organizacion:

De Menudeo: Se encarga de la compra de productos en mayores
cantidades para derivarlas a los comerciantes locales en menores
proporciones. (Alarcén, 2016)

De Mayoreo: Esta Compra se encarga de proveerse de los grandes
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productores en mayores cantidades. (Alarcon, 2016)

Sobre ruedas: No necesitan de una programacion arquitectonica, se
localizan en lugares con puestos desarmables. Normalmente se
encargan de la venta de alimentos y productos domésticos. (Alarcon,
2016)

De alimentos: Se encuentran en lugares turisticos o puntos masivos de
laciudad, ya que se centran en vender platos yalimentos tipicos de los
lugares donde se encuentren. (Alarcon, 2016)

Modernos: Son los nuevos supermercados en diversos puntos de la

ciudad y satisfacen las necesidades actuales.(Alarcén, 2016)

Tipologia de mercados

De acuerdo a la trama, los mercados se clasifican por distribucién:

a)

b)

Ortogonal: La tipologia ortogonal también es descrita como un damero
0 cuadricula, la cual tiene calles largas y rectas que se entrelazan
perpendicularmente, de esta manera forman areas cuadradas o de
forma rectangular. Ademas, se forman recorridos los cuales son libres
con una zonificacion simple. (Alarcon, 2016)

Concéntrica: Los corredores en la tipologia concéntrica coinciden con
un centro el cual estd formado por anillos concéntricos, siendo de esta
manerauna organizacion de forma radial, formando aros hacia el centro,
equidistantes unos de otros para que pueda existir de manera optima y
sobre todo funcional. (Alarcon, 2016)

Radial: En esta tipologia los corredores segmentan la planta del
mercado de forma diagonal, de tal manera que los locales comerciales se
encuentranubicados mirando al centro del mercado, ademas tienen un

ordenamiento que permite una circulacion mas rapida. (Alarcon, 2016)
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Figura 32: Tipologia de Mercados

Fuente: Elaboracion propia

e Sectorizacion de un Mercado
Los mercados estan organizados por diferentes areas las cuales permiten al
consumidor una mejor visualizacion para que puedan obtener los productos que
mas requieran de acuerdo a sus necesidades, clasificandolos de acuerdo a su

sector tipologico.

a) Area humeda:
Se encuentra definida por un espacio donde encontramos los productos
alimentarios para su comercializacién. Este sector requiere tener contacto con
las instalaciones de agua, también aqui es un area la cual es utilizada para

colocar carnes, lacteos, mariscos, porcinos y pollo. Esta area también requiere
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de sectores de apoyo como lo son los frigorificos los cuales tienen la finalidad de

mantener en conservacion los productos alimentarios.

b) Area Semi —humeda:
El area semi — humeda al igual que la anteriormente area mencionada
necesitamos de las instalaciones basicas para el lavado y la limpieza de los
productos. En este sector se implementaran las areas de comedores, juguerias,
frutas, verduras y productos basicos de comida.

c) Areaseca:
No necesita de instalaciones de agua, puesto que se venderan productos
perecederos para el usuario como lo son la venta de ropa, zapatos es por ello
gue a estos articulos no les afecta el calor, pero se tiene que tener en cuenta

gue tampoco se pueden exponer al sol para que no se dafien por el calor.

d) Almacén de depdsitos:
Los almacenes de depdsitos son zonas las cuales albergan mercancias, pero
solo por un tiempo limitado, generalmente estas areas se encuentran al alcance

del comerciante que va a vender el producto.

e) Sector de residuos:
Para las zonas de recoleccién de basura se recomienda utilizar areas las cuales
estén alejadas del contacto del usuario y las areas de venta alimentaria. Las
paredes y pisos de esta area deben ser un material el cual sea lavable y no
permita la acumulacion de las bacterias por los residuos.

f) Servicios sanitarios publicos:
Los servicios sanitarios deben ser instalados en areas menos rentables, los
cuales no estén cerca de los locales de venta de preferencia se recomienda que
estén situados en esquinas que estén proximas a calles, para esta zona se debe
tener en cuenta una rampa para las personas discapacitadas en caso la zona

este en altura.

Esto es importante para el buen desarrollo de la investigacion, consultar distintas

35



teorias e investigaciones que permitan profundizar mas el tema, en busca de
comprender y analizar, la reinvencion de los mercados de abastos con nuevas
tendencias gastronémicas y el impacto que genera sobre el turismo
gastronémico, ya que al ser un tema ligado a contemporaneidad se debe también
investigar los campos que se interviene, para ello se precisan las siguientes

teorias:

e Guia paralacompetitividad de Mercados de Abastos
Los mercados de abasto son la fuente que abastece a los consumidores de Lima
Metropolitana de diversas zonas de influencia por la variedad de insumos y
productos, precios comodos, son por excelencia la preferida ante cualquier otro
establecimiento de abastecimiento de alimentos. Por este motivo se establecen
pardmetros en cuanto a su infraestructura, areas internas y externas, zonas
donde los alimentos estén bien conservados, y el servicio tanto complementarios
como auxiliares vinculadas para un buen uso de los establecimientos.
(Municipalidad Metropolitana de Lima, 2013)
Segun la Municipalidad de Lima su infraestructura:

- En relacion a los accesos y salidas del mercado, es importante asegurar

que los pasajes que desembocan en ellos tengan un ancho similar.

Ademas, dichos pasajes no deben ser menores a 3 metros de ancho.

En cuanto a las condiciones arquitecténicas de las circulaciones internas se

tomard los siguientes criterios:

Los pasadizos que sean principales deben tener una medida de 3.00 m

y los secundarios 2.40 m.

- Con el fin de garantizar la accesibilidad para personas condiscapacidad,
las rampas ubicadas en los pasillos deben tener una inclinacion igual o
inferior a 12 grados y deben contar con pasamanos.

- Se establece como medida minima de ancho un espacio de 1.20 metros
entre los muros que conforman la escalera.

- Ademas, se limita el nUmero maximo de escalones consecutivos sin

descanso a 16 centimetros.

e Guiade buenas practicas en Mercados Municipales
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Este estudio aborda la idea de los establecimientos que proveen alimentos a la
poblacién, centrdndose en mercados municipales de propiedad municipal o
privada. Estos mercados se consideran parte del sistema actual de
abastecimiento de alimentos y se enfrentan al desafio de familiarizarse a las

nuevas tendencias de la sociedad.

La Fundacion Valenciana de la Calidad destaca el valor de conocer el entorno,
la oferta y la demanda; el modelo de propuesta se basa en seis bloques:
seguridad en el entorno, accesibilidad, sostenibilidad ambiental, servicio al

cliente, organizacion y gestion y mejora continua.

Dado que los mercados son establecimientos publicos, es primordial que
cuenten con sistemas de acceso los cuales permitan a los usuarios movilizarse

por toda el area construida, accediendo a los servicios que se ofrecen.

En esta seccion de la guia se abordan aspectos relacionados con los accesos,

recorridos, circulacion y conceptos que deben tenerse en cuenta:

- Entorno periférico: los accesos del pase peatonal que se encuentran en
las partes exteriores del mercado, necesitan tener un ancho minimo de
1.50 m, teniendo en cuenta que dentro de este minimo debe considerarse
el desplazamiento de las personas con movilidad reducida y los demas
usuarios. Asimismo, se debe tener en cuenta que la pendiente no puede
superar el 6% en direccion a la calzada.

- Aparcamiento: como necesidad de las personas que llegaran al
establecimiento es preciso calcular la cantidad de estacionamientos para
los vehiculos y esto debe depender del aforo del establecimiento,
teniendo como dimensiones de cada cajon 3.50 x 5.00 m.

- Accesos al mercado: la circulacion de los pasillos debe tener un ancho
libre minimo de 1.20 m y una altura libre de 2.10 m y su pendiente no debe
superar el 10% y debe tener un ancho de 1.20 m. Las escaleras deben

tener un ancho minimo de 2.00 m.

A su vez, se sugiere que haya un maximo de 12 escalones antes de llegar al
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primer descanso, con una longitud minima de 1.50m.

- Comunicacion y Sefalizacién: el establecimiento debe contar con rutas
de evacuacion debidamente sefialadas y visibles para las personas que

se encuentren en el lugar.

e Disefios de espacios Comerciales

El libro presenta una perspectiva sobre los espacios comerciales y su diversidad
en funcion de las actividades que ofrecen: alimentacion, vestimenta, hogar, ocio,
recreacion, etc. Estos sectores se han establecido a lo largo del tiempo en
respuesta a factores sociales, econémicos, politicos e histdricos influyendo en el

desarrollo de las ciudades.

En relacion al presente estudio, este se centrara en el analisis del sector
comercial de alimentos, especificamente en mercados y supermercados segun
el autor, este modelo de ambientes destinados al comercio tiende a estar
ubicados de manera repetitiva en diversas zonas, ademas, estos
establecimientos se han convertido en la rutina del dia a dia para la compra de

los productos de primera necesidad.

Estos espacios comerciales han experimentado una evoluciéon a lo largo del
tiempo, influido por diversas culturas y tradiciones de diversas partes del mundo.
Estas influencias se han reinterpretado y adecuado a un ambiente el cual busca
ser continuo y practico. Es asi como surgen los tipicos mercados tradicionales,

los cuales ejercen un rol importante en la sintomatologia de las ciudades.

Un mercado de abastos se caracteriza por ser un lugar donde hay ambientes
con articulacion, actividades, sonidos, colores, olores y vivencias, es decir, es un
lugar que se encuentra en constante transformacion que forma parte integral del
entorno urbano. (Mesher, 2011). EI método que propone se basa en cuatro

principios:

a) Entrada: hace referencia a la fachada principal y puntos de acceso que
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b)

d)

permiten adentrarse a los ambientes de comercio. Esta area debe llamara
la atencion del usuario, captando su interés por descubrir los productos
que se encuentran mas alla de su campo visual. Representa el punto de
partida para el recorrido interno y se presenta como un espacio amplio y
abierto, donde las personas que lleguen al lugar puedan sentirse
acogidos y puedan tomarse el tiempo para gozar y degustar del comercio
del lugar. Es un punto fundamental el realizar la publicidad de los
productos que se encuentran en el establecimiento y ademés se debe

contar con accesibilidad para todo tipo de usuarios.

Circulacion: para determinar el flujo de movimiento dentro de un
espacio, resulta esencial modelar un diagrama de circulacién que tenga
en consideracion el vinculo entre las areas y la ruta que seguiran los
distintos usuarios en el entorno comercial. Debe cumplir dos funciones
principales: debe ser lo suficientemente amplia como para permitir el
desplazamiento comodo de dos personas, incluyendo a las personas de
movilidad reducida; la circulacién debe tener un recorrido que se adaptea
todos los usuarios sin ningun problema hacia las diversas areas y
ambientes que ofrece el espacio comercial, evitando congestiones con

otros individuos.

Ritmo de circulacién: el ritmo de movimiento dentro de un espacio se
presenta como un aspecto crucial en el modelo, ya que analiza cémo los
usuarios utilizan el espacio y se desplazan en su entorno y esto se ve
influenciado por la naturaleza del usuario y su estilo de vida, lo cual
constituye una razén fundamental para comprender a quién se dirige el
mercado y el lugar donde se establecera. Se debe diferenciar los ritmos
de movimiento de las personas a fin de proveer a los usuarios de lugares
que se adapten para su uso del diario. Esto pone en marcha una
secuencia de puntos de entrada y salida para visitas rapidas y personas

gue deseen permanecer mas tiempo en el lugar de visita.

Venta: la técnica de vender productos se presenta como el objetivo

principal del mercado; si bien la entrada, la circulacién y el ritmo son
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elementos con criterios fundamentales en el disefio de los ambientes
para el comercio, el funcionamiento y la venta de los productos depende
mucho de como se vende y se presentan los productos en los puestos
de mercados.

e Disefio de espacios GastronOmicos

Graf (2014) en su investigacion del disefio al servicio de la cocina en
establecimiento comerciales como mercados, los cuales se doten de servicio a
los comensales, se establece que, para los espacios gastronémicos, que es lugar
donde se va a desarrollar el eje de las actividades y se convertira en la directriz
del funcionamiento del establecimiento se tiene que tomar en cuenta segun el

analisis de la investigacion los siguientes criterios:

Espacios fisicos:

El disefio de los espacios se planea, proyecta y se da forma al espacio del
usuario, generando lugares para el humano a sus necesidades. A pesar de que
su espacio fisico aparente ser inmutable con respecto a las cualidades originaria,
al volverse habitado ya es artificial, en tanto es un método que genera

satisfacciones de necesidad al usuario. (Graf, 2014)

Espacios flexibles:

Segun Lamure (1980), arquitecto y disefiador, explica que, estos espacios con
flexibilidad son elementos o mecanismos a los cuales se recurre con el fin de
gue cumplan con dos o mas funciones para que se logre optimizar la superficie
del espacio de una manera util. Asencio (2001), explica que un é&rea tiene
flexibilidad cuando es adaptable a lo diversos estereotipos pedidos por el
usuario. En las sugerencias de disefio en la actualidad, la flexibilidad, es una de
las opciones por las caracteristicas que mas es apreciada por lo que la incidencia
del precio por metro cuadrado permitiria minimizar los espacios sin generar una

alteracion en las funciones.

Infraestructura

El reglamento sanitario establece que los establecimientos deben ser
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construidos de manera segura y solida, la desinfeccion de los utensilios debe ser
sencilla, y deben estar hechos de materiales resistentes a la corrosion, no
inflamables y no deben contener sustancias toxicas para los alimentos. Ademas,
es importante mantener la estructura fisica y las superficies para garantizar la

conservacion de los alimentos. (Ministerio de Salud, 2004, p.10)

Con respecto a lo que se entiendo como servicios de complementarios y

auxiliares.

Las operaciones de limpieza seran diarias y una desinsectacion semanal de todo
el local, debe de establecerse, una general al menos una vez mensual, los
sectores hiumedos deberan desinfectarse al momento de terminar sus labores

diarias, las cdmaras frios y almacenes también se haran una atencion semanal.

Plantea lo siguiente en el articulo 13° “las instalaciones sanitarias (...) deben se
brindar la seguridad que la utilizacion de agua sea potable, y que ademas
abastezca de manera continua y en cantidad el cual debe ser suficiente a los
pedidos de limpieza del establecimiento y demas operaciones que se realizan en

el abastecimiento”. (Ministerio de Salud, 2004)

Plantea lo siguiente en el articulo 15° con relacion a lo que se entiende al servicio
de abastecimiento alimentario “las comidas y bebidas que se encuentran al
alcance del usuario para que sean consumidas de manera inmediata y ademas
se preparen en correctas condiciones higiénico-sanitarias y operativas
adecuadas” (Ministerio de Salud, 2004, p. 38), asimismo se tendra en cuenta el
cuidado de los alimentos con refrigeracion cerrada, campanas de malla o tapas
acrilicas transparentes. También el tiempo para que el producto esté disponible

al usuario sera no mayor a 6 horas

Plantea lo siguiente en el articulo 23° con relacion a lo que se entiende al servicio
de almacenamiento alimentario, la recepcién de los alimentos como también el
almacenamiento de los mismos deben de evitar la contaminacion, alteracion o
danos fisicos, para los productos secos “las zonas donde los productos son

almacenados deben de mantenerse limpios, no tener problemas con las plagas,
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mohos o suciedad”

Variable N°2: Turismo Gastronémico

e Turismo gastrondémico impulsador del comercio de proximidad

Segun Leal (2015) en su libro analiza como el turismo gastronémico ha
influenciado en la demanda y oferta turistica.

El turismo gastrondmico ha generado un boom en el deleite de la comida pero
sobre todo de la sociedad posmoderna, puesto que el simple hecho de hacer un
recorrido de sus rutas turisticas para conocer, percibir y degustar se convierte en
un recorrido con una agradable experiencia donde conocen la calidad del servicio
gue es generada por las ferias turisticas donde se ofrecen productos teniendo
como primordial finalidad, la de poder ofrecer al turista un recorrido lleno de
experiencia para que pueda sentirla y vivirla a través de la degustacion de
platillos o la bebida.

A su vez, establecen ciertos criterios para el entendimiento de esta nueva

corriente contemporénea, en las cuales se detallan las siguientes:

- Atractivo turistico: El turismo gastrondmico es un grupo de factores
conformado por atracciones o actividades y este atractivo es parte del
producto turistico, el concepto de atractivo turistico hace referencia a un

conjunto de bienes y servicios que son Utiles para el consumo del turismo.

Como atractivos turisticos tenemos las ferias turisticas que se caracterizan por
vender productos para el consumo y atraer a los consumidores por sus ferias
turisticas comerciales, a su vez también se convierten en el destino de una ruta
gastronémica que ofrecen a simple vista las potencialidades de atraccion de los
mercados los cuales incentivan al turista nacional y extranjero a conocer su
interior y esto genera una demanda turistica por el consumo de diversos puntos
gastrondmicos, originado que se cree un nodo turistico en los establecimientos,
fomentando la oferta turistica que promueve el mercado en relacién al producto

gastronémico.
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Sin lugar a duda el turismo gastronomico, crea focos turisticos que para el
consumidor nacional establece un grado de identidad que promueven el
consumo comercial de los mercados de abastos dinamizando el sector interno

de la demanda.

Si bien es cierto el turismo se integra la gastronomia, la capacidad de eleccién
que tiene el cliente que consume se ve influenciado por las condicionantes de
los factores colectivos que tienen las personas a su alrededor y también el

entorno natural que ofrece el destino turistico.

e Turismo gastronémico y enoldgico

El turismo gastrondmico es una manifestacion de auge y que se encuentra
innovando las nuevas tendencias turisticas de los diversos destinos. (Curiel,
2015)

Para la OMT (2012) el turismo gastrondmico ha incrementado de manera

considerable convirtiéndose en una manifestacion didactica y creativa.

En efecto, los turistas la mayoria de las veces desean probar la gastronomia
local cuando viajan, y es ahi donde los destinos incluyen los recursos turisticos
la compenetracion del movimiento colectivo que fomentan estos turismos se
debe a la promocion de ferias gastronémicas en la cual se exhibe el producto

culinario para su venta.

Para el turismo gastronémico es imprescindible elaborar y plasmar un sistema
integral de redes gastronémicas ya que estos son el gran remate final de estas
redes integradoras.

La satisfaccion de calidad que complementa al turismo gastronémico dentro de
los establecimientos busca resaltar lo mas importante para tener una buena

calidad de servicio que satisfaga las necesidades de sus consumidores.

e Guia parael desarrollo del turismo gastronomico

El turismo gastrondmico es un tipo de turismo en el cual la comida de un pais es

43



el principal motivo de interés para los visitantes, que buscan la experiencia
turistica. Esta tipologia de turismo se representa hoy en dia como una opcion de
manera especifica para comprender el mundo la cual donde se concentran las
manifestaciones de los productos culinarios, tal y como ha sido abordado en la
evolucion.

De esta manera, el turismo y la gastronomia son conceptos los cuales estan

potenciado y se potencian de tal forma que es imposible poder separarlos.

La gastronomia es un sector que esta siendo una de las opciones mas
frecuentadas por los consumidores extranjeros y nacionales. Cuando viajamos
nos inspira conocer mas la cocina local del destino que vamos a conocer, el
conocer los restaurants que estan dentro de los establecimientos.

En la mayoria de paises la gastronomia es un motivo estratégico para viajar y
conocer la diversidad de ferias que ofrecen los mismos mercados donde exhiben

la gastronomia.
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2.2.

Marco Conceptual

Conceptos relacionados al mercado de abastos

Segun

Mercado de Abasto: Son agrupaciones de establecimientos colectivos
independientes ubicados en una sola tienda, usualmente de municipales.
(Miquel Pérez, 2016). Entendiéndose a un puesto cerrado donde el
interior se encuentra constituido y distribuidos en locales individuales, en
secciones definidas, enfocados al comercio de productos alimenticios y
no alimenticios. (Ministerio de Salud, 2004). Son un establecimiento que
tiene los elementos basicos de la distribucion comercial alimentaria, son
grandes areas con espacios diafanos cubiertos, con la capacidad de
contar de una gran variedad de oferta comercial, mayormente de

productos alimenticios. (Molinillo Jiminez, 2002)

Mercado de 2da generacion: Rivarola A. (2015) lo define como una
agrupacion de productos y servicios comerciales, estructurados por areas
especificas segun su accién elegida. Ademas, el mercado agrega nuevas
tendencias que quieren lograr una mayor aprobacién por parte de los
usurarios que consumen en el mercado como asi también puedan

experimentar un lugar donde se exprese la cultura (p. 37).

Infraestructura: Segun IICA (1987) para el funcionamiento de los
mercados se utilizan una serie de elementos fisicos y espaciales los
cuales conforman la infraestructura fisica utilizada para exhibir los

productos.

Servicio de abastecimiento alimentario

la FAO (2019) Define “que los servicios de abastecimiento son productos

alimenticios, agua, madera entre otros bienes, y muchos de estos servicios se

comercializan en mercados, sim embargo los hogares también dependen

directamente de los servicios de abastecimiento para su subsistencia”.

Servicio de acondicionamiento alimentario
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Segun el Reglamento Sanitario de Alimentos (2018) el acondicionamiento

alimentario es un sector donde se debe proteger los alimentos de todo el medio

contaminado, sobre todo por los desechos que son originados por los humanos,

animales, la industria y la agricultura, cuya presencia alcanza niveles que

representan un riesgo para la salud.

Servicios complementarios y auxiliares

Segun North American Electric Reliability Council los servicios auxiliares

requieren que las areas de control y entidades de compra-venta operan de

manera confiable en las interconexiones. (NERC, 2018)

Disefio de espacios gastrondmicos: Segun Graf (2014), para generar
un disefio de espacios gastronémicos se tiene en cuenta la circulacion,
funcionalidad, flexibilidad y aprovechamiento de cada area del espacio. El

mobiliario también juega un rol importante por el disefio.

Determinacion de la funcionalidad

Forma: Para Ching (1998), es la referencia entre la relacion de la
estructura interna, el contorno exterior y el principio de unidad (p. 34). El
autor, parte del pensamiento de Edmund Bacon (1974), quien indica que
la forma arquitectonica se genera del contacto entre la materia y el

espacio, conformados por las texturas, color, contorno, luz, etc.

Funcién: Para Lizondo (2011), la funcibn debe ser analizada y

comprendida tanto a nivel personal como social.

Debe ser capaz de afrontar las necesidades que presenta la sociedad dentro de

un espacio y tiempo, ademas, debe vincularse con las condiciones implicitas del

lugar (p. 51).

Espacios fisicos: Segun Graf (2014), el disefio de los espacios, estan
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proyectados para que sean moldeables y poder dar forma al espacio del
habitat humano, innovando con lugares para la persona que haga uso del
area. Aunque el espacio fisico parezca inmutable respecto a sus
cualidades iniciales, al ser ocupado se vuelve artificial, en tanto es un

instrumento de satisfaccion de necesidades humanas.

e Espacios flexibles: Segun Lamure (1980), la flexibilidad se ve cuando se
recurre a elementos o0 mecanismos que cumplen con mas de dos
funciones para optimizar la superficie Gtil del area”. Asencio (2001), define
gue un espacio es flexible cuando se adapta con facilidad a diversas
circunstancias o requerimientos. En las propuestas de disefio en la
actualidad, la flexibilidad, es una de las caracteristicas mayor valoradas
puesto que la incidencia del costo del metro cuadrado permitiria disminuir

los espacios sin alterar las funciones.

e Accesibilidad: Segun la Corporacién Ciudad Accesible y Boudeguer &
Squella ARQ (2010) es el conjunto de reglamentos y normativas que
deben implementar todos los equipamientos arquitectonicos y el entorno
urbano de una ciudad, para brindar las condiciones necesarias a sus
habitantes, manteniendo la igualdad para las personas con discapacidad
motriz o sensorial (p.12). Segun la RAE, es una cualidad de accesible, es
por ello que el término tiene acepciones, pero como indica Gould (1969),
es un término usado en todo el mundo, hasta que se genere un problema
al definirlo. Algo que Iwarsson y Stahi (2003), destacan que su significado

es convencional y se adapta al contexto.

e Circulacion: Para Saez (2012), abarca aspectos practicos, estéticos y
simbolicos del movimiento; esta relacionada con la necesidad de
desplazarse de un lugar a otro, considerando los materiales utilizados
para el desplazamiento, la organizacion de los recorridos y el uso del

espacio

Para Ching (1998), es una conexién visual que vincula los diversos espacios de

un edificio, tanto en su interior como en su exterior, facilitando el movimiento de
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las personas dentro de él.

- Accesos: En la guia de buenas préacticas en mercados municipales
(2010), se define como la capacidad para acceder a alguna parte del

entorno construido y pueda hacer uso de esos servicios. (p.48)

Conceptos relacionados al turismo gastronémico
e Turismo gastronomico: Segun Leal Londofio (2015), es una expresion
gue se viene dando en la sociedad posmoderna, y se ve expresada en el
simple hecho de poder observar, olfatear y degustar se ha convertido en
una actividad del dia a dia de manera completamente experiencial, y
ademas esta se ve generada por las grandes industrias (productos,
transformadores, restauradores), donde la finalidad del producto es que

pueda otorgar al usuario una experiencia a través de la gastronomia.

El turismo gastronémico como fendmeno turistico ha incrementado de manera
considerable convirtiendose en un segmento dinamico del turismo, ademas,

representa el territorio y la cultura local. (OMT, 2012)

e Atractivo turistico: Segun Rojo Gil y Martinez Leal (2013), son muy
necesarios para gozar de un buen destino con atractivo turistico que es
capaz de captar turistas, que a su vez motivan y determinan la eleccién

de los turistas en todo su desplazamiento turistico.

Segun Prom Peru (2000), los atractivos turisticos, son todos los lugares capaces
de poder motivar los flujos turisticos hacia un destino, estos destinos tienen que
contar con infraestructura la cual permita el acceso al publico y donde haya
servicios basicos. Chan (1994) lo define como los bienes o manifestaciones con

la capacidad de poder inducir e incentivar al usuario a viajar.

e Ferias gastronOmicas: Segun Mistura (2011) son centros que se
convierten en puntos de acogimiento a diversos usuarios turisticos ya
sean locales o extranjeros para que puedan deleitarse y degustar los

diversos potajes los cuales son presentados por los expositores que han
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realizado los platillos. “La principal atraccion de las ferias comerciales
inicia en que representa una importante herramienta de comunicacion de
la oferta comercial, y un principal instrumento de toma de contacto con los
usuarios”. Tanner y Chonko (1995), consideran que las ferias
gastrondémicas generan un gran publico como demanda de alta calidad
hacia productos expuestos con el que se puede entablar una
comunicacién de forma directa entre el producto gastronémico y vendedor
lo cual incentiva una mejor experiencia turistica. Pero por otro lado la feria
se convierte en una mira de negocion altamente competitiva lo cual genera
gue empresas desnaturalicen el turismo gastrondmico y se convierta mas
artificial y dejando lo natural y autoctono. Ademds, existe un interés
grande por el sector de las ferias comerciales a raiz de la publicacién de
investigaciones a fondo para que se pueda determinar los objetivos
feriales, la influencia de los factores empresariales, es la satisfaccion de

los visitantes y las empresas. (Berne y Garcia, 2008)

Rutas turisticas gastrondémicas: Segun Montecinos (2015), son
itinerarios las cuales tienen un origen de dimension territorial la cual
entrelaza productos, atracciones, servicios y actividades, en la cual la

intencioén es disfrutar de manera sana el turismo gastrondmico”.

Recursos complementarios: Segun Moya (2016), los recursos
complementarios se ven en la calidad de servicios turisticos asegurando
la estabilidad de las empresas en el mercado, puesto que cada vez que
se habla de calidad de servicio turistico, hace referencia al cliente y como
satisfacer sus necesidades.

Demanda turistica: Segun Moreno Gonzales (ddd), es un conjunto de
atributos y valores que los mercados requieren para satisfacer
determinadas necesidades de ocio. En la demanda turistica a su vez
intervienen diversos operadores turisticos donde se ofrece determinados
productos y servicios, donde a su vez sucede un juego libre de oferta y
demanda. Segun Cerenza (1984), los atributos del producto turistico son

los aspectos mas valorados por los turistas al momento de elegir su
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destino turistico.

Demanda interna: Segun Noelia (2015) “Identifica “la demanda externa
como un bien y servicio que se encuentran en su interior y que a su vez
existe una demanda de bienes y servicios por parte de los consumidores
nacionales. Una demanda interna del pais es un indicador que realiza una
medicion del consumo de bienes y servicios e inversiones que se llevan a
cabo dentro de un sector publico o privado dentro de un periodo

determinado”.

Demanda externa: Segun Noelia (2015) es un bien y/o servicio que se
encuentra en su exterior y que a su vez existe una demanda de bienes y
servicios. Es asi como de esa manera se maneja el mercado mundial,
donde se satisface en cuanto a calidad y en cantidad la demanda de sus

integrantes.

Oferta turistica: Segun Pardo Abad (2013), se pone del otro de la
demanda, son productos y servicios dispuestos a los usuarios turisticos
en un determinado destino. La oferta turistica puede o es usada también

por las personas que son residentes de la zona”.

Recurso turistico: Para Antdn Clave (2005), explica que es un elemento
que tiene el poder por si solo o en combinacién con otros, de poder
generar una atraccion hacia los usuarios atrayéndolos a un determinado

lugar con motivos de turismo, ocio, y recreacion.

Segun Rojo y Martinez (2013) “los atractivos y los elementos son necesarios

para gozar de un destino turistico capaz de captar visitantes, motivando y

determinando su eleccién, estos atractivos provocan, motivan e incentivan el

recorrido turistico ya que se debe tener en cuenta que el recurso turistico es un

elemento basico para poder desarrollar un destino como atractivo”. Segin Moya

(2016), los recursos complementarios se ven en la calidad de servicios turisticos

donde este término asegura la estabilidad de las empresas en el mercado,

puesto que cada vez que se habla de calidad de servicio turistico, hace
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referencia al cliente y como satisfacer sus necesidades.

Destino turistico: Segun OMT (2017), es un espacio hacia donde la
gente puede sentirse acogida y generar una demanda para que se pueda
consumir el producto turistico”. Segun Hu y Ritchie (1993), es un combo
de facilidades que se organizan por atributos comunes que determinan un

atractivo.

Factores humanos: Segun Martinez (2013), son conceptos que se
relacionan con la administracién de tendencias actuales y empresas

comerciales para optimizar la productividad.

Factores naturales: Segun Rojo y Martinez (2013), el turismo tiene un
lugar en los espacios donde haya recursos turisticos y sus atractivos, para
que los turistas puedan apreciar los distintos atractivos. Es por esta razon
que los factores naturales, forman parte de un conjunto de circunstancias
gue normalmente tienen una diversidad de atractivos potenciales entre los
factores naturales donde podemos contar con lo que es el relieve, el clima,

la vegetacion, fauna y la hidrografia.
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2.3.  Marco Historico

Se proyecto el analisis de caracter evolutivo del dinamismo gastronémico en el
ambito del turismo en relacion a los equipamientos comerciales y la esencia

misma de los mercados de abastos en cada periodo de tiempo.

Los nodos turisticos gastronémicos y su transformacion en los mercados.

En la primera consolidacion de acto comercial no se tenian puntos de encuentro
establecidos para dinamizar el intercambio de diversos agentes que proveian
materia organica y materia prima que consolide la actividad comercial y ademas
como actos intervinientes el intercambio intercultural por la actividad comercial.
Unos de las tendencias de esos afios en materia de produccion que impulsaba
este intercambio comercial era la produccién de cereales, olivos y vid que eran
potenciales del auge dinamizador de intercambio o comercio en la parte del

hemisferio oriental.

En contraste al hemisferio occidental en referencia a culturas pre colombinas,
acto comercial a través de un intercambio o trueque siendo una figura modular
de la actividad de intercambio mas concurridos de la época fortalecian los
aspectos del turismo comercial, siendo los espacios religiosos dentro de la
cosmovision de la cultura, los mas representativos nodos de turismo de

intercambio.

En la edad antigua las primeras estructuras dedicadas al comercio surgieron en
la antigua Grecia, antes del sigo V a.C. Un ejemplo de ello es la Stoa de Atalo,
gue contaba con imponentes columnas en los extremos del edifico, donde los
comerciantes de la época se ubicaban para vender sus productos, incluyendo

alimentos.
Sin embargo, esta construccion también se utilizaba para eventos politicos, y los

mercaderes aprovechaban la afluencia de personas para vender sus productos

en ese contexto historico.
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Entre el siglo X-XIV, En Sevilla se concretizo la materializacion de un edificio
destinado al zoco, que es un comercio especializado que operaba diariamente,
algunos de estos establecimientos de este tipo de mercado son: Porte de
Clignancourt en Paris y el Portobello Road en Londres. También los
establecimientos como bazares surgieron en el Oriente de Africa, siendo el Bazar
de Damasco uno de los mas destacados ya que atraian a los turistas por la
comida de consumo directo y por la infraestructura del establecimiento siendo
estos espacios con cupulas o techos abovedados, remarcando este eje

turisticodel territorio.

En los afios de 1500 y 1600, En el proceso de la industrializacion, los
establecimientos retomaron un valor innovado por la proyeccion, no obstante, la
composicién de la funcion y concepcion de los mercados aun se conformaban
principalmente de locales y la actividad comercial prima, se realizaba de forma
directa entre consumidores y productos. Los ejemplares: Saint German en Paris,
el Magdalena en Bruselas y el Haller Central en Estados Unidos.

En los afios 1700 y 1800 el desarrollo de las materias de construccion en relacion
a los elementos estructural en hierro, facilitaron la conformacion de
establecimientos con mayor luz y mayor manejo de distribucion para su
funcién. Es por ello que la demarcacion y el uso de los ambientes internos,
buscaban la satisfaccién del uso interno como equipamiento y no se centraba
en lo susceptible de lo superficial. Todo el foco estaba basado en abastecer y
tener mayor variedad de giros para la atraccion del funcionamiento. Entre ellos
destacan, el Mercado de la Magdalena (1824), el mercado de pescado
Hungerford Fish Market (1835) y Les Halles Market de Paris (1853).

En el siglo XX el comercio centralizado y de cadena de suministros experimento
un crecimiento global significativo, siendo los modelos de la Escuela de Chicago
los mas influyentes en este ambito. La nueva forma de ver e implementar la
mezcla de usos comerciales y vivienda, y de almacenaje fue un empleo practico
que se fue replicando en varias ciudades de Europa y Norteamérica, que
sembrada desde su paso de extranjeros fueron puntos llamativos y de
abastecimiento tanto turistico como comercial en estos nuevos mercados de

abasto. Entre los mercados mas destacados se encuentra el Mercado
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Billingsgate (1989) y el Mercado Larrys (1990). En trascurso de los avances de
metodologias de construccion se valoro el concepto del retail y aparecieron los
supermercados que empez6 como una nueva tendencia de abastecimiento y

desarrollo de nuevas ciudades emergentes y posicionadas.

En la actualidad, el avance cultural centro de estos establecimientos han
adoptado nuevas corrientes de tendencias de actividades para impulsar también
la interaccion social y cultural de ambientes, funciones y espacios. Los grandes
referentes son el mercado de la Barceloneta y mercados de Barcelona y Madrid,
qgue han centralizado en la actividad gastronémica en una actividad diurna y
social. Pero a su vez lo cambios colaterales también se vieron enfrentados en
tener conciencia del valor institucional que va perdiendo emblematicos

equipamientos comerciales por el cambio.

Desarrollo de los mercados abastos en el Perl atreves de los afos.

Los procesos que ocurrian desde la base del comercio en nuestro pais, fueron
gracias a los gobiernos y actividades completarias de desarrollo econdémico que

interconectaron intereses dentro de nuestro pais.

Afios 1200-1533

Durante esta época, el Imperio Incay la jerarquia que ejercian sobre su imperio,
establecieron puntos estratégicos de comercios, estos puntos eran
acompafiados de expresiones culturales como danzas y melodias andinas. El
lugar para establecer el intercambio de mercaderias entre alimentos y
relacionados se denominan “Catu"; estos espacios abiertos situados en ejes
estratégicos de desplazamiento, donde se llevaba a cabo el intercambio

comercial.

Afos 1532-1800

Dentro del gran monopolio de Espafa en especifico el de andaluz no pudo
satisfacer la gran demanda de las colonias de las Américas, es por ello que la
economia interna y la explotacion mineral toman papeles importantes en el

desarrollo comercial gastronémico eran complementarios para impulsaran los
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puntos del comercio a gran escala como por ejemplo el puerto del callao, que
fue vinculada con los centros productivos del territorio, el intercambio Inter
colonial de mercados o puntos de comercial se consolidaba por fuerza el turismo
, otras ramales que ocasionaron desde su cimientos el comercio de la esencia
de alimentacion fue por ejemplo en el mercado del baratillo, que en ese tiempo

esclavos, indios y negros realizaban compras de alimentos.

Afos 1821-1835

En los gobiernos de antafio se construyéo mercados de abastos que sirvieron
como puntos de encuentro y concentracién para transeuntes, comerciantes ya
que al ser establecimientos publicos permitia satisfacer el intercambio, atrayendo
al desplazamiento comercial de diferentes regiones, como referente tenemos al
mercado Ramon castilla; un establecimiento que desde su concepcion fue
pensaba para ser ejecuta como red de mercados de abastos mayoristas que

satisficieran la nueva demanda de la informalidad de los afios época republicana.

Afos 1901-2000

Por el desarrollo de los procesos de construccion, tanto como el oriente y en el
occidente en el desarrollo industrial de la masificacion de los mercados centrales
y abastos, atraian como nodo gastrondmico esencial, por ejemplo el mercado de
la concepcion o el mercado central, que son equipamiento que se preparan para
administrar y distribuir los alimentos de la demanda centralizada de alimentos,
no obstante, dentro de estos mismo y aledafios proliferaba la abundate
diversidad de practicidad gastronémica que desencadenaria un nuevo modo

informal de turismo gastronémico.

Afios 2000-actualidad

En el panorama empiezan a surgir una serie de clasificacion de mercados por su
magnitud y radio de alcance de abastecimiento, entre ellos enmarcamos los
mercados municipales y zonales, que se dividen en mayoristas y minoristas que
se sectorizan de acuerdo al tipo de productos que se comercializa. Tomando
en cuenta también la proliferacion del comercio ambulatorio y otros agentes
externos que deterioran la imagen y orden del establecimiento, en la actualidad

el foco es la reorganizaciéon de la competencia de la demanda comercial en su
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parte gastrondmica, alimentos y otros, puesto que ellos muchas veces afectan al
turista, porque estos centros son de recepcion, la controversial manera de
consumo en estos establecimientos de consumo directo, también es atraido por
el retail informal de los espacios publicos ya que en este nuevo concepto, las
masas de orientan a la variedad econdmica del producto, esto hace que exista
mayor demanda y ese es un factor de variedad y atraccion turista, que a nivel
nacional de a estd dando dentro de estos afios. Entre la salubridad y el manejo
de contaminaciones cruzadas por el manejo de implementacion y alimentos
preparados, han aumentados los indicen de enfermedades estomacales e

infecciones.

Evolucién de la perspectiva del producto turistico comercial gastrondmico

en los mercados de abastos como critica

La gastronomia es la manera de interpretar sensitivamente la cultura y el estilo
de vida de un lugar, por lo consiguiente ejerce un sentimiento de pertenencia
territorial. En este contexto, los mercados de abastos son lugares privilegiados
de enfoque para observar la actividad social local con relaciébn al consumo
gastrondmico, y mas alla de lo intangible la trascendencia del producto, por ello
contreras, por medio de los mercados "pueden pulsarse los pueblos y sus
tradiciones [...]. Cualquier mercado permite una aproximacioén a sus pueblos, a
sus culturas" (Contreras, 2004: 17-18).

Es esencial también hablar de que los puntos centrales de turismo que son
ocasionados por la gastronomia, son originarios por un intercambio cultural
ocasionados por las migraciones. En el siglo XIX, la inmigracion de esclavos de
china, africanos y entre otros tuvo una relevancia en el impacto de la gastronomia

peruana.

Dentro de las crénicas los esclavos asiaticos recreaban una especie de revuelto
de residuos de comidas que se convirtié luego en un arroz chaufa que es la
mescla de verduras, trozos de embutidos, huevos y arroz salteado. Esto es una
buena manera de ver la gastronomia como una fusion de eventos sociales y de

necesidad que hoy en dia atrae y mantiene los paladares nacionales e
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internacionales desvelando el origen, desarrollo y cultura que prima para que se

acentué como expresiones culinarias.

Por otro lado, el hecho de que se pueda disfrutar también de la historia
demuestra el interés de los turistas y visitantes en relacion al origen primario de
lo que comemos, a la vez que se establece una relacién directa entre los
anfitriones e invitados que eleva el producto gastronémico a producto turistico.
Logicamente, esta experiencia gastrondmica no solo se refiere a los productores,
sino también a una serie de sinergias que se generan entre las actividades
agricolas y el sector turistico. Por otro lado, dentro de las formas de experimentar
la gastronomia son los mercados de agricultores o las ferias y festivales
gastronémicos, donde producto y productor se convierten en los principales
protagonistas y los que transmiten la autenticidad a los visitantes. Y cuando se
habla de visitantes, se incluye tanto a los propios habitantes de la region o

regiones cercanas, asi como a los turistas internacionales” (Fusté-Forné, 2016)

Es imprescindible buscar y encontrar que como toda base de establecimiento
busca la interconexion dentro de lo que provee y demanda, es por ello que la
gastronomia y el turismo existe esta sinergia de impulsar uno con otro, ya que
impulsa el sentimiento de lo oriundo que parte en estos establecimientos y que
recrean un efecto en el exterior. Segun un estudio, ha incrementado el nimero
de restaurantes de comida peruana en los Estados Unidos, alcanzando
aproximadamente 400 restaurantes en 2019. Esto lo indica APEGA en el afio
2019.
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2.4. Marco Normativo

(Visualizar en los anexos)

2.5. Referencias Arquitectonicas

Mercado de San Miguel — Madrid

Arquitecto: Alfonso Dubé

Ubicacion: Ubicado junto a la Plaza Mayor de Madrid (Espafia)

Area: Tiene 2 plantas y una superficie de 1.200 m?2

El mercado de San Miguel se considera como el centro gastronémico de Madrid,
recibiendo mas de 10 millones de visitantes anuales. En este mercado se pueden
encontrar una gran variedad de platillos y sabores de la gastronomia espafiola,
se percibe una esencia de la época contemporanea al visitarlo. Este es un lugar
donde se puede experimentar la riqueza culinaria de Espafia.

El mercado gastronémico busca una mejora de sus actividades tradicionales,
iniciando con un mercado, y teniendo como referencia la Boqueria de Barcelona,
la cual tiene una buena oferta centrada en excelentes productos de muy buena
calidad.

En el afio de 1790 se produjo un incendio, por lo que se tuvo que demoler toda
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la iglesia en el afio de 1809, esto se realizo bajo la sugerencia de Juan Villanueva
en el afio de 1804. En base a ello se agranda el terreno que estaba en posesion
de las casas cercanas. Y justo en esos momentos es cuando se empieza a
efectuar la actividad comercial al aire libre, enfocandose mas en lo que refiere a
productos perecederos, y el solar se convierte en una plaza.

En el aflo de 1835 el Ayuntamiento inicia una remodelaciéon en la plaza
construyendo las calles y puestos fijos, esto se fue desarrollando de una manera
ordenada y sobre todo teniendo en cuenta la higiene que se encuentran en auge
en esa época. Es ahi donde empiezan los proyectos y obras convirtiendo el
mercado en un mercado cubierto.

El mercado San Miguel cuenta con una planta baja con una estructura de metal

compuesta por pilares de hierro fundido y un sétano destinado para

almacenamiento. Ademas, destacan la configuracion de los techos, el sistema

de drenaje y el adorno en ceramica que adorna la parte superior del edificio.

Mercado la Paz — Madrid

TIERRA

Figura 34: Fachada del Mercado la Paz

Arquitecto: Antonio Ruiz de Salces

Ubicacion: Distrito de Salamanca — Madrid

59



El mercado fue inaugurado en 1879, en su evolucion ha tenido renovaciones en
su interior, siendo la primera en 1943 y la segunda en los afios ochenta donde
se rescato el edificio de un posible abandono.

Cuando se piensa en un mercado tradicional, los puestos de comida, fruterias,
carnicerias, pollerias o pescaderias vienen a la mente, estos ofrecen productos
de alta calidad para las compras diarias. EI Mercado de la Paz se cre0 para
satisfacer las necesidades gastronémicas del centro de la ciudad.

El mercado municipal combina la estructura tradicional de hierro de los mercados
antiguos con un disefio moderno y vanguardista, creando un espacio atractivo y
anico donde se pueden encontrar desde productos basicos hasta las
delicatessen mas sofisticadas.

Construido en un terreno elevado con una planta rectangular, cuenta con 70
puestos de venta, un acceso principal por la calle Claudio Coello y 17 escalones
para subir, tiene 4 salidas a diferentes calles del barrio de Salamanca. Fue

remodelado completamente en el afio 1943 y de nuevo en los afios 80
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Figura 35: “Interior Mercado la Paz”
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Figura 36: “Estructura del Mercado la Paz”

Mercado Roma
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Figura 37: Corte del Mercado de Roma

Arquitecto: Michel Rojkind Ubicacion: México City, México

Equipo: Rojkind Arquitectos - Michel Rojkind, Gerardo Salinas, Barbara Truijillo,
Adrian Aguilar, Adrian Krezlik, Rodrigo Flores, Rodrigo Medina, Andrea Ledn,
Beatriz Zavala, Rosalba Rojas, Chic by accident - Emmanuel Picault, Ludwig
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Godefroy

El Mercado de Roma es un lugar limpio y amplio, que, a pesar de ser un mercado,
tiene un ambiente festivo. En el primer piso, se encuentran dos restaurantes, un
bar y una azotea con un jardin vertical donde se cultivan productos frescos que
luego son comercializados en el mercado. Los mercados son lugares cerrados
donde los visitantes pueden recorrer los pasillos, escuchar el ruido de la gente,
ver los colores y encontrar cocineros talentosos en pequefios puestos y

productos naturales auténticos, son algunas de las ventajas de estos lugares.
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Figura 38: Interior del Mercado de Roma
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Figura 40: Comedor del Mercado de Roma

63



o -
. | —— ' M .
s 4
" ' ' »
\
/
. s ' —
“
L
P ' -
L

Figura 41: Primer nivel del Mercado de Roma

Mercado Santa Caterina Arquitecto: Enric Miralles Benedetta Tagliabue

Ing. Industrial: José Maria Velasco Rivas Ubicacion: Barcelona, Espafia
Constructora: COMSA, S.A.

Area construida: 7.000m2

La idea del mercado santa Caterina, era que los habitantes cercanos tengan un
lugar el cual los abastezca. Con el paso del tiempo, durante la posguerra y
debido a la escasez de alimentos en varias comunidades, el mercado se convirtio
en un lugar importante para abastecer a muchas personas cercanas.

- Espacios: El mercado cuenta con cuatro accesos, uno en la entrada
principal, otros dos en las calles laterales y uno ubicado en la plaza
detras.

- Planta: El proyecto no tiene un plan especifico para su uso interior,
probablemente con la intenciébn de recuperar la estructura de los
antiguos mercados rurales. La cubierta seria una gran estructura que
cubriria los puestosdel mercado, los cuales no estarian organizados de
manera previa. Los pasillos del mercado tienen un disefio irregular
gue facilita el acceso a los puestos centrales. En los alrededores del

mercado hay varios negocios que ofrecen productos que no se
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encuentran en los puestos interiores, asi como bares y restaurantes. La
gran cubierta consta de 3 naves, siendo la central la de mayor altura,
aproximadamente 40 metros.

- Parking: Tiene 2 niveles subterraneos en los que se encuentran el
estacionamiento y el area destinada a la recoleccion de basura y
servicios de apoyo.

- Plaza: En la parte posterior se han construido dos plazas, una de ellas es
abiertaal publico y conecta el mercado con el vecindario; la otra es més
privada y se accede a través de las viviendas construidas en el plan de

urbanizacion.

oyt e e

Figura 43: Fachada lateral del Mercado Santa Caterina
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Figura 44: Fachada lateral del Mercado Santa Caterina

Su estructura esta compuesta por bévedas de madera irregulares, algunas de
dos arcos y otras de tres arcos. Estas se apoyan en vigas de acero con seccion
y direccién variables, que a su vez estan apoyadas en vigas y pilares de
concreto. Un conjunto de tres grandes arcos con una longitud de méas de 40

metros sostiene en el centro las vigas de acero trianguladas para evitar su
colapso.

Figura 45: Techo del Mercado Santa Caterina
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Figura 46: Comedor del Mercado Santa Caterina

a

Figura 47: Ingreso del Mercado Santa Caterina
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Mercado del Rio

Arquitecto: Morales Viscaria
Ubicacion: Calle 24 48-28 Villa Carlota - El Poblado, Medellin Colombia
Area: 3375.0 M2

2 F I PR RS e e i

Figura 48: Fachada del Mercado del Rio

El Mercado del Rio es un mercado gastrondmico que se inspira en los mercados
gastronémicos del mundo, especialmente en el Mercado San Miguel. Su objetivo
es ofrecer 37 opciones gourmet y una variedad de vinos y cervezas a precios
similares a los de los supermercados. En el primer nivel, se encuentran los
locales mas pequefios, con una geometria basada en diagonales, triAngulos y
rombos, lo que le da al lugar una dinamica visual para evitar la monotonia que
podria darse en un espacio Unico, son locales tradicionales de mercados, donde
se vende una variedad de comida: ceviches, tapas espafiolas, crepes, arroces
mixtos, hamburguesas gourmet, paellas, jamones, postres, etc. Ademas, en los
espacios comunes a lo largo del recorrido y entre los locales se encuentran
mesas tipo barra para compartir entre todos los locales, lo que permite a los
grupos de familiares y amigos participar en cualquier lugar independientemente

de donde hayan comprado  sus  alimentos.
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Figura 49: Corte del Mercado del Rio
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Figura 51: Planta del comedor Mercado del Rio
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La edificacion cuenta con fachadas de cerramiento hechas de ladrillo visto,
reciclados y combinados con nuevos ladrillos sélidos para crear los arcos de
acceso y una torre que se destaca en la esquina y es el punto méas alto del
conjunto, conocida como la torre del reloj. Se complementa con laminas
metalicas perforadas en 6xido y con la estructura metalica expuesta a la vista, lo

gue refuerza el aspecto industrial de una antigua estacion de tren deseado.
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Figura 53: Comedor Mercado del Rio
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Figura 54: Techo interior del Mercado del Rio

Mercado de Sants

Arquitecto: Pere Falqués Ubicaciéon: Barcelona (Espafia) Afio de
construccion: 1913 Tipo de edificio: Aislado.

Superficie total: 4.863 m?

Superficie comercial: 2.583 m2

Remodelaciones: Finalizada en 2014

El objetivo de la remodelacion del Mercado Sants es incentivar la gastronomia a
través de la compra de los alimentos haciendo que nos dejemos llevar por
nuestro paladar, esta joya de arquitectura modernista es uno de los mercados
mas visitados por extranjeros y locales, haciendo que se vuelva una atraccion
turistica.

El edificio tiene una planta rectangular que sigue la alineacion de la calle San
Jorge y ocupa toda la manzana, con una estructura metalica cubierta con un
revestimiento de obra vista. El espacio esta estructurado en tres naves de iguales
dimensiones con cubiertas de techo inclinadas a dos aguas. El arquitecto eligio
un lenguaje arquitectonico que se desvia del modernismo y el edificio esta
compuesto por tres cuerpos con estilo modernista. La fachada se compone por
tres secciones correspondientes a cada uno de estos cuerpos, cada una con una
estructura piramidal coronada por pilares decorativos. La seccion central es mas
alta que las laterales, tiene tres ventanas en forma de arco encima de las cuales
hay un mosaico que representa el antiguo escudo de la ciudad. La fachada tiene
una serie de ventanas estrechas con piezas de ceramica verde en el interior y

unas cenefas de ceramica, que comparten con las fachadas laterales.
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Figura 55: Fachada 3d del Mercado de Sants

Figura 57: Interior 3d del Mercado de Sants
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Figura 58: Cortes del Mercado de Sants

Este edificio tiene una forma rectangular con una estructura de acero expuesta
en la fachada y un tejado impresionante. Disefiado por el arquitecto Pere
Falqués, incluye decoraciones con ceramica y ladrillo. Al entrar, encontraras
varios puestos de comida y su ambiente es acogedor debido a la antigiiedad de

Su construccion.

Figura 59: Mercado de Sants
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Figura 60: Mercado de Sants

Figura 61: Mercado de Sants
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Figura 62: Remodelacion del Mercado de Sants
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2.6. Justificacion del Estudio

El estudio realizado se centra en examinar los Mercados de abastos, con el
propésito de evaluar como la gastronomia, como una actividad complementaria,

ha contribuido al impulso del turismo en los ultimos afios.

- Justificacion tedrica

Se recopilaron teorias y conceptos relacionados con las dos variables de estudio,
tanto en los Mercados Gastronémicos como en el turismo gastronémico. Estos
recursos seran utilizados para respaldar la presente investigacion y otras
similares que abarquen una o ambas variables. Ademas, la informacion
recopilada servira como base para desarrollar nuevas teorias en relacion con el
tema.

Para enriquecer nuestras variables, se tomaron en consideracién guias, libros y
teorias relevantes, tales como "Guia para la competitividad de Mercados de
Abastos", "Disefio de Espacios Comerciales”, "Turismo gastronémico", "Turismo

gastrondmico y enologico" y "Guia para el desarrollo del Turismo gastronémico”.

- Justificacion metodoldgica

La investigaciéon se basa en un enfoque cientifico, que involucra la definicion de
las variables de estudio y la toma de decisiones en el andlisis del tema. Es
considerada una investigacion béasica, ya que se centra en dos variables
principales: Mercado de Abastos y turismo gastrondmico. Cada una de estas
variables se desglosa en tres dimensiones, lo que le brinda mayor consistencia
y fundamentacion.

El disefio de la investigacion es no experimental y transversal. Se recopilan datos
en un momento especifico, los cuales son validados mediante el juicio de
expertos. Luego se lleva a cabo la encuesta a las personas seleccionadas como
muestra. Los datos obtenidos se registran en una base de datos, que
posteriormente se utiliza y analiza a través del programa SPSS para medir la
confiabilidad del instrumento utilizado. Ademas, se realiza un analisis de

correlacion entre las variables y sus dimensiones utilizando el coeficiente de
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correlacion de Spearman.

- Justificacién préactica

Este estudio servira como respaldo y orientacion para abordar temas
relacionados con los Mercados de abastos y el turismo gastronomico. Ademas,
permitird abordar y solucionar un problema concreto, como la situacion actual de
los Mercados de abastos en el Perl. A través de las recomendaciones
proporcionadas, se podra contribuir en futuras investigaciones y acciones que

busquen mejorar esta realidad.
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2.7. Formulacion del problema

-  Problema General

El problema se envuelve en la existencia de la gran demanda en el sector del
turismo gastronomico donde la gastronomia surge como una actividad
complementaria capaz de relacionarse con las actividades de compra y
promociona la ciudad donde los mercado de abastos como principal acogedor
del turismo gastrondmico en otros pais ho comparte la misma realidad en nuestro
pais , la gran mayoria de mercados tradicionales han perdido la funcién social
que justifica su existencia y déficit en el campo arquitectéonico como la
infraestructura ,disefio de espacios comerciales la accesibilidad y conformacién
espacial dentro de los mismos no ayudan ni fomentan actualmente el turismo
masivo en relacién a la gastronomia y ; esto sumado con la preferencia de los
usuarios en acudir a los supermercados y centros comerciales modernos, han

causado gran perdida y desinterés en recuperarlos.

Pregunta general:

- PG: ¢De gué manera se relacionan los mercados de abastos como
dinamizador del turismo gastronémico en los distritos de Lima
Metropolitana, 2019?

Problemas Especificos

- PE1l: ¢(De qué manera la infraestructura de los mercados de abastos
interviene en el atractivo turistico del turismo gastronOmico en los
distritos de Lima Metropolitana, 20197

- PE2: ¢(De qué forma el disefio de espacios gastronémicos en los
mercados de abastos contribuye con la demanda turistica del turismo
gastrondémico en los distritos Lima Metropolitana, 2019?

- PE3: ¢(De gué manera la accesibilidad de los mercados de abastos se
relacionacon el recurso turistico del turismo gastronémico en los distritos

de Lima Metropolitana, 20197
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2.8. Objetivos

Objetivo General

- OG: Determinar la relacion existente entre los mercados de abastos
como dinamizador del turismo gastrondmico para mejorar la experiencia

gastronomicade los turistas en los distritos de Lima Metropolitana, 2019.

Objetivos Especificos

- OE1l: Analizar de qué manera la infraestructura de los mercados de
abastos intervienen en el atractivo turistico del turismo gastronémico en

los distritos de Lima Metropolitana, 2019

- OE2: Determinar de qué forma el disefio de espacios gastronémicos en
los mercados de abastos contribuye con la demanda turistica del turismo

gastronémico en los distritos de Lima Metropolitana, 2019
- OES3: Determinar de qué forma la accesibilidad de los mercados de

abastos se relaciona con el recurso turistico del turismo gastronémico en

los distritos de Lima Metropolitana, 2019
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2.9.

Hipotesis

Hipotesis General

HG: Los mercados de abastos se relacionan significativamente como
dinamizador del turismo gastrondmico a través de su infraestructura, el
disefio del espacio gastronémicos, y su accesibilidad en los distritos de
Lima Metropolitana, 2019.

Hipotesis Especificos

HEL. La infraestructura de los mercados de abastos por medio de los
sectores abastecimiento alimentario, sector de almacenamiento y
sectores de control y servicios son los que intervienen en el atractivo
turistico del turismo gastronémicoen los distritos de Lima Metropolitana,
20109.

HEZ2. El disefio de espacios gastrondmicos a través de su uso y funcién,
area comercial gastronémica y las areas de exposicién de los mercados
de abastos son los que contribuyen en la demanda turistica del turismo
gastronémico en losdistritos de Lima Metropolitana, 2019.

HE3. La accesibilidad de los mercados de abastos se relaciona
significativamente con el recurso turistico del turismo gastronémico por
medio de su circulacion interna, circulacibn externos y accesos de

ingresos en los distritosde Lima Metropolitana, 2019.
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2.10. Alcances y limitaciones de la investigacion
- Alcances

Se utilizaran los andlisis realizados por PROMPERU, APEGA y MINCETUR
enfocados al dinamismo del Turismo Gastrondmico en nuestro pais para el
andlisis de la investigacion y ademas Se investigarala realidad problematica
actual sobre los mercados de abastos actualesy establecimientos relacionados
basandonos en el analisis realizado porla INEI en el afio 2016 que describe
estado fisico y caracteristicas de losmercados de abastos.

Se recabaran los conceptos y teorias con el fin de utilizarlas para identificar las
variables con sus respectivas dimensiones e indicadores que sirvan de
sustento para la investigacion.

Se recolectaran datos a través de encuestas, las cuales seran evaluadas para
medir el nivel de confiabilidad y relacion de las variables planteadas en la
investigacion.

Se aspira a establecer un modelo referente con el enfoque a la optimizaciéon de
los mercados de abastos y contribuyan con que el fomento el Turismo

Gastronémico.

- Limitaciones

La movilidad urbana dentro de Lima Metropolitana no cuenta con un
planeamiento articulado lo cual ayudaria mucho para visitas de supervision de
los mercados de abastos esto afiadiéndole la distancia de las zonas de
estudios que por rasgo se encontraban de manera dispersa en la bastedad de
Lima Metropolitana hacian el trabajo mas dificultoso.

No contar con un referente ejemplar de Mercados de Abastos que fomente el
Turismo Gastrondmico y promocione a la ciudad, no como Producto sino como
emblema de equipamiento comercial turistico para analizar.

Una limitacion importante es el tiempo disponible que cuenta un estudiante de
noveno ciclo, ya que por el ambito laboral y requisitos de sus escuelas
dificultan el desarrollo pleno de investigacién por el cumplimiento de estas

mismas.
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Los Agentes intervinientes como la delincuencia Y la congestion vehicular
concentrada en los alrededores de los mercados de abastos dificulta y vulnera
la integridad del proceso de desarrollo la investigaciony del investigador.

Por otro aspecto la falta de apoyo e incentivo recursos econdémicos de
entidades privadas y publicas que pueda asistir los gastos que conllevana la

investigacion.

La movilidad urbana dentro de Lima Metropolitana no cuenta con un
planeamiento articulado lo cual ayudaria mucho para visitas de supervision de
los mercados de abastos esto afiadiéndole la distancia de las zonas de
estudios que por rasgo se encontraban de manera dispersa en la bastedad de
Lima Metropolitana hacian el trabajo mas dificultoso.
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CAPITULO IIl. METODO
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Il METODOLOGIA
El método descriptivo permite describir y establecer la relacion entre varias

variables mediante el andlisis de una o mas de ellas.

3.1. Tipoy disefio de investigacion

Considerando el libro Metodologia de la Investigacion (2017), el disefio o
experimental no implica la manipulacion de variables. La recoleccion de datos se
realiza en un solo momento para evaluar la confiabilidad de los instrumentos

utilizados. Se representa en un diagrama:

Ao Donde:
/T M = Es la Muestra.
1 = R Xo =“ariable 01: Mercado de Abastos
\l Yo ="ariable 02: Turismo Gastronomica
Yo R = Es larelacidn entre X0 — Yo

Figura 63: Diagrama de disefio de Investigacion

Fuente: Elaboracion propia

3.2. Estructura Metodoldgica

Estructura
metodologica

Cuantitativo H

. . No
Correlacional Descriptivo . Transversal
experimental

Figura 64: Estructura Metodolbgica
Fuente: Quinto (2018).
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3.3. Variables, Operacionalizacion De Variables
Considerando como concepto tedrico a las variables propuestas, se procedera a
establecer una operacionalizacion de las mismas con el fin de entender el

desglose para la investigacion.

Definicion de Variables

Variable Independiente: Mercado de Abastos

Son lugares donde negocios independientes se rednen, generalmente en una
ciudad. (Miquel Pérez, 2016). Son una parte importante para la distribucion de
alimentos, son lugares amplios y cubiertos donde se ofrece una variedad de

productos, principalmente, alimentos frescos. (Molinillo Jiminez, 2002)

Variable Dependiente: Turismo Gastronémico

Segun Leal Londofio (2015), es una forma de expresion de la sociedad actual,
en la que la comida y bebida se convierten en una experiencia completa, creada
por industrias que buscan brindar al turista una experiencia Unica. Para la OMT
(2012), ha experimentado un aumento y se ha convertido en uno de los
segmentos mas innovadores del turismo; ademas, representa al territorio,

paisaje, cultura y productos locales vy, la autenticidad.
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Operacionalizacion de Variables

Tabla 1

Operacionalizacion de Variables

ESCALA/VAL
VARIABLES |DIMENSIONES INDICADORES oR ANGO |INSTRUMENTO
SERVICIOS DE
ABASTECIMIENTO
ALIMENTARIO
SERVICIO DE ORDINAL/
INFRAESTRU
ACONDICIONAMIENTO ESCALA
CTURA
ALIMENTARIO DE
LIKERT:
) CUESTIONA
- RIO:
DESACUER )
DIMENSION
SERVICIOS DO
01
COMPLEMENTARIOSY | 2=pPOCO
:3P.
AUXILIARES DE )
VARIABLE DIMENSION
ACUERDO | ALTA
INDEPENDIE s 02
NTE: DETERMINACE MEDI,_’-\NA EDIA 3P
MERCADO ONDELA ENTE DIMENSION
ABASTOS ) FUNCIONALIDA 03
DISENO DE D DE BAJA 3p
ESPACIOS ESPACIOS ACUERDO
GASTRONOMI FISICOS 4=
cos PROBABL -
SUBTOTAL:
ESPACIOS EMENTE .
FLEXIBLES DE :
ACUERDO
CIRCULACION
5=DE
INTERNA
ACUERDO
CIRCULACION
ACCESIBILIDA EXTERNA
D
ACCESOS
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VARIABLE
DEPENDIENT
E:

TURISMO
GASTRONO
MICO

ATRACTIVO
TURISTICO

FERIAS

GASTRONOMIC

AS

RUTAS

TURISTICAS

GASTRONOMIC
AS

RECURSOS

COMPLEMENT

ARIOS

DEMANDA

TURISTICA

DEMANDA

INTERNA

DEMANDA

EXTERNA

OFERTA
TURISTICA

RECURSO
TURISTICO

DESTINO
TURISTICO

FACTORES
HUMANOS

FACTORES
NATURALES

ORDINAL/

ESCALA

DE

LIKERT:

1 = DESACUER

DO

2=P0OCO
DE

ACUERDO

3=
MEDIANA

MENTE

DE
ACUERDO

4 =
PROBABL

EMENTE

DE

ACUERDO

5=DE

ACUERDO

ALTA

EDIA

BAJA

CUESTIONA

RIO:

DIMENSION
01

:3P.

DIMENSION

02

:3P.

DIMENSION

03

:3P.

SUBTOTAL:

9P.

TOTAL,

GENERAL:

18 P.
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3.4. Poblacién y muestra

La poblacion est4d determinada en contraste, basada en el analisis de la
poblacion del consumidor de la gastronomia peruana comparando distintas
fuentes como del Perfil del turista que visita el distrito de Barranco. Segun
Turismo in y Promperu (2019) registra cierto flujo de turismo en nuestro pais,
donde se indica que a nivel nacional el turismo recibe 1 463 499 turistas, cifra
registrada en afio 2019 que representa un crecimiento del +2,7 % en
comparacion al 2018, en Lima Metropolitana se registra un total de 809 704
turistas en el consumo cultural de nuestros productos y recursos turisticos dentro
de este se registra el gran motivador que es la gastronomia que segun lo
analizado en comparacién a Barranco que es la zona de estudio este representa
25% en relacion a Lima Metropolitana se tiene como cifra 202 426 turistas,
posteriormente para el distrito de Barranco teniendo en cuenta la demanda
culinaria en especifico este representa el 11% con interés de consumo de la
gastronomia que se determina como poblacién sustancial : 22 270 turistas

gastronémicos.

Se aplico la formula:

NxZ?xpxq

dx(N-1)+Z2xpxgq

En donde:

N = Poblacién

p = Probabilidad de acierto: 0.5 = 50%
g = Probabilidad de error: 0.5 = 50%

d = Nivel de error: 0.1 = 90%
Z = Nivel de confianza: 1.645 = 90%

Al calcular la muestra, el resultado es de 68 personas, que seran encuestadas

para determinar la confiabilidad de la investigacion:
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22 270 x 1.6452 x 0.5x 0.5

0.1x(22270-1)+1.6452 x 0.5 x 0.5

3.5. Técnicas e instrumentos de recoleccion y medicion de datos, Validez y
Confiabilidad.

Se emplearon técnicas de recoleccion de datos para relacionarse con la unidad
de observacion y poder estudiar los datos resultantes en cuanto a medida por
medio de métodos de recoleccion y establecer su validez y confiabilidad, este
instrumento se medira con el coeficiente de correlacion y a su vez pasara por el

juicio de expertos para la validez.

- Técnica
La recoleccién de datos se hace mediante una encuesta que esta conformada
por 18 preguntas, la informacion fue ingresada a los programas computarizados
Excel y SPSS. De esta manera, dicha encuesta tiene como principal fin obtener
la informacién real y decisiva.

- Instrumento
Cuestionario de Mercados de abastos y Turismo gastronémico (Elaboracion
propia del investigador).
El instrumento utilizado fue una encuesta realizada a 68 personas. La finalidad
fue recoger datos estadisticos para Mercados de abastos como dinamizador del

Turismo Gastrondmico en Lima Metropolitana.

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Se utilizara un muestreo basado en la formula de proporcion poblacional con una
poblacién especifica. El instrumento utilizado sera un cuestionario o encuesta.
Esta técnica permite interactuar con las unidades de observacién mediante el
uso del "método de aplicaciones sumarias" o "escala de Likert", lo que permite
medir las actitudes y conocer el grado de conformidad o disconformidad de lun
encuestado. Para ello, se han elaborado dos cuestionarios de nueve preguntas

cada uno en relacion a las dimensiones.
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e Cuestionario 01: Percepcion de los Mercados abastos

e Cuestionario 02: Percepcion del Turismo Gastronomico

Procedimientos

Validez: Para Fernandez, Herndndez y Baptista (2010), la caracteristicade la
validez del instrumento es demostrar que la encuesta (instrumento) presente
dominio de aquello va a medir. Para dicho objetivo, el instrumento que medira
las variables Mercados de Abastos y Turismo Gastrondmico ambos han sido
sometidos a un criterio de validacion mediante un juicio de expertos cuyos

resultados son los siguientes:

Tabla 2
Juicio de Expertos

APLICABILIDAD

EXPERTO Instrumento 1 Instrumento 2
] Aplicable Aplicable
Mgtr. Reyna Vedesma Victor Manuel
) . ) Aplicable Aplicable
Mgtr. Espinola Vidal Juan José
Aplicable Aplicable

Mgtr. Utia Chirinos Fernando Hernan

Fuente: Elaboracion propia.

Confiabilidad: Para Hernandez (2010, p. 311), la confiabilidad delinstrumento
se mide mediante el coeficiente de Alfa de Cronbach, que va de -1 a 1. Cero
indica falta de confiabilidad y 1 indica confiabilidad maxima. A medida que el
resultado se acerca mas a cero, indica un mayor porcentaje de error. En la

tabla 3 con el coeficiente de Alfa de Cronbach.
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Tabla 3

Niveles de Confiabilidad

Muy baja Baja Regular Aceptable Elevada

0.0-0.20 0.21-0.40 0.41 - 0.60 0.61-0.80 0.81 - 100

Fuente: Elaboracion propia.

El coeficiente de Alfa de Cronbach ayuda a medir la consistencia que tiene un
instrumento, basado en la correlacién de los items que arroja un resultado
promedio, trabaja con valores ente 0 y 1 donde O determina la poca fiabilidad
que existe y 1 el mayor grado de fiabilidad. Ferndndez, Hernandez y Baptista
(2010 p. 201)

Tabla 4
Niveles de confiabilidad

Resumen de procesamiento de casos
Confiabilidad del instrumento N %
Valido 68 100,0
Excluido 0 .0
Casos
Total 68 100,0
Alfa de Cronbach 0,825 N de elementos 18

Fuente: Elaboracion propia.

Los indices del Alpha de Cronbach estimados para cada dimensién de las
variables de estudio, nos da como resultado que la confiabilidad es de 0,825 con
una muestra de 68 personas. En conclusion, el instrumento presenta un alto
grado de fiabilidad, teniendo en cuanta la tabla 02 se obtiene como resultado que

es elevada.
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Tabla 5
Rho de Sperman

VALOR SIGNIFICADO
1 Correlacion positiva perfecta
0.9a0.99 Correlacion positiva muy alta
0.7a0.89 Correlacion positiva alta
0.4a0.69 Correlacion positiva moderada
0.2a0.39 Correlacion positiva baja
0.01a0.19 Correlacion positiva muy baja
0 correlaciéon nula
-0.01a-0.19 | Correlacioén negativa muy baja
-0.2a-0.39 Correlacion negativa baja
-0.4a-0.69 | Correlacion negativa moderada
-0.7a-0.89 Correlacion negativa alta
-0.9a-0.99 Correlacion negativa muy alta
-1 Correlacion negativa perfecta

El Rho de Spearman ayuda a determinar la relacion entre dos variables y las
dimensiones de cada una de ellas. El valor va desde -1, que indica una
correlacion negativa perfecta, hasta 1, que indica una correlacion positiva

perfecta.

3.6. Métodos de analisis de datos

Se recolectara informacion en el distrito de Barranco mediante la aplicacion de
un instrumento validado por expertos. Para determinar la confiabilidad del
instrumento, se utilizara el programa SPSS-22 y el coeficiente de correlacién de
Alfa de Cronbach. La informacion se recolectarda mediante la formula de
proporcion en personas que estén en los mercados de abastos del distrito de
Barranco. Los resultados se procesaran en el programa SPSS-22 para analizar
la viabilidad del objeto de investigacion. El Chi cuadrado de Pearson se usara
para contrastar la hipétesis dentro de los resultados del programa.

3.7. Aspectos éticos

Este estudio se ha llevado a cabo siguiendo las leyes y regulaciones aplicables,
asi como las técnicas y formulas cientificas necesarias para analizar y entender
el proceso de manera consistente. Ademas, se ha utilizado la norma APA para
proteger los derechos de autor en el campo de la investigacion y garantizar la
autenticidad de la misma. Esto es promovido por la Universidad César Vallejo

para la investigacion académica.
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RECURSOS ADMMINISTRATIVOS

Recursos y Presupuesto

Recursos

En esta parte de investigacion se detallara los recursos utilizados para la

elaboracion de la misma y se analizara el presupuesto unitario de cada uno de

los recursos

Recursos materiales

Se empled para la investigacion los siguientes equipos informaticos para el

desarrollo informativo como grafico de investigacion:

Una computadora estacionaria con un procesador Core i5

Una computadora portatil Core i7 de séptima generacion

Una impresora multifuncional2

Una maquina fotocopiadora

Un plotter Hp DesignJet T520

Se empled para la investigacion los siguientes utiles de oficina:
Papel bond, Cuadernillos

Folders manila, Sobres manila

Engrapador, Perforador

Lapicero, lapiz, Portaminas, Borradores

Resaltadores

Se emplearon los siguientes materiales de lectura y compra, para el

desarrollo conceptual y tedrico de la investigacion:

Libro “Turismo Gastrondémico impulsor del comercio de proximidad”,
Leal Londorio, (2015)

Libro “Disefio de Espacios Comerciales” Lynne Mesher, (2010)

Libro “Turismo Gastronémico y Enolégico” Esteban Curiel, (2015)

Libro “El mercado central de Valencia”, Francisco Hidalgo Delgado, (2013)
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e Guia “Guia de competitividad de mercado de Abastos”,
Municipalidadde Lima, (2016)

e Libro “Investigacion Cientifica”, Mario Bunge, (1967)

Se realiz6 para la investigacion la compra del material mobiliario para elconfort
del estudio académico y para el desarrollo investigacion:

e Un escritorio para uso de estudio

e Unasilla reclinable, rotativa 360°

e Stand de Melanie con uso de depdésito de material de lectura

- Recursos profesionales

En esta parte de investigacion se pondra a detalle la asistencia Profesional y se

analizara el presupuesto unitario de cada uno de los recursos:

e Asistencia de un técnico Informatico para el apoyo de la instalacién del
programa de SPSS

e Asistencia de un asesor Metodologo para el apoyo circunstancial de la
investigacion y su proceso

e Asistencia de un técnico Informatico especialista en Autodesk para la
instalacién de programas tales como AutoCAD

e Asistencia de un técnico Informatico especialista en programas de adobe

para la instalacion de programas tales como Photoshop, Ilustrator
- Presupuesto
En esta parte de la investigacion se tomara en cuenta el total de recursos

utilizados en el transcurso del desarrollo, por lo cual se analizara el costoen

soles para la elaboracion del presupuesto de los recursos.

94



Tabla 6

Presupuesto
Presupuesto
Costo de Servicios COST. T| S/1220
01 Servicio de Agua S/200
02 Servicio de luz S/300
03 Servicio de Internet S/720
Costo de Movilidad COST. T| S/2040
01 Movilidad para el traslado S/2040
Costo de Materiales COST.T| S/410
01 Libros S/230
02 Utiles de Oficina S/180
Costo de Equipos Informativos COST. T| S/8490
01 Una computadora estacionaria Core i5 S/1200
02 Una computadora,po.rtétil C.c?re i7 de /2200
séptima generacion
03 Una impresora multifuncional S370
04 Una maquina fotocopiadora S/420
05 Un plotter Hp DesingJet T520 S/4300
Costo de Profesionales por 6 meses COST. T| S/2400
01 Un asesor Metoddlogo (universidad) 2400
02 Asistente especialista Informatico (externo) -
03 Asistente especialista Estadistico (externo) -
Costo de Educativo COST.T| S/250
01 | Pension educativa Universitaria S/1350
Costo de Mobiliario COST.T| S/250
01 Un escritorio S/100
02 Una silla reclinable S/80
03 Stand de Melanie S/70
Inversion Total S/12 660

Fuente: Elaboracion propia.
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Financiamiento

El financiamiento para llegar al producto del trabajo de investigacion en cierta
manera es por parte de nuestros padres y familiares, ya que nos apoyan
econémicamente para el desarrollo de nuestro trabajo de tesis, y también
contribuyeron con parte del financiamiento; ya que cubrimos los gastos fuera
de la linea de la investigacion que también influyen con el avance del proceso

de desarrollo del estudio.
Cronograma de ejecucion
Se organizan las actividades basado en el silabo de la asignatura de proyecto
de investigacion | y posteriormente el informe de tesis de la escuela de Ingenieria

y Arquitectura de la Universidad César Vallejo que nos ha proporcionado a cada

alumno, lo cual se grafica y se ve expresado en el siguiente cuadro
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Tabla 7

Cronograma de ejecucion de actividades

ACTIVIDADES

SEMANA DE EJECUCION

9

10|11(12|13|14|15|16

17

18

19

20

21

22

23

24

COMPRENDE EL
PROCESO DE
INVESTIGACION
CIENTIFICA

PROBLEMA DE
INVESTIGACION

HIPOTESIS Y OBJETIVOS
DE INVESTIGACION

DISENO DE
INVESTIGACION

OBLACION Y MUESTRA

PERACIONALIZACION DE
LAS VARIABLES

ECNICAS E
INSTRUMENTOS PARA
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LA OBTENCION DE
DATOS

TECNICAS E
INSTRUMENTOS PARALA
OBTENCION DE
DATOS

10

NV

REDACCION DEL
ROYECTO DE
ESTIGACION

11

PRESENTACION
PRELIMINAR DEL
PROYECTO DE
INVESTIGACION

12

SUSTENTACION DEL
PROYECTO DE
INVESTIGACION

15

APLICA LOS
INSTRUMENTOS DE
OBTENCION DE DATOS

16

ANALISIS DE DATOS E
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INFORMACION

17

ESCRIBE LOS
RESULTADO

18

ELABORA LA DISCUSION
DE RESULTADOS.

19

ELABORA LAS
CONCLUSIONES
Y
RECOMENDACIONES

20

REDACTA EL INFORME
DE TESIS. ELABORA EL
ARTICULO
CIENTIFICO

21

PRESENTACION Y
DEFENSA PRELIMINAR
DE LA TESIS

24

SUSTENTACION DEL
INFORME FINAL DE
TESIS. ENTREGA EL
ARTICULO CIENTIFICO

Fuente: Elaboracion propia.
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CAPITULO IV. RESULTADOS
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IV.  RESULTADOS

4.1. Analisis descriptivos:
Tabla 8

Mercados de abastos tabla

VARIABLE: Mercados de abastos
% %
Frec. %
valido acumulado
3,00 27 39,7 39,7 39,7
4,00 33 48,5 48,5 88,2
Valido

5,00 8 11,8 11,8 100,0
Total 68 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

mercadosdeabastos

Frecuencia

T T T
3.00 4.00 5.00
mercadosdeabastos

Figura 65: Mercados de abastos
Fuente: Elaboracién propia
INTERPRETACION:
Figura 68: Mercados de abastosFuente: Elaboracién propia
La tabla 8 y la figura 90 indican que de 68 encuestados en relacién a la
Variable Mercado de Abastos, 33 de ellos (48,53%) consideran que estan

probablemente deacuerdo con los Mercados de Abastos.
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Tabla 9

Dimensioén I: Infraestructura

DIMENSION I: Infraestructura
Frec. % %valido % acumulado

1,00 3 4,4 4,4 4,4

2,00 7 10,3 10,3 14,7

3,00 36 52,9 52,9 67,6
Valido 55 12 176 176 853

5,00 10 14,7 14,7 100,0

Total 68 100,0 100,0

INTERPRETACION:

Bt
o
c
[
3
]
1

['S)

Fuente: Elaboracion propia.

infraestructura

Figura 66: Dimension I: Infraestructura

Fuente: Elaboracion propia

La tabla 9 y la figura 91 indican que de 68 encuestados en relacién a la

Dimension Infraestructura, 36 encuestados (52,94%) consideran que estan

medianamente deacuerdo con la infraestructura.
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Tabla 10
Dimension II: Disefio de espacios gastrondmicos

DIMENSION II: Disefio de espacios gastron6micos
Frec. % Y%valido Yoacumulado
1,00 3 4.4 4.4 4,4
2,00 7 10,3 10,3 14,7
3,00 36 52,9 52,9 67,6
\Valido 4,00 12 17,6 17,6 85,3
5,00 10 14,7 14,7 100,0
Total 68 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

o
(2]
c
o
3
o
o
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w

T T
3.00 4.00

disefiodeespaciosgastronomicos

Figura 67: Dimension Il: Disefio de Espacios Gastronémicos

Fuente: Elaboracién propia

INTERPRETACION:

La tabla 10 y la figura 92 indican que de 68 encuestados en relacion a la
Dimensién Disefio de Espacios Gastrondmicos, 31 encuestados que (45,59%)
consideran que estan probablemente de acuerdo con el Disefio de Espacios

Gastronémicos.
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Tabla 11

Dimension lll: Accesibilidad

DIMENSION lII: Accesibilidad

Frec. % % valido % acumulado
2,00 1 1,5 15 1,5
3,00 23 33,8 33,8 35,3
. 4,00 31 45,6 45,6 80,9
Valido 5,00 13 19,1 19,1 100,0
Total 68 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Frecuencia

INTERPRETACION:

accesibilidad

T
4.00

Figura 68: Dimension lll: Accesibilidad

Fuente: Elaboracion propia

La tabla 11 y la figura 93 indican que de 68 encuestados en relacion a la

Dimensién Accesibilidad, 40 encuestados (58,82%) consideran que estan

probablemente de acuerdo con la accesibilidad.
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Tabla 12

Turismo Gastronémico

VARIABLE: Turismo Gastronémico

Frec. % % valido |% acumulado
3,00 11 16,2 16,2 16,2
4,00 40 58,8 58,8 75,0
Valido
5,00 17 25,0 25,0 100,0
Total 68 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Frecuencia

40

10

INTERPRETACION:

La tabla 12 y la figura 94 indican que de 68 encuestados en relacién a la

turismogastronomico

3.00

4.00

turismogastronomico

Figura 69: Turismo Gastronémico

Fuente: Elaboracién propia

Variable Turismo Gastronémico, 33 encuestados (48,53%) consideran que

estan medianamente de acuerdo con los Turismos Gastronémicos.
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Tabla 13

Dimension |: Atractivo Turistico

DIMENSION I: Atractivo Turistico
Frec. % % valido | % acumulado
2,00 8 11,8 11,8 11,8
3,00 39 57,4 57,4 69,1
Valido 4,00 12 17,6 17,6 86,8
5,00 9 13,2 13,2 100,0
Total 68 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Rl
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atractivoturistico

Figura 70: Dimension I: Atractivo Turistico

Fuente: Elaboracion propia

INTERPRETACION:
La tabla 13 y la figura 95 indican que de 68 encuestados en relacién a la
Dimension Atractivo Turistico han manifestado que 39 encuestados (57,35%)

consideran queestan medianamente de acuerdo con el atractivo turistico.
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Tabla 14

Dimension |l: Demanda Turistica

Demanda turistica

Frec. % % valido % acumulado
2,00 7 10,3 10,3 10,3
3,00 32 47,1 47,1 57,4
4,00 19 27,9 27,9 85,3
Valido
5,00 10 14,7 14,7 100,0
Total 68 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
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demandaturistica

Figura 71: Dimension II: Demanda Turistica

INTERPRETACION:

Fuente: Elaboracién propia

La tabla 14 y la figura 96 indican que de 68 encuestados en relacion a la

Dimension Demanda Turistica han manifestado que 32 encuestados (47,06%)

consideran queestan medianamente de acuerdo con la Demanda Turistica.
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Tabla 15

Dimension lll: Recurso Turistico

Recurso turistico
Frec. % % valido % acumulado

2,00 2 2,9 2,9 2,9

3,00 22 32,4 32,4 35,3
4,00 29 42,6 42.6 77,9

Véalido

5,00 15 22,1 22,1 100,0
Total 68 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 72: Dimension lll: Recurso Turistico

Fuente: Elaboracién propia

INTERPRETACION:

La tabla 15 y la figura 97 indican que de 68 encuestados en relacién a la
Dimension Demanda Turistica han manifestado que de 29 encuestados
(42,65%) consideran que estan probablemente de acuerdo con el Recurso

Turistico.
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4.2. Anadlisis inferencial

Prueba de la hipotesis

La finalidad de una prueba de hipétesis es determinar la confiabilidad del
instrumento de investigacién. Por lo tanto, se evalué dicho instrumento

estadisticamente para determinar la relacion entre las variables.

La hipétesis se planted:

Ho: No existe relacion entre las variables
H1: Existe relacion entre las variables
90% Nivel de confianza

0.10 A nivel de significancia

PRUEBA DE HIPOTESIS GENERAL:

Se utiliz6 el RHO de Spearman, que es utilizado cuando los datos son rangos
los cuales miden el orden, ejemplo: calificacién de un servicio en una escala de
la501la1lo0.

- Ho: No existe relacion entre el mercado de abastos con el turismo
gastrondémico segun los consumidores del turismo gastronomico en el
distritode Barranco, 2019.

- H1: Existe relacion entre el mercado de abastos con el turismo
gastronémico segun los consumidores del turismo gastronémico en el
distrito de Barranco, 2019.

La tabla 16 demuestra que existe relacion entre la variable mercado de abastos
y la variable turismo gastronémico. Segun Rho de Spearman el coeficiente de
correlacion es de 0,455, representado de esta manera el resultado como
correlacion positiva moderada con un nivel de significacion de p=0.000
rechazando la posibilidad de hipotesis nula que indica que no existe relacion
entre ambas variables y aceptando positivamente la hipotesis del investigador.

Finalmente se precisa que la variable mercado de abastos se relaciona
considerablemente con la variable turismo gastronOmico segun los
consumidores del turismo gastronémico en el distrito de Barranco, con un Rho

de Spearman de 0.455 y una significancia de p=0,000.
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Tabla 16

Hipotesis General

CORRELACIONES

Mercado de Turismo
abastos |gastronémico
Coeficiente de
y 1,000 455
correlacion
Mercados de : :
Sig. (bilateral) . ,000
abastos
N 68 68
Rho de __
Coeficiente de
Spearman B 455™ 1,000
_ correlacion
Turismo . .
o Sig. (bilateral) ,000
gastronémico
N 68 68

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (2 colas).

Fuente: Elaboracion propia.
PRUEBA DE HIPOTESIS GENERAL

- Ho: No existe relacion entre el mercado de abastos con el turismo
gastronémico segun los consumidores del turismo gastrondmico en el
distrito de Barranco, 2019.

- H1: Existe relacion entre el mercado de abastos con el turismo
gastronémico segun los consumidores del turismo gastrondmico en el
distrito de Barranco, 2019.

INTERPRETACION:

La tabla 16 demuestra que existe relacion entre la variable mercado de abastos
y turismo gastronémico, segun los consumidores del turismo gastronémico en
el distrito de Barranco. El coeficiente de correlacion es de 0,455, representado de
esta manera resultado como correlacion positiva moderada con un nivel de
significacibnde p=0.000 rechazando la posibilidad de hipétesis nula que indica
gue no existe relacion entre ambas variables y aceptando positivamente la
hipotesis.

Finalmente se precisa que la variable Mercado de abastos se relaciona
considerablemente con la variable Turismo GastronOmico segun los

consumidoresdel turismo gastrondmico en el distrito de Barranco.
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Tabla 17

Hipotesis Especifica 1

CORRELACIONES

Atractivo
Infraestructura o
turistico
Coeficiente de
- 1,000 463™
correlacion
Infraestructura | Sig. (bilateral) ,000
N 68 68
Rho de Coeficiente de o 1.000
,463 ,
Spearman correlaciéon
Atractivo Sig. (bilateral) ,000
turistico
N 68 68

** La correlacién es significativa en el nivel 0,01 (2 colas).

Fuente: Elaboracion propia.
PRUEBA DE HIPOTESIS ESPECIFICA |

- Ho: No existe relaciéon entre el mercado de abastos con el turismo

gastronémico segun los consumidores del turismo gastrondmico en el
distrito de Barranco, 2019.

- H1: Existe relaciéon entre el

mercado de abastos con el turismo

gastronémico segun los consumidores del turismo gastronémico en el
distrito de Barranco, 2019.
INTERPRETACION:

La tabla 17 demuestra que existe relacion entre la variable mercado de abastos

con la variable turismo gastrondmico segun los consumidores del turismo

gastronémicoen el distrito de Barranco. El coeficiente de correlacién Rho de

Spearman es de0,455, es decir, tiene una correlacion positiva moderada con

un nivel designificacién de p=0.000 rechazando la posibilidad de hipétesis nula

que indica que no existe relacibn entre ambas variables y aceptando

positivamente la hipotesis Finalmente se precisa que la variable Mercado de

abastos se relacionaconsiderablemente con la variable Turismo Gastrondmico

segun los consumidoresdel turismo gastrondmico en el distrito de Barranco.
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Tabla 18

Hipotesis Especifica 2

CORRELACIONES
Disefio de
_ Demanda
espacios o
o turistica
gastronémico
. Coeficiente de "
Disefio de » 1,000 405
_ correlacion
espacios : :
o Sig. (bilateral) . ,000
gastronémicos
Rho de N 68 68
Spearman Coeficiente de
3 ,405™ 1,000
o correlacion
Demanda turistical :
Sig. (bilateral) ,000

Fuente: Elaboracion propia.

PRUEBA DE HIPOTESIS ESPECIFICA II
- Ho: No existe relacion entre la dimensién disefio de espacios
gastronémicos de la variable mercado de abastos con la dimensién
demanda turistica de la variable turismo gastrondmico segun los
consumidores del turismo gastronémico en el distrito de Barranco, 2019.
- H1: Existe relacion entre la dimension disefio de espacios
gastronémicos de la variable mercado de abastos con la dimensién
demanda turistica de la variable turismo gastrondmico segun los

consumidores del turismo gastronémico en el distrito de Barranco, 2019.

INTERPRETACION:

La tabla 18 demuestra que existe relacién entre la dimension disefio de
espacios gastronomicos de la variable mercado de abastos con la dimension
demanda turistica de la variable turismo gastronOmico segun los
consumidores del turismo gastronémico en el distrito de Barranco. De acuerdo
al Rho de Spearman el coeficiente de correlacion es de 0,405, representado de

esta manera el resultado como correlacién positiva moderada con un nivel de
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significacion de p=0.000 rechazando la posibilidad de hipotesis nula que indica
gue no existe relacion entre ambas variables y aceptando positivamente la
hipotesis.

Finalmente se precisa que la dimension disefio de espacios gastronomicos se
relaciona considerablemente con la dimension demanda turistica segun los

consumidores del turismo gastronémico en el distrito de Barranco.
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Tabla 19

Hipotesis Especifica 3

CORRELACIONES

o Recurso
Accesibilidad o
turistico
Coeficiente de
3 1,000 433"™
correlacion
Accesibilidad | Sig. (bilateral) ,000
N 68 68
Rho de _
Coeficiente de
Spearman B 433™ 1,000
correlacion
Recurso : :
o Sig. (bilateral) ,000
turistico
N 68 68

Fuente: Elaboracion propia.

PRUEBA DE HIPOTESIS ESPECIFICA IlI

- Ho: No existe relacion entre la dimension accesibilidad de la variable

mercado de abastos con la dimension recurso turistico de la variable

turismo gastrondmico segun los consumidores del turismo gastronémico

en el distrito de Barranco, 2019.

- H1: Existe relaciéon entre la dimension accesibilidad de la variable

mercado de abastos con la dimension recurso turistico de la variable

turismo gastrondmico segun los consumidores del turismo gastronémico

en el distrito de Barranco, 2019.

INTERPRETACION:

La tabla 19 demuestra que existe relacion entre la dimension accesibilidad de

la variable mercado de abastos con la dimension recurso turistico de la variable

turismo gastronémico segun los consumidores del turismo gastronémico en el

distrito de Barranco. De acuerdo al Rho de Spearman el coeficiente de

correlaciones de 0,433, representado de esta manera el resultado como
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correlacion positiva moderada con un nivel de significacion de p=0.000
rechazando la posibilidad de hipétesis nula que indica que no existe relacion

entre ambas variables y aceptandopositivamente la hipotesis.
Finalmente se precisa que la dimension disefio de accesibilidad se relaciona

considerablemente con la dimension recurso turistico segun los consumidores

del turismo gastronémico en el distrito de Barranco.
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CAPITULO V. DISCUSION
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DISCUSION

Con referencia a la Hipotesis General, “los mercados de abastos se
relacionan  significativamente como dinamizador del turismo
gastrondémico a través de su infraestructura, el disefio del espacios
gastrondmicos, y su accesibilidad en los distritos de Lima Metropolitana,
2019.”, segun los resultados con respecto a la opinion de los usuarios y
turistas que acuden a los mercados de abastos y que consumen
productos gastrondmicos dentro de los mismos , se observa que la
prueba de muestra del Rho de Spearmanresulta con un valor de 0,463 lo
cual representa segun el cuadro de valor y significado una correlacion
positiva moderada, Ademas la significacion bilateral de 0,000; al ser este
valor menor que 0,1, rechaza la hipoétesis nulay acepta la hipotesis

alternativa.

Esto se sostiene por los expuestos tedricos que detallan la importancia y
significancia que representan, en primer lugar, la infraestructura, segun
el MINSA en el reglamento sanitario de funcionamiento de mercado de
abastos - 2004 ,nos detalla las condiciones de infraestructura minimas
para el correcto funcionamiento de los establecimiento que tengan la
condicion de mercado para este sea un adecuado captador de nuevos
usuarios, esto también se contrasta que a través de los afios se han
visto envuelto de cambios y reestructuracion de su infraestructura para
servir y satisfacer la necesidad de los turistas, esto se ve representado
en el mercado Les Halles Market, (1853), mercado billingsgate (1989)
enfocados en el acondicionamiento de los productos alimenticios y los
servicios de abastecimiento alimentario para la poblacion,
posteriormente podemos hablar también de mercados contemporaneos
inmersos ante el cambio contextual y adaptandose al cambio de interés
gastronémico y demanda, como el mercado la Boqueria, y la Barceloneta
gue a través de sus espaciosgastronémicos atraen a los comensales al
equipamiento; Graf (2014), establece para los espacios gastronémicos,
que es lugar donde se va a desarrollar el eje de las actividades y se

convertirda en la directriz del funcionamiento del establecimiento, esto
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refuerza el fundamento base de los nuevos mercado de abastos en
relacion a la gastronomia. Con respecto al andlisis de mercados de
abastos referentes que dinamicen el turismo gastronémico, el Mercado
santa Caterina en cuanto a la relacién con el turismo gastrondmico es
eficiente debido a que la infraestructura, el disefio de espacios
gastrondémicos y su accesibilidad integrada reformulan una nueva idea
de un equipamiento comercial contemporaneo como atractivo turistico y
gue atiende a las necesidades de sus usuarios, esta misma realidad la
comparten el Mercados de la paz y el Mercado roma, que aun asisiendo
de paises diferentes la tendencia gastrondmica y demanda que surgeen
ellos hagan y compartan las mismas directrices para su funcionamiento
COMO Uun nuevo recurso turistico que va creando nuevos nodos
comercial para sus ciudades. Los resultados obtenidos en esta
investigacion brindan un sustento soélido para entender como los
mercados de abastos pueden dinamizar el turismo gastronomico a
través de su infraestructura, disefio de espacios gastronémicos y
accesibilidad. Estos hallazgos contribuiran en el desarrollo de futuras
investigaciones y proporcionaran recomendaciones que podran ser
empleadas para mejorar la situacién actual de los mercadosde abastos
en el Peru. Por lo expuesto y en relacion al 90% de confianza, seinfiere
que: los mercados de abastos se relacionan significativamente como
dinamizador del turismo gastrondmico a través de su infraestructura, el
disefio de los espacios gastronémicos, y su accesibilidad en los distritos
de Lima Metropolitana, 2019.

Para la Hipodtesis Especifica 01, “la infraestructura de los mercados de
abastos por medio de los sectores abastecimiento alimentario, sector de
almacenamiento y sectores de control y servicios son los que intervienen
enel atractivo turistico del turismo gastrondémico en los distritos de Lima
Metropolitana, 2019.”, segun los resultados con respecto a la opinion de
los usuarios y turistas que acuden a los mercados de abastos y que
consumen productos gastronomicos dentro de los mismos , se observa
que la prueba de muestra del Rho de Spearman resulta con un valor de

0,463 lo cual representa segun el cuadro de valor y significado una
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correlacion positiva moderada, ademas la significacion bilateral de 0,000;
al ser este valor menor que 0,1, rechaza la hipétesis nula y acepta la
hipotesis alternativa. Instituciones como el ministerio de salud- MINSA
establece reglamentos que indican que la infraestructura para un
mercado es el caracter primordial de comercializacion y atractivo que lo
detalla en el reglamento sanitario de funcionamiento de mercados
(2004). Con respecto a la infraestructura y el atractivo turistico en
andlisis de mercados de abastos referentes el mercadoSanta Caterina se
ve relacionado por sus servicios auxiliares y complementarios que se
brindan dentro de ellos y a su vez al llamativo estructural que cubre al
establecimiento y a la capacidad de abastecimiento alimenticio que
brinda a los turistas de a pie y a la poblacién interna de su ciudad a

través de ferias turisticas.

Con respecto al mercado la paz, la relacion de estas dos dimensiones se
ven reflejadas en el acondicionamiento del &rea alimentaria que brinda
por la diversificacion de productos especializados que atraen a los turistas
la cualestablece nuevas rutas turisticas gastronémicas el cual comparte

con los referentes expuestos.

Con respecto al mercado de roma, el servicio de abastecimiento de
diversos productos en combinacion a actividades complementarias se
amalgama como un nuevo atractivo turistico social que brinda el
establecimiento. Los resultados de esta investigacion brindan evidencia
sélida para respaldar la influencia de la infraestructura de los mercados
de abastos en el atractivo turistico del turismo gastronomico. Estos
hallazgos son relevantes para comprender como la estructura y los
servicios ofrecidos en los mercados pueden contribuir al desarrollo de
experiencias gastrondémicas atractivas para los turistas. Espero que
estos resultados sean de utilidad para su estudio y que contribuyan al
avance del conocimiento en este campo. Entonces que en relacién al
90% de confianza, se puede afirmar que: la infraestructura de los
mercados de abastos por medio de los sectores abastecimiento

alimentario, sector de almacenamiento y sectores de controly servicios
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son los que intervienen en el atractivo turistico del turismo gastronémico

en los distritos de Lima Metropolitana, 2019.

Con respecto a la Hipdtesis Especifica 02, “el disefio de espacios
gastronémicos a través de su uso y funcidon, area comercial
gastrondmica ylas area de exposicion de los mercados de abastos son
los que contribuyenen la demanda turistica del turismo gastronémico en
los distritos de Lima Metropolitana, 2019.”, segun los resultados con
respecto a la opinion de los usuarios y turistas que acuden a los
mercados de abastos y que consumen productos gastrondomicos dentro
de los mismos , se observa que la prueba de muestra del Rho de
Spearman resulta con un valor de 0,405 lo cual representa segun el
cuadro de valor y significado una correlacion positiva moderada, Ademas
la significacion bilateral de 0,000; al ser este valor menorque 0,1, rechaza
la hipétesis nula y acepta la hipétesis alternativa, abarcando la relacién
de disefios de espacios gastronémicos y la demanda turistas que se
demuestran en los mercados de abastos de Santa Caterina,la paz y el
mercado roma, a través de: el eje rector de su funcionamiento quees la
gastronomia que ha generado una demanda turistica en potencia a
través de los afios revalorando los espacios culinarios que genera una
oferta turistica para la demanda interna y externa del boom de la
gastronomia existente en las areas gastronémicas, areas semi —
hiamedas, areas humedas. Segun moreno Gonzales “la demanda
turistica como conjunto deatributos y valores que los mercados requieren
para satisfacer. por lo que enrelacién al 90% de confianza, se infiere que:
el disefio de espacios gastronémicos a través de su uso y funcion, area
comercial gastrondmica y las areas de exposicion de los mercados de
abastos son los que contribuyene intervienen en la demanda turistica del

turismo gastronomico en los distritos de Lima Metropolitana, 2019.

En mencion a la Hipotesis Especifica 03, “La accesibilidad de los
Mercados de Abastos se relaciona significativamente con el recurso
turistico del turismo gastronomico por medio de los recorridos internos,

recorridos externos y accesos de ingresos en los distritos de Lima
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Metropolitana, 2019”, segun los resultados con respecto a la opinion de
los usuarios y turistas que acuden a los mercados de abastos y que
consumen productos gastronémicos dentro de los mismos , se observa
que la prueba de muestradel Rho de Spearman resulta con un valor de
0,433 lo cual representa segun el cuadro de valor y significado una
correlacion positiva moderada, Ademasla significacion bilateral de 0,000;
al ser este valor menor que 0,1, rechaza la hipo6tesis nula y acepta la
hipotesis alternativa, por lo que en relacion al 90%de confianza, se infiere
que: La accesibilidad de los Mercados de Abastos intervienen y se
relaciona significativamente con el recurso turistico del turismo
gastronémico por medio de los recorridos internos, recorridos externos y
accesos de ingresos en los distritos de Lima Metropolitana, 2019. Hay
gue acotar que esta relaciéon también se ve explicada y demostrada enla
lamina de discusion de referente arquitectonico correspondiente a la
hipétesis especifica 03, ademas con respecto al mercado Santa Caterina
guela accesibilidad para sus espacios y zonas, convierten la conectividad
en unatractivo turistico, ya que este brinda una dindmica de recorridos y
funcionesque revitalizan el modo de promover el consumo de productos
gastrondmicos que a su vez ha generado con relacion a la accesibilidad
quefomente un nuevo destino turistico. Hay que acotar que con relacion
al mercado la paz, mercado roma y mercado santa Caterina son
mercados tradicionales que la motivacién de las personas promueve el
consumo Yy enriquece el valor institucional y la accesibilidad se convierte
en un plusvalia comercial —anexo lamina de analisis de referentes

arquitectonicos.
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VI.

CONCLUSIONES

Se concluye con respecto a la hipotesis general después de investigar y
recopilar la informacién requerida y validando los conceptos, y
contrastandola estadistica de los instrumentos de medida se determina
que: las dimensiones de infraestructura, disefio de espacios
gastrondémicos, y la accesibilidad, que se considere en los mercados de
abastos, respaldada por la , se relacion significativamente con la
dinamizaciéon del turismo gastronomico en los distritos de Lima
Metropolitana, 2019, dato que respalda esta conclusion es el valor de

correlacion de 0.455 correlacion positiva moderada.

Se concluye con respecto a la hipétesis especifica 01 El andlisis de las
dimensiones de sectores de abastecimiento alimentario, sector de
almacenamiento, sector de control y servicios, que se considere en la
infraestructura de los Mercados de abastos, lo cual seran necesarios
para laintervencion de los atractivos turisticos del turismo gastronémico
para que respondan ante las necesidades de los consumidores y
usuarios en los distritos de Lima Metropolitana, 2019 dato que respalda
esta conclusion es el valor de correlacion de 0.463 correlacion positiva

moderada.

Se concluye con respecto a la hipétesis especifica 02 El analisis de las
dimensiones de su uso y funcién, area comercial gastronémica y las
areas de exposicion, que se considere en el disefio del espacio
gastronémico de los Mercados de abastos, lo cual seran necesarios para
la contribucion en lademanda turistica del turismo gastronémico en los
distritos de Lima Metropolitana, 2019 dato que respalda esta conclusion
es el valor de correlacion de 0.405 correlacion positiva moderada.

Se concluye con respecto a la hipétesis especifica 03 El andlisis de las
dimensiones de la circulacion interna, circulacion externa y accesos que
se considera en la accesibilidad de los Mercados de abastos, los cuales

seran necesarios para relacionarse con los recursos turisticos del
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turismo gastronomico para que respondan ante las necesidades de los
consumidores y usuarios en los distritos de Lima Metropolitana, 2019
dato que respalda esta conclusion es el valor de correlacion de 0.433

correlaciénpositiva moderada.

Lima Metropolitana no cuenta con un referente gastronémico que
cumpla con las caracteristicas y definiciones que se han especificado
hasta este punto en la presente investigacion, producto de ello es que
muchos de los establecimientos que conforman la red de mercados en el

Peru, carecen deestdndares normativos y problemas funcionales.

A manera de conclusion el Mercado de abasto surge como nueva
alternativa de consumo contemporaneo, capaz de relacionarse con el
turismo gastronOmico para optimizar la experiencia gastronémica y
dinamizar los recursos turisticos, atractivos turisticos y aumentar la

demanda turistica en los distritos de Lima Metropolitana, 2019.
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Vil.  RECOMENDACIONES

Las recomendaciones de este capitulo que se dan, estan en relacion a los

resultados de este estudio:

1. Se sugiere y recomienda con respecto a la hipotesis general y los
conceptosrelacionados a los mercados de abastos ya planteados en la
presente investigacién, emplear la guia de buenas practicas de la
fundacién valenciana, que nos permite referenciar los criterios basicos y
sustanciales para el funcionamiento de los mercados para un adecuado
confort funcionalque servird a sus usuarios ante el contexto actual que
viven los referentes comerciales de abastos en Espafia, para poder
mitigar las deficiencias de los mercados de abastos nacionales. Ademas
estos analisis permiten establecer una relacion de analisis del turismo
gastronémico por medio de su infraestructura, disefio de espacios
gastrondémicos, y su accesibilidad influyan y promuevan los elementos
del recursos turisticos, demanda turistica y atractivos turisticos, por lo
cual estos se adapten a la contemporaneidad del contexto actual y
permitan brindar una mejor experiencia gastronémica, ademas tomar en
cuenta los criterios basicos propuestos por leal Londofio en el 2015 en su
libro del turismo gastronémico, impulsor del comercio de proximidad, los
establece la relacion interviniente de los establecimientos como los
mercados que son la gran oportunidad de recuperar y revalorar la
identidad de los mercados de abastos.

2. Se recomienda con respecto a la hipétesis 01 contrastar el Reglamento
Sanitario de Funcionamiento de Mercados de Abastos, por el motivo que
lasatracciones turisticas segun Prom Peru en el afio 2000 “Los atractivos
turisticos, son todos los lugares capaces de poder motivar los flujos
turisticos hacia un destino, estos destinos tienen que contar con
infraestructura la cualpermita el acceso al publico y donde haya servicios
basicos”. Entonces se entiende que la infraestructura de los mercados
se vincula a la motivacion como atractivo turistico, entonces los criterios

del reglamento mencionado establecen parametros que inciden en este

126



punto.

Se recomienda con respecto a la hipotesis 02 involucrar las nociones de
la guia de competitividad de los mercados de abastos, para contrastar
las falencias que incurren en el disefio de este establecimiento, ademas
profundizar mas sobre el concepto de “Mercado de 2da Generacion”,
que abarca informacién sobre el proceso de reconversion de los
mercados de abastos tradicionales con nuevos usos y funciones del
espacio gastronomicoy de los versatiles espacios flexibles que se vienen
implementando en ellos,ya que el empleo de la Gastronomia, siendo una
de las actividades complementarias que puede generar tendencias y
relaciones para la sociedad para aumentar la demanda turistica interna y
externa , siendo el factor clave para la contribucién y la dinamizacion del

mismo.

Se recomienda con respecto a la hipotesis 03 analizar y profundizar
“Territorios y los recursos turisticos” escrita por Javier Pardo Abad para
entender la relacion de los implicados, a través de estos conceptos que
se deben tomar en cuenta también los cuatro principios que plantea
Mesher Lynne, e involucrar los criterios de accesibilidad de la guia de
buenas practicas de mercados de la fundacién valenciana para que los
mercados de abastos por medio de su accesibilidad pueda promover
recursos turisticos del turismo gastron6mico, a través de estos
conceptos que se deben tomar en cuenta, la integracién del usuario y
consumidor como ; el tipo de circulaciones, el entorno periférico, y los
accesos al mercado que amalgaman la calidad de relacion, con la
intencidn de involucrar a todo tipo de usuarios y adaptarse a los estilos
de vida contemporaneos que puedan tener, para el disfrute sin
segregacion, entre sus oportunidades, debilidadesy obstaculos puedan

disfrutar de los recursos turisticos gastronémicos.
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VIIl.  PROPUESTA

El planteamiento de la propuesta arquitecténica se define como una propuesta
guetiene como finalidad poder responder a las necesidades del usuario, y de la
demanda interna y externa que se viene dando en el distrito (extranjero,
poblador),a su vez busca soluciones para el impacto que ha generado tanto el
comercio comola gastronomia en el distrito de Barranco, cabe resaltar que no
solo se buscan soluciones a las necesidades de la oferta y la demanda sino
gue también se investiga como poder brindar al turista espacios donde pueda
tener acogimiento y se pueda integrar con facilidad desde el entorno urbano

gue los rodea hasta las diversas zonas internas del establecimiento.

Es por ello que el proyecto arquitectonico tiene como objetivo principal ser un
mercado como dinamizador del turismo gastronomico, donde los comerciantes
puedan ofrecer sus innovadores productos culinarios, y los habitantes de la
zona con los turistas extranjeros puedan degustar de la gastronomia
generando un vinculo social donde intercambien cultura, ademas, en la
propuesta se esta teniendo en cuenta el disefio de los espacios gastrondomicos
para los servicios de abastecimiento alimentario que se brindaran en el

mercado.

Finalmente, se elabor6 una propuesta arquitectonica luego del andlisis de
organizacion, accesibilidad, flujos, concepto e idea principal, buscando una
adecuada relacion con el entorno urbano inmediato. Se tomaron en cuenta
factores climaticos y no climéaticos (exposicién solar, vientos, equipamiento
urbano, etc.), segraficé la funcionalidad y relacion entre los espacios, ubicando
el proyecto segun los requerimientos del usuario, mejorando los ambientes y

adaptandolos.
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8.1. Concepcion De La Propuesta Urbano Arquitectonica

En las ciudades de Espafia teniendo como ejemplares ciudad de Barcelona y
Madrid a mediados de siglo XVIII se parti6 por la recuperacion de los
equipamientos comerciales con la idea de la implementacion de nuevas
actividades de ocio, las cual en su desarrollo se complementé de manera
inmediata a la actividad comercial, que por preferencia de la poblacion se
convirtio en una de las actividades principales dentro de los centros
gastronémicos y se volvio tendencia por defecto la gastronomia”. Esto permitio
captar el publico nacional y extranjero, con el objetivotambién de promocionar los
nodos dentro de las ciudades, que se convirtié en focosde una red comercial al
nivel internacional, donde se desarroll6 como actividad complementaria en sus
equipamientos mas emblematicos y representativo como: el mercado de santa
Caterina, la Barceloneta, el mercado de san miguel de Madridy la bosqueria de

Barcelona.

Es por ello que hasta el dia de hoy se mantiene el interés de conservar la
esencia de los mercados, ya que en él permanece la gran oportunidad de
variedad de ofertay demanda turistica, lo cual también dinamiza la economia en
este sector. Los mercados con la directriz de comercializacion de productos
también cumple el rasgo como lugar de encuentro ciudadano, que
complementa el componente de relacion social y se convierte asi en un lugar
de estancia publica para promover el turismo gastronémico, claramente no esta
en su relacién sino en su oportunidad de ser un mercado de estar, de vivir, de
convivir y enfrentar, que pueda el turismo gastronOémico otorgar la nueva
experiencia para el cliente y de integrar a las personas con el fin de
promocionar a las ciudades. En la actualidad en diferentes paises el boom
Gastronomico en los Mercados también es hablar de identidad y lacostumbre
innata de una zona por lo que se ha convertido en un elementoindispensable
para conocer la historia cultural, social, ambiental y econémica de nuestros
pueblos, distritos, barrios y de sus habitantes. Esto refleja la evolucion que

acompafa la modernidad y los distintos cambios de la urbe.

Entonces la gastronomia en el establecimiento se convierte en un recurso
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esencialde nuestro patrimonio que hay que rescatar y no dejar que se
sumerja en la informalidad, por ello nuestro pais a escala mundial se convierte
en un destino de innovacion, calidad, excelencia y autenticidad por la gran
oportunidad de la variedad culinaria que los mercados de abastos deben ser
los grandes captadoresy para que se conviertan en un producto clave como
recurso turistico para dinamizarel turismo gastrondmico, la cultura e integra la
relacion social en su variedad, cuyabase es la venta de una experiencia Unica

de una sensacion sublime que no se puede perder.

8.2. Definicién De Los Usuarios (Sintesis De Las Necesidades Sociales)

Para la elaboracion de la sintesis de las necesidades, es importante considerar
al usuario o usuarios que haran uso de los espacios en el Centro Gastrondémico
Cultural, para realizar diferentes actividades en determinados momentos del
dia. Considerando los trabajos previos y referentes arquitectonicos analizados,
sepuede definir a los tipos de usuarios, a través de la siguiente tabla:

Tabla 20

Usuarios — Gastronémico

Administrador

Contador

Secretaria

Personal de

Mantenimiento
Personal del

Personal de
Mercado
Seguridad
USUARIOS

Chefs /

Cocineros

PERMANENTES Personal

USUARIOS

Gastrondmico

Mozo / Mesera

Comerciante

Cliente N° 1/
GATRONOMICO Ritmo bajo

USUARIOS Consumidor Cliente N° 2/
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TEMPORALES Ritmo medio

Cliente N° 3/
Ritmo alto

Proveedor

Tabla 21

Usuarios — Cultural

Recepcionista

Personal

Académico

Secretaria

Personal de

Mantenimiento
Personal del

Jardineros
Centro Cultural
USUARIOS Personal de

PERMANENTES Seguridad
Chefs /

Cocineros

Personal

USUARIOS

Gastronémico

Mozo / Mesera
Usuario N° 1/

Estudiantes

CULTURAL Usuario N° 2/
USUARIOS o
o Bailarines
TEMPORALES Visitante i
Usuario N° 3/
Musicos

Fuente: Elaboracion Propia — 2020

Gastronomico

a) Usuario Permanente
Este grupo lo conforman usuarios que normalmente laboran o ejercen algun tipo
defuncion diaria, en las instalaciones del mercado, desde la apertura, hasta el

cierre del mismo. Los Usuarios Permanentes se clasifican en:
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- Personal del Mercado
Los usuarios de este grupo, ocupan una funcion permanente dentro de la
organizacion y politica de funcionamiento del mercado, ocupando cargos desde

elpersonal administrativo, hasta el personal de seguridad.

- Personal Administrativo; usuario encargado de mantener Ila
organizacion y control del mercado. Realizan actividades como
inspeccién de instalaciones y actividad comercial, organiza reuniones
con asociados, responde a quejas, presenta soluciones que contribuyan
con el buen funcionamiento del mercado.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR | 2HRS | 3HRS | 4HRS ;| 5HRS | 6HRS | 7HRS | 8HRS ; 9HRS | 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS
I 4 4 4 | I | L | I I 4 4 I I

t t t f 1

| | | | |
1

- Personal de Mantenimiento; usuario que se encarga de diversas
actividades como, la limpieza del mercado, recoleccion de residuos,
mantenimiento de las instalaciones e infraestructura del mercado.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR | 2HRS ;, 3HRS | 4HRS |, 5HRS |, 6HRS |, 7HRS ;, 8HRS ; 9HRS ;, 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
1 y I b ' 1 1 1 | I ' 1 1 1 1
|

- Personal de Seguridad; usuario encargado de mantener el orden
dentro yfuera del mercado, cumple un rol importante puesto que brinda
mayor seguridad a los demas usuarios, y esto es vital para que vuelvan a
acudir enotra oportunidad.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR | 2HRS |, 3HRS ;| 4HRS ;, 5HRS ; 6HRS | 7HRS ;, 8HRS | 9HRS ; 10HRS, 11HRS; 12HRS;, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
I I I L y I y I I I L ; I L I

- Personal del area Gastron6émica

Usuario que desempeiia algun tipo de labor en las instalaciones de los puestos

decomida especializada o restaurantes. Realizan actividades que van desde la
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elaboracion de platos, atenciéon al cliente, exposicion del proceso de cocina a
través del show cooking. Este grupo de usuarios estan conformados, por los
chefs, cocineros, ayudantes de cocina, mozos 0 meseras, etc.

Tiempo de permanencia aproximado:

THR , 2HRS , 3HRS , 4HRS , 5HRS , 6HRS , THRS , 8HRS , 9HRS , 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
: : t t : : ¢ : : ‘ t : : : i

|
[ T T : . : T T T T 1 1 I | I I

- Comerciante
Este tipo de usuario se encarga de ofertar los productos y servicios que ofrece
el mercado, mantiene contacto directo con el consumidor, mediante la accién
de compra y venta. Estos usuarios desempefian su funcién principalmente, en
el area de puestos de mercado, que varia de acuerdo al producto que se
comercializa.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR 2HRS |, 3HRS |, 4HRS , 5HRS , 6HRS |, 7HRS , 8HRS , 9HRS , 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
I I L I L I 4 I 4 I y L I L |
t t + 1 t t + + t t + + {

[ " : ? : ? : ; ? : ] |
. : . ; - . - . - . : : . !
1 1 1 1 1 1 1 1 I

b) Usuario Temporal
Este grupo lo conforman usuarios que visitan el mercado en momentos
determinados dentro del horario de actividades que presentardn estos

establecimientos, pero no permanecen todo el tiempo de atencion.

- El Consumidor

Este tipo de cliente corresponde al publico en general, sin distincién de edad,
género o alguna discapacidad fisica. Este cliente esta orientado a realizar
actividades de compra de productos y servicios, degustar de la gastronomia,
participar en exposiciones (ferias, show cooking), conocer y aprender sobre la
cultura culinaria e interactuar con otras personas en los espacios que se
implementaran para la recreacion y ocio. A continuacion, se presentara como

se clasifican de acuerdo al tiempo de estadia en los mercados.

e Cliente N°1 (ritmo bajo); Este grupo lo conforman los usuarios que
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acuden al mercado para realizar compras en los puestos de venta del
Mercado o puestos de comida especializada (pero solo para llevar),por
lo que estancia en el lugar es muy corta.

Tiempo de permanencia aproximado:

1THR | 2HRS , 3HRS , 4HRS |, 5HRS 6 HRS THRS 8HRS 9HRS

] ‘} | |

10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
t 1 t t t !

e Cliente N°2 (ritmo medio); Este grupo lo conforman los usuarios que
hacen uso del éarea especializada en gastronomia o del espacio
recreativo y de ocio que proporcionard el Mercado puede realizar
compras en los puestos de venta de productos, pero su estancia no es
tan prolongada.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR |, 2HRS , 3HRS , 4HRS
I

' y
P

5HRS |, 6HRS |, T7HRS 8HRS | 9HRS |, 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
I I I I 1 I I 1 I |

t t t t t t t

e Cliente N°3 (ritmo alto); Este grupo lo conforman los usuarios que hacen
uso de todas las instalaciones destinadas para los consumidores, desde
los puestos de venta de productos, el area especializada en gastronomia
y del espacio recreativo y de ocio que proporcionara el Mercado.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR | 2HRS , 3HRS , 4HRS , 5HRS , 6HRS ;, 7HRS , 8HRS , 9HRS , 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
t { t t t } t t t t t t t t i

t
L - - - - - P I 1 I 1 1 1 ] 1 ]
j ' j | j | | \ ! \ ' \ ' \ '

- Proveedores y de Acopio
Este grupo lo conforman usuarios que se encargan de abastecer el Mercado
comotambién de recibir productos para su diversificacion en la Ultima cadena
de distribucion que estan los mercados locales, a través de productos y
mercancias. Normalmente ingresan por el area de estacionamiento y operan en
un horario especifico que establece la logistica del mercado.
Tiempo de permanencia aproximado:

1HR | 2HRS | 3HRS | 4HRS | 5HRS | 6HRS | 7HRS : B8HRS | 9HRS . 710HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
4 I I 4 4 ; s . 4 4 I 4 4 ; )

t t t t t t t t t t t + {
* | | | | | | | | | | | | |
I

Cultural
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a) Usuario Permanente
Este grupo lo conforman usuarios que normalmente laboran o ejercen algun tipo
defuncion diaria, en las instalaciones del mercado en el area de la zona cultural,
desde la apertura, hasta el cierre del mismo. Los Usuarios Permanentes se

clasifican en:

- Personal del Centro Cultural; Los usuarios de este grupo, ocupan una
funcion permanente dentro de la organizacion y politica de
funcionamiento del area de cultura, ocupando cargos desde el personal

administrativo, hastael personal de seguridad.

- Personal Administrativo; usuario encargado de mantener Ila
organizacion y control de la zona cultural. Realizan actividades como
inspeccion de instalaciones y actividades de estudio, talleres, organiza
reuniones con los maestros tanto académicos como de baile, responde a
guejas, presenta soluciones que contribuyan con el buen funcionamiento
del area.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR | 2HRS | 3HRS | 4HRS | 5HRS | 6HRS | 7HRS | 8HRS | 9HRS | 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS;, 14HRS, 15HRS,

— . } | } | \

- Personal Académico; usuario encargado de mantener la organizacion
de los estudiantes en los diversos talleres que se encuentras en esta
area cultural, como lo son los maestros de baile, talleres de pintura y
talleres de masica.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR | 2HRS |, 3HRS | 4HRS | 5HRS | GHRS ;| 7HRS | BHRS | 9HRS | 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
: | : - | - } : | ‘ i ‘ ‘ |
L : : : : : - . | I | I I I

- Personal del area Gastronomica; Usuario que desempeiia algun tipo
de labor en las instalaciones del area de cultura en el restaurant.
Realizan actividades que van desde la elaboracion de platos, atencién al
cliente, exposicion del proceso de cocina a través del show cooking.

Este grupo de usuarios estan conformados, por los chefs, cocineros,
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ayudantes de cocina,mozos 0 meseras, etc.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR 2HRS |, 3HRS ;, 4HRS , 5HRS , 6HRS , 7HRS , 8HRS , 9HRS , 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS
I ' 4 ' I I 4

= o= 1 1 1 1 i

b) Usuario Temporal
Este grupo lo conforman usuarios que visitan la zona cultural en momentos
determinados dentro del horario de actividades, pero no permanecen todo el

tiempode atencion.

- Visitante
Este tipo de usuario corresponde al publico en general, sin distincion de edad,
género o alguna discapacidad fisica. Este usuario estd orientado a realizar
actividades que tienen que ver con la distraccion de la mente y participar en los
ambientes como (area de exposiciones, galerias de arte, areas de lectura). A
continuacion, se presentara como se clasifican de acuerdo al tiempo de estadia

enla zona cultural.

e Usuario N°1 (estudiantes); Este grupo lo conforman los usuarios que
acuden a los ambientes como bibliotecas, aulas de pintura (talleres de
manualidades, etc.), por lo que estancia en el lugar es muy corta.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR |, 2HRS , 3HRS , 4HRS , 5HRS 8 HRS 9HRS

T T 1 T
L : : . ‘:
1 1 1 1

6HRS | THRS

T
I
[

10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
1 1 t } t |
1 | I | | |
1 1 | 1 l 1

e Usuario N°2 (bailarines); Este grupo lo conforman los usuarios que
acuden a los ambientes como salones de baile, por lo que estancia en el
lugar es muy corta.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR 2HRS | 3HRS |, 4HRS , 5HRS , €HRS , 7THRS ;, 8HRS , 9HRS , 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
; L I y L I : . L . L L s ! '

- f t f Y t t t t t t t + 1 t !
T T T | I | | | | | | | I | |
1 1 1 l 1 I 1 1 I 1 I 1 1

e Usuario N°3 (musicos); Este grupo lo conforman los usuarios que

acuden a los ambientes como salones de talleres de musica utilizando
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diversos instrumentos, por lo que su estancia en el lugar es duraderaya
gue también hacen presentaciones en la zona del patio de comidas.

Tiempo de permanencia aproximado:

1HR , 2HRS , 3HRS , 4HRS , 5HRS , BHRS , 7HRS , 8HRS , 9HRS , 10HRS, 11HRS, 12HRS, 13HRS, 14HRS, 15HRS,
} - } - } - | : ! . i . : } -

t
i t ¥ t ¥ t l I 1 I 1 | 1 1 I ]
j ' j | j k | \ ! | ' | ] I '
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8.3. Objetivos De La Propuesta Urbano Arquitectonica
OBJETIVO GENERAL

- OB.G. Diseflar un proyecto arquitectonico que exprese el caracter

gastrondmico y cultural del distrito de Barranco.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- OB1. Proyectar un equipamiento arquitectonico el cual se focalice en la

integracion de actividades complementarias tanto el ocio como la cultura.

- OB2. Proyectar un equipamiento en el cual proyecte la dinamizacion de
la gastronomia como eje rector para el desarrollo de esta misma y poder

otorgar al ciudadano un lugar de estar dinamico.

- OB3. Proponer espacios que causen sensaciones en el usuario y de

sociabilizacion.
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8.4. Aspectos Generales
8.4.1. Ubicacion
La presente memoria descriptiva se refiere al desarrollo del proyecto Centro
Gastronémico Cultural.
e DIRECCION: Jr. Arica
e DISTRITO: Barranco
e PROVINCIA: Lima
e DEPARTAMENTO: Lima

8.4.2. Areasy Linderos

Areas: El terreno esta delimitado por las siguientes areas:

a) Area del terreno:
Segun datos de la Base Catastral de la Municipalidad distrital de barranco, el
terrenocontiene un area total de 6709.46 m2

b) Perimetro del terreno:
Segun datos de la Base Catastral de la Municipalidad distrital de barranco,
elterreno contiene un perimetro total un perimetro de 328.36 ml.

c) Linderos:

El terreno esta delimitado con los siguientes linderos:

Por el norte: Colinda con el jr. Tejada

Figura 73: Mercado de Abastos
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Por el sur: Colinda con el jr. Arica

A

“Figura 75: Mercado de Abastos

Por el oeste: Colinda con los lotes urbano (203, 5.06, 508, 5102, 517, 514, 518,
520,212 y 200)

il
=5

|
Figura 76: Mercado de Abastos
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8.5. Caracteristicas del Area de Estudio (Sintesis del Analisis del Terreno)

8.5.1. Topografia

El &rea de intervencion se encuentra emplazado a una altitud con referencia al
marde 79 m.s.n.m, la cual presenta el gran porcentaje de area de la urbanizacion
tejadaalta, contraste a la parte mas alta de la urbanizacion tejada alta que con

referenciaal mar se encuentra emplazado a 84 m.s.n.m.

Tabla 22

Relieve del Terreno de Intervencién

FormaAltitud _ Variacio
Altitud
de m.s.n. nde
_ m.s.n.m.( _ L .
Reliev m.(MI Pendiente Ubicacién pendien
MAX)
e N) te
0.2:1, decreciente o
Plano, _ ] Distrito de barranco,
78 79 hacia el Océano o 1m
Llano N Urbanizacion tejada alta
Pacifico

Fuente: Municipalidad distrital de barranco

Es preciso mencionar que estos datos favorecen en cuanto a la accesibilidad
que se proyectara en el Mercado Gastronémico, puesto que, al no tener mucha
diferencia en cuanto a la topografia, sera mas facil el poder circular de manera
fluidaen todos los espacios que se ofreceran, sin limitar el uso para personas
con discapacidad motriz o psiquica. Para hacer el célculo aproximado del perfil
topografico del terreno, se realizé un andlisis a través del programa Google
earth, el cual consiste en situar dos puntos referenciales, que se ubicaron
estratégicamente en los limites del frente del terreno, el primer punto desde la
interseccion de la Calle José Galvez con la Av. Circunvalacion Sur y el segundo
desde la interseccion de la Av. Morales Bermudez con la Av. Circunvalacion
Sur, presentando un perfil topografico que asciende a 3.00 m, considerando el

primer punto desde el nivel 0.00 m.
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Figura 77: Perfil Topografico P-1, del mercado N°2 de barranco
Fuente: Google Earth 2020

-
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76/mialtiojol 218/m

gleEarthi

X

Figura 78: Perfil Topografico P-2, del mercado N°2 de barranco
Fuente: Google Earth 2020
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Figura 79: Perfil Topografico P-3, del mercado N°2 de barranco
Fuente: Google Earth 2020
8.5.2. Accesibilidad

PARTIDO DE EMPLAZAMIENTO DE PROPUESTA CON EL ENTORNO VIAL 2=
INMEDIATO

JAD DE VEHICULAR
BILIDAD DE VEHICULO CARGA
BILIDAD PARA EL ESTACIONAMIENTO
ACCESIBILIDAD DEL USUARIO APIE

Figura 80: Accesibilidad de usuario, vehiculo

Fuente: Elaboracion propia 2020

El terreno cuenta con 3 accesos; por el norte con el Jr. Tejada, por el este con
la av. Juan luna Pizarro, por el este con el jr. Arica siendo este mas proximo a
la interseccién de la via metropolitana av. Republica de Panama y la av.

Francisco Bolognesi.

Estas especificaciones muestran que el area de intervencion escogida cuenta
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con las condiciones y factores necesarios para instaurar un Centro
Gastronomico Cultural que pueda satisfacer las necesidades de sus usuarios
constituidos por la demanda interna y externa generado por el boom
gastronémico que proporciona este distrito en la Ultima década para asi

dinamizar el turismo gastronémico como unnodo turistico.

8.5.3. Aspectos Climatologicos

e Clima: El distrito de barranco presenta un clima desértico, caracterizado
porser templado y no presentar lluvias, salvo en la época de invierno que
es poco frecuente. Las temperaturas varian entre 17°C y 24°C con una
media anual de 19.4°C y una humedad relativa de 78%. La estacion
invernal es fria,con un alto porcentaje de humedad atmosférica, la cual
varia de 80 a 90%, de verano a invierno. Las precipitaciones promedio
es de 16 mm.

e Asoleamiento: El distrito de barranco al ubicarse en el hemisferio sur de
latierra, presenta una trayectoria solar que va en sentido de este a oeste

con direccién al norte.

Para el estudio del asoleamiento, se situé un punto de referencia en la parte
centraldel terreno, observando que la trayectoria solar recorre de este a oeste
con una salida de los primeros rayos del sol a partir de las 7:27 horas y se oculta
a las 19:03 horas, alcanzando su maxima altitud a la 13:00 horas con una
elevacion de 59.39°respecto a la superficie del terreno. Datos que nos muestra
el andlisis de Sunearthtools realizado el dia 28 de julio del 2019.
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name : SunEarthTools,com - 21/12/2018
lat: -11.5001072 YR

lon: -77.2051187 ° N oo
date: 28/07/2018 o 4
time: 09:25 gmt-5
azim.: 62.34°
elev,.: 25.61°

10° - 21/06/2018

. X 21 Jun solstic
290°. . - Sl % : : . Z. 7021 May-Jul

21 Rpr-Aug
mo
. F 21 Mar-Seg

260°" £ 1@go Feb-0ct

S Jan-Nov
21 Dec solstic

200° ’ ‘ 160°
190° g 170°

Figura 81: Carta Solar del Estudio de Asoleamiento del Terreno
Fuente: Sunearthtools 2018

Como se muestra en la carta solar, presenta menor incidencia de luz solar en
los meses de mayo a julio en la época de invierno y mayor incidencia solar en
los meses de enero a marzo, variando el horario de trayectoria solar,
considerablemente.

De este analisis podemos concluir lo siguiente, la orientacion ideal del proyecto
debe tener un sentido hacia el norte, para el mayor aprovechamiento de la
radiacionsolar, por el resto del afio. Esto quiere decir que para los ambientes
gue necesiten emplear de luz natural por un tiempo alargado deben situarse
colindante con el jr. Arica, espacios como, la zona administrativa o la zona
recreacion e incluso la plaza gastronémica del segundo nivel podria dejar un

espacio abierto en esa direccion.
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e Vientos: barranco presenta una velocidad méaxima de viento de 38 km/h

enlos meses de junio a agosto, en la temporada de invierno.

30 dias

25 dias

20 dias

15 dias

10 dias

5 dias

0 dias

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago
0 >1 O>5 @12 @ >19 @ =28 @ >38 >50 @ >61km/h

Figura 82: Velocidad del Viento
Fuente: Meteoblue 2019

Segun la rosa de viento del distrito de barranco, muestra que la direccién del
vientoviene del suroeste y se desplaza con direccion al noreste. Este analisis es
necesarioconsiderar en el disefio, teniendo en cuenta que, si se desea exponer

la edificacioncon fuertes vientos, debe orientarse la arquitectura hacia el sureste.

N

NNW NNE
3000

WNW ENE

WSW ESE

SSW SSE
S

Figura 83: Rosa de Viento de barranco
Fuente: Meteoblue 2019
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8.6. Analisis del entorno

Contexto (andlisis del entorno mediato e inmediato)

Para determinar el contexto de los criterios de disefio y composicidén
arquitecténica, se ha realizado un analisis del entorno y el terreno de

intervencion.

Criterio de Ubicacion:

Considerando el analisis del entorno urbano, se identific6 que el terreno de
intervencidn se encuentra ubicado en una zona comercial con alto potencial,
pues se encuentra y es uno de los mercados mas grandes del distrito con
mayor capacidad de atencién a nivel distrital. Y cual en este mismo reside una
variedad de giros atractivos para el usuario, nace dentro de la zona mas reciente
consolidadaprevio andlisis a la morfologia urbana, con caracteristica de mayor

dinamismo del sector 8.

Criterios Ambientales:

Considerando el analisis realizado en el punto de Aspectos Climaticos, se pudo
identificar que la mayor incidencia solar se presenta en la parte norte del
terreno y por lo mismo la proyeccion de la sombra de las edificaciones
aledafias, se direccionan en sentido de norte a sur, sin embargo, el perfil
urbano de este sector llega como maximo a los 4 pisos, para lo cual se deberan
considerar las acciones necesarias que beneficien en el disefio. Asimismo, se
debera considerar la direccién de los vientos que para este caso se desplazan
en sentido suroeste a noreste. El tipo de suelo es plano y no presenta mayor

perfil topografico.

Criterios para la ubicacion de paquetes funcionales en el terreno:

Dado que las principales actividades del centro gastronomico cultural, son la
comercializacion de productos y servicios, agregando las actividades
gastronémicas y de ocio centradas y enfocadas al giro gastronémico, estas se
ubicardn en el corazén del establecimiento con ingresos desde los accesos
viales con direccion al jr. tejada, Jr., Arica, y la av. Luna Pizarro, por ser

accesos mas importantes al terreno, en busca de generar interaccion publica.
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Los espacios de las areas de abastos estaran aledafios en colindancia con
todas las vias, seran los espacios mas préximos al publico, empezando con el
area semi hiUmeda, area seca, el area humeda, area gastrondémica y area

cultural.

Los espacios de servicios estaran situados en un espacio el cual pueda cubrir
la demanda de los demas espacios, considerdndose que tendra tres accesos a

travésdel jr. Arica, jr. Tejada, y av., luna Pizarro.

De esta manera los paquetes funcionales se vinculan urbanamente a los
espaciosy la trama urbana de la ciudad, manteniendo el orden y relacién con el

entorno urbano.

Criterios Espaciales:
Se plantea desarrollar el proyecto en el primer nivel como una zona publica para
la difusibn y promocién, relaciondndolo con la manera de exhibicion del

producto gastronémico para dinamizar el consumo del turista y usuario

Materiales acabados:

Se considerara las tecnologias y sistemas constructivos que se han detallado
en los siguientes puntos para causar un impacto visual agradable y que guarde
relacion con el entorno, sin perder la caracteristica del equipamiento

arquitectonico.

8.7. Estudio de casos analogos.

(Ver Referentes Arquitecténicos en los anexos)
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UNIVERSIDAD CURSO AUTORES: ASESORA: N° DE LAMINA :

il
= JULIO CESAR VILLAR LUZA .
U CV ; = KATTERYN IRINA ESPINOZA SANDOVAL PRAARQL SIS RUSTAMANIE DUENAS
UNIVERSIDAD CESAR PROYECTO DE O 1

lclmvsnsww VALLEJO INVESTIGACION TITULO DE INVESTIGACION: TEMA:
ESAR VALLEJO >
(P.1) MERCADO DE ABASTOS COMO DINAMIZADOR DEL TURISMO GASGRONOMICO -
EN LIMA METROPOLINA, 2019 CASO: MERCADO N°2 DE BARRANCO PISCUSIONARQUITECTONICA | FORMATO : A3 I

MERCADO DE SANTA MERCADO MERCADO

HIPOTESIS GENERAL

V.1 /MERCADO DE ABASTOS V.2 / TURISMO GASTRONOMICO
=\, 78 =

LA PAZ ROMA

CATERINA

DATOS DE LOS REFERENTES
ARQUITECTONICOS

ARQUITECTO: Antonio Ruiz ARQUITECTO: Enric ARQUITECTO:

de Salces Miralles Benedetta Tagliabue Michel Rojkind
UBICACION: Distrito de UBICACION: Barcelona, UBICACION: México City.
Salamanca — Madrid Espafia México

AREA: - AREA CONSTRUIDA:7.000m2 AREA CONSTRUIDA: -

Se concluye que, con respecto al Mercado santa Caterina la relacion de los mercado de abastos y el
turismo gastronomico es eficiente debido a que la infraestructura, el disefio de espacios
gastronomicos y su accesibilidad integrada reformulan una nueva idea de un equipamiento comercial
contemporaneo como atractivo turistico y que atiende a las necesidades de sus usuarios, esta misma
realidad la comparten el Mercados de la paz y el Mercado roma, que aun asi siendo de paises
diferentes la tendencia gastronémica y demanda que surge en ellos hagan y compartan las mismas
directrices para su funcionamiento como un nuevo recurso turistico que va creando nuevos nodos

RA/2 comercial para sus ciudades

MERCADO DE SANTA CATERINA MERCADO DE LA PAZ MERCADO ROMA

INFRAESTRUCTURA oLos mercados se caracterizan por

vender productos para su consumo y
atraer a los consumidores por sus ferias
turisticas, a su vez también se
convierten en el destino de una ruta
gastronémica que ofrecen a simple vista
las potencialidades de atraccion de los
mercados de abastos los cuales
incentivan al turista nacional y extranjero §
a conocer su interior

Estos mercados cuentan con un
conjunto de servicios los cuales son
necesarios para que se pueda
desarrollar mas de una actividad.

Las instalaciones cuentan con un
adecuado funcionamiento, tanto
como un servicio optimo de
abastecimiento de productos
gastronémicos y de servicios
complementarios para el servido al
usuario.

La demanda turistica, tanto interna
como externa, generada por el consumo
de diversos puntos gastronomicos
revela que en estos referentes, a
originado que se cree un nodo turistic
en estos blecimientos, fi ds
la oferta turistica que promueve los
mercados de abastos en relacion al
producto gastronomico

DISENO DE ESPACIO
STRONOMICOS

El los

disefio de espacios de

mercados en el interior, se
encuentran distribuidos de acuerdo
a las necesidades tanto del
vendedor como del consumidor que
brindan una satisfaccion espacial en
cuanto al desamollo de sus
actividades.

Si bien es cderto estos referentes
promueven el consumo gastronémico,
la capacidad de eleccién que tiene el
consumidor se ve influenciado por las
condicionantes de los factores
colectivos que tienen las personas a su
alrededor y también el entorno natural
que ofrece el destino turistico

Los mercados son accesibles para
cualquier tipo de persona. Los
referentes cuentan con ingreso
principal en el centro el cual permite
el desplazamiento de una forma
vertical con mejor fluencia
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UNIVERSIDAD

CURSO

UCv
UNIVERSIDAD CESAR
UNIVERSIDAD VALLEJIO

CESAR VALLESO

PROYECTO DE
INVESTIGACION

(p1)

AUTORES:
= JULIO CESAR VILLAR LUZA
= KATTERYN IRINA ESPINOZA SANDOVAL

ASESORA: N° DE LAMINA :

TITULO DE INVESTIGACION:

MERCADO DE ABASTOS COMO DINAMIZADOR DEL TURISMO GASGRONOMICO

DRA. ARQ. ISIS BUSTAMANTE DUERNAS 2

TEMA:

DISCUSION ARQUITECTONICA
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HIPOT

IS ESPECIFICA 1

D.1 / INFRAESTRUCTURA

MERCADO DE SANTA CATERINA

RVICIOS DE ABASTECIMIENTO

ALIM

El caracter productivo de estos
mercados se basa en la gran
organizacion de abastecimiento de
alimentos ya que interviene la
relacion de los establecimientos
internos  para promover una
adecuado servicio de venta del
producto gastronomico

SERVIICO DE ONDIC NAMIENTO

ALIMENTARIO

Estos establecimiento al concretar
una diversa oferta de servicio al
consumidor, refleja el vinculo de la
calidad del producto culinario, y
esto se debe al sistema de
almacenamiento de ali

SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Y AUXILIARES

Una cualidad que comparten eslos
grandes establecimientos con una
gran afluencia de consumidores es

el servicio de calidad y los servicios
complementarios que hacen que el
consumidor tenga una buena
experiencia gastronomica

ARQUITECTONICOS

8
g
2
g
=
g
-3

MERCADO DE SANTA MERCADO MERCADO
CATERINA LA PAZ ROMA

ARQUITECTO: Antonio Ruiz ARQUITECTO: Enric ARQUITECTO:
de Salces_ Miralles Bened Tagliab Michel Rojkind
UBICACION: Distrito de UBICACION: Barcelona UBICACION: méxico City,

Espafia México
AREA CONSTRUIDA:7.000m2 AREA CONSTRUIDA:

Salamanca — Madrid
AREA:

1- Se concluye que, con respecto a la infrasstructura y el atractivo turistico del mercado santa Caterina se ven
relacionadas por sus servicios auxiliares y complementarios que se brindan dentro de ellos y asu vez al lamativo

estructural que cubre al yala dad de que brinda a los tunstas
de a pie y a la poblacion interma de su ciudad a través de ferias turisticas 2- Con respecio al mercado la paz, la
relacién de estas dos s se ven en el de la area que brinda
por Ia acion de ados que atraen a los tunstas la cual establece nuevas rutas
turisticas g 6 el cual te con los 3..Con P al do de roma, el
servicio de ab de diversos pr en 5n a actividades complementarias se amalgaman

como un nuevo atractive turistico social que brinda el establecimiento
2 RUTAS TURISTICAS l ;. RECURSOS
. COMPLEMENT/

La compenetracion del movimiento
colectivo que fomentan estos
mercados se debe a la promocién
de ferias gastronémicas en la cual
se exhibe el producto culinario para
su venta

paz

=
Para estos establecimientos es =
imprescindible elaborar y plasmar L =
un sistema integral de redes g
gastronémicas ya que estos son el :
gran remate final de eslas redes
integradoras.

(22 0 ) BERISESR | B
TEHBEN RER

La satisfaccion de calidad que
complementa al atractivo turistico
dentro de los establecimientos
busca resaltar la importancia de la
calidad de servicio para satisfacer
las necesidades de sus
consumidores
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1-. Se concluye que, con relacién a la hipétesis especifica 2 que abarca la relacién de disefios de
espacios gastrondémicos y la demanda turistas que se demuestran en los mercados de abastos de
Santa Caterina, la paz y el mercado roma. a través de: el eje rector de su funcionamiento que es la
gastronomia que a generado una demanda turistica en potencia a través de los afios revalorando los
espacios culinarios que genera una oferta turistica para la demanda intemma y externa del boom de la
gastronomia existente en las areas gastronémicas, areas semi — himedas, areas humedas.

MERCADO DE SANTA CATERINA MERCADO DE LA PAZ MERCADO ROMA

1. DEMANDA INTERNA 3. OFERTA TU

DETERMINACION DE LA

Sin lugar a duda estos
establecimientos crean focos
turisticos que para el consumidor
nacional establece un grado de
identidad que promueven el
consumeo comercial gastronomico
de los mercados de abastos

FUNCIONALIDAD

Lo que expresan estos referentes
en cuanto a su funcionalidad es la
capacidad de desarrollo optimo de
sus actividades, donde cada

particularidad involucra la dinamizando el sector intermo de la
importancia del espacdio demanda.
gastronémico

o Estos establecimientos al ser nodos

ESPACIOS FIS

comerciales como también

. . gastronémicos representan

El grado de relevancia que tiene atractivos para los consumidores de

cada  espacio dentro d:: toda envergadura extranjera la cual
constituy

ha ido aumentando masivamente
desde el siglo XXI por la cual estos
referentes representan ser los
grandes dinamizadores del
consumo gastronémico

dinamismo de su actividad
gastronéomica y el espacio fisico
concreto de los mercados de
abastos.

Para estos establecimientos estar a
la vanguardia en cuanto a los
cambios que ejerce una poblacion
dinamica motiva a implementar
espacios multifunciones,
diversificando el uso rigido clasico
de los mercados de abastos

Sin lugar a dudas estos referentes
diversifican y enriquecen la variedad
de la oferta gastronomica de los
alimentos con relacion a sus
comidas, platos y productos que
reflejan la plusvalia que tienen los
mercados de abastos para brindar a
sus consumidores un buen
i

P
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D.1 / ACCESIBILIDAD

MERCADO DE SANTA CATERINA

MERCADO DE LA PAZ

HIPOTESIS ESPECIFICA 3

MERCADO ROMA

ARQUITECTONICOS

DATOS DE LOS REFERENTES

La drculacién vertical de los
referentes expuestos presentan un
caracter de conectividad para el
usuario que convierte el mercado
en un cuerpo de fluidez, que
permiten percibifloc como un
establecimiento vivo.

Los recorridos que permiten el
acceso a eslos establecimientos
tienen la caracteristica de brindar
una integracion tanto extemna
como intema para le usuario lo
cua remarca la importancia de la
movilidad del entorno periférico
que deben tener los mercados de
abastos

Para estos referentes la calidad
del ingreso y entradas a los
mercados representa la
conectividad que debe tener todo
establecimiento para promover su
consumo ya que los accesos
articulan la proximidad con
relacién a sus usuarios

MERCADO DE SANTA MERCADO MERCADO
CATERINA LA PAZ ROMA

ARQUITECTO: Antonio Ruiz
de Salces

UBICACION: Distrito de
Salamanca - Madrid

AREA:

ARQUITECTO: Enric
Miralles Benedetta Tagliabue
UBICACION: Barcelona,
Espaiia

AREA CONSTRUIDA:7.000m2

ARQUITECTO:
Michel Rojkind
UBICACION: méxico City,

México
AREA CONSTRUIDA:

institucional y la accesibilidad se convierte en una plus valia comercial.

1. DESTINO TUR

Estos referentes se han convertido
en destino turistico por excelencia
del turismo gastronomico ya que
junta los requerimientos del
atractivo de los establecimientos y
la capacidad de brindare al
consumidor una experiencia Unica

Es importante acotar que el factor
colectivo, las motivaciones de las
personas promueven el consumo y
esto enriquece el valor institucional
que tienen los mercados de abastos
ya que se estable una relacién entre
usurario, motivacion y recinto que
determina la calidad de los factores
externos que intervienen en eslos
referentes

Se concluye, con respecto al mercado Santa Caterina que la accesibilidad para sus espacios y zonas,
convierten la conectividad en un atractivo turistico, ya que este brinda una dindmica de recorridos y
funciones que revitalizan el modo de promover el consumo de productos gastronémicos que a su vez
a generado con relacion a la accesibilidad que fomente un nuevo destino turistico. Hay que acotar
que con relacion al mercado la paz, mercado roma y mercado santa Caterina son mercados
tradicionales que la motivacién de las personas promueve el consumo y enriquece el valor

El entorno donde se aprecia el
desarrollo de las actividades del
turismo gastronomico adecuan una
mejor relacion entre la capacidad de
satisfaccién del consumidor y los
factores intervinientes del consumo
en los mercado de abastos
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HIPOTESIS GENER
V2 TURISWIO GASTRONGMICO

MERCADO SAN MIGUEL

MERCADO DEL RIO

MERCADO SANTS

cuentan con un
funcionamiento tanto en

productos gastronémicos
servicios complementarios
servicio el consumidor.

DISERO DE E

GASTRC

El disefio de espacios
mercados tanto

de acuerdo a las necesid

Las instalaciones en los mercados
adecuado

como atencion en venta de

interior
exterior, se encuentran distribuidos

servicio

y de
para el

de los
como

des de

como del vendedor.

ACCES

Los mercados
que deseen

alguna discapacidad

usos y funcion tanto del turista

cuentan con
accesos para todas las personas

conocer el
eslablecimiento asi pueda tener

DATOS DE LOS REFERENTES

MERCADO SAN

MIGUEL

ARQUITECTO: Antonio Ruiz
de Salces

UBICACION: Distrito de
Salamanca — Madrid

AREA:

MERCADO

DEL RIO

ARQUITECTO: Enric

Miralles Benedetta Tagliabue
UBICACION: Barcelona.
Espafia

AREA CONSTRUIDA:7 000m2

MERCADO

SANTS

ARQUITECTO:

Michel Rojkind
UBICACION: México City,
México

AREA CONSTRUIDA:

El mercado gastronémico
quiere mejorar su actividad
tradicional creando un
mercado que tiene como
referencia el de la Boqueria de
Barcelona: con una gran
oferta centrada en excelentes
productos de gran calidad.

1. ATRACTNVO TUF

productos para consumo,

deleitado algun alimento.

La demanda turistica es generada por el
consumo gastronomicos revela que en
estos referentes han originado que los
establecimientos, fomentan la oferta y
demanda turistica que promueve los
mercados de abastos en relacion al

turismo gastronémico

Los referentes se caracterizan por sus
a su vez
también se convierten en el destino de
una ruta gastronémica que ofrecen a
simple vista incentivando que el turista
no salga del establecimiento sin haber

Los referentes promueven el turismo
gastronémico, la capacidad de eleccién
que tiene el usuario se ve influenciado
por los recursos que cada mercado
brinda en cuanto calidad de servicios

Es un mercado esta inspirado
en los mercados
gastronomicos del mundo al
estilo mercado san miguel.
Como objetivo brinda al publico
37 propuestas gourmet y oferta
de vino y cervezas con precios
similares bajos.

El objetivo es incentivar la
gastronomia a través de los
alimentos haciendo que nos
dejemos llevar por nuestro
paladar, esta joya de
arquitectura modemista es
uno de los mercados mas
visitados por turista.
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D.1 / INFRAESRTRUCTURA

D.2 / ATRACTIVO TURISTICO

RA/6

MERCADO DEL RIO

MERCADO SANTS

ABASTE

ALMENTARIO

El productividad de los mercados
se basa en la organizacién de
b imiento de ali para
el consumo del usuario.

ALIMENTARIO

Los productos expuestos en este
mercado cuentan con sectores
apropiados para cada producto
esto depende si deben estar en
areas humedas o semi — humedas

COMPLEMENTARIOS

Y AUXILIARES

Una cualidad que comparten estos
grandes establecimientos es la
afluencia de turistas que llegan a
estos mercados para conocer sus
productos y la calidad de servicio
que brindan
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MERCADO SAN

MERCADO MERCADO

MIGUEL DEL RIO SANTS

ARQUITECTO: Antonio Ruiz ARQUITECTO: Enric ARQUITECTO:

de Salces Miralles Benedetta Tagliabue Michel Rojkind
UBICACION: Distrito de UBICACION: Barcelona, UBICACION: méxico City,
Salamanca — Madrid Esparia México

AREA: AREA CONSTRUIDA:7.000m2 AREA CONSTRUIDA:

Q

1. FERIAS TURISTICAS

El movimiento que fomentan estos
mercados se debe a la promocién
de ferias gastronémicas en la cual
se exhibe el producto culinario para
su venta dentro del establecimiento

Los establecimientos son
imprescindibles para plasmar un
sistema integral de redes
gastronémicas puesto que estos
mercados acogen a turistas por sus
productos.

La calidad que complementa al
atractivo turistico dentro de los
establecimientos y resalta es el
servicio que dan y que hace sentir
satisfaccion al consumir un producto
puesto que cubra las necesidades
de la persona
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MERCADO SAN MERCADO MERCADO

HIPOTESIS ESPECIFICA 2

MIGUEL DEL RIO SANTS

ARQUITECTO:
Michel Rojkind
UBICACION: México City,
México

AREA CONSTRUIDA:

ARQUITECTO: Antonio Ruiz
de Salces

UBICACION: Distrito de
Salamanca — Madrid
AREA:

ARQUITECTO: Enric
Miralles Benedetta Tagliabue
UBICACION Barcelona,

Espafia
AREA CONSTRUIDA:7 000m2
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MERCADO SAN MIGUEL MERCADO DEL RIO MERCADO SANTS 1. DEMANDA INTERNA 3. OFERTA TURISTICA

DETERMINACION DE LA

FUNCIONALIDAD

La demanda interna crea focos
turisticos que para el consumidor
nacional promueven el consumo
gastronémico dentro del mercado
de abastos

Lo que expresan estos referentes
en cuanto a su funcién y uso es la
capacidad de desarrollo de sus
actividades y necesidades, donde
cada particularidad involucra la
importancia del espacio
gastronomico.

ESPACIOS FISICOS

La demanda externa representan
atractivos para los consumidores
extranjeros por la cual estos
referentes representan ser los
grandes dinamizadores del
consumo gastronomico x ey,

El grado de que tiene cada espacio
dentro del establecimiento
constituye el dinamismo de su
actividad gastronémica y el espacio
fisico de los mercados de abastos

ESPACIOS FLEXIBLES

Para estos referentes en cuanto a
los cambios que ejerce una
poblacién motiva a implementar
espacios multifunciones,
diversificando el uso dlasico de los
mercados de abastos

La oferta gastronémica de los
productos alimenticios reflejan lo
que tienen los mercados de abastos
para brindar a sus consumidores un
buen producto
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8.8. Leyesy Normas aplicables en la Propuesta Urbano Arquitecténica.

Reglamento Nacional de Edificaciones. Norma A. 010 Condiciones generalesde
disefio

Reglamento Nacional de Edificaciones. Norma A. 070 Comercio

Reglamento Nacional de Edificaciones. Norma A. 080 Oficinas

Reglamento Nacional de Edificaciones. Norma A. 090 Servicios Comunales
Reglamento Nacional de Edificaciones. Norma A. 100 Recreacion y Deportes
Reglamento Nacional de Edificaciones. Norma A. 120 Accesibilidad para
personas con discapacidad

Reglamento Nacional de Edificaciones. Norma A. 140 Bienes culturales

inmuebles y zonas monumentales
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8.9.

8.9.1. Descripcidon de Necesidades Arquitectonicas

Programa Urbano Arquitectonico

En este punto se realizara un andlisis de las necesidades y actividades que se

pueden desarrollar dentro de las areas que conformaran el centro gastronomico

cultural.

Cuadro de Actividades y Necesidades por zona:

Tabla 23
Zona Administracion y Servicios Generales
Necesidades ‘ Actividades Area
_ ] ) Ingreso
Arribar Caminar / Conducir _ _
Estacionamiento
Ingresar )
_ cruzar ingreso Hall de Ingreso
Salir
Pedir informacion Recepcion
Informarse
Aguardar Sala de Espera
Organizar actividades internas
y externas para el consumidor Logistica
y comerciante
Atencion del _ _
) usuario 'y Secretaria
comerciante
Laborar supervisar Control y Vigilancia
Planeamiento y gestion de las
diligencias y funciones de las administracion
areas del mercado
Organizar / comunicar Sala de reuniones
Controlar finanzas contabilidad
. Aliviarse / Atenderse
Atencion o
_ / Topico
medica N
rehabilitarse
Almacenar Guardar archivos Archivos
guardar Guardar / almacenar material Acopio
Asear Necesidades Fisiologicas SS.HH.

Zona

NOIOVHLSININAY

Fuente: Elaboracion Propia — 2020
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Tabla 24

Andlisis de las Necesidades y Actividades de la Zona de Abastos

Necesidades ‘ Actividades ‘ Area ‘ Zona
. _ Ingreso /
Llegar Caminar / Conducir . .
Estacionamiento
Ingresar / Hall de Ingreso
) Pasar la puerta de entrada o
Salir Principal 5
&
Preguntar el Precio Area Seca /Area =
Escoger uno o Humeda 2
Comprar variosproductos Area Semi — Himeda /
Asear Necesidades Fisiologicas SS.HH.

Fuente: Elaboracion Propia — 2020

Tabla 25

Andlisis de las Necesidades y Actividades en la Zona Gastronomica

Necesidades Actividades
_ . Ingreso /
Llegar Caminar / Conducir _ _
Estacionamiento
Ingresar / )
Sal Subir: Escaleras / Ascensor Escaleras / Ascensor
alir
Escoger donde comer g
Ingresar al establecimiento @
py)
Sentarse en una mesa %
Escoger un plato de la carta o)
: Restaurantes / Locales =
Hacer el pedido _ O
de  comida >
Comer Comer y beber

especializada

Pedir la cuenta

Dirigirse a los bares
Beber Bares
Sentarse en la barra o mesa
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Escoger una bebida de la carta

Hacer el pedido

Beber

Dirigirse a los stands de comida

Entretener

Mirar el show

Adquirir un producto

de
ShowCooking

Stands

Dirigirse a la Plaza

Gastrondmica

Descansar

Sentarse en el
mobiliario

disponible

Iniciar una conversacion

Patio Gastrondmico

Dirigirse a las dulcerias

Escoger el dulce

Endulzar

Pagar por el dulce

Consumir el dulce

Dulceria

Asear

Necesidades Fisiologicas

SS.HH.

Fuente: Elaborac

ion Propia — 2020

Tabla 26
Andlisis de las Necesidades y Actividades en la Zona Recreacién
Necesidades ‘ Actividades Area Zona
Ingreso /
. _ Estacionamiento  /
Llegar Caminar / Conducir
Escalera / Ascensor
Ingresar )
. Pasar la puerta de entrada Atrio 2y
Salir 0
py)
Hacer o m
uso del mobiliario >
urbano Q
O\
Participar de una exposicion Anfiteatro <
Recrear _ :
Hacer una actividad deportiva Deporte
o Puestos de
Deqgustar | Dirigirse a puestos )
comida
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especializados especializada
Escoger un producto
Pagar por el producto
Despejarse  |Juegos para nifios Juegos Infantiles
Socializar Estar / disfrutar / pasear Plaza tematica
Interaccion social
Hacer uso vy alquiler Ciclo parqueadores
de
bicicetas
Asear Necesidades Fisiologicas SS.HH.

Fuente: Elaboracion Propia — 2020

Tabla 27

Andlisis de las Necesidades y Actividades en la Zona de Servicios

Necesidades Actividades
] ] Ingreso
Llegar Caminar / Conducir _ . /
Estacionamiento
Ingresar o
_ Pasar la puerta de entrada Hall de Servicio
Salir
Registrar Facilitar sus datos Recepcion
Prepararse Cambiarse de ropa Vestuarios
Pedir datos del proveedor Control "
Verificar tipo de carga %
Cargar i <
Autorizar 0
Descargar descarga de 0O
productos Carga / Descarga ;)
Inspeccionar hasta finalizar
_ Seleccion
Seleccionar Productos de
Productos
Almacenar | Almacenar seguntipo de | Camaras Frigorificas /
productos Almacén
Recolectar | Depositar / desechar residuos | Desperdicios / Acopio
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Acumular / recibir / recoger

productos alimenticios

Mantenimiento de
Inspeccionar |instalaciones Servicio
Reparar algun desperfecto
Defecar/
Asear/ Necesidades Fisioldgicas SS.HH.
Miccionar

Fuente: Elaboracion Propia — 2020

Tabla 28

Andlisis de las Necesidades y Actividades en la Zona de Estacionamiento

Necesidades

Actividades

Arribar / Salir

Conducir / Estacionarse

Estacionamiento

Registrarse

Presentacion de datos

Control y Vigilancia

Estacionar

Registro de ingreso

Aparcamiento de vehiculo

Estacionamiento

Patio de Maniobras

Fuente: Elaboracion Propia — 2020

Tabla 29

Andlisis de las Necesidades y Actividades en la Zona de Recreaciéon

OL1N3INVNOIOV1SH

Necesidades Actividades

Estudiar Leer Biblioteca

Exponer trabajos manuales / o
Presentar ) _ Sala de exposiciones
Fotografias / Pinturas
Ingresar / Hall de ingreso
) Pasar la puerta de entrada ]
Salir Vestibulo

vdNLind
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Recibir Recibir Recepcion

Facilitar sus datos

Despejarse  |Area de estudio para los nifios [Biblioteca  Juegos

Infantiles
Socializar Estar / disfrutar / pasear Plaza
Interaccion social
Asear Necesidades Fisiologicas SS.HH.
Comer Comer y beber Cafeteria

Fuente: Elaboracion Propia — 2020

8.10. Conceptualizacion Del Objeto Arquitecténico

8.10.1. Esquema Conceptual

Se toma por concepto el “Dinamismo” ya que la gastronomia en nuestro
contexto actual representa esa variedad dinamica de fusion que adopta
identidad autéctonay cultura por medio de los platos tipicos, recursos culinarios
gue se le ofrece al usuario, por el cual como primera idea base enmarcamos al
dinamismo como segmentos crecientes en un ritmo constante.

En la actualidad el boom gastronémico en nuestro pais ha ascendido
vertiginosamente, esto se debe a la variedad de productos culinarios que
podemos encontrar en la bastedad de nuestro territorio, el cual permite crear
fusion e identidad. los mercados de abastos albergan esta gran oportunidad, en
el cual este equipamiento se convierte también un lugar de encuentro
ciudadano. Valorando el producto autdctono de nuestro pais, por el cual nos
lleva y motiva que hablar de lagastronomia es hablar de costumbre innata de
una zona, que nos permite conocer una historia y refleja la evoluciéon que
acompafa la modernidad y los distintos cambios de la urbe. Por el cual la

gastronomia se convierte en un recurso esencialde nuestro patrimonio.

8.10.2. Idea Rectora Y Partido Arquitectonico

Para determinar la idea rectora de este proyecto se tomo6 en cuenta hacia que
va enfocada la investigacién, el proyecto arquitectonico tiene como idea base la
estrecha relacion que el mercado de abastos proyecta con la gastronomia a

través de su variedad, naturaleza y riqueza de sus productos gastronomico
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como un factoratrayente- atractivo turistico-hacia el establecimiento, por lo cual
se considera quebasarnos en esta idea rectora para este tipo de equipamiento
es la mas adecuada, ya que también la creacion de espacio pensados y
enfocados en la gastronomia de una arquitectura envolvente que servira
funcionalmente a desarrollar nuevas dinamicas de actividades ayudara a que
este nuevo mercado no solo sea un establecimiento de compra y venta, que
vaya mas alla de satisfacer necesidades comerciales, y sea una lugar de estar,

vivir, y experimentar.
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COLOR I I

SE TOMA POR CONCEPTO EL

DINAMISMD YA QUE LA
GASTRONOMIA ~ EN  NUESTRD
CONTEXTO ACTUAL REPRESENTA ESA
VARIEDAD DINAMICA DE FUSION QUE
AOOPTA  IDENTIDAD AUTOCTONA Y
CULTURA POR MEDID DE LOS PLATDS
TIPICOS, RECURSOS  CULINARIOS
(UE SE LE OFRECE AL USUARID, POR
EL CUAL COMD PRIMERA DEA BASE
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POR ENDE PARA ADOPTAR EL CONCEPTO A LA FORMA COMO
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PRIMERA INSTANCIA A LA FORMA UN CARACTER DINAMICO QUE
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8.11. Criterios de diseno
8.11.1. Funcionales

Matriz de relacién general

ZONAS
ADMINISTRACION
@) »
% ABASTOS »
O — =N . @
Z | GASTRONOMICA ® ®
O <
£ g o> 0>
th 2| RECREACION ) 3
g 5I @ @ Relacion Alta
o ©| SERVICIOS )
E D Relacion Media
& ESTACIONAMIENTO
O Relacion Baja

Fuente: Elaboracion Propia — 2020

Esquema de Organizacion General

En el siguiente punto, se desarrollaran un organigrama de las zonas y
ambientes que conformaran el Mercado Gastron6mico. Para ello se han
realizado diferentes esquemas de elaboracion propia, que se muestran a

continuacion:

Esquema 01. Organigrama Funcional de la Zona Recreacion

Plaza Publica Zona Recreacion Plaza Tematica
Area Carretillas Area Comida Especializada
Anfiteatro
Juegos para nifios SS.HH.
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Esquema 02. Organigrama Funcional de la Zona Administrativa

Zona
Administrativa

Recepcién Sala de Espera
Servicios Administracion Archivos Guarderia
- Topico - Secretaria - Lactario
- SS.HH. - Administracion - Sala de
Cunas

- Contabilidad
- Control Sanitario
- Control y Vigilancia

- Sala de Reuniones

Esquema 03. Organigrama Funcional de la Zona de Abasto

Servicios

Zona de Abasto

Area Himeda

- Pescados y Mariscos
- Reces

- Aves

- Embutidos

- Lacteos

- Cerdo

Area Seca

Area Semi-himeda

- Especias

- Menestras

- Frutos Secos
- Abarrotes

- Tubérculos

- Frutas

- Verduras

- Tubérculos
- Herbolaria

- Flores
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Esquema 04. Organigrama Funcional de la Zona Gastronomica

Dulceria

Zona Gastronomica

| Plaza Gastronomica ‘

r—| DBares

| SSHH. |

‘ Stands de Comida ‘

- Comida de la Selva
- Cevicheria

- Picanteria

- Comida Nortefia

- Comida Qriental

Restaurante

- Area de Mesas
- Cocina

- Almacén

- SS.HH.

- Vestidores

Area de Mesas

- Terrazas

- Mobiliario Publico

Esquema 05. Organigrama Funcional de la Zona Servicios

Acopio de Residuos

Zona Servicios

Instalaciones

- Cuarto de Maquinas

- Grupo Electrégeno

SS HH. - Banco de Tableros

Vestuario Recepcion
Area de Carga y Descarga
Control
Separacion de
Productos
Camaras Almacén
Frigorificas

Limpieza y Preparacion

- Pescado y Marisco
- Garnes

- Aves

- Frutas

- Verduras
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Esquema 06. Organigrama Funcional de la Zona Estacionamiento

Zona de
estacionamiento

H

Control y
vigilancia
Patio de
maniobras

Area de [
estacionamiento

Anden de carga
y descarga

Esquema 07. Organigrama Funcional de la Zona Cultural

Biblioteca ZarE LU Cafeteria

Sala de Hall
exposiciones

Sala de artes
escénicas

Sala usos multiples

Plaza Servicio

Salones de baile /
musica / talleres

8.11.2. Espaciales

En el desarrollo de las dimensionalidades de espacio del hombre, ha sido de
muchautilidad el libro “el arte de proyectar arquitectura” (1995), con la finalidad
de determinar los espacios dimensionales de antropometria y ergonométrica,
es asi como de esta manera se ha recopilado informacién sobre esquemas por

cada zonay ambiente, el cual ha sido determinado por el capitulo anterior.

e Zonas Administrativas:
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La zona administrativa es un espacio el cual involucra a distintos usuarios que
se desenvuelven en el area administrativa, pero para esto se consideran
medidas estandar, las cuales describen cuales son las dimensiones que tiene

el usuario acorde al mobiliario que requiere para esta zona.

Figura 84: Andlisis del campo visual del hombre
Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

En la imagen se observa la vista vertical y horizontal, que tiene un angulo

maximode 60° y 190° respectivamente.
Teniendo en consideracion un campo visual ideal de 30° en sentido vertical.

Pantalia kranta
3 o= oo,
posic N neutra

Figura 85: Analisis de la posicién ergondmica correcta
Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

En la imagen se muestra que la posicion del usuario frente al ordenador debe

tenerun angulo de 90°.
Ademas, la altura del pupitre no debe sobrepasar los 0.72 m de altura y los 0.70

mde libertad para las piernas.
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Figura 86: Andlisis del alcance de mano requerido
Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

En la imagen se observa el alcance de mano del usuario en una oficina,

teniendo como consideracion un alcance de mano ideal de 0.80 m.

Figura 87: Andlisis del mobiliario Gtil para oficina
Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

En la imagen se muestra las medidas antropométricas de dos modelos de
mobiliario para una oficina, en el varian las dimensiones por la jerarquia del
cargo, siendo la imagen de la izquierda la opcion para un cargo mas

importante.

e Zona Cultural
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Figura 88: Analisis del mobiliario til para recepcion
Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

En la grafica se muestran las medidas antropométricas de dos modelos de
mobiliario para recepcion, la cual sera implementada de acuerdo al espacio que

setome en cuenta para el disefio del ambiente.

e Zonade Abastecimiento
La zona abastecimiento es un espacio el cual involucra a diversos usuarios, es
por ello que se tienen en cuenta las dimensiones de los puestos por
especialidades de producto, las cuales seran distribuidas en el area la cual

abastece al mercado de abastos.

Pasilio repoSICION mmmm

Figura 89: Analisis del espacio para desplazarse en puesto

Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)
En la imagen se muestran las medidas minimas y maximas que se deben

considerar como espacio para el desplazamiento del comerciante en su area

de trabajo.
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Figura 90: Andlisis de la iluminacién en un puesto tipico

Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

En la imagen se muestra las dimensiones que se deben considerar en la

proyeccionde los puestos de abastos para obtener una iluminacion ideal para la
muestra de los productos.
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Figura 91: Analisis de puesto tipico para puesto de frutas

Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

En la imagen se muestra dos tipologias de mobiliario para los puestos de
frutas, considerando una forma escalonada, con la intenciébn de mostrar con
mayorversatilidad los productos.

En el caso del aparador adosado a la pared, debe contar con un espacio libre,
quesirva de ventilacion.
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Figura 92: Analisis de puesto tipico para puesto de frutas

Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

En la figura se observa las dimensiones de la altura y ancho de un puesto
tipico, incluyendo el cielo raso para la ventilacion e iluminacion, el cual es

importante considerar para causar una mayor impresion en el cliente.

Figura 93: Analisis de puesto tipico para puesto de carnes

Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)
En la imagen se muestran dimensiones que se pueden considerar en la

proyeccion de los puestos de carne, considerando las circulaciones de los

comerciantes y consumidores.
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Figura 94: Andlisis de puesto tipico para puesto de pescado
Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

Es importante considerar un porcentaje de pendiente en los mostradores de los
puestos de pescado y en general de las zonas humedas, asi mismo se debe
considerar un sistema de drenaje implementado por debajo de la superficie de

los puestos.

e Zonade Gastronomia
Este espacio involucra las dimensiones de los puestos comida especializada

porque se distribuirdn en la Zona de Gastrondmica del Mercado de abastos.

Figura 95: Andlisis de stands de comida especializada
Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

En la imagen se muestra el espacio necesario que permite al vendedor poder

realizar sus actividades, desde preparar los platillos y atender, en contacto

directocon el cliente.
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Figura 96: Andlisis de cocina de restaurant

Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)
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Figura 97: Analisis de mobiliario de cocina

Fuente: Libro Arte de Proyectar en Arquitectura (1995)

e Zonade servicios
La zona de servicios involucra sectores de area de carga, descarga, area de
copia, cuartos de maquinaria, etc. Las cuales estan distribuidas en los
mercados de abastos.

e Zonade estacionamiento
Las zonas de estacionamientos son de mucha importancia, puesto que gracias
a las medidas del reglamento podemos calcular la capacidad de

estacionamientos enun establecimiento.

Mercado mayorista 1estcada 10 | 1 estcada 10
Mercado minorista pers pers
Galeria comercial 1 est. cada 25 | 1 est. cada 20
Galeria ferial pers pers
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8.12. Tecnolbgico — Ambientales

8.12.1. Ambientales

En el desarrollo de este punto, se tiene en cuenta los factores ambientales que
seaplican en la arquitectura, los cuales seran vinculados mas adelante en el
proyectoy su propuesta arquitectonica, es por esto que la ventilacion natural,
iluminacion natural y la orientacion del sol, son estudios importantes que se

deben tener en cuenta.

8.12.2. Ventilacion Natural

Es de suma importancia conocer y estudiar cuales son las descripciones y
cualidades del aire que va entorno a una edificacion, puesto que esto nos
permite poder manipular las ventilaciones naturales de las areas interiores y por

ende podergarantizar un mejor confort a los usuarios.

Para Araujo (2011), en el articulo, La Arquitectura y el Aire: Ventilaciébn Natural,
nos manifiesta en su escrito que la mayoria de los profesionales que se
encuentran enel campo de arquitectura no le brindan la suficiente importancia
al ambiente, ni mucho menos al aire que requiere cada espacio, que es un
elemento que no se puede percibir visualmente sino estando en el espacio, ya
que el estar ahi nos brinda y genera en nosotros bienestar (pag. 4).

En los mercados de abastos es de suma importancia e indispensable tener el
control de lo que es la ventilacidn, por los diversos tipos de productos que se
comercializan en el establecimiento, con mayor razén en las areas humedas,
semi — humedas o secas y en general para las demas zonas que se
encuentren dentro del mercado, por lo que es muy necesario tener un sistema
de ventilacion cruzada,de tal manera que se aprovecha el espacio abierto que
tienen estos establecimientos y por los cuales se caracterizan gracias a sus

grandes luces de ventilacion.

Araujo (2011), nos define cual es el funcionamiento de una ventilacién cruzada,
sefalando que “Se produce cuando la entrada y salida del aire se efectian por
aberturas situadas en diferentes planos opuestos, [...] el viento actia en una
fachada, produce presion entre ella y negativa sobre la opuesta, diferencia que

activa la ventilacion cruzada” (pag. 11).
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Figura 98: Ventilacion cruzada en edificios comerciales

Fuente: http://amienvironmental.com

8.12.3. lluminacion Natural

La iluminacién natural es un criterio mas que se tiene que considerar para la
realizacion de un proyecto de arquitectura, puesto que este criterio es un
contribuyente importante que da ahorro de energia que incluso gracias a la
iluminacién natural se puede genera energia a través de paneles solares.
Segun la revista Envolvente Arquitectonica (2013), analiza cuales son los
factores que se deben tener en cuenta y sefiala que los sistemas de iluminacion
tienen comoobjetivo poder captar la mayor fuente de luz natural, para después
poder distribuirlaen los espacios internos del establecimiento y de esta manera

brindar al usurario un espacio mas confortable.

Ademas, la revista Envolvente Arquitectonica (2013), plantea una estrategia de
iluminacién natural, donde explica los puntos que se deben tener en cuenta

para larealizacién de un proyecto con una buena iluminacién natural.

e Captacién de Luz
La captacion de luz no solo depende de las condiciones del exterior del
establecimiento, sino que también del tipo de material que se emplea para la
captacion de la luz, es por esta razén que es muy importante el espesor, la

orientacion y el emplazamiento del lugar.

e Reparticion de Luz
Para la reparticion de la luz se debe de tener en cuenta el mobiliario y los

178


http://amienvironmental.com/

muros que no interfieran con la direccion de la luz, y también de la misma
manera el material que refleja la luz debe tener colores mates o claros para que

no haga queel lugar sea oscuro sino tenga mayor claridad.

e Proteccion y Control
Es muy importante tener el control y la proteccion solar ya que la intensidad
que tiene la luz natural tiene puede ocasionar molestias visuales en los
usuarios, por loque se deben implementar en los proyectos cubiertas, voladizos,
los cuales impidan un poco que la luz entre con fuerza y asi no genere

incomodidad visual al usuario.
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Figura 99: Ventilacion cruzada en edificios

Fuente: https://www.femarquitectura.net

8.12.4. Orientacion

Es importa tener en cuenta la orientacion del sol puesto que es un criterio muy
fundamental para la proyeccién del disefio arquitectonico que se tiene pensado
hacer, ya que, dependiendo de la orientacion del sol, se podran emplear de una
mejor manera los materiales acordes a los recursos ambientales de la zona

como lo es la ventilacion natural y la iluminacion natural.

Este criterio se basa en el estudio de la Gnomonica, la cual estudia y analiza la
proyeccion de la luz a través de las sombras y que hoy en dia se emplea como

unprincipio para elaborar las cartas solares.

A continuacion, se procedera a detallar los factores que se deben tomar en
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cuenta

para obtener un criterio de orientacion ideal:

El desplazamiento del sol, realiza un recorrido de este a oeste, variando
laintensidad de su radiacion en las diferentes estaciones del afio.

En el hemisferio sur de la tierra, el sol se desplaza con direccion al

norte,pero siguiendo la trayectoria de este a oeste.

De estas consideraciones se concluye en lo siguiente:

8.12.5.

oy
Y
Mediodia Mediodia A \
T 00~ = E

La orientacion hacia el norte recibe es ideal en el caso se desee captar
mayorintensidad solar en todas las estaciones del afio.
La orientaciébn noreste es ideal para ya que en invierno recibe

mucharadiacion solar y en verano es menos intenso.
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Figura 100: Ventilacion cruzada en edificios

Fuente: https://pedrojhernandez.com

Constructivos - Estructurales

Los sistemas son de suma importancia dada la magnitud de una propuesta

arquitectonica, ya que para poder generar una propuesta es necesaria la

implementaciéon de sistemas constructivos estructurales los cuales sean

adecuadospara el disefio de un mercado de abastos.

Algunos detalles estructurales que se deben tener en cuenta son:

Cimentacion

Para tener una buena cimentacion se evalla implementar un sistema a

porticado, la cual trasmite la carga de una edificacion a través de los elementos

estructurales como la losa, viga, columna, cimentacion, siendo este ultimo el

recibe

la carga acumulada.
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Es asi como entonces se puede determinar cuales son las especificaciones
técnicas y el pre - dimensionamiento del sistema estructural, posteriormente a

ellose evalla la etapa del disefio, con conceptos de elementos estructurales:

Las cimentaciones tienen clasificaciones como pueden ser las superficiales,
semi profundas y profundas, orientadas en base a un analisis de cimentacion
superficial, la cual se encuentra compuesta por zapatas: corridas, aisladas,
combinadas, etc., que se evaluan acorde al tipo de terreno que se propone

CcOmo proyeccion.

-'I-‘I.-g,=;=_'g=g

Figura 101: Detalle de Zapata
Fuente: https://www.tiposde.com

e Estructuras de acero
El implementar el acero como un elemento de sistema estructural resulta
factible para la construccién, pues presenta un indice alto de resistencia, puesto
qgue es unmaterial flexible que tiene menor densidad y es relativamente mas

econdmico (Vélez, 2004).

Segun Singer (2005), las estructuras de acero son un elemento fundamental
para todas las construcciones del sector comercio e industria, por las
caracteristicas que presenta por lograr la mayor estabilidad en espacios

amplios.

e Sistemas de Cimentacion y Anclaje:
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Este sistema se diferencia por el esfuerzo que estd sometido en el soporte, el
tipo de superficie y el empotramiento y pueden ser. anclaje de soporte a
compresion, traccion y flexion, siendo este ultimo es el mas empleado (pag.
18).

Figura 102: Tipos de anclajes a cimentacion
Fuente: http://www.bdigital.unal.edu.con

e Sistemas de Elementos a CompresionTipos de Columnas:
Existen tipos de columnas como las columnas simples, compuestas,
cruciformes, tubulares, macizas, armadas y externas, pero su uso depende de
los diferentes perfiles para la unién de las estructuras, otorgando trabajos de
compresion, tracciono pandeo (pag. 19).

soldadura ————y pedil 1
perfil lAmina peril lamina
perfll IAmina '» pared gruesa perfil I

perfil macizo

perfil lamina

Figura 103: Tipos de anclajes a cimentacion

Fuente: http://www.bdigital.unal.edu.con
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e Losas con asiento metalico:
Este tipo de losa es el mas difundido para los edificios de estructura metalica,
el cual combina el concreto con el acero. Para ello se utiliza como asiento
metalico eldenominado “Steel deek” que sirve de soporte junto con el concreto

para el soportede las cargas vivas (pag. 33).
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Figura 104: Tipos de anclajes a cimentacion
Fuente: http://www.bdigital.unal.edu.con

e Sistemas de Elementos a Flexion
El acero debe estar protegido de agentes externos como la corrosion y el
fuego, con el fin de alargar la conservacion de la estructura y las propiedades de

la mismaa través del tiempo (pag. 38).

e Coberturas Reticuladas
Segun Desposorio (2006) en el Disefio Mecanico por elementos finitos de
coberturas reticuladas de union semirrigida en 3D, realiza una investigacion de
los diferentes tipos de coberturas que se han implementado en los edificios, de
acuerdo a varios factores, entre los cuales define, el cubrir un espacio, el

material empleadoy la estética.

Estos tipos de coberturas destacan, las coberturas espaciales reticulares los
cuales sefialan que son sistemas estructurales los cuales estan conformados
mediante un ensamblaje de elementos que estan dispuestos en tres

dimensiones, estas estructuras espaciales pueden ser planas o curvas en
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conjunto (pag. 4)

Este tipo de coberturas es aplicado en polideportivos, centros comerciales,

centrosculturales, etc. Su flexibilidad y baja densidad permite que el disefio de la

cobertura, proporcionando estética y el poder cubrir mayores superficies sin la

necesidad de muchos soportes intermedios (columnas).

Entre las ventajas que te ofrece este sistema, el autor destaca:

El bajo peso propio

Técnicas de fabricacién y Construcciéon

Libertad de Disefio

Sostenibilidad (mayores luces y ventilacion natural
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MARCO NORMATIVO
REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES (R.N.E)

Se ha considerado la Norma A.070 Comercio, para analizar
ciertas condiciones y caracteristicas de habitabilidad; la Norma A.130-
Requisitos de Seguridad del Ministerio de Vivienda para calcular aforos
utilizando coeficientes o factores de ocupacion y la Norma A.120-Accesibilidad
para personas con discapacidad, para albergar a publico en general y
presentar una propuesta 6ptima. Se describiran ciertos articulos relevantes
para el proyecto a considerar:

v Condiciones de habitabilidad y funcionamiento

- Contar con ventilacion natural o artificial. EI area minima de los
vanos que abren debera ser superior al 10% del area del ambiente que
ventilan.

-El ndmero de personas de una edificacion comercial se
determinara en base al drea de exposicion de productos y/o con acceso
pablico: Mercados Minoristas 2.0m2 por persona.

- La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en las
edificaciones comerciales sera de 3.00m2.

v' Caracteristicas de los componentes
- Los accesos a las edificaciones comerciales deberan contar con
al menos un ingreso accesible para personas con discapacidad.
- Las dimensiones de los vanos para la instalacion de puertas de
acceso, comunicacion y salida deberan calcularse segun el uso de los
ambientes a los que dan acceso y al tipo de usuario que las empleara.
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Altura Minima 2.10m

Anchos minimos de los vanos en
que se instalaran las puertas

Ingreso principal 1.00m

Dependencias interiores 0.90m

Servicios higiénicos 0.80m

Servicios higiénicos para

discapacitados 0.90m

- El ancho minimo de los pasajes de circulacién sera de 2.40m los
mismos que permaneceran libres de objetos, mobiliario, mercaderia o
cualquier obstaculo. Los pasajes principales deberan tener un ancho minimo
de 3.00m.

-Los pisos en mercados, seran de material impermeable,
antideslizante y liso, faciles de limpiar y se les dara pendiente de por lo menos
1.5% hacia las canaletas o sumideros de desague.

- Los puestos de comercializacién en los mercados se construiran
de material no inflamable, las superficies que estén en contacto directo con el
alimento deberan ser faciles de limpiar y desinfectar.

- La distribucién de las secciones sera por tipo de producto. Las
areas minimas de los puestos de acuerdo a las actividades comerciales a
desarrollar en el mercado seran:

Carnes, pescado y productos 6m2

perecibles
Abarrotes, merceria y cocina 8m2
Otros productos 6m2

- El 4rea de elaboracién de alimentos, tendra pisos de material no
absorbente, resistentes, antideslizantes, no atacables por los productos
empleados en su limpieza y de materiales que permitan su mantenimiento en
adecuadas condiciones de higiene. Seran faciles de limpiar y tendran una
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inclinacién suficiente hacia los sumideros que permita la evacuacién de agua
y otros liquidos.

v" Dotacion de servicios

- Las edificaciones para mercados estaran provistas de servicios

sanitarios para empleados, segun lo que se establece a continuacion,
considerando 10m2 por persona:

NUMERO DE EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
De 1 a 5 empleados 1L, 10,.1)
De 6 a 20 empleados 1L, 1U, 11 1L, 11
De 21 a 60 empleados 2L, 20, 2| 2L, 2l
De 61 a 150 empleados 3L, 3U, 3l 3L, 3l
Por cada 100 empleados adicionales 11011 p | 2 |

Adicionalmente, se proveeran servicios sanitarios para el publico en
base al calculo del nimero de ocupantes, conforme al articulo 7 de esta

norma.
NUMERO DE PERSONAS HOMBRES MUJERES
De 10 ?p:,’g‘l’i;?w“as 1L, 10U, 11 1L, 11
De 101 (: Ea?wpffsmas 2L, 2U, 2| 2L, 2l
Por ca:;égnoaf;w"as 1L, 1U, 11 1L, 11

- Las edificaciones comerciales deberan tener estacionamientos
dentro del predio sobre el que se edifica. El nimero minimo de
estacionamientos sera el siguiente:

1 estacionamiento cada 20

Para personal personas.
— 1 estacionamiento cada 20

Para pablico personas.
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-Deberd proveerse un minimo de espacios para
estacionamientos de vehiculos de carga de acuerdo al andlisis de las
necesidades del establecimiento. En caso de no contarse con dicho anélisis
se empleara la siguiente tabla:

De 1 a 500m2 de area techada 1 estacionamiento

De 500 a 1,500 m2 de area

techade 2 estacionamiento

De 1,500 a 3,000 m2 de area

techade: 3 estacionamiento

Mas de 3,000 m2 de area techada| 4 estacionamiento

- En los mercados minoristas y supermercados se considerara
espacios para el depdsito de mercaderia, cuya area sera como minimo el 25%
del area de venta, entendida como la suma de las areas de los puestos de
venta, las areas que ocupan las circulaciones abiertas al pablico.

- Se proveera camaras frigorificas para carnes y pescados:

DIMENSION VOLUMEN MINIMO

Céamara frigorifica de pescados 0.06m3 por m 2 de area de venta.

camara fria para productos diversos | 0.03m3 por m 2 de 4rea de venla.

- Se proveera un ambiente para basura que destinara un area
minima de 0.03m3 por m2 de area de venta, con un area minima de 6m2.

Asi también, se contara con un érea para lavado de recipientes de
basura, estacionamiento de vehiculo recolector de basura, etc.'®
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Norma A. 120 Accesibilidad para personas con discapacidad

v' Condiciones generales
-Hacer ambientes y rutas accesibles que permitan el
desplazamiento y la atencién de las personas con discapacidad, en las
mismas condiciones que el pablico en general.

- En las areas de acceso a las edificaciones se realizara lo
siguiente:

a) Los pisos de los accesos estaran fijosy tendran una superficie con materiales
antideslizantes.

b) Los pasos y contrapasos de las gradas de escaleras, tendran dimensiones
uniformes.

¢) El radio del redondeo de los cantos de las gradas no sera mayor de 13mm.

d) Los cambios de nivel hasta de 6mm, pueden ser verticales y sin tratamiento
de bordes; entre 6mm y 13mm deberan ser biselados, con una pendiente no
mayor de 1:2, y los superiores a 13mm deberan ser resueltos mediante rampas.

e) Las rejillas de ventilacion de ambientes bajo el piso y que se encuentren al
nivel de transito de las personas, deberan resolverse con materiales cuyo
espaciamiento impida el paso de una esfera de 13 mm.

f) Los pisos con alfombras tendran que estar confinados entre paredes y/o con
platinas en sus bordes.

g) Las manijas de las puertas, mamparas y paramentos de vidrio seran de
palanca con una protuberancia final o de otra forma que evite que la mano se
deslice hacia abajo. La cerradura de una puerta accesible estara a 1.20 m. de
altura desde el suelo, como maximo.

196



- Enlos ingresos y circulaciones de uso publico debera cumplirse

lo siguiente:

a) El ingreso a la edificacién tendra que ser accesible desde la acera
correspondiente. En caso de existir diferencia de nivel, ademas de la escalera
de acceso debe existir una rampa.

b) El ingreso principal sera accesible, entendiéndose como tal al utilizado por
el pablico en general. En las edificaciones existentes cuyas instalaciones se
adapten a la presente Norma, por lo menos uno de sus ingresos debera ser
accesible.

¢) Los pasadizos de ancho menor a 1.50 mts deberan contar con espacios de
giro de una silla de ruedas de 1.50 mts x 1.50 mts, cada 25 mts. En pasadizos
con longitudes menores debe existir un espacio de giro.

- Las dimensiones y caracteristicas de puertas y mamparas

deberan cumplir lo siguiente:

a) El ancho minimo del vano con una hoja de puerta sera de 0.90 mts.

b) De utilizarse puertas giratorias o similares, deberd preverse otra que
permita el acceso de las personas en sillas de ruedas.

¢) El espacio libre minimo entre dos puertas batientes consecutivas abiertas
sera de 1.20m.

- El ancho libre minimo de una rampa sera de 90cm. entre los

muros que la limitan y debera mantener los siguientes rangos de pendientes

maximas:

Diferencias de nivel de hasta 0.25 mts. 12% de pendiente

Diferencias de nivel de 0.26 hasta 0.75 mts. | 10% de pendiente

Diferencias de nivel de 0.76 hasta 1.20 mts. | 8% de pendiente

Diferencias de nivel de 1.21 hasta 1.80 mts. | 6% de pendiente

Diferencias de nivel de 1.81 hasta 2.00 mts. | 4% de pendiente

Diferencias de nivel mayores 2% de pendiente
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Norma A. 130 Requisitos de seguridad
v Sistemas de evacuacion

- Las salidas de emergencia contaran con puertas de evacuacion
de apertura desde el interior accionadas por simple empuje. En los casos que,
por razones de proteccion de los bienes, las puertas de evacuacion deban
contar con cerraduras con llave, estas contaran con un letrero iluminado y
senalizado que indique «Esta puerta permanecera sin llave durante las horas
de trabajo».

- Las puertas de evacuacién pueden o no ser de tipo cortafuego,
dependiendo su ubicacion dentro del sistema de evacuacion. El giro de las
puertas debe ser siempre en direccion del flujo de los evacuantes, siempre y
cuando el ambiente tenga mas de 50 personas.'®

- Ministerio de Salud
El Ministerio de Salud cuenta, con ciertos criterios de diseno,
en lo que se refiere a materialidad y limpieza se refiere exclusivamente de
Mercados de Abastos. Se consideraron algunos articulos relevantes:

v Ubicacién
Los establecimientos se ubicaranen lugares donde se garantice
la inocuidad de los alimentos y se evite la contaminacidon ambiental. La
aprobacién de proyectos de infraestructura de mercados de abasto se hara
previo estudio de impacto ambiental y analisis de riesgo para asequrar la
inocuidad de los alimentos que se comercializan.
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v Infraestructura

Los mercados se construirdn con materiales faciles de limpiar y
desinfectar, resistentes a la corrosién y se conservaran en buen estado. Los
materiales seran tales que no transmitan sustancias no deseadas al alimento.
El mercado de abasto debe disponer de espacios suficientes y distribuidos de
manera tal que permita realizar las operaciones de mantenimiento, limpieza,
comercializacién y el transito seguro de las personas y vehiculos. Los
mercados de abasto cumplirdn los requisitos siguientes: 7

a) Los pisos seran de material impermeable, inadsorbente, lavable,
antideslizante y sin grietas. Se les dara una pendiente suficiente, no menor de
1,5% para permitir que los liquidos escurran hacia las canaletas o sumideros
convenientemente situados.

b) Las paredes seran lisas y sin grietas, de material impermeable,
inadsorbente, lavable y de color claro.

¢) Los techos se proyectaran de manera tal que se impida la acumulacién de
suciedad. La altura serd suficiente para garantizar una buena circulacion de
aire. Los mercados deben estar completamente techados y se construiran de
manera tal que impidan el ingreso de plagas u otros animales.

d) Las puertas de acceso seran, en general, en nimero de dos en mercados
y ferias de 150 puestos 0 menos, debiendo ubicarse, en lo posible, en puntos
extremos y aumentando una puerta por cada 100 puestos adicionales.

e) Las ventanas y olras aberturas se construiran de manera tal que se evite la
acumulacion de suciedad y estén provistas de medios que impidan el ingreso
de insectos, aves u otros animales.

f) Los pasillos tendran una amplitud suficiente para asegurar el transito fluido;

en cualquier caso su anchura no debe ser menor de 2 m y en ningln caso se
utilizaran como areas de almacenamiento ni exhibicidn de los alimentos.
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Normatividad y confort

a. Criterios antropomeétricos

Para establecer ciertos criterios antropométricos se analizara la
informacién del libro Neufert y el libro Plazola, ya que son referentes

antropométricos. Los puntos a tener en cuenta son: usuario, espacio,
actividad, distribucién, espacio ocupado y esquemas funcionales.

COMERCIANTE Y ESPACIO
USUARIO ESPACIO MOBILIARIO OCUPADO TOTAL | FUENTE
Estante Estante: 0.60m.
para Puesto Comerciante y estante Comerciante: 1.00m. | Neufert
botellas 0.40m.
Estanteria Estante: 0.60m.
para frutas Puesto Comerciante y estante Comerciante: 0.60m. Neufert
y verduras 0.40m.
Estante: 0.40-
Pany = 0.S5m.
botilleria Puesto Comerciante y estante Cornerciantas 1.05m. | Neufert
0.40m.
Grupo Clientes:
0.60+0.80=1.40m.
Anchura c s . Exhibidor: 1.20-
minima de Puesto lne':::larzg. erxr:{:gor 1.30m. 3.80m. | Neufert
una tienda y grupo Comerciante:
0.80m., Estante
0.40m.
ESPACIO
USUARIO ESPACIO ACTIVIDAD OCUPADO TOTAL | FUENTE
Cie‘r"'u: de Corredor Cliente comprando 0.SOm.x1= 0.5S0m. 0.S0m. Plazola
Cupo de 02 Clientes
comprando 0.S0x2=1.00m.
clientes de Cormredor y 04 caminando 0.75%x4=3.00m 4.00m. Plazola
Par de 01 cliente comprando y O0.75mx1=0.75Sm.
chientes Cosredor 01 cliente caminando 0.50x1=0.50m. 125m. Plazoln
Estit " 01 caminando, 01 O0.7Sm. x1= O.75m.
Je carga Corredor estibador, O1 O.75mx1=0.75m. 2.00m. Plazola
compr 0.S0M.x1=0.50m.
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ESPACIO
USUARIO | ESPACIO ACTIVIDAD OCUPADO TOTAL | FUENTE
Cliente 3 0.75m+0.50m+0.45
Soniado Corredor Comiendo m+0.75m 2.45m. | Plazola
: Altura
Altura Relacion altura 1.50-mujer , 1.70- ’
. Corredor . 2 varios | Peruana
Promedio promedio hombre Promedio
Cliente
Caminando .
entredos | Cormedor 02 comiaado, 01 0.50+0.75+0.50 | 1.75m. | Plazola
n caminando
clientes
sentados
Sentado: 0.50m.,
Vailos Grupo de dientes: caminando: 0.75m.,
Clientes Corredor | caminando, comprando silla de ruedas: varios | Plazola
y sentados 0.90m., en puesto:
0.50m.

b. Acondicionamiento fisico
Para estos criterios se trabajara con la Normatividad de Mercados
de Abastos por el Programa Nacional de Diversificaciéon Productivo, dado el
07 de diciembre de 2017 y el cual aun se encuentra en preliminares.

v lluminacion
Los mercados de abastos contaran con iluminacién natural o
artificial, que garantice la clara visibilidad de los productos que se expenden,
sin alterar sus condiciones naturales como forma o color. Las bombillas y
lamparas que estén suspendidas sobre los alimentos contaran con elementos
protectores con el fin de evitar la contaminacién de los alimentos en caso de
rotura.
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En lo concemiente a la iluminacién natural se aplicara lo
dispuesto por los articulos 47° a 49° de la Norma Técnica A.010 “Condiciones
Generales de Disefio”.

En lo referido a la iluminacién artificial es de aplicacién lo
dispuesto en la Norma Técnica EM. 010 “Instalaciones Eléctricas Interiores”,
precisandose que en el calculo de iluminancia en servicio se hara en funcién
de lo establecido en la tabla de iluminancias para ambientes al interior.

v Aislamiento acustico
Se tomara en cuenta lo dispuesto por los articulos 57° y 58° de
la Norma Técnica A.010 “Condiciones Generales de Disefio”

v" Aislamiento térmico
Debera contemplarse lo dispuesto por el articulo 56° de la Norma
Técnica A.010 “Condiciones Generales de Disefio” y, cuando corresponda,
por los articulos 1° al 7° de la Norma EM.050 “Instalaciones de climatizacion”

v Ventilacion

La ventilacion sera suficiente de modo que se asegure la
circulacién del aire, asi como la eliminacién del aire confinado, a fin de evitar
la concentracién de olores indeseables, humedad e incremento de la
temperatura a niveles tales que generen el deterioro de los alimentos o la
incomodidad de las personas. Las aberturas de ventilaciéon se protegeran con
mallas de material anticorrosivo, faciles de desmontar para su limpieza y
conservacion.

El area minima de los vanos que abren debera ser superior al
10% del area del ambiente que ventilan.

Asi mismo, se hara hincapié en lo dispuesto por los articulos 51°
al 54° de la Norma Técnica A.010 “Condiciones generales de diseno”.
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CERTIFICADO DE VALIDACION DE INSTRUMENTO
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Matriz De Consistencia De Mercados De Abastos Como Dinamizador Del Turismo Gastrondmico En Lima Metropolitana, 2019

TURIETICOS

DE PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLES DIMENSIONES i INDICADOR MEDIDA METODOLOGIA | | TECNICASE
ESTUDIO
| ESTUDKC
SERVICIOS
DE ABASTECIMIENTO SEEYCRE—S DE 2#DELOCALES DE
ALMENTARIQ ALMENTARIG. ALAENTARID
EERVICIO DE SECTORES DE #® DE ZONAS DE
INFRAESTRUCTUR | ACONDICIONAMIENT ALMACENAMENTO ALUACERAMIENTO
:DE QUE MANERA LOS MERCADOS DE | DETERMINAR QUE ELEMENTOS DE | LA INFRAESTRUCTURA, EL DISERO DE A O ALMENTARIO
ABASTOS CONTRIBUYEN EN EL | LOS MERCADOS DE ABASTOS [ ESPACIOS GASTRONOMICO Y LA
CRECMEENTO ' DEL ~TURISMO | SIRVEN COMO DINAMIZADORES EN | ACCESIBILIDAD, SON LOS
STRONOMICO ENLOS DISTRTOS DE | EL TURISMO GASTRONOMICO PARA | DINAMIZEDORES  DEL  TURISMO i b e sl g
R CTROROLITANA, 26 WEORAR LA - EXFERIENCIA | GASTRONOMICO Ty fran il S
EN LOS DISTRITOS DE LIMA
METROPOLITANA, 2018
CANTIDAD DE
DETERMINACION DE = o VIDA
LA FUNCYONALIDAD UB0.Y FUNCION s ;‘E‘:‘;“;'EE 5?:51 ] e ]
MERCADOS DE NO TECNICA:
DISENO DE
ABASTOS P ESPACIOS AREA DE MZ DEL AREA DE EXPERIMENTAL
GASTRONOMICOS FIIO0S COMERCIAL COMERCIAL ENCUESTA
CQAETROROMICA GASTRONOMICA TIFO:
EEPACIOS E::iﬂs '?(_EN M2 DEL AREA DE DESCRIPTIVO INSTRUMENTO:
-1 'OSIC -
FLEXSLES s EXFOSICION SIS
NIVEL:
CIRCULACION AREA DE DISTANCIA DEL AREA
NTERNIA CIRCULACION DE CIRCULACION CORRELACIONAL
NTERNA NTERNA
CIRCULACION AREA DE DISTANCIA DEL AREA
EXTERNA CIRCULACYON DE CIRCULACION
ACCESIBILIDAD X EXTERNA EXTERNA
ACCESOS DE CANTIDAD DE
ARDE=CH INGRESOS ACCESOS DE
MERCAD NGRESO
o2
DE FERWS # DE FERIAS ¥
BATRAN PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICOS RONOWICAE GrsTROWOWICAS | cASTRGNOWIGAE
Lol 2 CULNARIAS
E ATRACTIVO A #DE CIRCUITOS ¥
PRI, ,DE QUE MANERA (A | OBI ANALIZAR DE QUE MANERA LA | Hi ES LA INFRAESTRUCTURA DE LOS TURISTICO R ey || ar e onsriTAS
3 INFRAESTRUCTURA DE_ LOS | MERCADOS DE ABASTOS FOR MEDIO -
A STRUCTURA . D oasros | MERCADOS ABASTOS INTERVIENEN | DE LOS SECTORES ABASTECIMIENTO
INTERVENEN EN _FONENTO DL EN EL FOMENTO DEL DINASMISMO | ALIMENTARIO, SECTOR DE I A N R
&mgmm PARA ME.JgUR.z.:?m gEL LUR! %smENCIA %g % Y lggrﬂelCYlOSSSON I?OES‘:'Q% COMPLEMENTAROS TiROETER ComgeaaLes
NI O T NS en| LOS TURISTAS ~ "EN' LIMA | INTERVIENEN EN EL FOMENTO DEL
METROPOLITANA, 201 DINAMISMO L TURISMO CANTIDAD OE
LIMA METROPOLITANA, 20187 GASTRONOMICO BPARA  MEJORAR AR CONSUMIDCRES COMEUN DOREE
PR2 _DE QUE FORMA EL DISERO | OB2 ESTUDIAR DE QUE FORMA EL | EXPERIENCIA DE LOS TURISTAS EN LIMA NTERNA HATaNALES R
el ESPACIO | METROPOLITANA, 2018.
DE ESPACIOS GASTRONOMICO ENLOS | @ocreh o O pE Los CANTIOAD OF
B
MERCADOS DE ABASTOS CONTRIBUYE S DE _ ABASTOS | H2 ES EL DISENO DE ESPACIOS TURISMO i . CONEUNDORES
GRSTRONOMICO 2 TURISMA | CONTRIBUYE COMO DINAMIZADOR | GASTRONOMICO A TRAVES CEL USO Y | GASTRONOMICO DEMANDA: Exrennia ‘ExrRAEROS GASTRONMICO
s 5
SR o | SV e T i
LITANA, 2018, EXPOSICION DE LOS MERCADOS DE -
PR3 SGDE QUE  CMANERA: LA ABASTOS EL QUE CONTRIBUYE EN EL oL A CAMTIOAD
ACCESIEILIDAD DE LOS MERCADOS DE DETERMINAR DE QUE | TURISMO GASTRONOMICO EN LOS OFERTATURiSTICA | VOLUMER MAXING oo SR
ABASTOS FUEDE INFLUIR EN LA | DRieon | o ACCEGIBILIOAD OF LOS | DISTRITOS DE LA METAOROLITANA CONSIMIBERES Pt
DINAMIZACION ~ DEL  TURISMO | pepcADOS DE ABASTOS INFLUYE | 2012 _
ﬁ“ﬂ%ﬁm‘%’,‘g’mm* EN EL DINAMISMO DEL TURISMO )
? GASTRONOMICO EN LOS DISTRITOS | H3. £5 LA ACCESIBILIDAD DE LOS - emsiecwinior | NuNERODE
o ES LECIMENTDE
DE LIMA METROPOLITANA, 2018. MERCADOS DE ABASTOS POR MEDIO TURECE ETRONOMIC AL
B Lo RECURSO
FACTORES MOTIVACION % DE INTERESEE DE
aﬁam‘%’nﬁoggﬂ%&%‘g TURISTICO HUMANDS COLECETIVA LOS CONSUMIDORES
LIMA METROFOLITANA, 2018
FACTORES ENTORNO
NATURAL TURISTICO *O&ATRACTINGE:
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ANTEPROYECTO PLANTEAMIENTO INTEGRAL

Plano de ubicacién y localizacién (Norma GE. 020 articulo 8)
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ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO
Planos de distribucidn por sectores y niveles.
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Plano de elevaciones
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Plano de cortes
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Vistas 3D - Esquemas tridimensionales
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PROYECTO ARQUITECTONICO
Planos de distribucion del sector por niveles — SECTOR 1
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PLANOS DE SEGURIDAD
Planos de evacuacion —SECTOR 1
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AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 001
PISO | AMBIENTE AREA COEFICIENTE  |CANTIDAD, AFORO
SOTANO 3 |[ESTACIONAMIENTO B 1 Est /persona 26 26

FUENTE CENEPRED.

AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 002
PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE ~ |CANTIDAD AFORO
SOTANO 3 [ESTACIONAMIENTO 1 Est. /persona 33 33

FUENTE: GENEPRED.
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AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 001
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
SOTANO 2 [ESTACIONAMIENTO . 1Est jpersona | 26 26
FUENTE: CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 002
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
SOTANO 2 [ESTACIONAMIENTO 1Est jpersona | 22 2
FUENTE: CENEPRED
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AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 001
PISO | AMBIENTE AREA COEFICIENTE | CANTIDAD| AFORO
ESTACIONAMIENTO _ 1 Est. /persona 20 20
SOTANO 1 PARQUEO BICICLETA - 1 Bic. /persona 22 22 sk
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 002
PISO | AMBIENTE AREA COEFICIENTE | CANTIDAD| AFORO
‘ SECTORI| SOTANO 1 [ESTACIONAMIENTO _ 1 Est, Ipersona 22 22
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AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 001 AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 008
PISO AMBIENTE COEFICIENTE CANTIDAD| AFORO PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE CANTIDAD| AFORO
1PISO  |AREA DE#Puest GASTRONOMIA 2.0 m2/persona | 14 84 1PISO  |AREA FINANCIERA - 5.0 m2/persona | 1 34
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 002 AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 009
PISO AMBIENTE COEFICIENTE CANTIDAD| AFORO PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE CANTIDAD| AFORO
1PISO |AREA DE#Puest GASTRONOMIA 20m2persona | 8 16 1PISO |AREA FINANCIERA . 5.0 m2persona | 1 34
FUENTE: CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 003
PISO AMBIENTE COEFICIENTE CANTIDAD| AFORO
1PISO |AREA DE#Puest GASTRONOMIA| 2.0m2/persona | 16 %
FUENTE: CENEPRED
' SECTORI|
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AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 001 AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 002
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD AFORO
AREA DE#Puest GASTRONOMIA|  _ 20m2ipersona | 11 44 AREA DE#Puest. GASTRONOMIA 20 m2persona | 4 16
AREA DE#Puest GASTRONOMIA|  _ 20m2lpersona | 5 40 2PISO  |AREA DE#Puest GASTRONOMIA|  _ 20 m2/persona | 3 24 ﬁ
2PISO  [CUARTOS DE MANTENIMIENTO| g 8771 | 8.94 m2/persong 1 1 PATIO DE COMIDAS 210.0229| 2.5 m2ipersona | 1 84
CUARTO DE DEPOSITO 88771 |8.94 m2fpersona 1 1 .
AREA SOCIAL 43.8734 | 9.0 m2/persona | 1 4 -

FUENTE: CENEPRED
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PR
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SECTORI|

GRSTAGHOWA CULTUR
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AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 001

AFORQ POR RUTA DE EVACUACION N° 002

PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE CANTIDAD| AFORO PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE CANTIDAD| AFORO
AREA DE#Puest GASTRONOMIA| 20m2lpersona | 11 44 AREA DE#Puest GASTRONOMIA| 20 m2persona | 6 24
AREA DE#Puest GASTRONOMIA|  — | 2.0 majpersona | 5 20 3PISO [AREA DE#PuestGASTRONOMIA|  _ | 2.0 m2/persona | 3 2
3PISO  |CUARTOS DE MANTENIMIENTO| g 8771 |8.94 m2ipersona| 1 1 FUENTE GENEPRED
CUARTO DE DEPOSITO 88771 |8.94 m2ipersona 1 1
AREA SOCIAL 43.8734 |9.0 m2/persona 1 4

FUENTE: CENEPRED
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AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 001 AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 002
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD AFORO
SALON DE BAILE 61.0857 |8.80 m2/persona 2 12 COCINA 61.0857 | 4.0 m2/persona | 1 15 _ S—

SALON DE MUSICA 58.9751 |10 m2/persona 2 10 PATIO DE COMIDAS 168.849 |2.5m2/persona | 1 67 ﬁ e e
4PISO  [SALA DE EXPOSICION 01 952500 |3.0 m2persona | 1 31 4PISO  [sALA DE EXPOSICION 02 952500 | 3.0 m2ipersona | 1 31 ——
CUARTOS DE MANTENIMIENTO| 15 8912 | 8.94 m2/persong 1 1 CUARTOS DE VIGILANCIA 223814 | 8.94 m2/persona 1 5 G R -

CUARTO DE DEPOSITO 9.3870 |8.94 m2jpersona 1 1 ALMACEN 14.6405 | 9.0 m2/persona | 1 1 =
FUENTE: CENEPRED FUENTE: CENEPRED
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AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 006

15

15

AREA COEFICIENTE ~ |CANTIDAD AFORO
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RUTA DE EVACUACION N'001
o0 muTa 06 evaciacem ©@2via

AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 006 IRERER | SRt
PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE ~ |CANTIDAD| AFORO
’ SECTORIII SOTANO 2 [ESTACIONAMIENTO 5 1 Est. /persona 10 10
FUENTE: CENEPRED

PROYECTO DE SEGURIDAD
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AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 006 o
PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE ~ |CANTIDAD AFORO ‘

‘ SECTOR Il SOTANO 1 [ESTACIONAMIENTO DISCAP. - 1 Est. /persona 8 8

FUENTE: CENEPRED

PROYECTO DE SEGURIDAD
PLANO DE EVACUACION-SOTANG 01
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| SECTORIII

DETICE oo | TeonE
—p- RUTA N*1 62.05 metros | 4minutos 12segundos
— RUTA N°2 53.58 metros 3 minutos
i RUTA N°3 3241 metros | Iminutos 53segundos
-l RUTA N°4 4541 metros 2 minutos
* RUTA NS 47.41 metros 1minutes 52segundos
o RUTA N6 48.38 metros 2minutos 8segundos
J—— FUTA N7 29,50 metros | 2minutos 17segundes
RUTA N°8 2458 metros | Tminutos 53segundos
-l RUTA N°9 24.58 metros | 1minutos 53segundos
FUENTE: ELABORACION PROPIA.
T~ | ruma AFORO
- RUTA N1 413 personas
— RUTA N2 381 personas
—» RUTA N°3 96 personas
» RUTA N°4 150 personas
* RUTA N°5 89 personas
— RUTA N°6 223 personas
* RUTA N7 137 personas
RUTA N°8 34 personas
* RUTA N°9 34 personas
FUENTE ELABORACION PROPIA
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 004
PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE ~ |CANTIDAD| AFORO
1PISO |AREA DE VENTA MERCADO - 2.0 m2/persona 23 46
FUENTE CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 006
PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE CANTIDAD| AFORO
1PISO | AREA DE VENTA MERCADO _ 2.0 m2ipersona | 33 66
FUENTE: CENEPRED
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SECTOR I

0 PISO

AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 004
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
2PISO | AREA DE VENTA MERCADO - 20 m2jpersona | 13 26
FUENTE: CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 005
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
2PISO | AREA DE VENTA MERCADO - 20 m2persona | 13 26
FUENTE: CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 006
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
2PISO | AREA DE VENTA MERCADO - 20 m2persona | 20 40
FUENTE: CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 007
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
2PISO | AREA DE VENTA MERCADO B 20 m2persona | 18 36

FUENTE: CENEPRED
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LIMITE DE SECTOR W

AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 004

| SECTORII

PROYECTO DE SEGURIDAD

ESC 1/75

PLANO DE EVACUACIGN-TERCER PISO

LIMITE DE SECTOR

PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
3PISO | AREA DE VENTA MERCADO - 20 m2jpersona | 13 26
FUENTE: CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 005
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
3PISO | AREA DE VENTA MERCADO - 20 m2persona | 13 26
FUENTE: CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 006
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
3PISO | AREA DE VENTA MERCADO R 20 m2persona | 20 40
FUENTE. CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 007
PISO | AMBIENTE AREA | COEFICIENTE |CANTIDAD| AFORO
3PISO | AREA DE VENTA MERCADO B 20mlpersona | 18 36

FUENTE: CENEPRED

SEGURIGAD

PLANG O




' SECTORII

BRO

AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 004

PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE  |CANTIDAD| AFORO
4PISO |SALA MULTIUSOS - 1 butaca x pers. 1 52
FUENTE: CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 005
PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE  |CANTIDAD| AFORO
4 PISO |[SALA DE DIBUJO 94.3538 | 2.5 m2/persona A 37
FUENTE: CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 006
PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE  |CANTIDAD| AFORO
) SALA DE LECTURA = 2.0 m2/persona 20 40
ANTESALA DE SALA MULT. < & = 4
FUENTE. CENEPRED
AFORO POR RUTA DE EVACUACION N° 007
PISO AMBIENTE AREA COEFICIENTE  |CANTIDAD| AFORO
SALA DE PINTURA 94.3538 | 2.5 m2/persona 1 37
4PISO | SALA DE ADULTO MAYOR 55.3546 | 2.5 m2/persona | 1 22
AREA DE LIBROS 56.0661 | 9.5 m2/persona 1 6

S

E 3

-»

FUENTE: CENEPRED
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Planos de senalizacion — SECTOR 1
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LIMITE DEL SECTOR |
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INFORMACION COMPLEMENTARIA
Animacion virtual (Recorridos o 3Ds del proyecto) (Ver Recorrido 3D del proyecto)
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