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RESUMEN

El turismo se ha convertido en la actualidad en una fuente principal de ingreso de
divisas, en el caso peruano que cuenta con una gran gama de circuitos turísticos, se

debe explotar al máximo dicho servicio.

Con el ingreso de turistas a los diferentes circuitos que se ofertan en el Perú, se
activan una serie de servicios que requieren necesariamente, como en el caso de

transporte, hotelería, restaurantes, agencias de turismo, etc.

La presente investigación se desarrolló en la ciudad de Canchaque, teniendo como
objetivo principa!, realizar un estudio de mercado para determinar la viabilidad para la

creación de un hotel campestre en Canchaque - Huancabamba - Piura - 2013

El estudio tuvo como unidad de análisis al flujo turístico a Canchaque pertenecientes a

todos los niveles socioeconómicos, distribuidos en dos sectores; el terminal terrestre

de Castilla- Piura y la plaza de armas de Canchaque y alrededores.

La investigación fue de tipo descriptivo, transversal y no experimental, pues no se
manipuló ninguna variable.

Para la recolección de la información se usó la técnica de la encuesta a través del

instrumento del cuestionario, el cual nos permitió conocer que existe una demanda

potencial de turistas que asiste a Canchaque y por ende demanda de servicios.

La conclusión más importante es que existe una gran disposición de parte de los

encuestados por asistir a un hotel campestre a crearse en Canchaque, siendo los

servicios más solicitados, de internet, restaurant y piscina.

Palabra clave: Estudio de mercado - Turismo - Hotel Campestre — Servicios



ABSTRACT

Tourism has now become a major source of foreign ¡ncome, ¡n the Peruvian case that
features a wide range of tours, we fully exploit the Service.

With the entry of tourists to the various circuits that are offered in Perú, will trigger
electronic Services necessarily require, as in the case of transport, hotels, restaurants,
travel agencies, etc.

This research was conducted in the City of Canchaque, with the main objective, conduct
a market study to determine the feasibility of creating a country hotel in Canchaque -
Huancabamba - Piura.

The study was the unit of analysis Canchaque tourist flow beionging to all
socioeconomic levels, divided into two sectors, the bus station Piura and Castilla-
square of Canchaque and surroundings.

The research was descriptivo, cross-sectional, non-experimental, as there is no variable
manipulated.

For data collection technique was used throughout the survey questionnaire instrument,
which allowed us to know that there is a potential demand of tourists attending
Canchaque and henee demand for Services.

The most important conclusión is that there is a great willingness on the part of
respondents to attend a country hotel to be created in Canchaque, being the most
requested Services, internet, restaurant and pool.

Key word: Tourism- Rural Hotel - Services
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