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Resumen

La finalidad del actual trabajo tiene como objetivo principal determinar cuéles son
los factores que indicen en las exportaciones de aceite de oliva de Peru a Estados
Unidos. Se llevard a cabo un estudio del escenario internacional y domeéstico,
observando la evolucion del consumo, la produccion, las exportaciones, asi como
su consumo al pais exportador. analizando también el consumo de nuestro pais
sobre la olivicultura, asi como analizar el volumen y a su vez también analizar los

precios en el mercado internacional.

En el aspecto metodoldgico, la investigacion tuvo un disefio no experimental,
con un enfoque que es de tipo Cuantitativo. Asi mismo no se utilizé una técnica ni
instrumento especial para recopilar datos puesto que estos fueron los cuestionarios.
Para el analisis de los datos se procedi6 a organizar a traveés de cuadros, presentar
mediante graficos, describir y demostrar teéricamente la influencia de los factores
gue inciden en las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados
Unidos en el periodo 2021. En cuanto a los resultados se logré una confiabilidad
mayor a 0.8 para ambas variables (Factores con 0.811 y Exportacion con 0.890).
Asi también el resultado de la prueba de hipoétesis fue favorable pues la rho de
Spearman fue 0.989 y con un sig. 0.000. con ello se responde al objetivo planteado
por la autora, pudiendo afirmar que si existe incidencia entre los factores y
exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos en el
periodo 2021.

Palabras clave: factores, exportaciones, producto, demanda.
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Abstract

The purpose of the present work has as its main objective to determine which are
the factors that influence the exports of olive oil from Peru to the United States. A
study of the international and domestic scenario will be carried out, observing the
evolution of consumption, production, exports, as well as its consumption in the
exporting country. also analyzing the consumption of our country on olive growing,
as well as analyzing the volume and in turn also analyzing the prices in the

international market.

In the methodological aspect, the research had a non-experimental design,
with a Quantitative approach. Likewise, a special technique or instrument was not
used to collect data since these were the questionnaires. For the analysis of the
data, we proceeded to organize through tables, present through graphs, describe
and theoretically demonstrate the influence of the factors that affect the exports of
olive oil and derivatives from Peru to the United States in the period 2021. In
Regarding the results, a reliability greater than 0.8 was achieved for both variables
(Factors with 0.811 and Export with 0.890). Likewise, the result of the hypothesis
test was favorable since Spearman's rho was 0.989 and with a sig. 0.000. This
responds to the objective set by the author, being able to affirm that if there is an
incidence between the factors and exports of olive oil and derivatives from Peru to
the United States in the period 2021

Keywords: factors, exports, competitiveness, import, analyze.
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. INTRODUCCION

Al nivel internacional el tema de actualidad es la evolucion e impacto de la pandemia
de COVID-19 en el Caribe y América Latina. Proporcionar una evaluacion del
impacto de la pandemia en las importaciones y exportaciones. La répida
propagacion de COVID-19 y las medidas tomadas por los gobiernos han tenido
consecuencias nefastas para las economias mas grandes del mundo. La mayor
parte de la produccién se ha detenido, primero en Europa, luego en Asia, América
del Norte y el resto del mundo, y los cierres de fronteras son muy comunes. Esto
condujo a un aumento significativo del desempleo, especialmente en los Estados
Unidos, y con ello una disminucién de la demanda de bienes y servicios. Las caidas
en los primeros cinco meses del afio son comunes, aunque las exportaciones de
Estados Unidos, la Unién Europea y Japon se han visto particularmente afectadas.
La metodologia del trabajo de investigacion tiene como objetivo identificar los
factores y caracteristicas que influyen en el crecimiento de la exportacién de aceite
de oliva y sus derivados del Pert a EEUU con el fin de exportar la posible
produccion de aceite de oliva y sus derivados de sectores tales como Arequipa
Tacha — departamento. También pueden incrementar la exportacién de aceite de
Oliva peruano y su posicionamiento en los mercados internacionales.

Segun Interempresas.net, (2022) el porcentaje de la produccion del olivo
destinado a la decoracion es de un 16,3% de aceite de oliva y un 83,7% de
aceitunas de mesas refinadas. Ese afio se producen 3.300 toneladas de aceite, las
cuales son consumidas por la poblacion de pais. De este aceite el 70% corresponde
a aceite de alta calidad como el aceite de oliva virgen o virgen extra, mientras que
el 30% restante corresponde a aceites de menor calidad. Las variedades de
aceituna son mas importantes del pais son: Criolla, Manzanilla, Gordal, Kalamata,
Picual y Arbequina. El pais cuenta con 6.781 olivares con una superficie media de
4,94 hectareas. En rendimiento fue de 0,605 toneladas de aceite de oliva y 4322
toneladas de aceitunas comestibles al afio. La industria olivarera trabajo con una
facturacion de 125,99 millones de euros, y el total de dias laborables anuales de la
industria olivarera e industrias afines fue de 1.364.881. Ademas, existen 9
almazaras y 90 molinos de viento. Del total de grasas animales y vegetales de este
pais, el 0,6% corresponde al aceite de oliva. El peruano promedio consume 0,10

litros al afio. Segun el perfil del consumidor, las mujeres consumen el 50,3% y los



hombres el 49,7%. Los que tienen entre 50 y 65 (37%) son los que mas gastan,
seguidos de los mayores de 65 (26%), segun el Comercio (2021) menciona que
para Estados Unidos fue uno de los paises mas afectados de este hecho ademés
su crecimiento fue muy bueno en tanto a la demanda para el presente afios 2022.
Pero cabe rescatar que en los Ultimos afios ha tenido nuestro producto en
exportacion un gran aumento

Segun nos informa Prom Peru (2021) las exportaciones de aceite de oliva
virgen han demostrado un gran desenvolvimiento: pasaron de un valor FOB de $1.6
millones en el 2016 a $ 4.7 millones al cierre del 2020, registrando una tasa de
crecimiento de 31 % en los ultimos cinco afios. Los envios acumulados a mayo
alcanzaron $ 2.2 millones, un 24% respecto del mismo periodo del afio anterior.
Como también segun reporte y datos recogidos de COMTRADE, (2022) manifiestan
gue en Argentina y Chile se encuentran en la posicion 6 y 7 y son los Unicos paises
sudamericanos en el top 10 de potencias exportadoras de aceite de Oliva, y que
podrian sacar provecho del encarecimiento del acceso de los europeos a EEUU.

Segun el Consejo Federal de Naciones (2022) Nos cuenta que las zonas con
mejores condiciones para el cultivo del olivo en el sur del Peru estan en los valles
desde Pisco hasta Tacna, aunque la mayor parte de la produccion se concentra en
Tacna. crecimiento importante en los dltimos afios. Actualmente, en el Peru se
cultivan unas 30.000 hectareas de olivos, con un rendimiento medio de 6.000
kilogramos por hectarea. El 20% de este producto se utiliza para la elaboracion de
aceite de oliva, el 80% restante se utiliza para aceitunas comestibles.

Frente al principal aceite de oliva que exporta el Pera; segun Castillo (2022).
Podemos encontrar tres tipos de aceite de oliva que se comercializan en la
actualidad. Distinguir sus diferencias, sus caracteristicas, su calidad y el uso
principal que se les da en la cocina. Contienen fuentes esenciales de acidos grasos
monoinsaturados. El primero es el aceite de oliva puro, asequible y sencillo sin mas
descripcion. Las referencias comercializadas bajo este hombre son aceites que
consisten Unicamente en una mezcla de aceite de oliva virgen extra refinado y en
proporciones variables. Es decir, una mezcla de aceites de alta calidad, virgenes
y/o virgenes, y los que no la han alcanzado, refinados. Por encima de este tipo se
encuentra el aceite de oliva virgen extra. Aceite obtenido directamente de

aceitunas, en las condiciones adecuadas, mediante procesos mecéanicos, de sabor



y aroma casi impecables, con una media inferior a 3,5, un rendimiento medio de O
y una acidez maxima de 2. Un aceite que aporta algunas propiedades antioxidantes
de los &cidos grasos monoinsaturados.

El aceite de mejor calidad, el mejor aceite, es el aceite de oliva virgen extra.
Solo puede obtenerse mediante procesos mecénicos, incluso a partir de aceitunas
recolectadas en buen estado, en el punto 6ptimo de maduracion. Lo mejor de lo
mejor, suma de puntos, tiene unas propiedades organolépticas impecables, libre de
defectos y frutas, su acidez nunca supera los 0,8 grados y su aporte antioxidante
se suma a los acidos grasos monoinsaturados, lo que lo hace especialmente
saludable. comida Este es simplemente el aceite perfecto. El uso de las aceitunas
y del aceite de oliva tiene profundas raices en el Mediterrdneo. Asimismo, las
grandes consideraciones gastronomicas y de salud de estos productos, asi como
su relativa rareza y especialidad, los convierten en productos de prestigio y pago
en los mercados globalizados, que han absorbido con facilidad el aumento de
produccion de las ultimas décadas.

Ademas, Poudyal (2021) nos indica que una de las diferencias entre la
aceituna de mesa y aceite oliva es que tanto aceite de oliva, frutos y hojas se han
utilizado como medicina a lo largo de la historia registrada. El olivo produce
oleuropeina en abundancia. tanto en sus hojas como en el fruto del olivo asi mismo
las técnicas especiales ahora permiten la extraccion de forma estandarizada de
oleuropeina de hojas en cambio en las aceitunas de mesa El proceso de curado
elimina muchos polifenoles de las aceitunas, mientras que estos se conservan en
gran parte en virgen extra-aceite de oliva. Polifenoles, como la oleuropeina, son
fitonutrientes, que recrean un lugar valioso en el sostenimiento de la salud humana.
Cabe mencionar que hoy en dia el mercado del aceite de oliva es cada vez mas
internacional. El consumo y la produccién estan aumentando especialmente en los
"nuevos" mercados fuera del Mar Mediterraneo. Surgen nuevas oportunidades para
el desarrollo y la optimizacién de productos y, con ellas, nuevas estrategias de
marketing que se benefician de una mejor comprension de los aspectos sensoriales
de los alimentos, asi como de métodos sensoriales apropiados para la degustacion.

Por consiguiente, SUNAT (2021) nos manifiesta que a dichas empresas
principales que hoy en dia comercializa este gran producto potencial en nuestro

pais que es el Aceite de Oliva de las cuales podemos observar que Oasis Food



S.A.C es una de las empresas peruanas que se encuentra en uno de los primeros
puestos con grandes exportaciones al extranjero llevando un porcentaje de 40%
comparado con el resto de empresas exportadoras.

Considerando la implementacion de politicas de marketing, otras estrategias
de etiquetado (DOP y produccién organica) parecen ser importantes para algunos
segmentos del mercado, aunque es posible suponer que en el futuro
probablemente aumente su importancia. Por ultimo, la investigacion destaca la
importancia de las tecnologias de fabricacion para orientar las elecciones de los
consumidores. Este aspecto del mercado del AOVE no ha sido investigado en la
gran mayoria de estudios anteriores, pero a la luz de nuestros resultados, los
académicos deberian dedicar més esfuerzos en el futuro para comprender mejor el
papel de la molienda artesanal para promover el mercado del aceite de oliva.

Por su lado Bayram et al., (2022) muestran que la estabilidad es importante
para la industria; También es deseable entrar, en nuevos mercados. Si bien los
fabricantes de aceite de oliva estan de acuerdo en este punto, tienen puntos de
vista diferentes sobre las soluciones recomendadas.

A su vez segun COMEX (2020) para la comparacién con el afio pasado, los
olivares de Peru dejaran de producir alrededor del 50 por ciento de las
aceitunas utilizadas para la produccion de aceite de oliva, porlo que los
productores del pais sudamericano produciran unas 3.000 toneladas de la principal
zona de produccion del territorio en cinco afios. Segun Olive Oil Times, hay dos
razones para la disminucién de los rendimientos: la rotacion de cultivosy la
caida de los precios del aceite de oliva, que ha obligado a muchos productores
acambiar a las aceitunas de mesa.Sin embargo, su produccion sera un
50% inferior a la campafia anterior. Otro objetivo clave del estudio es obtener juicios
de expertos sobre los factores que probablemente daran forma a los cambios
previstos, asi como a los desafios internacionales que se avecinan. Los resultados
apuntan a aumentos sustanciales de la produccion en el futuro en los nuevos paises
productores, en paralelo con un crecimiento mas lento de los proveedores
tradicionales de la UE, cuyo enfoque se centrara cada vez mas en la calidad y la
sostenibilidad mas que en la cantidad de aceite de oliva producido. Asimismo, se
espera un crecimiento significativo de la demanda mundial de aceite de oliva

mayoritariamente en mercados no tradicionales, lo que se vera impulsado por una



mayor conciencia y valoracién de los beneficios para la salud del producto,
combinado con los cambios en los estilos de vida y el creciente poder adquisitivo
de varios consumidores. segmentos. Estos mercados emergentes representan
valiosas oportunidades para comercializar y promover el aceite de oliva como un
producto de gran valor, y ofrecen perspectivas prometedoras para la expansion
internacional de las empresas oleicolas. Los hallazgos apoyan la toma de
decisiones y la planificacion estratégica a largo plazo a lo largo de la cadena de
valor del aceite de oliva.

A continuacion, se formula el problema general, ¢ Como inciden los factores
en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados
Unidos? Por ende, se expone los problemas especificos, a. ¢Cémo inciden los
factores de la marca comercializada en el avance de las exportaciones de aceite
de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos? b. ¢ Cémo inciden los factores de
beneficio saludables del producto en el avance de las exportaciones de aceite de
oliva y derivados de Peru a Estados Unidos? c.¢,Como inciden los factores de
preferencias dirigidas a productos importados en el avance de las exportaciones de
aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos? d. ¢Como inciden los
factores del formato de envase en el avance de las exportaciones de aceite de oliva
y derivados de Peru a Estados Unidos? e. ¢Como inciden los factores de la
demanda comercial en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y
derivados de Peru a Estados Unidos?

Se expone la justificacion metodoldgica, la actual investigacion sera
provechosa como modelo y orientacion para posteriores trabajos de investigacion
gue tengan que ver con factores incidentes en la exportacién de oliva de Peru al
mundo internacional, por ende diferentes escuelas de diferentes lineas de carrera
podran aprovechar y a su vez hacer uso de la presente investigacion para
complementar y aportar una mayor gama de informacion con respecto al factores
incidentes en la exportacion de aceite oliva y derivados del presente pais
previamente mencionado. Por tal, motivo la justificacion tedrica pretende como
beneficié implementar nuevos conocimientos de los cuales no se han tocado en
estudios actuales y que dentro de la tesis se plasma por medio de articulos
indexados o de caracter cientificos que en definitiva son informacion de tipo

cientifico. La investigacion se justifica de manera practica, pues la informacion que



se plantea en la tesis es de propuesta futura que servira de informacion proxima
para estudios que planteen la misma realidad problematica por ello su beneficio y
aporte practico en futuros trabajos de investigacion cientifica.

Sobre el objetivo general planteado fue, determinar de qué manera indicen
los factores en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de
Peru a Estados Unidos. Asi también, se sus objetivos especificos; a. Establecer de
gué manera indicen los factores de la marca comercializada en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos. b.
Determinar de qué manera indicen los beneficios saludables del producto en el
avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Pert a Estados
Unidos. c. Establecer de qué manera indicen los factores de preferencias dirigidas
a productos importados en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y
derivados de Peru a Estados Unidos. d. Determinar de qué manera indicen los
factores de formato de envase en el avance de las exportaciones de aceite de oliva
y derivados de Peru a Estados Unidos. e. Establecer de qué manera indicen los
factores de la demanda estacional en el avance de las exportaciones de aceite de
oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.

Finalmente, se presenta a la hipotesis general; Los factores en el avance de
las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos. En tal
sentido se expone las hipotesis especificas; a. Los factores de la marca
comercializada en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de
Peru a Estados Unidos. b. Los factores de los beneficios saludables del producto
en el avance de las exportaciones de aceite de olivay derivados de Peru a Estados
Unidos. c. Los factores de preferencias dirigidas en el avance de las exportaciones
de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos. d. Los factores de la
marca comercializada en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y
derivados de Peru a Estados Unidos. e. Los factores de la marca comercializada
en el avance de las exportaciones de aceite de olivay derivados de Peru a Estados

Unidos.



.  MARCO TEORICO

En la misma condicibn se exponen los antecedentes nacionales, segun lo
menciond a Koo (2020) las exportaciones de aceite de oliva de Peri aumentaron
un 97 por ciento a $ 7,5 millones a un precio promedio de 2,29 kg, siendo los
principales destinos Espafia con $ 4,5 millones y Oasis Food SAC con $ 2,96
millones. Como concluye Vargas (2022), “La calidad de los aceites de oliva
peruanos ha mejorado, pero todavia hay margen de mejora”.
Sin embargo, elconsumo de aceite de oliva en Perl aumenta cada
afio, pero podria aumentar ain mas. Vargas sefialé que la mayoria de las nuevas
ventas se realizaron en farmacias y tiendas naturistas, lo que indica que la salud es
una consideracion importante para los consumidores peruanos.
Nuestro pais cuenta con variedades de aceite de olivaunicas y de alta
calidad como el aceite de oliva virgen y virgen extra, lo que lo convierte en uno de
los mejores aceites de oliva con precios internacionales.

Por otro lado, Ruiz et al., (2022) afirm6 que se cultivan mas de 10 millones
de hectareas de olivos en mas de 0 paises del mundo. Ademas del aceite de oliva,
cada afio se produce una gran cantidad de biomasa. Al analizar la demanda de
aceite de oliva en Perl, debemos considerar el nivel y el cambio tanto del consumo
como de la exportacion. En cuanto al consumo de aceite de oliva en volumen, en
Peru observamos un descenso de la actividad a razén del -32,7%, teniendo en
cuenta los datos generados en los afios 2015-2021, el consumo total del Ultimo afio
del periodo comercial es 4.658.63.

Asimismo, Tempesta y Vecchiato (2022) también concluyeron que, entre los
factores que afectan ala calidad del aceite de oliva, la reputacion de los
vendedores y productores (puntuacién media), el origeny los procedimientos
de molienda son los mas importantes. En contraste, la produccidn organica parece
ser menos importante. Considere los factores a considerar al comprar
aceite de oliva, los mas importantes de los cuales son el origen y el precio. En
cambio, el factor de menor importancia es el asesoramiento y la defensa de las
personas.

En un articulo Kashiwagi et al. (2020) analizaron los factores que afectan
las importaciones y exportaciones de aceite de oliva en los paises

mediterraneos. Estimaron un modelo de participacion de productos basicos



utilizando datos de panel equilibrados sobre el comercio de aceite de oliva en los
paises mediterraneos de 1998 a 2016. Los resultados muestran que el aumento
del volumen bilateral total de socios comerciales ha tenido un efecto positivo en el
flujo comercial del aceite de oliva. Las diferenciasen la dotacion de
factores afectan negativamente a las exportaciones y afectan positivamente a
las importaciones. Los estados miembros de la Unién Europea (UE) son
competitivos en las exportaciones de aceite de oliva, las importaciones siguen
siendo altas entre los paises de la UE con ingresos per capita similares.
poblacion y demanda. Estos resultados apoyan mas la hipétesis de Linde que las
predicciones de la teoria comercial tradicional de Heckser-Ohlin. La importacion
y exportacion simultdnea de aceite de oliva en los paises mediterrdneos implica
la importancia de un comercio creciente del sector, mas que de la especializacién
de los paises segun su ventaja comparativa.

A su vez Espinola (2021) manifesté que tanto la cantidad como la calidad
del aceite obtenido se ven afectadas por factores agronomicos y ambientales, asi
como por factores técnicos. Los primeros pueden ser factores intrinsecos o
extrinsecos como el tipo de aceituna o el suelo en el que crecen, y factores
extrinsecos 0 modificables como la fertilizacion, la recoleccién, el transporte, la
maduracion o el riego. Debido a factores técnicos, existen variables operativas del
proceso de lubricacion que pueden modificarse para producir un aceite con las
propiedades deseadas (respuesta). Estas respuestas pueden ser: rendimiento,
parametros de calidad, contenido de volatiles, fenoles. Se manifiesta triturando y
espumando las aceitunas, entrando en contacto con sus partes fisiologicas (piel,
pulpa, carozos y pepitas). Dependiendo de su solubilidad, los productos quimicos
gue contiene se mezclan y separan en diferentes fases que forman una suspension.
A pesar de la corta duracién de la molienda y la mezcla, la transferencia de
productos quimicos a la fase oleosa puede ser muy importante. Este transporte es
mas intenso para los compuestos lipofilicos. El equilibrio de especies entre fases
depende de factores técnicos.

Para Hiary et al., (2021) menciono que ademas del consumo, patrones y
desarrollos esperados en la oferta y demanda mundial, muchos otros factores
también influyen en la comercializacion del aceite de oliva en nuevos mercados.

Entre estos se encuentran el aumento del mercado globalizacién y cambiando



comercio internacional y politicas agricolas. Para fines de marketing internacional,
la globalizacion requiere desregulacion, reduccion de barreras proteccionistas,
flexibilidad empresarial y cierta estandarizacion en la demanda mundial. Las
politicas de marketing global fueron la base estratégica para el desarrollo reciente
de muchos productos y empresas.

Stepankova (2021) menciona que en el mercado mundial de productos
alimenticios estructurados esta creciendo rapidamente, lo que se demuestra por el
namero de nuevas ideas y soluciones tecnoldgicas para la creacion de productos
innovadores teniendo en cuenta las ultimas tendencias y los logros de experiencia
cientifica estad relacionado no solo con garantizar una alta calidad y valores
nutricionales especificos de productos estructurados preparados. Tecnologias de
procesamiento sin residuos altamente efectivas materias primas de diferente origen
con alto potencial econémico y los indicadores de rentabilidad se implementan.

En tal sentido se exponen los antecedentes internacionales, tal como los
expone en su articulo de histérico temporal, Chamorro et al., (2022) analizaron la
estructura de prioridades de los importadores de aceite oliva en tres paises
(Estados Unidos, Alemania y México, tres paises no productores con caracteristicas
culturales muy diferentes) para evaluar el efecto pais de origen en sus decisiones
de compra. Utilizando la técnica de analisis conjunto, los datos recogidos a través
de una encuesta enviada a la lista de importadores en el Alimentos de Extremadura
Alimentos de Espafa. Se analiza el proyecto, un total de 31 empresas. A partir del
estudio del origen, envasado, sistema de produccion y atributos de precio, los
resultados globales muestran que el origen es el atributo mas valorado por los
importadores, seguido muy de cerca por el precio. El analisis realizado muestra que
el efecto pais de origen no es universal. Los exportadores de aceite de oliva
necesitan mas de una estrategia de marketing mix y también pueden resultar de
gran utilidad tanto para los gestores de empresas como para los responsables en
las administraciones publicas de gestionar las politicas comerciales.

Torres et al., (2021), mencionan que la creciente demanda internacional de
aceite de oliva y aceitunas de mesa en las Ultimas dos décadas ha propiciado la
expansion del cultivo del olivo en algunos paises del hemisferio sur,
especialmente Argentina, Chile, Pera y Australia. Aunque la participacion de estos

paises enla produccion mundial sigue siendo baja, muchas nuevas areas de



produccion no tienen un clima mediterraneo tipico, algunas estan ubicadas en
latitudes subtropicales y hay relativamente poca informacién disponible sobre el
papel de los cultivos.

En su investigacion Bouhaddane (2021) investigaron factores clave y
estrategias de futuro a fin de la internacionalizacién del aceite oliva espafol desde
una perspectiva de cadena de valor. Con este fin, en 2017 se emple6 una encuesta
Delphi de dos turnos que cont6 con participacion de un panel representativo y
altamente calificado de expertos en los mercados nacionales e internacionales del
aceite de oliva. El estudio contribuye a resolver una de las preocupaciones mas
acuciantes de la industria de aceite oliva espafola, a saber, la necesidad de
potenciar la internacionalizacion para fortalecer su posicion competitiva en
mercados no tradicionales donde se esta produciendo la mayor parte del
crecimiento reciente del consumo de aceite de oliva. Los resultados revelan, entre
otras cosas, que el logro de una ventaja competitiva sostenida en los mercados
externos dependera cada vez mas de los esfuerzos conjuntos y coordinados que
contribuyan todos los participantes de la cadena para implementar politicas de
calidad a partir de las etapas de produccion UPSTREAM y que abarquen toda la
cadena de valor, logrando los necesarios y cambios organizacionales, asi como el
desarrollo de estrategias de marketing y promocion adecuadas en concertacion con
instituciones publicas.

En suestudio de Lousas et al, (2022) mencionan que, respecto a
los resultados de los ultimos afios, se puede concluir que el consumo de aceite de
oliva ha disminuido, a pesar del incremento en la produccion de aceituna, a pesar
de la creciente conciencia publica sobre el aceite de olivay sus beneficios.
exportar. Esto puede deberse al deterioro de las condiciones econdmicas debido a
la crisis financiera de 2008 junto con precios mas altos del aceite de oliva.

Se refieren a Carneiro et al. (2020) el aceite de oliva es una grasa basica en
la cocina mediterranea. Los datos acumulados hasta ahora muestran que uno se
ha consumido. El aceite de oliva virgen extra, rico en polifenoles, se asocia a
especiales beneficios para la salud. En particular, las recomendaciones de
consumo basadas en declaraciones de propiedades saludables consideran

beneficioso el contenido fendlico del aceite de oliva virgen extra.
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Como también mencionan Salazar y Lopez (2021), el uso del aceite de oliva
en la alimentacion es en la actualidad un requisito basico muy suficiente ante el
auge de las enfermedades relacionadas con la alimentacion, porque realmente
somos lo que comemos y como comemos, por tanto, estd recomendado para su
uso en restauracion hospitalaria y hosteleria, asi como a nivel nacional
y mundial. Sin embargo, no se promueve suficientemente la exportacion de aceite
de oliva peruano y/o sus derivados al mercado internacional, en este caso la
tarea es identificar los determinantes que inciden en la exportacion. También
es importante indicar su composicién y beneficios del consumo.

Por su parte en su investigacion Tempesta y Vecchiato (2021) confirman con
los resultados de su investigacion que el lugar de produccion es una de las claves
mas importantes que tienen en cuenta los consumidores a la hora de comprar
AOVE. Este efecto, sin embargo, parece ser menos importante en las areas donde
el cultivo del olivo ocupa so6lo una fraccion reducida de la superficie cultivada. En
estas situaciones, la gente tiende a priorizar el consumo de AOVE de otras regiones
donde la produccion esta mas extendida.

Bouhaddane (2022) |0s resultados apuntan a un aumento significativo en la
produccion futura de los nuevos paises productores, al tiempo que se ralentiza
el crecimiento de los proveedores tradicionales de la UE, cuyo enfoque se centrara
cada vez mas en la calidad y la sostenibilidad en lugar de la cantidad de aceite de
oliva producido. Ademas, se espera que la demanda mundial de aceite de
oliva aumente significativamente, principalmente en mercados no
tradicionales, impulsada por una mayor concienciay comprension de los beneficios
parala salud del producto y estilos de vida cambiantes. Asi como el creciente poder
adquisitivo de diversos consumidores. parte. Estos nuevos mercados brindan
oportunidades valiosas para comercializar y promover el aceite de oliva como un
producto premiumy ofrecen grandes oportunidades para que las empresas de
aceite de oliva se expandan internacionalmente. Los resultados respaldan la toma
de decisiones y la planificaciéon estratégica a largo plazo en toda la cadena de valor
del aceite de oliva.

Segun la revista Olimerca (2020) para la comparacién con el afio pasado,
los olivares de Peru dejardn de producir alrededor del 50 por ciento de las

aceitunas utilizadas para la produccién de aceite de oliva, porlo que los
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productores del pais sudamericano producirdn unas 3.000 toneladas de la principal
zona de produccion del territorio en cinco afios. Segun Olive Oil Times, hay dos
razones para la disminucion de los rendimientos: la rotacion de cultivosy la
caida de los precios del aceite de oliva, que ha obligado a muchos productores
acambiar a las aceitunasde mesa. Sin embargo, su produccion serd un
50% inferior a la campafia anterior.

Como mencionaron Piroddi et al, (2021) el aceite de oliva
es una fuente importante de grasa y una parte saludable de la dieta mediterranea.
Se observaron efectos positivos en genes implicados en la patobiologia de
las enfermedades humanas mas comunes asociadas con la edad y el estilo de
vida, como el céncer, las enfermedades cardiovasculares y las enfermedades
neurodegenerativas. Se han identificado efectos adicionales de componentes
bioactivos de aceitunas y hojas de olivo en genes que promueven la salud. Las
tecnologias dmicas ofrecen oportunidades Unicas para identificar biomarcadores
nutricionales y de salud asociados con estas respuestas genéticas, y su uso en
protocolos de investigacion personalizados e incluso predictivos es un gran avance
en la medicina y la nutricibn modernas.

Segun Bouhaddane, (2019) la cual tuvo el objetivo de estudio contribuir a
superar esta debilidad proporcionando una prevision de la oferta y la demanda
global de aceite de oliva para los proximos afos, utilizando un enfoque Delphi
iterativo de creacion de consenso. Por lo tanto, estimamos las tasas de crecimiento
anual esperadas en la produccion y el consumo de aceite de oliva en todo el mundo,
asi como su probable impacto en las exportaciones espafolas.

Segun Foscolou et al., (2021) menciono que tuvo como objetivo en revisar
la evidencia cientifica sobre el impacto especifico del consumo de aceite de oliva
en la salud humana, incluida la prevencién de enfermedades cardiovasculares,
canceres y diabetes mellitus. Se revisaron diez metaanalisis relacionados a este
efecto. Nos dicen que los posibles beneficios para la salud del consumo de aceite
oliva, particularmente en el contexto de la dieta mediterranea, se han investigado
ampliamente. Sin embargo, sus beneficios especificos para la salud aiin no se han
confirmado. Se descubrié que el consumo de aceite de oliva es beneficioso para

toda como la enfermedad crénica no transmisibles (por ejemplo, enfermedad
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cardiovascular, cancer de mama y diabetes tipo 2), mientras que hubo hallazgos
contradictorios sobre su impacto en varios biomarcadores.

Segun Zamora et al. (2021) el aceite de oliva, una grasa esencial en la dieta
mediterranea ha demostrado en varios estudios epidemiolégicos que ayuda a
reducir la obesidad. No se sabesi el aceite de oliva por
si solo puede reducir el peso, independientemente de la dieta
utilizada. Su objetivo era determinar la eficacia del aceite de oliva en la pérdida de
peso. En un estudio realizado através de una revision sistematica de un
metanalisis de ensayos controlados aleatorios, concluyeron que una dieta rica
en aceite de oliva puede ser una estrategia importante de control de peso en

personas sin antecedentes de eventos cardiovasculares.

Segun menciona Borzi et al., (2021) esto significa que el aceite de oliva
es una parte esencial de la dieta mediterranea. Es rico en valiosos compuestos
saludables (como acidos grasos libres monoinsaturados, escualeno, fitoesteroles y
fenoles). Los compuestos fendlicos tienen un efecto beneficioso sobre los radicales
libres, la inflamacion, el microbiota intestinal y la carcinogénesis. La interaccion
entre el microbiota intestinal y el consumo de aceite de oliva puede modular la
composicion o actividad microbiana en el colon y puede desempefiar un papel en
la  prevencion del cancer. El microbiota intestinal es capaz
de descomponer algunas de las sustancias del aceite de oliva vy
producir metabolitos activos con efectos
guimiopreventivos. Se necesitan mas estudios clinicos para aclarar los efectos
beneficiosos del aceite de oliva y sus componentes. Una mejor comprension de los
compuestos que se encuentran en el aceite de oliva puede conducir al desarrollo
de suplementos nutricionales 0 agentesde quimioterapia que pueden

prevenir y tratar el cancer de colon.

Por su parte Souilem et al., (2021) mencionaron que la produccion de aceite
de oliva es una industria muy importante para los paises mediterrdneos en términos
de riqueza, salud y tradicion. Los desechos de plantas modernas (OMW) no solo
son un problema ambiental grave, sino también un recurso valioso de compuestos

Utiles que se pueden reciclar y crear valor.
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Refirid Visioli et al., (2021) el aceite de oliva es la principal fuente de grasa
enla region mediterraneay entre otras cosas, distinguela dieta
mediterranea de otras dietas. Durante los Gltimos 2000 afios, el aceite de oliva se
ha utilizado principalmente con fines espirituales y religiosos, y se menciona en la

Biblia y el Corén, asi como en los escritos de Homero.

Afirmé Freire (2020) en los ultimos afios, los aceites de oliva producidos en
los paises mediterraneos han tenido cada vez mas éxito enel mercado
internacional. El aceite de oliva se esté beneficiando de
la creciente demanda de los productos de la llamada dieta mediterranea entre los
consumidores europeos y mundiales. Durante siglos, el cultivo del olivo ha sido
fundamental para las comunidades costeras del Mediterraneo. Se reconoce que,
en las décadas posteriores ala guerra, la transformacion de la agricultura y
las zonas rurales occidentales se vio acelerada porlas conexiones culturales
y comerciales transnacionales. Incluso regiones periféricas como Portugal han
desarrollado diferentes procesos de globalizacion, por lo que es necesario
identificar mecanismos para establecer vinculos con territorios lejanos. Volviendo
al caso de Portugal, este capitulo examina como el aceite de oliva puede

ayudar a integrar esta region periférica en las redes comerciales globales.

Ademas, también Garcia et al. (2020) en su estudio, concluyeron que un
mayor consumo de aceite de oliva virgen extra se asocié con un menor riesgo de
fracturas relacionadas con la osteoporosis en personas mediterraneas de mediana
edad y mayores con alto riesgo cardiovascular. El aceite de oliva proporciona una
mezcla de lipidos y nutrientes antioxidantes que ayudan a prevenir enfermedades
relacionadas con la edad, como la degeneracién macular relacionada con la edad
(AMD). Sin embargo, se sabe poco sobre la relacidén entre el consumo de aceite de

olivay el riesgo de AMD.

Segun Cougnard et al.,, (2020) quien investigd la asociacion entre
el consumo de aceite de oliva y la prevalencia de AMD en los ancianos en su
estudio. Este estudio muestra que el consumo de aceite de oliva protege contra la
DMAE de moderada a avanzadaenlos ancianos.lLa caracterizacion de
los medios nutrientes merece mas investigacién. Segun Foscolou et al.

(2019). Sus hallazgos actuales confirman que el uso culinario exclusivo del aceite
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de oliva, a diferencia del uso no exclusivo del aceite de oliva, tiene efectos
beneficiosos sobre el envejecimiento exitoso, especialmente para los mayores de
70 afios. Porlotanto, las estrategias de salud publica de prevencion primaria
deben promover la adopcion de hébitos dietéticos como el consumo de aceite de
oliva para promover el envejecimiento saludable y la longevidad.

De igual manera, Bando et al., (2020) quien investigd la asociacién entre
el consumo de aceite de oliva y la prevalencia de AMD en los ancianos en su
estudio. Este estudio muestra que el consumo de aceite de oliva protege contra la
DMAE de moderada a avanzadaenlos ancianos.la caracterizacion de
los medios nutrientes merece mas investigacion. En su estudio, afirmaron, el
objetivo era determinar si el consumo de aceite de oliva afecta significativamente el
envejecimiento y la memoria. Los resultados sugieren que el consumo de aceite de
oliva puede no tener un efecto protector sobre el envejecimiento y la recuperacion
de la memoria, peroel efecto beneficioso puede estarrelacionado con
la promocion  del crecimiento  de  lipidos.  Esto sugiere que incluso  un

consumo moderado puede tener un efecto positivo en el envejecimiento saludable.

Por otro lado, Capogna y Gomez (2022) manifestd que Japon tiene es el
mayor consumo per capita de aceite de oliva en Asia, dijo. Sabor agradable,
efectos positivos para la salud y conexiones culturales complejas son solo algunas
de las caracteristicas de la cocina mediterranea, donde el aceite de oliva es
un ingrediente esencial. Los japoneses los conocen muy bien, lo que explica
el aumento anual del consumo de uno. Aceitunas desdelos afios 80.
Este articulo proporciona una descripcion general del consumo de aceite de oliva
en Japon, que es el mayor consumidor per capita de Asia y actualmente ocupa el
puesto 14 en el planeta. Desde principios de la década de 1990, la cantidad total
de compras aumento de 4943 toneladas en 1992/1993 a 61903
toneladas en 2014/2015, que es mas de 12 veces mas en 22 afios. UNA. Las
aceitunas, especialmente las aceitunas virgenes extra A.sin procesar, son
valoradas por los japoneses principalmente por sus efectos positivos para la salud,
asi como por su sabor agradable y asociaciones histérico-culturales. Otros factores

clave a considerar son la economia y la cultura.
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Para Oleo revista (2020) comenta que en ltalia es el mayor consumidor de
aceite de oliva conun consumo medio de 504 millones de kilogramos en los
ultimos 5 afos, seguido de Espafa con 483 millones de kilogramos y Estados
Unidos con 320 millones de kilogramos. Esta demanda mundial esta avalada por
numerosos estudios cientificos que confirman los efectos positivos para la salud
asociados al consumo de aceite de oliva, lo que ha incrementado las necesidades
de un segmento de la poblacion que valora la calidad de los alimentos en su dieta.

Ademas Bernal, Mozas, Ferndndez y Medina, (2021) coment6 que
Espafia tiene un lugar importante en el planeta en la produccion de aceite de oliva
ecoldgico. Sin embargo, este potencial de produccion contrasta fuertemente con el
bajo consumo interno del producto. Esta situacién ha convertido a Espafia en lider
mundial en sus exportaciones. Las empresas de esta industria tienen debilidades

evidentes que deben abordarse para garantizar su supervivencia a largo plazo.

Kolge (2020) comenta que el aceite de oliva mas importante del mundo
y con un gran potencial de produccion y comercializacion de A. de oliva. Turquia
ocupa el quinto lugar en la produccion mundial de aceite de oliva después de

Espafia, Italia, Grecia y Tunez.

Por su parte en su investigacion, Cukur et al., (2021) su objetivo es analizar
la competitividad internacional de laindustria turca del aceite de oliva con diferentes
indicadores. Una de las principales conclusiones  del andlisis es que  Turquia
tiene una importante ventaja en el comercio mundial de aceite de oliva. La apertura
de Turquia a la competitividad internacional es un 0,10 % inferior a la de todos los
demas paises. Este hallazgo muestra que la industria turca del aceite de oliva tiene
una dependencia casi nula de otros paises. Sin embargo, no tiene suficientes
ventajas competitivas internacionales en comparacion con
otros grandes paises productores y exportadores de aceite de oliva. 10%, menos

gue todos los demas paises.

Por cierto, Cypress et al., (2021) utiliz6 datos de panel equilibrados sobre
el comercio de aceite de oliva en los paises mediterraneos de 1998 a 2016,
estimaron un modelo de participacion de productos basicos. Los

resultados muestran que el aumento del volumen bilateral total de los socios
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comerciales afecta al flujo comercial del aceite de oliva. La presencia de subsidios
a los factores tiene un efecto negativo en las exportaciones y un efecto positivo en

las importaciones.

Esto quiere decir que el nivel tecnoldgico de procesamiento de las materias
primas de las aceitunas para muchos paises ha ido determinando la situacion
economica de la region en el pais formando el aumento en el consumo de
aceitunas, asi como de aceite de oliva. Al mismo tiempo, también aumenta la
competencia entre las empresas fabricantes de productos alimenticios a partir de
materias primas de la aceituna. Esto impulsoé la busqueda de enfoques innovadores
a su procesamiento. Esté previsto ampliar los mercados de venta, incluidos los de
los paises del este, debido a la implementacion de tecnologias modernas e

innovadoras.

Cabe destacar un reportaje de la Agencia de Noticias Agricolas (2022) en su
informe, Madino Georgetti  (director técnico del Concurso Solde  Oro)
menciono que el consumo actual en Pert es muy bajo, lo que contrasta con la
tendencia de consumo creciente a nivel mundial. Agregd que nuestro pais tiene la
oportunidad de desarrollar la produccién (por las condiciones climaticas) y
aumentar el consumo de aceite de oliva. Para ello, los chefs (chefs) necesitan
comprender como el aceite de oliva puede potenciar sus recomendaciones
gastrondmicas. “Los consumidores (cocineros y comensales) deberian conocer
mejor la calidad y el valor nutricional del aceite de oliva, que es importante para la
salud. Este aceite contiene vitaminas, polifenoles, &cido oleico libre

de colesterol, etc.

Respecto al marco conceptual de la variable factores, segin Tempesta
y Vecchiato (2022) mencionaron que los factores que los
consumidores consideran  al comprar  aceite de oliva son particularmente
importantes al desarrollar una estrategia de marketing. Por ejemplo, si el precio es
el factor mas importante para aumentar su participacion de mercado, el fabricante
solo puede descontar el producto. Puede ser atil  adoptar una
estrategia de etiquetado si los consumidores consideran importante el origen del

aceite de oliva.
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Sobre el autor de la variable Factores, se define y respalda el estudio
tenemos segun Arribar (2022) la exportacion se define como la venta de productos
fabricados en un pais a residentes de otro pais, a los ojos de los empresarios que
prometen oportunidades para aumentar los ingresos al identificar o participar

potencialmente en mas industrias y mercados extranjeros.

En cuanto a la dimension Marca comercializada; segun Arribar (2021),
la marca factor que determina la decision de compra muy relevante e
importante dentro del marketing, por lo que los consumidores se caracterizan
por ser fidelizados a prestigiosas marcas. Por otro lado, los consumidores
suelen consultar las marcas en linea antes de realizar una compra o
recomendar una compra en linea, por tal razén una forma de influir en el

mercado local es utilizar embajadores de marca.

En cuanto a la dimension Beneficios saludables del producto; segun Arribar
(2021), uno de los factores que influyen en el crecimiento de la demanda de aceite
de oliva es la imagen de consumidores mas informados y conscientes de los
beneficios de consumir aceite de oliva, que aporta a nuestra salud. Este interés va
acompafado de una dieta saludable, por lo que los consumidores compran aceite

de oliva ya que tiene mas valor afiadido que otros aceites disponibles.

En cuanto a la dimensioén Preferencia dirigida a productos importados;
segun Arribar (2021), los consumidores de aceite de oliva pertenecen a un
segmento de mercado muy especifico, ellos se identifican dentro de los que tienen
mayor poder adquisitivo. Este grupo de consumidores conocen en su mayoria el
principal origen del aceite de oliva, por lo que su prioridad siempre seran los que
se importan y para ellos, los etiquetados como importados son de mayor calidad,
por lo que muchos consumidores averiguan el origen del producto mirando el

cbdigo de barras.

En cuanto a la dimension Formato de envase; segun Arribar (2021), hay
dos aspectos principales el empaque y el material especifico del producto. Los
formatos que mas popularidad y crecimiento, han experimentado, especialmente
entre los consumidores joévenes, son los formatos pequefios, que van desde los
125 ml hasta 1 litro.
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En cuanto a la dimensién Demanda estacional; segun Arribar (2021), en
cuanto al apartado de la demanda, se clasifica como una demanda estacional por
la exclusividad del producto y su empleo como regalo. Son una de las formas
normalizada de promocionar los productos, ademas es necesario adaptarlos a las

fechas festiva, afio nuevo, dia del trabajador, festival de otofio, etc.

Sobre la variable Exportacion, en tanto, Daniels y Radebaught, (2022). Nos
indican que la exportacion es el medio mas comun del que se sirven las companias
para iniciar sus actividades internacionales. Es decir que las empresas que se
introducen a la exportacién lo hacen sobre todo para incrementar sus ingresos de
ventas, para conseguir economias de escala en la produccion y para que pueda

diversificar sus sedes de venta.

Particularmente, Hill, (2022). define la exportacion como la venta de
productos producidos en un pais para residentes de otro, de tal manera que se
vislumbra frente a los empresarios como la promesa de incrementar las
oportunidades de mejorar sus ingresos al encontrar mercados extranjeros y la

posibilidad de participar en mas industrias.

Para Alarcon (2020) sefial6 que las exportaciones son el principal ingreso en
la economia de un pais en donde se lleva a cabo la actividad de comercio
internacional. Sera medida a través del valor total de las exportaciones, ademas

nos manifiesta que para dar a conocer el valor exportado en dolares americanos.

En cuanto a la dimension Demanda; Particularmente, Hill, (2022). define la
exportacion como la venta de productos producidos en un pais para residentes de
otro, de tal manera que se vislumbra frente a los empresarios como la promesa de
incrementar las oportunidades de mejorar sus ingresos al encontrar mercados

extranjeros y la posibilidad de participar en mas industrias.

En cuanto a la dimension Produccion; Tawifk y Chauvel, (2020) comento que
se entiende por produccion a la adicién de valor a un bien (producto o servicio) por
efecto de una transformacion. Producir es extraer o modificar los bienes con el
objetivo de volverlos aptos para satisfacer ciertas necesidades. Como vemos la

palabra produccion no solo se enlaza con el término de fabricacion, sino que
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también con diversas actividades. Es por ello que podemos hablar de produccion

de servicio y produccion de bienes materiales.

Es por ello que podemos hablar de produccién de servicio y produccion de
bienes materiales. Asi también para Vilcarromero (2021) la aplicacion de la gestion
de produccién es la clave para que asegure el éxito de las empresas. Por lo tanto,
en estas empresas su componente mas importante es la produccion, en tanto es
fundamental que cuenten con un buen control y planificacion para que mantengan

su desarrollo en un nivel 6ptimo.
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. METODOLOGIA
3.1Tipo y disefio de investigacion
La presente investigacion es un disefio no-experimental, ya que no se manipulan

las variables en estudio.

Nos dice Tacillo, (2022) el disefio no experimental consiste en no manipular
la variable independiente, basicamente se observa el hecho o fenébmeno tal y como
se presenta en la realidad con la intencion de analizarlo. Se dividen en disefios

transeccionales y longitudinales.

Por su parte Kerlinger, (2022) sefiala que la investigacion no experimental o
expost-facto es cualquier investigacion en la que resulta imposible manipular

variables o asignar aleatoriamente a los sujetos o a las condiciones.

Por ende, manifiesta Hernandez, (2022) el disefio de la investigacion tendra
un disefio no-experimental, cuando no se manipularan las variables en estudio; de
tipo transversal o transeccional, ya que se recolectaran datos en un solo momento,

siendo el propdsito describir variables y analizar su correlacion.

Disefio de investigacion: tiene un disefio Correlacional ya que se busca
asociar ambas variables para lograr determinar factores tanto positivos como

negativos

Mencionaron Tacillo y Yauli, (2022) que La Investigacion correlacional en
este nivel de estudio se trata de asociar estadisticamente dos o mas variables. Asi,
se miden las variables, para luego asociarlos estadisticamente, estas pueden llegar

a tener relaciones sea positiva 0 negativa, lo cual llega a tener cierto nivel causal.

Para Curtis et al., (2022) sobre los resultados de la investigacion
correlacional se pueden utilizar para determinar la prevalencia y las relaciones entre
las variables y para pronosticar eventos a partir de los datos y el conocimiento
actuales. A pesar de sus multiples usos, se requiere prudencia a la hora de utilizar
la metodologia y analizar los datos. Para ayudar a los investigadores a reducir los
errores, se destacan cuestiones importantes para debatirlas y se proponen varias

opciones para analizar los datos.
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3.2 Variables y operacionalizacion:

Segun Arribar (2021), define los factores demogréficos de la exportacién como la
venta de productos producidos en un pais para residentes de otro, de tal manera
gue se vislumbra frente a los empresarios como la promesa de incrementar las
oportunidades de mejorar sus ingresos al encontrar mercados extranjeros y la

posibilidad de participar en mas industrias.

El factor demografico de exportar productos elaborados en un pais a
residentes de otro pais es un atisbo ante los empresarios, es la promesa de
aumentar las oportunidades de ingresos a través de la busqueda de mercados
extranjeros y la oportunidad de participar. Alto rendimiento industrial.

Alarcon (2020) sefialé que las exportaciones son el principal ingreso en la
economia de un pais en donde se lleva a cabo la actividad de comercio

internacional (p.46).

Sera medida a través del valor total de las exportaciones ya que nos

manifiesta que para dar a conocer el valor exportado en dolares americanos.
3.3 Poblacién, muestray muestreo

Respecto a la seleccion de la poblacion se detalla que son los colaboradores del
area administrativa de la empresa, que estan conformado por 50 colaboradores de
la empresa ASICA, quienes aportaron de manera voluntaria para el presente trabajo

de tesis.

En referencia a la muestra del estudio se tom6 a toda la poblacion
conformado por los colaboradores del area administrativa. Por ende, la
investigacion es de caracter censal, el cual estd fundamentado por el criterio propio

del autor.

- Criterio de inclusion; son solo personal administrativo y gerencial de la
empresa que participa activamente en la gestion comercial de la empresa.

- Criterio de exclusion; se excluye al personal operativo de la empresa, asi
como a los proveedores y los clientes de la empresa. Pues no aportan con

informacion mas efectiva para beneficio de la empresa.
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En cuanto a la muestra fue censal poblacion igual a la muestra, pues la
poblacion es pequefia en la empresa en mencidn, por lo tanto, la autora aplico por
criterio del autor dicha cantidad para la recoleccion de datos.

El muestreo fue no probabilistico, no se aplicd ningun tipo de formulario
estadistico para reconocer la muestra. En la presente investigacion la autora

considero que la poblacién en su totalidad es necesario para la muestra de estudio.

3.4Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos
En cuanto a la técnica de recoleccion de datos son las actividades y procedimientos
gue permiten a los investigadores obtener la informacién necesaria para lograr sus

objetivos de investigacién (Hurtado, 2000).

Instrumentos de recoleccion de datos
Es un tipo herramienta de investigacion social mas utilizada cuando se estudia un
gran numero de personas porque puede proporcionar respuestas directas a través

de hojas de preguntas enviadas a todos. (Carrasco, 2005).

Validez

Esta propiedad implementada dentro de la metodologia son herramientas de
investigacion es que miden la variable que se estudia o la medida deseada de la
variable de manera objetiva, precisa, veraz y valida (Carrasco 2005).

La validez se va a realizar a través de profesionales, pues ellos se encargaran de

dar el visto bueno a la investigacion.

Confiabilidad
Se define como la propiedad o cualidad que se aplica a todo o cualquier instrumento
de medida que puede producir los mismos resultados cuando se aplica a la misma
persona o grupo de personas una 0 mas veces durante diferentes periodos de
tiempo (Carrasco, 2015)

Para este estudio los datos son plenamente confiables puesto que se
obtuvieron de fidedignas paginas informaticas del estado peruano en la cual

proyectan estadisticas y fuentes reales.

Para la tabla 2, se confirma que, si existe confianza para las dos variables

propuestas en la tesis, ello se afirma por los valores alcanzados y que a su vez
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estan por sobre encima del parametro 0,80, que confirma la confianza entre las
variables. Tanto para factores es 0,811 y para exportacion se tiene un 0,890, que
permite que se continue con el levantamiento de la informacion pues cumple con el

parametro estadistico y ético.

3.5 Procedimiento
En esta investigacién hemos realizado el proceso de recoleccion de datos para ello
hemos utilizado diferentes herramientas muy eficientes para nuestra investigacion,
las cuales fueron:

Revistas especializadas en marketing internacional para sacar informacién
acerca de articulos sobre factores de la exportacion.

Articulos nacionales e internacionales respaldadas por autores.

Fichas bibliograficas que se utilizaron para tomar resumenes de libros, textos
de las fuentes de informacion correspondiente relacionadas al marketing
internacional y exportacion de café. Manejo del manual APA para citar a los

distintos autores ya mencionados en el presente trabajo.

3.6 Meétodos de analisis de datos:

El presente estudio es no experimental correlacional, el disefio de esta
investigacion. Por ello mismo, el método estadistico consiste en recopilar
informacion estadistica de los paises que comercializan aceites de olivo y derivados
en base de datos del Kunaq(Inteligencia Comercial). Luego, se procede a la
estructuracion de dichos datos, por ende, se clasifica y selecciona a los principales
exportadores e importadores de olivo y derivados de esta gama. Al conseguir estos
datos estructurados se agruparan en cuadros y tablas para poder presentarlos en
graficos de linea, graficos de barra y graficos circulares, por ende, finalmente se

proceda a describir dichos datos a través de tasas y porcentajes.

3.7 Aspectos éticos

En cuanto a estudio se considera por parte de la autora que se logré cumplir con
todos los parametros éticos, dando a conocer que se respeta desde su concepcion
y propuesta de proyecto, se respetd en cada capitulo a los autores pues fueron
citados sin excluir a ninguno pues su aporte de informacion de valioso, se respetd
la guia universitaria en cada uno de los lineamientos exigidos, se respet6 a la

institucién que nos brindo la oportunidad de realizar el estudio, se respetaron los
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resultados estadisticos pues el tratamiento del mismo cumple la transparencia para

luego determinar el cumplimiento de lo planteado en los objetivo.

V. RESULTADOS

Andlisis descriptivo

Tabla 1
Variable Factores
f %
Deficiente 10 20%
Eficiente 8 16%
Regular 32 64%

Figura 1

Variable Factores
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Segun se aprecia en la tabla 3, en el cual se establece que el 20% considero

deficiente, el 16% considero eficiente, 64% considero regular, respecto a la variable

factores.
Tabla 2
Dimension Marca comercializada
f %
Deficiente 10 20%
Eficiente 6 12%
Regular 34 68%

Figura 2

Dimensién Marca comercializada
80%
60%

40%
20%

20% l‘/‘:' MH%
()

68%

0%
DEFICIENTE EFICIENTE

REGULAR

B Marca comercializada %

Segun se aprecia en la tabla 4, en el cual se establece que el 20% considero

deficiente, el 12% considero eficiente, 68% considero regular, respecto a la

dimension marca comercializada.
Tabla 3

Dimension Beneficios saludables del producto

f %
Deficiente 3 6%
Eficiente 9 18%
Regular 38 76%
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Figura 3
Dimension de la Beneficios saludables del producto
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Segun se aprecia en la tabla 4, en el cual se establece que el 6% considero
deficiente, el 12% considero eficiente, 76% considero regular, respecto a la

dimension beneficios saludables del producto

Tabla 4

Dimension Preferencias dirigidas a productos importada
f %

Deficiente 11 22%

Eficiente 6 12%

Regular 33 66%

Figura 4

Dimension Preferencias dirigidas a productos importada
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Segun se aprecia en la tabla 4, en el cual se establece que el 22% considero
deficiente, el 18% considero eficiente, 76% considero regular, respecto a la

dimension preferencias dirigidas a productos importada.

Tabla 5

Dimensién Formato de envase
f %

Deficiente 4 8%

Eficiente 16 32%

Regular 30 60%
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Figura 5
Dimensién Formato de envase
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Segun se aprecia en la tabla 4, en el cual se establece que el 8% considero
deficiente, el 32% considero eficiente, 60% considero regular, respecto a la

dimension formato de envase

Tabla 6

Dimensién Demanda estacional
f %

Deficiente 19 38%

Eficiente 11 22%

Regular 20 40%

Figura 6
Dimensién Demanda estacional
40% 38% 40%
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Segun se aprecia en la tabla 4, en el cual se establece que el 38% considero
deficiente, el 22% considero eficiente, 40% considero regular, respecto a la

dimension demanda estacional

Tabla 7
Variable Exportacion

f %
Deficiente 14 28%
Eficiente 15 30%
Regular 21 42%
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Figura 7
Variable Exportacién
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Segun la tabla 5, en el cual se establece que el 28% considero deficiente, el 30%

considero eficiente, 42% considero regular, respecto a la variable exportacion.

Tabla 8
Dimension Demanda

f %
Deficiente 14 28%
Eficiente 15 30%
Regular 21 42%
Figura 8

Dimension Demanda

50%
40%

42%

30% 5% 0%
20%
10%
0%
DEFICIENTE EFICIENTE REGULAR

@ Demanda %

Segun se aprecia en la tabla 6, en el cual se establece que el 38% considero
deficiente, el 22% considero eficiente, 40% considero regular, respecto a la
dimension demanda.

Tabla 9
Dimensién Produccion
f %
Deficiente 12 24%
Eficiente 18 36%
Regular 20 40%
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Figura 9

Dimensién Producciéon
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Segun se aprecia en la tabla 4, en el cual se establece que el 24% considero
deficiente, el 36% considero eficiente, 40% considero regular, respecto a la

dimension produccion.

Tabla 10
Pruebas de distribucion normal
Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
Variable - Factores ,157 50 ,004 ,939 50 ,013
Variable - Exportacion ,157 50 ,003 ,945 50 ,020

Con respecto a la tabla 7, en el cual se exponen los resultados de la prueba de
hipétesis concerniente a la distribucién normal de los datos recogidos durante las
encuestas. Es asi que se observa que el nivel de significancia para la variable
factores tiene un sig. igual a 0,004 y para la variable exportacién 0,003. Cabe
reconocer que se aplicé la prueba de Kolmogoérov-Smirnov debido a que la muestra

de estudio es mayor a 50 participantes.
Hipotesis general

Ho: Los factores no influyen en el avance de las exportaciones de aceite de oliva 'y
derivados de Pera a Estados Unidos.
H1: Los factores si influyen en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y

derivados de Peru a Estados Unidos.
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Tabla 11

Correlacion de hipétesis general

Variable - Variable -
Factores Exportacion
Rho de Variable - Coeficiente de correlacion 1,000 0,989™
Spearman Factores Sig. (bilateral) . 0,000
N 50 50
Variable - Coeficiente de correlacion 0,989™ 1,000
Exportacién Sig. (bilateral) 0,000 .
N 50 50

En cuanto a la tabla 8, se expone el resultado de la prueba correlacional
donde se buscé determinar el nivel de relacion entre las variables factores y
exportacion, dando, asi como resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a
0,989 y un grado de sig. igual a 0,000 con lo que se confirma la aceptacién de la
hipotesis alterna que indica que; los factores si influyen en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.

Hipotesis especifica 1

Ho: Los factores de la marca comercializada no influyen en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.

H1: a. Los factores de la marca comercializada si influyen en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.

Tabla 12
Correlacion de hipétesis especifica 1

Marca Variable -
comercializada Exportacion

Rho de Marca Coeficiente de correlacion 1,000 ,802"

Spearman comercializada Sig. (bilateral) _ 1000
N 50 50

Variable - Coeficiente de correlacion ,802" 1,000

Exportacion  sjg. (bilateral) ,000 .

N 50 50

En cuanto a la tabla 9, se expone el resultado de la prueba correlacional
donde se buscd determinar el nivel de relacion entre la dimensiébn marca y la
variable, dando, asi como resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,802
y un grado de sig. igual a 0,000 con lo que se confirma la aceptacion de la hipétesis
alterna que indica que; la marca comercializada si influyen en el avance de las

exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.
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Hipotesis especifica 2
Ho: Los factores de los beneficios saludables del producto no influyen en el avance
de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.

H1: Los factores de los beneficios saludables del producto si influyen en el avance
de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Per( a Estados Unidos.

Tabla 13
Correlacion de hipotesis especifica 2
Beneficios
saludables del Variable -
producto Exportacion
Rho de Beneficios  Coeficiente de correlacion 1,000 ,815™
Spearman saludables del sjg. (bilateral) _ .000
producto N 50 50
Variable -  Coeficiente de correlacion ,815" 1,000
Exportacion  sig. (bilateral) ,000 :
N 50 50

En cuanto a la tabla 10, se expone el resultado de la prueba correlacional
donde se busco establecer el nivel de relacion entre la dimensién y la variable,
dando, asi como resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,815 y un
grado de sig. igual a 0,000 con lo que se confirma la aceptacion de la hipotesis
alterna que indica que; los beneficios saludables del producto si influyen en el
avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados

Unidos.
Hipotesis especifica 3

Ho: Los factores de preferencias dirigidas a productos importada no influyen en el
avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados
Unidos.

H1: Los factores de preferencias dirigidas a productos importada si influyen en el
avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados
Unidos.

Tabla 14
Correlaciéon de hipétesis especifica 3

Preferencias

dirigidas a

productos Variable -

importada Exportacion
Coeficiente de correlacion 1,000 ,801"
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Rho de Preferencias  Sig. (bilateral) . ,000

Spearman dirigidas a N 50 50
productos
importada
Coeficiente de correlacion ,815" 1,000
Variable - Sig. (bilateral) ,000 .
Exportacion N 50 50

En cuanto a la tabla 11, se expone el resultado de la prueba correlacional
donde se buscé determinar el nivel de relacion entre la dimension y la variable,
dando, asi como resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,801 y un
grado de sig. igual a 0,000 con lo que se confirma la aceptacion de la hipotesis
alterna que indica que; las preferencias dirigidas a productos importada si influyen
en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados
Unidos.

Hipotesis especifica 4

Ho: Los factores sobre el formato del envase no influyen en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos

H1: Los factores el formato del envase si influyen en el avance de las exportaciones
de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.

Tabla 15
Correlacion de hipétesis especifica 4
Formato del Variable -
envase Exportacion
Rho de Coeficiente de correlacion 1,000 927
Spearman ~ Formatodel g0 pijateral) . 000
envase
50 50
Variable - Coeficiente de correlacion 927" 1,000
Exportacion  sjg. (bilateral) ,000 .
N 50 50

En cuanto a la tabla 12, se expone el resultado de la prueba correlacional
donde se busco establecer el nivel de relacion entre la dimensién y la variable,
dando, asi como resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,927 y un
grado de sig. igual a 0,000 con lo que se confirma la aceptacion de la hipotesis
alterna que indica que; el formato de envase si influyen en el avance de las

exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.
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Hipotesis especifica 5

Ho: Los factores de la demanda estacional no influyen en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.

H1: Los factores de la demanda estacional si influyen en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.

Tabla 16
Correlacion de hipotesis especifica 5

Demanda Variable -
estacional Exportacion
Rho de Demanda Coeficiente de correlacion 1,000 , 781"
Spearman i i
p estacional Sig. (bilateral) : ,000
N 50 50
Variable -  Coeficiente de correlacion , 781" 1,000
Exportacion  sjg. (bilateral) ,000 .
N 50 50

En cuanto a la tabla 13, se expone el resultado de la prueba correlacional
donde se busco determinar el nivel de relacion entre la dimension y la variable,
dando, asi como resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,781 y un
grado de sig. igual a 0,000 con lo que se confirma la aceptacion de la hipétesis
alterna que indica que; la demanda estacional si influyen en el avance de las

exportaciones de aceite de oliva y derivados de Pera a Estados Unidos.

V. DISCUSION

Respecto al objetivo principal; sean expuesto los resultados de la prueba
correlacional que busco determinar el nivel de relacién entre las variables factores
y exportacion, el resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,989 y un
grado de sig. igual a 0,000 con lo que se confirma y acepta la hipétesis alterna
sobre; los factores si influyen en el avance de las exportaciones de aceite de oliva

y derivados de Perl a Estados Unidos. Por ende, se debe tomar en consideracion
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que factores son aportan efectivamente a la exportacion de aceite y permita una

mejor negociacion con los Estados Unidos.

Dichos resultados tienen concordancia con el estudio realizado por Freire
(2020) que dentro de su estudio realiza un analisis profundo sobre qué factores son
los determinantes para una buena negociacién y que permita que el volumen de la
demanda incremente a pesar de que los dUltimos afios el aceite de
oliva producidos en los paises mediterraneos han logrado un mayor éxito en su
venta, asi cada vez mas éxito en el mercado internacional. Cabe recordar que el
aceite de oliva se esta beneficiando de la creciente demanda de los productos de
la llamada dieta mediterranea entre los consumidores europeos y mundiales. Por
ende, se debe reconocer que, en las décadas posteriores ala guerra, la
transformacion de la agricultura y las zonas rurales occidentales han acelerado las
conexiones culturales y comerciales transnacionales. Es por ello, que en
muchas regiones periféricas como Portugal han desarrollado diferentes procesos
de globalizacion, por lo que es necesario identificar mecanismos para establecer
vinculos con territorios lejanos. Volviendo al caso de Portugal, este capitulo
examina como el aceite de olivapuede ayudaraintegrar esta region

periférica en las redes comerciales globales.

Respecto al objetivo especifico 1; sean expuesto los resultados de la prueba
correlacional que busco determinar el nivel de relacién entre las dimension y
variable, el resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,802 y un grado de
sig. igual a 0,000 con lo que se confirma y acepta la hipoétesis alterna sobre; la
marca comercializada si influyen en el avance de las exportaciones de aceite de
olivay derivados de Peru a Estados Unidos. En tal sentido la empresa exportadora
debe fortalecer su marca a nivel internacional que les permita un mayor
reconocimiento de sus productos y con ello consolide su marca como alternativa de

consumo en aceites de oliva.

Dichos resultados tienen concordancia con el estudio realizado por Oleo
revista (2020) quien resalta que el mercado italiano es el mayor consumidor de
aceite de oliva, seguido luego por Espafia y luego lo es Estados Unidos. que
confirma el deseo por el consumo de dicho producto y es en esa razén que se debe

fortalecer a la marca como alternativa al deseo de compra. La demanda mundial
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es avalada por numerosos estudios de mercado que confirman los efectos
positivosala salud y su relacion con el consumo de aceite de oliva,
lo que ha incrementado las necesidades y exista asi una oportunidad de que la
marca sea el deseo al momento de buscar el producto, ademas se reconoce la
apertura de la segmentacion de la poblacion que considera que producto es una
alternativa de calidad entre los diferentes alimentos relacionados a la buena dieta
y calidad de vida.

Respecto al objetivo especifico 2; sean expuesto los resultados de la prueba
correlacional que busco determinar el nivel de relacion entre las dimension y
variable, el resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,815 y un grado de
sig. igual a 0,000 con lo que se confirma y acepta la hipétesis alterna sobre; los
beneficios saludables del producto si influyen en el avance de las exportaciones de
aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos. Por lo, que es necesario que
la empresa fomente los beneficios a la salud que permita que los consumidores se

sientan comodos con la propuesta del producto.

Dichos resultados tienen concordancia con el estudio realizado por
Cougnard et al., (2020) quien asocia el consumo de aceite de oliva y la prevalencia
de un buen alimento en personas adulto mayor. Es asi que sobre
sus hallazgos actuales se confirman que el uso culinario exclusivo del aceite de
oliva y ello tiene efecto en el beneficio a la salud, sobre todo al envejecimiento con
calidad de vida. Por tal razén, cada estrategia de salud planteada en relacion
directa con la prevencion primaria debe promoverla adopcion de habitos
dietéticos como el consumo de aceite de oliva para promover el envejecimiento
saludable y la longevidad. Es por ello que es necesario que la empresa aplique
estrategias para concientizar el consumo de aceite de oliva sin distincion a que

compren nuestra marca.

Respecto al objetivo especifico 3; sean expuesto los resultados de la prueba
correlacional que busco determinar el nivel de relacion entre las dimensién y
variable, el resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,801 y un grado de
sig. igual a 0,000 con lo que se confirma y acepta la hipotesis alterna sobre; las

preferencias dirigidas a productos importada si influyen en el avance de las
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exportaciones de aceite de oliva y derivados de Pert a Estados Unidos. Como parte
estratégica la empresa debe aplicar estrategias introduccion al mercado en EEUU,
que le permita captura el mayor numero de consumidores para luego fidelizarlos,

generando un mayor consumo al producto importado.

Dichos resultados tienen concordancia con el estudio realizado por Bernal et
al., (2021) es importante que las empresas estimulen el consumo de productos
saludables como lo es el mercado espafiol, tiene un lugar importante en el planeta
en la produccion de aceite de oliva ecoldgico. Sin embargo, es prescindible que
todo producto es potencial de aceptacion y se genere mayor consumo y con ello
contrastar la produccion fuertemente con el bajo consumo interno del producto.
Esta situacion ha convertido a Espafia en lider mundial en sus exportaciones. Las
empresas de esta industria tienen debilidades evidentes que

deben abordarse para garantizar su supervivencia a largo plazo.

Respecto al objetivo especifico 4; sean expuesto los resultados de la prueba
correlacional que busco determinar el nivel de relacion entre las dimension y
variable, el resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,927 y un grado de
sig. igual a 0,000 con lo que se confirma y acepta la hipotesis alterna sobre; el
formato de envase si influyen en el avance de las exportaciones de aceite de oliva
y derivados de Peru a Estados Unidos. La empresa debe hacer estrategias de
packing del producto que demuestre que desde la presentacion del envase es

amigables en todo, productos biodegradables u organicos.

Dichos resultados tienen concordancia con el estudio realizado por; Refirid
Visioli et al., (2021) donde menciona que el aceite de oliva es la fuente principal de
grasa enla region mediterraneay, entre otras cosas, distinguela dieta
mediterranea de otras dietas. Durante los ultimos 2000 afios, el aceite de oliva se
ha utilizado principalmente con fines espirituales y religiosos, y se menciona en la
Biblia y el Coran, asi como en los escritos de Homero. Es por ello, que el envase
debe ser célido con el producto detallando sus preferencias y con esa informacion

permite mejorar la calidad producto.

Respecto al objetivo especifico 5; sean expuesto los resultados de la prueba

correlacional que busco determinar el nivel de relacion entre las dimensién y
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variable, el resultado del estadigrafo Rho de Spearman igual a 0,781 y un grado de
sig. igual a 0,000 con lo que se confirma y acepta la hipotesis alterna sobre; la
demanda estacional si influyen en el avance de las exportaciones de aceite de oliva
y derivados de Perl a Estados Unidos. Es por esa razén que la empresa debe

realizar un control de las fechas festiva para se encuentre mejor.

Dichos resultados tienen concordancia con el estudio realizado por Garcia
et al. (2020) los autores concluyeron que de aceite de oliva virgen extra
se asoci6 con un menor riesgo de fracturas relacionadas con la osteoporosis
en personas mediterraneas de mediana  edad y mayores con alto
riesgo cardiovascular. El aceite de oliva proporciona una mezcla de lipidos y
nutrientes antioxidantes que ayudan a prevenir enfermedades relacionadas con la
edad, como la degeneracioén macular relacionada con la edad (AMD). Sin embargo,
se sabe poco sobre la relacion entre el consumo de aceite de oliva y el riesgo de
AMD.

VI. CONCLUSIONES

Respecto al objetivo principal; se determind que existe correlacion entre las
variables, en tanto el resultado del estadigrafo lo respalda; donde el Rho de
Spearman igual a 0,989 y un grado de sig. igual a 0,000, confirmando la aceptacion
de la hipotesis alterna donde se reafirma que; los factores si influyen en el avance

de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.
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Respecto al objetivo especifico 1; se determind que existe correlacidn entre
la dimensidn y variable, en tanto el resultado del estadigrafo lo respalda; donde el
Rho de Spearman igual a 0,802 y un grado de sig. igual a 0,000, confirmando la
aceptacion de la hipotesis alterna donde se reafirma que; la marca comercializada
siinfluyen en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru

a Estados Unidos.

Respecto al objetivo especifico 2; se establecié que existe correlacion entre
la dimensién y variable, en tanto el resultado del estadigrafo lo respalda; donde el
Rho de Spearman igual a 0,815 y un grado de sig. igual a 0,000, confirmando la
aceptacion de la hipotesis alterna donde se reafirma que; los beneficios saludables
del producto si influyen en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y
derivados de Peru a Estados Unidos.

Respecto al objetivo especifico 3; se determind que existe correlacion entre
la dimension y variable, en tanto el resultado del estadigrafo lo respalda; donde el
Rho de Spearman igual a 0,801 y un grado de sig. igual a 0,000, confirmando la
aceptacion de la hipotesis alterna donde se reafirma que; las preferencias dirigidas
a productos importada si influyen en el avance de las exportaciones de aceite de

oliva y derivados de Peru a Estados Unidos.

Respecto al objetivo especifico 4; se determind que existe correlacion entre
la dimension y variable, en tanto el resultado del estadigrafo lo respalda; donde el
Rho de Spearman igual a 0,927 y un grado de sig. igual a 0,000, confirmando la
aceptacion de la hipétesis alterna donde se reafirma que; el formato de envase si
influyen en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru

a Estados Unidos.

Respecto al objetivo especifico 5; se determind que existe correlacion entre
la dimensién y variable, en tanto el resultado del estadigrafo lo respalda; donde el
Rho de Spearman igual a 0,781 y un grado de sig. igual a 0,000, confirmando la
aceptacion de la hipotesis alterna donde se reafirma que; la demanda estacional si
influyen en el avance de las exportaciones de aceite de oliva y derivados de Peru

a Estados Unidos.
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VIl. RECOMENDACIONES

Primero, segun se aprecia en los resultados descriptivos de la investigacion donde
se observa que tanto la variable factores y la variable exportacion son elementos
fundamentales para una administracion adecuada de la oferta y demanda

internacional de aceite de oliva. Por ende, existe aun mucho por fortalecer en

ambas variables para que la exportacion, ya que los resultados descriptivos de la

empresa son aun regulares.

Segundo, es necesario que la empresa implemente estrategias que permita
a que la marca comercializada (dimension), mejore sus expectativas y condiciones
de ante el mercado EEUU. Lo cual le permitira fortalecer su ventaja competitiva de
sus productos, siendo mas atractiva y una de las mejores opciones en el mercado
EEUU.

Tercero, se recomienda a la empresa debe difundir los beneficios saludables
del producto (dimension), que les permita a sus consumidores tener una mayor
informacion del producto. Con ello mejorar la demanda pues existira una mayor

conciencia de consumo de Aceite de Oliva del que ya existe.

Cuarto, la industria de Aceite de Oliva es grande y existe muchos
competidores a nivel internacional. Por ende, también existe consumo por
productos nacionales, lo que se recomienda que la empresa debe fortalecer y
prevalecer su marca como preferencia dirigida a productos importacion
(dimensién). Haciendo entender que los productos importados pasan por todo un
control de proceso de calidad y ello garantice ante cualquier duda de los productos

importados, mas aun el mercado EEUU.

Quinto, se recomienda a la empresa que se repotencie las caracteristicas
del envase (dimensién) que permite una mejor comodidad y garantice ser eco-
amigable. También se recomienda a la empresa fortalecer su marketing social en

toda la linea de sus productos y servicios.

Sexto, se recomienda a la empresa reforzar un estudio de mercado profundo
gue le permita reconocer la demanda estacional (dimensién) en EEUU, con ello
poder conocer fechas claves para impulsar con ofertas y promociones los productos

en dicho pais.

40



REFERENCIAS

Arias, Covinos y Caceres (2020). Formulacion de los objetivos especificos desde el

alcance correlacional en trabajos de investigacién. Ciencia Latina Revista

Multidisciplinar.4(2).

https://www.ciencialatina.org/index.php/cienciala/article/view/73

Arribar, A. M. (2021). Proyecto de exportacion de aceite de oliva local a mercados
asiaticos. https://riunet.upv.es/handle/10251/175458

Bando. et al. (2019). Effect of olive oil consumption on aging in a senescence-
accelerated mice-prone 8 (SAMPS8) model.

https://www.jstage.jst.go.jp/article/jmi/66/3.4/66 241/ article/-char/ja/

Capogna, Gémez (2021). Aceite de Oliva:una visién general del mercado
japonés.Oilseeds & fats Crops and Lipids.23(6),5 https://www.ocl-
journal.org/en/articles/ocl/full _html/2016/06/0cl160041s/0cl160041s.html

Chamorro, Roman y Garcia.(2021).The Structure of Preferences of Olive Oll
importers:The country of origin Effect.Taylor & Francis Online.457-469.
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/10454446.2020.1802380

Christian Volpe Martincus (2021). El comercio en tiempos de pandemia: el impacto
del covid en las fimas de seis paises lationoamericanos.

https://blogs.iadb.org/integracion-comercio/es/el-comercio-en-tiempos-de-

pandemia-el-impacto-del-covid-19-en-las-firmas-de-seis-paises-

latinoamericanos/

COMEX (2020). Un duro golpe para nuestra exportaciones..ComexPerq.

https://www.comexperu.org.pe/articulo/abril-un-duro-golpe-para-nuestras-

exportaciones

Cougnard et al. (2022). Olive Oil Consumption and Age-Related Macular
Degeneration: The Alienor Study.

https://journals.plos.org/plosone/article?id=10.1371/journal.pone.0160240

Cukur, Demirbas y Shadow, (2020). “International Competitiveness of the Turkish

Olive Oil Sector”. http://sjafs.selcuk.edu.tr/sjafs/article/view/930

42


https://www.ciencialatina.org/index.php/cienciala/article/view/73
https://riunet.upv.es/handle/10251/175458
https://www.jstage.jst.go.jp/article/jmi/66/3.4/66_241/_article/-char/ja/
https://www.ocl-journal.org/en/articles/ocl/full_html/2016/06/ocl160041s/ocl160041s.html
https://www.ocl-journal.org/en/articles/ocl/full_html/2016/06/ocl160041s/ocl160041s.html
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/10454446.2020.1802380
https://blogs.iadb.org/integracion-comercio/es/el-comercio-en-tiempos-de-pandemia-el-impacto-del-covid-19-en-las-firmas-de-seis-paises-latinoamericanos/
https://blogs.iadb.org/integracion-comercio/es/el-comercio-en-tiempos-de-pandemia-el-impacto-del-covid-19-en-las-firmas-de-seis-paises-latinoamericanos/
https://blogs.iadb.org/integracion-comercio/es/el-comercio-en-tiempos-de-pandemia-el-impacto-del-covid-19-en-las-firmas-de-seis-paises-latinoamericanos/
https://www.comexperu.org.pe/articulo/abril-un-duro-golpe-para-nuestras-exportaciones
https://www.comexperu.org.pe/articulo/abril-un-duro-golpe-para-nuestras-exportaciones
https://journals.plos.org/plosone/article?id=10.1371/journal.pone.0160240
http://sjafs.selcuk.edu.tr/sjafs/article/view/930

Cukur, Demirbas, Y Golge.(2021). International Competitiveness of the Turkish
Olive  Oil sector.Selcuk  Journal of Agriculture and Food
Sciences.http://sjafs.selcuk.edu.tr/sjafs/article/view/930

Curtis, Comiskey y Dempsey. (2021).Importancia y uso de la investigacion
correlacional.Nurse  Researcher.23(6).  https://journals.rcni.com/nurse-

researcher/importance-and-use-of-correlational-research-nr.2016.e1382

Flores, M. (2021). Identificacion de variables para desarrollar estrategias
competitivas para exportar aceite de oliva de la region Arequipa al estado de
Rondonia - Brasil (Tesis de Maestria,Universidad Nacional Agraria La
Molina).Recuperado de
http://repositorio.lamolina.edu.pe/bitstream/handle/UNALM/2885/E71-F4-

T.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Foscolou et al. (2022). The Effect of Exclusive Olive Oil Consumption on Successful
Aging: A Combined Analysis of the ATTICA and MEDIS Epidemiological
Studies. https://www.mdpi.com/2304-8158/8/1/25/htm

Freire, (2022). Changing the Olive Oil Value Chain: Food Regime and Development
in Portugal. https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/S1057-
192220170000024010/full/html?utm_source=TrendMD&utm_medium=cpc&
utm_campaign=Research _in_Rural _Sociology and Development TrendM
D1

Garcia et al. (2021). Extra virgin olive oil consumption reduces the risk of
osteoporotic fractures in the PREDIMED trial.
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0261561417300067

Heryadi y Sundari(2021).Creciendo honestidad ,responsabilidad y creatividad en el
aprendizaje,basado en un enfoque cientifico. Novelty Journals.5(2).91-95
https://www.researchgate.net/publication/328418571 GROWING HONEST
Y_RESPONSIBILITY _AND_CREATIVITY_IN_SCIENTIFIC APPROACH-
BASED LEARNING

43


https://journals.rcni.com/nurse-researcher/importance-and-use-of-correlational-research-nr.2016.e1382
https://journals.rcni.com/nurse-researcher/importance-and-use-of-correlational-research-nr.2016.e1382
http://repositorio.lamolina.edu.pe/bitstream/handle/UNALM/2885/E71-F4-T.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.lamolina.edu.pe/bitstream/handle/UNALM/2885/E71-F4-T.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.mdpi.com/2304-8158/8/1/25/htm
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/S1057-192220170000024010/full/html?utm_source=TrendMD&utm_medium=cpc&utm_campaign=Research_in_Rural_Sociology_and_Development_TrendMD_1
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/S1057-192220170000024010/full/html?utm_source=TrendMD&utm_medium=cpc&utm_campaign=Research_in_Rural_Sociology_and_Development_TrendMD_1
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/S1057-192220170000024010/full/html?utm_source=TrendMD&utm_medium=cpc&utm_campaign=Research_in_Rural_Sociology_and_Development_TrendMD_1
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/S1057-192220170000024010/full/html?utm_source=TrendMD&utm_medium=cpc&utm_campaign=Research_in_Rural_Sociology_and_Development_TrendMD_1
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0261561417300067
https://www.researchgate.net/publication/328418571_GROWING_HONESTY_RESPONSIBILITY_AND_CREATIVITY_IN_SCIENTIFIC_APPROACH-BASED_LEARNING
https://www.researchgate.net/publication/328418571_GROWING_HONESTY_RESPONSIBILITY_AND_CREATIVITY_IN_SCIENTIFIC_APPROACH-BASED_LEARNING
https://www.researchgate.net/publication/328418571_GROWING_HONESTY_RESPONSIBILITY_AND_CREATIVITY_IN_SCIENTIFIC_APPROACH-BASED_LEARNING

Hiary, Dhehibi y Kassam, (2020). Market Study and Marketing Strategy for Olive
and Olive Oil Sector in the Southern Arid Part of Jordan.
https://jast. modares.ac.ir/article-23-14305-en.pdf

Interempresas(2022). Perd, un pais con tradicion en la produccion y consumo de
aceite de Oliva. https://www.interempresas.net/Produccion-

Aceite/Articulos/377697-Peru-un-pais-con-tradicion-en-la-produccion-y-

consumo-de-aceite-de-oliva.html

Kashiwagi. K. y Yamna E. (2020). Growing Olive Oil Export and Intra-Industry Trade
in  Mediterranean  Countries:  Application of  Gravity = Model.
https://www.mdpi.com/2071-1050/12/17/7027

Kashiwagi, Yamna, Arfa y Zaibet. (2021). Creciente exportacion de aceite de oliva
y comercio intraindustrial en los paises mediterraneos:aplicacion del modelo
de gravedad.Agricultura sostenible.MDPI. https://www.mdpi.com/2071-
1050/12/17/7027)

Koo(2020).0liva Aceite Peru Exportacion 2020 Septiembre.AgrodataPeru.

https://www.agrodataperu.com/2020/10/oliva-aceite-peru-exportacion-2020-

septiembre.html

La Agraria (2022). Productores de olivo en Peru alistan récord de envios de aceite

de Oliva ante escasez de girasol. https://agraria.pe/noticias/productores-de-

olivo-en-peru-alistan-record-de-envios-de-ace-27709

Lousas , Ribeiro, Alves y Veloso. (2021). Estudio del consumo y el sector
economico del aceite de oliva en la Peninsula Ibérica.Emerald insight.
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/978-1-83867-249-
220191010/full/html

Mercacei (2020). GEA prevé que Espafa produzca mas del 49% del aceite de oliva
en la campafa 2020/21.Club Mercacei.

https://www.mercacei.com/tag/produccion

44


https://jast.modares.ac.ir/article-23-14305-en.pdf
https://www.interempresas.net/Produccion-Aceite/Articulos/377697-Peru-un-pais-con-tradicion-en-la-produccion-y-consumo-de-aceite-de-oliva.html
https://www.interempresas.net/Produccion-Aceite/Articulos/377697-Peru-un-pais-con-tradicion-en-la-produccion-y-consumo-de-aceite-de-oliva.html
https://www.interempresas.net/Produccion-Aceite/Articulos/377697-Peru-un-pais-con-tradicion-en-la-produccion-y-consumo-de-aceite-de-oliva.html
https://www.mdpi.com/2071-1050/12/17/7027
https://www.mdpi.com/2071-1050/12/17/7027
https://www.mdpi.com/2071-1050/12/17/7027
https://www.agrodataperu.com/2020/10/oliva-aceite-peru-exportacion-2020-septiembre.html
https://www.agrodataperu.com/2020/10/oliva-aceite-peru-exportacion-2020-septiembre.html
https://agraria.pe/noticias/productores-de-olivo-en-peru-alistan-record-de-envios-de-ace-27709
https://agraria.pe/noticias/productores-de-olivo-en-peru-alistan-record-de-envios-de-ace-27709
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/978-1-83867-249-220191010/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/978-1-83867-249-220191010/full/html
https://www.mercacei.com/tag/produccion

Mili y Bouhaddane, (2021). Delphi-based foresight of global olive oil market trends.
http://131.220.45.179/ojs/index.php/proceedings/article/view/1912

Oleo (2020).La produccion de AOVE italiano no cubre el incremento de la demanda
debida al nuevo confinamiento.Oleo
https://www.oleorevista.com/?p=381734

Olimerca (2020).El COI estima un aumento del consumo mundial de aceite de
oliva.Olimerca Informacién oleicola independiente.
https://www.olimerca.com/noticiadet/el-coi-estima-un-aumento-del-
consumo-mundial-de-aceite-de-oliva/dabe292adfce1b70dd4403903fc9c90b

Olimerca(2020).Peru se enfrenta a una caida del 50% de su produccion de aceite

de oliva. Olimerca. https://www.olimerca.com/noticiadet/peru-se-enfrenta-a-

una-caida-del-50-de-su-produccion-de-aceite-de-
oliva/0b19807932f141da34f91addb4a67ab3

Piroddi, et al. (2022). Nutrigendmica del aceite de oliva virgen extra. IUBMB
Journals. https://iubmb.onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/biof.1318

Poudyal,H.(2021). La aceituna: usos Yy beneficios de su aceite, frutos y
hojas.Chronica Horticulturae. 57(2) .30. hitps://olivediseases.com/wp-
content/uploads/2017/07/Olive.pdf

Ramos, E (2021). Exportaciones de aceite de oliva suman US$4.3 millones entre

Enero y Septiembre. Agraria.pe. https://agraria.pe/noticias/exportaciones-

de-aceite-de-oliva-suman-us-4-3-millones-entre-22813

Resnik, (2020). The Ethics of Research with Human Subjects.
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-319-68756-8 12

Ruiz et al., (2020). Olive-derived biomass as a source of energy and chemicals.
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/bbb.1812

Sanchez, M. y Garrido, A. (2021). El cultivo del olivo en la era de la globalizacién.
Science & Technology Development Journal - Social Sciences &

Humanities.2(1).

45


http://131.220.45.179/ojs/index.php/proceedings/article/view/1912
https://www.oleorevista.com/?p=381734
https://www.olimerca.com/noticiadet/el-coi-estima-un-aumento-del-consumo-mundial-de-aceite-de-oliva/dabe292adfce1b70dd4403903fc9c90b
https://www.olimerca.com/noticiadet/el-coi-estima-un-aumento-del-consumo-mundial-de-aceite-de-oliva/dabe292adfce1b70dd4403903fc9c90b
https://www.olimerca.com/noticiadet/peru-se-enfrenta-a-una-caida-del-50-de-su-produccion-de-aceite-de-oliva/0b19807932f141da34f91addb4a67ab3
https://www.olimerca.com/noticiadet/peru-se-enfrenta-a-una-caida-del-50-de-su-produccion-de-aceite-de-oliva/0b19807932f141da34f91addb4a67ab3
https://www.olimerca.com/noticiadet/peru-se-enfrenta-a-una-caida-del-50-de-su-produccion-de-aceite-de-oliva/0b19807932f141da34f91addb4a67ab3
https://iubmb.onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/biof.1318
https://olivediseases.com/wp-content/uploads/2017/07/Olive.pdf
https://olivediseases.com/wp-content/uploads/2017/07/Olive.pdf
https://agraria.pe/noticias/exportaciones-de-aceite-de-oliva-suman-us-4-3-millones-entre-22813
https://agraria.pe/noticias/exportaciones-de-aceite-de-oliva-suman-us-4-3-millones-entre-22813
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-319-68756-8_12
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/bbb.1812

http://stdjssh.scienceandtechnology.com.vn/index.php/stdjssh/article/view/4
78

Schroeder, D., Chatfield, K. y Singh, M. (2021). El marco de los cuatro valores:
equidad, respeto, cuidado y honestidad. Springer Link. 13-26
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-030-15745-6_3

Souilem, Abbassi, Kiai, Hafidi, Sayadi y Galanakis (2021). Capitulo 1-Sector de
produccién de aceite de Oliva:efectos ambientales y desafios de
sostenibilidad.ScienceDirect
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/B9780128053140000017

Stepankova, (2021). Desarrollo y fundamentacién de la tecnologia para la
produccion de aceitunas estructuradas que contienen el aceite de oliva
encapsulado.Journal of Enterprise Technologies.pg(6). [PDF] irbis-
nbuv.gov.ua

Tacillo y Elvis, (2021). Metodologia de investigacion cientifica. (Tesis de pregrado,
Universidad Jaime Bauzate y Meza). Recuperado de:

http://repositorio.bausate.edu.pe/bitstream/handle/bausate/36/Tacillo Meto

dolog%c3%ada de la Investigaci%c3%b3n.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Tempesta y Vecchiato. (2021). Analysis of the factors that influence Olive Oil
demand in the veneto Region.Agriculture.9(7).157.
https://www.mdpi.com/2077-0472/9/7/154/htm

Torres, Pierantozzi, Searles (2021).El cultivo del Olivo en el hemisferio
sur:respuesta de la floracion, las necesidades de agua y la calidad del aceite
a los nuevos entornos de cultivo.Frontiers en ciencias vegetales.
https://www.frontiersin.org/articles/10.3389/fpls.2017.01830/full

Verschuren.(2021). Honestidad. Repositorio de la Universidad de Radboud
Nijmegen. Recuperado de:
https://repository.ubn.ru.nl/bitstream/handle/2066/158753/158753.pdf

46


http://stdjssh.scienceandtechnology.com.vn/index.php/stdjssh/article/view/478
http://stdjssh.scienceandtechnology.com.vn/index.php/stdjssh/article/view/478
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-030-15745-6_3
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/B9780128053140000017
http://repositorio.bausate.edu.pe/bitstream/handle/bausate/36/Tacillo_Metodolog%c3%ada_de_la_Investigaci%c3%b3n.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.bausate.edu.pe/bitstream/handle/bausate/36/Tacillo_Metodolog%c3%ada_de_la_Investigaci%c3%b3n.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.mdpi.com/2077-0472/9/7/154/htm
https://www.frontiersin.org/articles/10.3389/fpls.2017.01830/full
https://repository.ubn.ru.nl/bitstream/handle/2066/158753/158753.pdf

Yubero, Lopez (2021). Aceite de oliva virgen extra: mas que una grasa saludable.
EJN. Revista europea de nutricion clinicapg 8 - 17 (2021).
https://www.nature.com/articles/s41430-018-0304-x

47


https://www.nature.com/articles/s41430-018-0304-x

ANEXOS

Anexo 1
Variables Definicion conceptual Definicion operacional Dimensiones Indicadores
_ Segun Arribar (2021), define los Elfactor de exportar productos Marca comercializada Fidelidad
Variable x1: factores de la exportacion como la elaborados en un pais a Embajador de la marca
venta de productos producidos en un residentes de otro pais es un Beneficios saludables Consumidor informado
Factores del producto Valor aifadido

demograficos

pais para residentes de otro, de tal
manera que se vislumbra frente a los
empresarios como la promesa de
incrementar las oportunidades de
mejorar sus ingresos al encontrar
mercados extranjeros y la posibilidad

de participar en mas industrias.

atisbo ante los empresarios, es
la promesa de aumentar las
oportunidades de ingresos a
través de la bulsqueda de
mercados extranjeros y la
oportunidad de participar. Alto

rendimiento industrial.

Preferencias dirigidas
a productos
importada

Formato de envase

Demanda estacional

Poder adquisitivo

Calidad de producto

Tamafio del envase
Material de producto
Adaptacion estacional

Promocion de productos

Variable X2:

Exportacion

Alarcon  (2020)

exportaciones son el principal ingreso

sefialob que las

en la economia de un pais en donde
se lleva a cabo la actividad de

comercio internacional (p.46).

Sera medida a través del valor
total de las exportaciones ya
gque nos manifiesta que para
valor

dar a conocer el

exportado en dolares

americanos.

Demanda

Produccién

Volumen de Exportacion
Precio de Exportacion

Volumen de importacion

Precio de importacion




Anexo 2

Problema General

Objetivo General

Hipotesis General

Variable Dimension

¢,Como inciden los factores en el
avance de las exportaciones de
aceite de oliva y derivados de Peru a
Estados Unidos?

Determinar de qué manera indicen los
factores en el avance de |las
exportaciones de aceite de oliva y
derivados de Perl a Estados Unidos

Los factores influyen en el avance de
las exportaciones de aceite de oliva y
derivados de Perl a Estados Unidos

Problema Especifico

Objetivo Especifico

Hipotesis Especificas

e Marca comercializada

Variable X1: ¢ Beneficios saludables
Factores del producto
e Preferencias dirigidas a
productos importada
e Formato de envase
e Demanda estacional

demogréaficos

a. ¢Coémo inciden los factores de la
marca comercializada en el avance
de las exportaciones de aceite de
oliva y derivados de Perl a Estados
Unidos?

b. ¢Cémo inciden los factores de
beneficio saludables del producto en
el avance de las exportaciones de
aceite de oliva y derivados de Pert a
Estados Unidos?

c. ¢Como inciden los factores de
preferencias dirigidas a productos
importados en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y
derivados de Perd a Estados
Unidos?

d. ¢Como inciden los factores del
formato de envase en el avance de
las exportaciones de aceite de olivay
derivados de Perd a Estados
Unidos?

e. ¢Coémoinciden los factores de la
demanda comercial en el avance de
las exportaciones de aceite de olivay
derivados de Perd a Estados
Unidos?

a. Establecer de qué maneraindicen los
factores de la marca comercializada en el
avance de las exportaciones de aceite de
oliva y derivados de Peri a Estados
Unidos

b. Determinar de qué manera indicen
los beneficios saludables del producto en
el avance de las exportaciones de aceite
de oliva y derivados de Peru a Estados
Unidos

c. Establecer de qué maneraindicen los
factores de preferencias dirigidas a
productos importados en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y
derivados de Peru a Estados Unidos

d. Determinar de qué manera indicen
los factores de formato de envase en el
avance de las exportaciones de aceite de
oliva y derivados de Perl a Estados
Unidos

e. Establecer de qué manera indicen los
factores de la demanda estacional en el
avance de las exportaciones de aceite de
oliva y derivados de Peru a Estados
Unidos

a. Los factores de la marca
comercializada influyen en el avance
de las exportaciones de aceite de
oliva y derivados de Per(i a Estados
Unidos.

b. Los factores de los beneficios
saludables del producto influyen en el
avance de las exportaciones de aceite
de oliva y derivados de Peri a
Estados Unidos

C. Los factores de preferencias
dirigidas influyen en el avance de las
exportaciones de aceite de oliva y
derivados de Peru a Estados Unidos

d. Los factores de la marca
comercializada influyen en el avance
de las exportaciones de aceite de
oliva y derivados de Perl a Estados
Unidos

e. Los factores de la marca
comercializada influyen en el avance
de las exportaciones de aceite de
oliva y derivados de Peru a Estados
Unidos

Demanda

Variable X2:

Exportacién

Produccién




Anexo 4

INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

Cualquier duda que les surja al contestar esta encuesta puede enviarla al correo:
Deyanira_3030@hotmail.com

INSTRUCCIONES: A continuacién, se presenta una serie de preguntas, las cuales Usted debera
responder marcando con un aspa (x) la respuesta que considere conveniente. Considere lo siguiente:

Totalmente de acuerdo (5) — De acuerdo (4) — Indeciso (3) — En desacuerdo (2) — Totalmente en

desacuerdo (1)

Preguntas VALORES DE LA ESCALA

TED | ED | | DA | TDA

1 2 3 4 5

Dimensién 1: Marca comercializada

Cree que la empresa debe aplicar estrategias de fidelizacion para incrementar y
posicionar su marca comercial

Su empresa debe fomentar embajadores de la marca

Dimension 2: Beneficios saludables del producto

Es la importancia de enfocarnos en consumidores informados sobre el tipo de
aceite de oliva que se importante

Considera que aplicar valor afiadido, fortalece la imagen del producto en cuanto
a su beneficio en la salud

Dimension 3: Preferencia dirigida a productos importados

Cree los consumidores prefieren el aceite de oliva importado y tienen la
capacidad o poder adquisitivo de comprar

Cree los consumidores prefieren el aceite de olivo importado, pues pasan todos
los procesos de calidad de producto para ser exportados

Dimension 4: Formato de envase

Considera que sus productos deben estar en diferentes presentaciones o
tamarfios para que el consumidor tenga mejores opciones

Cree que sus consumidores de aceite de oliva se preocupan si los productos
cuentan con un material de envase acorde a las politicas de salud de los Estados
Unidos

Dimension 5: Demanda estacional

En su empresa de aceite de oliva deben conocer fecha festiva del pais
importador, como parte estratégica de comercializacion internacional

En su empresa de aceite de oliva deben saber promocionar sus productos al
pais importador, como parte de sus estratégicas de mercadotecnia internacional

Dimension 1. Demanda

Los objetivos trazados por la empresa estdn acorde a las exportaciones
establecidas

Los volumenes de exportacién trazados son modificados en el transcurso del
tiempo

Reciben asesoria 0 ayuda sobre los precios de exportacién de los miembros de
otros departamentos cuando se lo solicita

Los problemas con la volatilidad de los precios afectan a su empresa

Dimension 2: Produccion

Los volimenes de importacién son accesibles en costo

Considera usted que los volimenes de importacion estan influenciados por la
bolsa de valores

Cree usted que los medios utilizados para la promocion de su producto
incrementan el volumen de importacion

Considera usted que los sellos de calidad con el cual cuenta su producto
permiten diferenciar el buen precio de importacion



mailto:Deyanira_3030@hotmail.com

Anexo 5

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
. DATOS GENERAI ES5:

1.1, Apellides ¥ nombres del informante: WMgfr, Salazar Lopez Yasser

|.Z2. Especialidad dal Walidador: Megocios Internacionales — Administracion Esfratégica

2. Cargo e Institucién donde labora: Docente - Universidad Cesar Wallejo

.4, Mombre del Instrumente motivo de la evaluacién: Encuesta

1.5, Autor del instrumento: Deijsoics

iz Aragon

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

CLARIDAD Esta formulade con lenguaje apropiado E
OBJETIVIDAD E_51_a expresado de manera coherente y ¥
logica =
Responde a las necesidades intsmas y
FETILELEL extemas de la inwestigacion E
Esta adecuadoc para walorar aspecios y
e estrategias de |las variables E
ORGANIZACION C-:lnflprende los aspectos en calidad y ¥
claridad. =
Tiene cohersncia enfre indicadores y las
SolAEIEIE dimensiones. E
INTEMCIONALIDAD E51in]a_ las Est_rategi_as que responda al w
propadsito de la investigacion =
Considera gue bos items utilizados en estz
CONSISTENCIA instrumenta son todos y cada uno propios E
del campo que se estad investigando.
Considera |3 estructura del pressnte
COHEREMCIA instruments adecusdo al ipe dz usuario a X
guienss se dirige el instrumento
METODOLOGIA Considera gue los ftems miden ko que ¥
pretende medie. =
PROMEDIO DE VALORACION | 85

lIl. OPINION DE APLICACION:

£ 2uwé aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

Instrumento conforme para sU SplCECIGN . e e e e e e e e e e e e

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

B30

Los Qlivos, 15 de noviembre del 2022

Firma de experto informants




V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Factores

SUFICIENT | MEDIAMAMENT
INSTRUMENTO E E SUFICIENTE INSUFICIENTE

Cree que la empresa debe aplicar estrategias de fidelizacicn X

para incrementiar y posicionar su marca comercial

Suw empresa debe fomentar embajadores de 1z marca W

Es |3 importanciz de enfocamas en consumidores informados |

sobre 2| fipo de aceite de oliva gue == importants

Considera que aplicar walor ahadido, fortalece la imagen del | x

producto en cusnbs 3 su bensficio en |3 salud

Cres los consumidores prefieren el aceite de oliva importado y | »

tienen lz capscidad o poder adouisitive de cormprar

Zres los consumidares prefizren 2l aceite de olive importada, | w0

pues pasan todos los procesos de calidsd de producto pars ser

sxportados

Considera gue sus productos debsn estar en diferentes | w0

presentacionas o tamafios para que el consumidor tenga

MEjores opciones

Cres qua sus consurnidares de sceite de oliva se preacupsn si| w

los productas ceentan con un material de envase acorde 3 las

politicas de salud de los Estados Unidos

En su empresa de aceite de oliva deben conocer fecha festiva | o

del  pals  importsdor.  como  parte  estratdgica  de

comercializacion internacional

En su emprezs de aceite de oliva deben saber promocionar |

sus producios 3l pals importador, como partz de sus

esiratégicas de mercadotecnia internacionsl

Variable 2: Exportacion
MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

Loz objefivos frazados por la empresa estan acords a las E

sxportacionss establecidas

Los wolimenss de E:-cp-:lna-:ic'-n trazados son modificados en el K

transcurso del tiempo

Reciben asesoria 0 ayuda sobre los precios de exportacion de | X

los miemnbros de otros depariamentios cuando == bo solicits

Los problemas con |5 volstiidad de las precios sfectan a su| X

EmMpresa

Los woldmenss de impa riacidn son accesibles en costo K

Considera usted gue los wolimenes de importacidn estin | X

influenciados por la balsa de wvalores

Cree usted que los madios utilizados para |a promocidn de su | X

producto incrementan el volumen de imporiacion

Considera usted que los sellas de calidad con el cual cuenta }(

su producto permiten difzrenciar el buen precio de importacicn

Los objetives frazados por la empresa estan acords a las| X [ ¥
| exportaciones establecidas v

L} | !. 1
o |
. . *. <SR,

Firma de Expertéu informante
DMl 41245758
Telefono: 381075387




. DATOS GENERALES:

1.1, Apellidos y nombras del informiante: Leiva Tarazona Armando

|.2. Especialidad del Validador: Economista

1.2, Cargo e Institucidn donde labora: Docente - Universidad Cezar Vallejo

1.4. Mombre del Instruments mofive de la evaluacidn: Encuesis

1.5, Autor del instrumento: Dejanics

aico Aragon

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficients | Regular | Busno | Muy bueno | Excelsnis
LLLAL e e SR 0-20% 2-40% | 41-60% | E1-80% | B1-100%

CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado X

OBJETIVIDAD E_51_a exprasado de maners coherente y X
logica =
Responde a las necesidades intemas

s ALl sxternas de la investigacion X
Esta adecuado para valorar aspecios y

BT estrategias de las variables X

ORGANIZACION C-:lnjprende los aspectos en cslidad ¥ X
claridad. =
Tiene cohersncis enfre indicadores y las

SllAElE dimensiones. £

INTENCIONALIDAD E51|n'r|a. lz= estrategiaz que respanda 3l X
propasito de la investinacion =
Considera que kos items utilizados en este

CONSISTENCIA insfruments son toedos y cada uno propios X
del campo que se esta investigando.
Considera |3 estructura  del  pressnte

COHERENCIA instruments adecuzdo al tipe de usuario 3 X
guienss se dirige el instruments

METODOLOGIA Cansidera gue loz items miden lo qus X
pretends medir. =

PROMEDIO DE VALORACION T0%

lll. OPINION DE APLICACION:

;Qué aspectos tendria que modifizar, incrementar o suprimir en los insfrumentos de investigacion?

Mejorar la claridad y la coherencia

IV. PROMEDIO DE VAL ORACION:

TOe

Los Olivos, 16 _de Moviembre del 2022

DM 43319433

f i
Firma de/2xparterin rmante|

Teléfono 886531407




V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Factores

SUFICIENT | MEDIANAMENT
INSTRUMEMNTO E E SUFICIENTE INSUFICIENTE
Cree que ks empresa debe aplicar estrategias de fidelizacidn a
para incremeniar y posicionar su manca comsrcial B
Zuw empresa debe fomentar embajadores de la marca P
Es la importancis de enfocamos en caonsumidores informados a
sobre 2| fipo de aceite de oliva gue == importsnts
Considera que aplicar valor anadido, forialece la imagen del a
producto en cusnte 3 su bensficio en la sslud
Cres los consumidores prefieren el aceite de oliva importado y x
tienen la capscidsd o poder adouisitive de comprar
Zres los consumidores prefisren 21 aceite de olive importado. x
pues pasan todos los procesos de calidsd de producto pars ser
sxportados
Considera gue =us productas debsn estar en diferentes a
presentacionas o tamafos para que el consumidor tenga
mejores opciones
Cres que sus consumidares de aceite de oliva se preoccupan si x
los productes cuenian con un matsrial de envase acorde a las
politicas de sslud de los Estsdos Unidos
En su empresa de aceite de oliva deben conocer fecha festiva x
del pals importador. como  parte  esfrategica  de
comercializacidn internacional
En su empresa de aceite de oliva deben saber promocionar x
sus productos =l pais importador, como parte de sus
=siratégicas de mercadotecnia internacional
Variable 2: Exportacion
MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE
Los objetives trazados por la empresa estan acords a las i
exportacionss establecidas
Los woldmenses de exportacidn trazados son modificados en el x
transcurso del tiempo
Reciben asesoria o ayuda sobre los precios de exportacion de x
los miembros de otros deparfamentos cuando == lo solicits
Los problemas con la wolstilidad de los precios afectan a su X
SmMEresa
Los woldmenes de importacidn son accesibles en costo K
Considera usted gue los wolimenes de importacidn estan X
influenciados por |la balsa de walores
Cres usted que los medios utilizados para la promocion de su x
producto incrementan el volumen de importacidn
Considera usted gue los sellos de calidsd con =l cual ceenta x
su producto permiten diferenciar el buen precio de importscion
Los= objetives trazados por la empresa estan acorde a las X

| exportacionss establecidas

| 4 RURREERERE

Firma de éi&lﬂ'ﬂ:l- nformante
Iy L
DMl 4334843
!
Tel&fono: SEG531407




INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos v nombres del informante: Cavero Egusquiza Lauralinda Lecnor

1.2, Especialidad del Validador: Econamia - Finanzas

1.3. Cargo e Institucidn donde labora:_Docente - Universidad Cesar Vallejo

|.4. HNombre del Instrumento motive de la evaluacion:_ Cuestionario

1.5, Autor del instrumento: Dejanira Harabella Misaico Amgon

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

dimenaiones,

- Deficiente | Regular | Bueno Excelente
INDICADORES CRITERIOS 0-20% 21-40% £ 50% 21-100%
CLARIDAD Eata formulado con lenguaje apropiado
OBJETIVIDAD Eﬂa expresado de manera coberente y
Qe
Responde & las necesidades intemas vy
PERTINENCIA extemas de ka investigacian
Esta adecusdo para valorar aspeclos y
ACTUALIDAD esiralegmns de las variables
Comprende los aspecios en calidad vy
ORGANIZACION Haridad,
SUFICIENCIA Tiene coherencia entre indicadores v las

INTENCIONALIDAD

Eatima las estretegias que responda al
propdsio de ke inmvestigacitn

Considera que los llems ullizados en eske

CONSISTENCIA Instrumenta son todos v cada und Propios
del campo que se esld investiganda,
Considera la  estruciura del presents

COHERENCIA instrumento adecuado al po de usuano a
guienes se dinge & instrumenio

METODOLOGIA Corasidera gue los [lems miden kb que

pretende medir,

PROMEDIO DE VALORACION

Muy bueno
6180
v
v
W
v
W
W
W
v
W
v
B0%

Ill. QPINION DE APLICACION:

& Qe aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

Los Olivos, 08 de noviembre del 2022

Firma de expero informante

DM 08879583
Telefono: 945184338




V. PERTINENCIA DE [TEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Factores

INSTRUMENTO

SUFICIENT
E

MEDIANAMENT
E SUFICIENTE

INSUFICIENTE

Cree que la empresa debe aplicar estralegias de lidelizacikn
Dara Incrementary posconar Su marca comencial

v

Su empresa debe fomentar embajadores de la marca

'

Es la imponancia de enfocamaes en consumidones inkmados
sobre el lipo de aceile de oliva que se imponianie

Cd

Considera que aplicar valor afiadido, forlalece la imagen dal
producio en cuanto & 5u beneficio en la sakud

Cree los consumidaones preberen el aceile de oliva imponada v
lienen ka capacidad o poder adquisilive de comprar

Cres los consumidores prefieren el aceie de olivo importedo,
pues pasan odos los procesos de calidad de producio paraser
exportados

Considera gue sus producios deben esiar en diferentes
preseniadones o lamafos para gue & consumidor fenga
e jore 5 Op Clone 5

Cree que Sus consumidones de aceile de oliva 58 preacupan si
los producios cuentan con un materal de envase aconde a las
politicas de salud de los Estados Linidos

Emn su empresa de aceite de oliva deben conocer fecha feativa
del pals imporiador, oomo  parte estretégica  de
comerncigizaddn internacional

En su empresa de aceile de oliva deben saber promodonar
sus productos al pais imporador, como pare de sus
esiralégicas de mercadolecniaimemacional

Variable 2: Exportacion

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

Los objetvos razados por b empresa estén acorde & las
exportacione s establecadas

Los volimenes de exporaddn razados son modificados en el
transourso del tiempo

Redben asesoriao ayuda sobre los precios de expontaciinde
loa miembros de otros depariamenios cusndo se lo solicita

Los problemas con la wolatiidad de los precios afedan a su
empress

L oS volimen es de mporacion son accesibles en coslo

Considera usied que los volimenes de imporaciin esian
influendados por la bolsa de valores

Cres usted que los medios ullizados para la promocan de su
producho incremenian & volumen de importacian

Considera usted que ks selos de calided con el cual cuents
sU producto permilen diferenciar e buen precio de imporaciin

Los objefvos wazados por la empresa estén acorde & las
exportaciones establecdas

< o« o« s & s s =

Firma de experto infdrmante

DMl

08879583

Teléfono: 945184338




ANEXO 6. VALIDEZ DE LOS INSTRUMENTOS
Tabla 17

Validez de expertos

Expertos Apellido y nombre Grado Resultado
académico
El Cavero Egusquiza Lauralinda Leonor Magister Existe suficiencia
E2 Salazar Lopez Yasser Magister Existe suficiencia
E3 Leiva Tarazona Armando Magister Existe suficiencia
ANEXO 7
Tabla 18

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos

Variable Factores 0,811 10
Variable Exportacion 0,890 10
Anexo 8

Base de datos en SPSS 27



€3 DATA- Dejanira.sav {ConjuntoDatost] - IBM SPSS Statistics Editor de datos - o X

Archivo  Edtar  Yer Datos  Iransformar  Anaizar  Gréficos Ventana  Ayda
SEHe M «» HixJllk 8 BE 19
| | Nombe | Tipp  Anchura | Decimales Etiqueta ] | Perdidos | Columnas Alneacién  Medida  Rol
2] 8 0 Sy empresa debe fomentar embajadores de la marca {1. Totalme... Nnguna 4 M Derecha il Ordinal ™ Entrada
8 0 Esla de enfe en inform . {1, Totalme... Nenguna 4 M Derecha il Ordinal \ Entrada
8 [} Considera que aplicar valor afladido, fortalece la imagen d... {1, Totalme.. Nanguna 4 3l Derecha &l Ordinat  Entrada
8 0 Cree los consumidores prefieren el aceite de olva importa._ {1, Totalme.. Nenguna 4 M Derecha gl Ordinal \ Entrada
8 0 Cree los consumidores prefieren el aceite de olvo importa.. {1, Totalme.. Nenguna K 3l Derecha 4l Ordinal . Entrada
8 0 Considera que sus productos deben estar en diferentes pr.. {1, Totalme . Ninguna 4 3 Oerecha ol Ordinal . Entrada
8 0 Cree que sus consumidores de aceite de olva se preocup... {1, Totalme... Ninguna 4 M Derecha 4l Ordinal \ Entrada
8 0 En su empresa de aceite de oliva deben conocer fecha fe... {1, Totalme... Ninguna 4 3l Derecha 4l Ordinal v Entrada
8 0 En su empresa de aceite de olva deben saber promocion .. {1, Totalme.. Nenguna 4 3l Derecha 4l Ordinal v Entrada
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Anexo 9

Consentimiento

“Ano del Fortalecimiento de la Soberania Nacional”

Lima 28 de noviembre de 2022

Srta.

Dejanira Harabella Misaico Aragén

Estudiante de |a Licenciado en Negocios Internacionales
Universidad Cesar Vallejo

Pte.

Por el presente documento, yo Jose Alfredo Morales Fhon, en mi condicién de Gerente
General de la COOPERATIVA ASICA, autorizo a usted Estudiante de la Licenciatura en
Negocios Internacionales de la Universidad Cesar Vallejo, a utilizar el nombre e informacion
necesaria de |la empresa, para el desarrollo y culminacién de su Tesis de pregrado titulada
“Factores que inciden en las exportaciones de aceite de oliva y derivados de
Pert a Estados Unidos en el periodo 2021”

La cooperativa, precisa que toda la informacién proporcionada sea para uso exclusivamente
académico.

Cordialmente,

J\oJé Alfredo Morales Fhon




Exportacion de Aceite de Oliva 2020

EXPORTACION ACEITE OLIVA 9
2020 - 2019
MES FOB PREC FOB KILOS | PREC. |
, PROM. PROM.
ENERO 154,927 99502 | 1.56 112,670 47044 | 239
FEBRERO 125,685 86450 | 145 29,040 16,210 | 1.79
MARZO 374 644 216218 | 1.73 17,760 5460 | 325
ABRIL 549,046 307119 1.79 758,409 238,700 | 3.16
MAYO 633,794 314638 201 687,843 217,346 | 3.18
JUNIO 600,293 274641 | 219 1,298,146 400,244 | 2865
JULIO 1,230,438 963932 128 1,433,260 555,058 | 2.58
AGOSTO 318,244 120240 | 2.46 989,707 485030 | 204
SEPTIEMBRE 321,506 214080 150 645,569 325060 | 1.99
OCTUBRE 645,885 362400 1.78
NOVIEMBRE 510,004 332077 | 154
DICIEMBRE 323,983 173,240 | 1.87
< 7452276 | 3,248,869 | 2.20
| 621023 270,739
-28% 97% 204% | -35% |

Fuente:AgrodataPeru

Anexo 10

Paises Exportadores de Aceite de Oliva

EXPORTACION ACEITE DE OLIVA 2020

B pORTUGAL; 121,115;.. [OBUS$ %
[ ]

AGUAS INTERNACIONALES; - ; 0%
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4%

* ® BOLIVIA; 399,106 ; S 43,368; 1%

—
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12% -
. a—— .
- &

Fuente: AgrodataPeru



Anexo 11

Empresas Exportadoras de Aceite de Oliva

EXPORTACION ACEITE DE OLIVA 2020

FOB %
W GRUPO JEAN LOGISTICA

S.A.C; 117,656; 3%

' DE LA CRUZ LOO JESUS GRABIEL; - _;
0%

" DEMAS; 698,026 ; 16%

ELR.L; 474,041; 11%

—

Fuente:AgrodataPeru

Anexo 12

Fuente SUNAT{(Referente a la partida selenc:'nﬂ % Var 19-18 ﬂ % Part_19
21% 40%
104% 18%
161% 15%
10%
21163% 4%
4%
46% 2%
- 1%
1%

3%
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Yo, QUISPE MEDINA VICTOR, docente de la FACULTAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES de la escuela profesional de NEGOCIOS INTERNACIONALES de la
UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO SAC - LIMA NORTE, asesor de Tesis titulada:
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Estados Unidos en el periodo 2021", cuyo autor es MISAICO ARAGON DEJANIRA
HARABELLA, constato que la investigacion tiene un indice de similitud de 27.00%,
verificable en el reporte de originalidad del programa Turnitin, el cual ha sido realizado sin
filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no
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