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RESUMEN 

 

En la actualidad, compartimos un mundo que ha experimentado una serie de 

cambios generados por la globalización, entre los cuales se distinguen los 

cambios económicos, tecnológicos, sociales y administrativos, a los cuales 

debemos adaptarnos para subsistir en el mercado. 

La estrategia de Posicionamiento es sin duda una herramienta básica para 

sobrevivir en este mundo globalizado e informado, donde los cambios 

continuos hacen que el ejecutivo de negocios se esfuerce al máximo para que 

su negocio salga adelante, trabajando por una mejor participación en el 

mercado y mayor aprovechamiento en las diferentes coyunturas ya sean 

políticas, económicas y/o sociales a las cuales estamos todos sometidos. 

Por esa razón es que brilla esta estrategia en el mundo de los negocios para 

que perdure la relación cliente – empresa, Gloria Gallo, en su libro 

Posicionamiento: El Caso Latinoamericano; nos comenta que el 

posicionamiento nunca se va originar en la mente del dueño, publicista o 

mercadólogo, sino que se origina en la mente del cliente, comprador, 

consumidor o usuario, es decir, en el mercado. 

Fue sin duda este punto de vista, el motivo por el cual nos embarcamos en este 

camino y técnica de mercadotecnia. 

En la actualidad, el consumidor piurano tiene una variedad de marcas 

cerveceras, razón por la que este trabajo de investigación busca analizar dicho 

escenario y encontrar una relación, del posicionamiento de las marcas 

cerveceras y las estrategias de marketing en el mercado piurano. 

El presente trabajo de investigación se esmera por encontrar el mejor concepto 

de posicionamiento, uno que logre transmitir la imagen y el prestigio, que nos 

ayuden a comprender el porqué, las marcas cerveceras se encuentran en el 

escenario actual. 
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ABSTRACT 

 

Today, we share a world that has undergone a series of changes generated by 

globalization, among which are distinguished economic, technological, social 

and administrative, to which we must adapt to survive in the market.  

 

The positioning strategy is indeed a basic tool to survive in this globalized world 

and informed, where constant changes make the business executive is a 

maximum effort to get her business forward, working for a better market share 

and increased use at different junctures whether political, economic, social and / 

or to which we are all subjected.  

 

That is why this strategy is that glows in the business world to endure the client 

relationship - business, Gloria Gallo, in his book, Positioning: The Latin 

American Case, tells us that the position will never result in the mind of the 

owner, advertiser or marketer, but originates in the mind of the customer, 

purchaser, consumer or user, ie on the market.  

 

It was undoubtedly this point of view, the reason why we embarked on this path 

and marketing techniques.  

 

Today, the consumer has a variety of Piura beer brands, why this research 

seeks to analyze this scenario and find a relationship, the beer brand 

positioning and marketing strategies in the market Piura.  

 

The present research work strives to find the best positioning concept, one that 

manages to convey the image and prestige, to help us understand why the beer 

brands are in the current scenario. 

 

 

 

 

 

 

 


