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 RESUMEN  

 

La presente investigación es  no experimental -  relacional,  cuyo  objetivo es determinar de qué 

manera se relaciona la gestión de comercialización y la competitividad de las micro y pequeñas 

empresas agroindustriales del vino en Tacna  en el 2015. El diseño fue correlacional, ya que 

examina la relación  existente entre dos o más variables, en la misma unidad de investigación. La 

población de estudio estuvo constituida por 33 micro y pequeñas empresas agroindustriales     Los 

principales resultados fueron: de las 33 empresas agroindustriales de vino comprendidas en el 

estudio,  22 presentaron competitividad baja y mayormente  gestión desfavorable, 6 empresas 

competitividad media  y preferentemente gestión desfavorable y 7 empresas  competitividad alta 

con una gestión mayormente  poco favorable. Se concluye  gestión de comercialización y la 

competitividad de las micro  y pequeñas empresas de vino en la ciudad de Tacna , están 

relacionados a un nivel de confianza del 95 %  (2
c=18,884  2

t=5,99 ; P valor =0,001). 

   

Palabras claves: gestión de comercialización/ competitividad  
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ABSTRACT 

 

 

This research is not experimental - relational, which aims to determine how the management of 

marketing and competitiveness of micro and small agribusinesses wine in Tacna relates in 2015. 

The design was correlational, as it examines the relationship existing between two or more 

variables in the same research unit. The study population consisted of 33 micro and small 

agribusinesses The main results were: of the 33 agribusiness companies including wine in the 

study, 22 had unfavorable low competitiveness and mostly unfavorable management 6 

companies average competitiveness and preferably management and 7 companies high 

competitiveness with mostly unfavorable management. marketing management and 

competitiveness of micro and small wine companies in the city of Tacna is concluded, they are 

related to a confidence level of 95 % (2
c=18,884  2

t=5,99 ; P valor =0,001).  

 

Keywords: marketing management/ competitiveness  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




