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RESUMEN 

La instalación de un Hotel Dos Estrellas sería un proyecto muy ventajoso  que se 

realizaría en la Ciudad de Sechura, dado que promueve su integración y el desarrollo 

local. Sechura es actualmente una de las provincias de Piura que presenta un alto 

porcentaje de oportunidades de trabajo, además de poseer  grandiosos  atractivos 

turísticos; estos son algunos de los motivos por los que la ciudad de  Sechura es 

considerada una zona altamente rentable. 

Es por ello que el estudio de viabilidad de mercado que se ha realizado en la 

presente investigación se planteo como objetivo: Demostrar la viabilidad del 

mercado para  la instalación de un  Hotel dos estrellas  en la ciudad de Sechura 

– Piura, durante el periodo 2011. 

Habiéndose consultado diversas fuentes bibliográficas, donde se puede dilucidar la 

metodología de análisis para el estudio de viabilidad de mercado, que se constituyo 

en la oferta, demanda y la definición del servicio a ofrecer. Dicho procesos permitió 

demostrar la hipótesis que está definida como: Sí existen condiciones de mercado 

que determinan la viabilidad para la apertura de un Hotel dos estrellas en la 

provincia de Sechura. Luego de realizada las indagaciones estadísticas y la 

aplicación de una encuesta a los turistas que visitan la Ciudad de Sechura, se logró 

demostrar la ACEPTACIÓN de la hipótesis planteada, incluyéndose la generación de 

una propuesta del valor agregado del servicio. 

En la realización de la investigación se ha logrado definir  la importancia de un 

estudio de viabilidad de mercado, ya que permite demostrar  si la inversión de una 

oportunidad de negocio es  oportuna. 
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ABSTRACT 

 

Installing a Two-Star Hotel project would be a very advantageous to be held in the 

City of Sechura, since it promotes the integration and local development. Sechura is 

currently one of the provinces of Piura has a high percentage of job opportunities, 

besides having great tourist attractions, these are some of the reasons why the city is 

considered an area Sechura highly profitable. 

That is why the market feasibility study has been performed in this research was the 

goal: To demonstrate the viability of the market for the installation of a two-star Hotel 

in the city of Sechura - Piura, during the period 2011. 

Having consulted various literature sources, which may elucidate the method of 

analysis for the market feasibility study, which was formed in the supply, demand and 

the definition of the service to offer. This process permits to confirm the hypothesis 

that is defined as: To demonstrate the viability of the market for the installation of a 

two-star Hotel in the city of Sechura - Piura, during the period 2011. 

After making inquiries and application statistics from a survey of tourists visiting the 

City of Sechura, was achieved demonstrate acceptance of the hypothesis, including 

the generation of added value proposition of the service. 

In conducting the research has failed to define the importance of a market feasibility 

study, as reveal whether the investment of a business opportunity is timely. 

 

 

 

 

 

 

 

 


