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RESUMEN

El banano organico se ha convertido en un producto representativo de
nuestra region en el mercado global, y un producto de exportacion cuyo
modelo de asociatividad es un ejemplo a seguir por el éxito logrado en el poco
tiempo que se viene desarrollando y por el esfuerzo conjunto de los
agricultores para desarrollar sus comunidades.

En el presente estudio se analizara el modelo de asociatividad de los
productores de banano orgénico del valle del Chira de la Regién Piura, los
factores criticos de éxito de las asociaciones, y como ha evolucionado la
exportacion de sus productos para proponer estrategias de corto y mediano
plazo que les permita incrementar su participacion en el mercado internacional
mejorando sus margenes y aprovechando los beneficios del Comercio Justo
para tomar medidas que hagan frente a las posibles amenazas del sector.

Finalmente se plantearan estrategias de acuerdo al analisis de este sector,
sus ventajas y desventajas, el entorno en el que se viene desarrollando y las
oportunidades comerciales para este producto el cual se vera reflejado en una
propuesta de plan de mejora para dichas asociaciones.



ABSTRACT

Organic banana has become a flagship product of our region, and an export
product which it is a model for the short time that has been unfolding and the
combined efforts of farmers to develop their communities.

In the present study we will analyze the pattern of association of producers of
organic banana from the Chira Valley, Piura. its approach to the market and
how is being developed as the export of their products. Also the success critic
factors in order to increase its market share, improving its profits and taking
advantage from the FLO’s benefits to face the threads of the environment.

Finally, strategies will arise according to the strategic analysis of this sector,
their advantages and disadvantages, the environment that it has been
developing and marketing opportunities for this product, which will be shown in
a Plan of improvement for these associations.



