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Resumen 

 

La presente investigación analizó la viabilidad de mercado para la creación de un bar-

restaurant en la ciudad de Piura, siguiendo como objetivo general determinar los 

componentes de la oferta y la demanda que hagan viable la creación de un bar-restaurant. La 

población fue de 394262 personas de la ciudad de Piura extraiga del INEI y estuvo conformada 

por hombres y mujeres entre las edades de 18 a 60 años.  De esta población se extrajo una 

muestra de 384 personas determinada a través de una formula estadística para población 

infinita. Para determinar la oferta se aplicó una guía de entrevista y una guía de observación a 

los distintos bar-restaurant que cuenta en Piura, de esta forma se obtuvo información respecto 

al volumen de ventas y el nivel de precios de los bar-restaurants. Para la demanda se aplicó un 

cuestionario a la muestra  de 384 personas, consiguiendo determinar los gustos y preferencias 

y el nivel de ingresos. El volumen de compra se determinó con la misma guía de observación 

aplicada para la oferta. La investigación de mercado determinó que en Piura existe una 

demanda insatisfecha con un gran gusto por la comida criolla, la cerveza y los show en vivo, 

respaldando que la propuesta es viable desde el punto de vista del mercado.  

Palabras clave: estudio de mercado, viabilidad de mercado, condición de mercado, 

oferta, demanda 
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ABSTRACT 

 

This research analyzed the market feasibility for creating a bar-restaurant in the city of 

Piura, following the general objective to determine the components of supply and demand to 

make it feasible to create a bar-restaurant. The population was 394,262 people in the city of 

Piura remove INEI and consisted of men and women between the ages of 18-60 years. From 

this population a sample of 384 individuals was extracted determined through a statistical 

formula for infinite population. To determine the offer an interview guide and observation 

guide to the various bar-restaurant that features in Piura, was applied in this way information 

was obtained relative to sales volume and price levels of bar-restaurants. To demand a 

questionnaire to the sample of 384 persons was applied, achieving determine the preferences 

and income levels. The purchase volume was determined with the same observation guide 

applied for bid. Market research determined that there is an unmet demand in Piura with a 

great taste for local food, beer and live show, supporting the proposal is feasible from the 

point of view of the market.  

Keywords: market research, market viability, market conditions, supply, demand 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


