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RESUMEN

La presente investigación tuvo como objetivo general: Determinar la relación entre el

lenguaje visual de las piezas gráficas de la campaña “Pon de tu parte” y el cambio de

actitud entre jóvenes de 18 a 25 años de la Urb. El Álamo en el distrito Comas en el

2014. El tipo de investigación es aplicada de nivel correlacional - transversal, su

enfoque es cuantitativo, el diseño fue no experimental. La muestra estuvo conformada

por 129 jóvenes entre 18 y 25 años de edad de la Urbanización El Álamo. Se aplicó la

técnica de la encuesta con cuestionario cerrado tipo escala de Likert. Validado por tres

expertos en el tema, con una confiabilidad de 0.78 y una validez al 91%.Los datos

obtenidos se analizaron utilizando pruebas no paramétricas como el coeficiente de Chi-

cuadrado para la prueba de hipótesis y el Rho de Spearman para medir el tipo y el

grado de relación entre las variables. El resultado de la investigación es que la variable

del lenguaje visual está relacionada de manera directa y moderada con la variable del

cambio de actitud en jóvenes. El estudio reveló que a mejor decodificación del lenguaje

visual de las piezas gráficas, más positiva es la respuesta al cambio de actitud en los

jóvenes hacia los compromisos ambientales que muestra la campaña “Pon de tu parte"

a un nivel de significancia de a=0.01.

Palabras claves: lenguaje visual, piezas gráficas, publicidad social, actitud, campaña

publicitaria, diseño gráfico, retórica visual.
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ABSTRACT

The present study was overall objective. To determine the relationship between the

visual language of graphic parís "Put your hand" campaign and the change of attitude

among young people 18 to 25 years in Urb. El Alamo Comas district in 2014. The

research is applied correlational level - cross, his approach is quantitative, the design

was not experimental. The sample consisted of 129 young people between 18 and 25

years of Urbanization the Alamo. The survey technique was applied with closed Likert

scale questionnaire. Validated by three experts on the subject with a 0.78 reliability and

validity to 91 % .The data were analyzed using non-parametric tests such as Chi-square

coefficient for the hypothesis test and Spearman Rho to measure the type and the

degree of relationship between variables.The result of the research is that the variable

visual language is directly related to the variable and modérate change of attitude in

young fashion. Moreover, there is a direct but low relationship between the visual

language of graphic pieces and cognitive and behavioral components of the attitude of

young people. The study revealed that only affective component is related directly and

moderately visual language to a significance level a = 0.01.

Keywords: visual language, graphic pieces, social advertising, attitude, advertising

campaign, graphic design, visual rhetoric.

10




