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“La relación entre la campaña publicitaria ‘Quien entiende a los adultos* y la
aceptación del fan page de Sin Parar en el público adolescente de 14 a 16
años en el AA.HH. Villa maría del Perpetuo Socorro, 2015.”

RESUMEN:

Una campaña publicitaria consiste en la colocación de mensajes persuasivos, en

tiempo o espacio, comprado en cualquiera de los medios de comunicación por

empresas que intentan informar a los miembros de un mercado meta en particular

acerca de sus productos, servicios, organizaciones o ¡deas. Se planteó como

objetivo determinar la relación entre la campaña publicitaria 'Quien entiende a los

adultos’ y la aceptación del fan page de Sin Parar en el público adolescente de 14

a 16 años en el AA.HH. Villa María del Perpetuo Socorro, 2015. Se utilizó la

siguiente muestra de 66 adolescentes mediante el uso de encuestas. Los

resultados tiene que ver con la relación de las variables, considerando el 37% de

adolescentes les parece divertido las imágenes que difunden, el 42% de ellos a

menudo entienden con claridad los mensajes de los videos ‘Quien entiende a los

adultos’ presentados por Sin Parar y al 37% los videos influyen en su decisión de

compra de los helados. Llegando a las siguientes conclusiones, la nueva

campaña de Sin Parar no ha cumplido con ciertos objetivos establecidos en esta

investigación, siendo un proyecto de regular impacto publicitario solamente en la

población mencionada.

Palabras claves: campaña publicitaria, fan page.
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ABSTRACT 

"The relationship between the advertising campaign ’Who understands
adults* and acceptance fan page Sin Parar at the teen audience of 14*16
years in the AA.HH. Villa María del Perpetuo Socorro, 2015."

SUMMARY:

An advertising campaign is placing persuasive messages in time or space

purchased in any of the media by companies trying to inform members of a

particular target market about your producís, Services, organizations or ideas.

They settled the objective to determine the relationship between the advertising

campaign ’Who understands adults' and acceptance fan page without stopping at

the teen audience of 14-16 years in the AA.HH. Villa María del Perpetuo Socorro,

2015. The following sample of 66 adolescents was used through the use of

surveys. The results have to do with the relationship of the variables, considering

37% of adolescents find it amusing that broadcast images, 42% of them often

clearly understand the messages of the videos ’Who understands adults'

presented by No 37% Stop and videos influence their decisión to buy ice cream.

Reached the following conclusions, the new campaign has not No Stopping met

certain targets set in this investigation, being a project to regúlate advertising

impact only in the population mentioned.

Keywords: advertising campaign, official page.
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