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RESUMEN 

 

El presente trabajo de investigación se tituló “Planificación financiera y 

crecimiento empresarial en las empresas comerciales de cerámicos de la Av. 

Próceres de la Independencia, Distrito de  San Juan de Lurigancho, 2017”. Se 

realizó con el objetivo de resolver el problema que se planteó siendo la siguiente: 

¿Cuál es el nivel de relación entre planificación financiera y crecimiento 

empresarial en las empresas comerciales de cerámicos de la Av. Próceres de la 

Independencia,  Distrito de San Juan de Lurigancho, 2017?, el objetivo principal 

fue: Determinar la relación entre planificación financiera y crecimiento 

empresarial en las empresas comerciales de cerámicos de la Av. Próceres de la 

Independencia, Distrito San Juan de Lurigancho, 2017; la hipótesis que se 

planteó fue: Existe relación entre Planificación financiera y Crecimiento 

Empresarial en las empresas comerciales de cerámicos de la Av. Próceres de 

la Independencia, Distrito de San Juan de Lurigancho, 2017. El tipo de 

investigación es descriptivo correlacional, de diseño no experimental de corte 

transversal, tuvo una población de 50 empresas comerciales y el muestreo fue de 

tipo censal. 

Los resultados de las preguntas realizadas nos dieron como conclusión que si 

existe relación entre planificación financiera y crecimiento empresarial. 

 

Palabras clave: Planificación Financiera, Crecimiento empresarial, posicionamiento 

de mercado.  
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ABSTRACT 

 

This research was titled "Financial planning and business growth in the 

commercial ceramic enterprises of Av. Próceres de la Independencia, District of 

San Juan de Lurigancho, 2017". It was done with the objective of solving the 

problem that was posed as follows: What is the level of relationship between financial 

planning and business growth in the commercial ceramic companies of Av. Próceres 

de la Independencia, San Juan de Lurigancho District , 2017, the main objective was: 

To determine the relationship between financial planning and business growth in 

commercial ceramic companies at Av. Próceres de la Independencia, San Juan de 

Lurigancho District, 2017; The hypothesis that was raised was: There is a relationship 

between financial planning and business growth in commercial ceramic enterprises at 

Av. Próceres de la Independencia, San Juan de Lurigancho District, 2017. The type 

of research is descriptive correlational, non-design Experimental cross-sectional, had 

a population of 50 commercial enterprises and sampling was census type. 

The results of the questions asked us to conclude that there is a relationship 

between financial planning and business growth. 

 

Key words: Financial Planning, Business Growth, Market positioning. 

  


