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RESUMEN

La presente investigación se realizó con el objetivo de difundir conocimiento

sobre la Huaca Naranjal a través de la estrategia de comunicación empleada en

la campaña: “Esto es Cultura", entre los estudiantes de la institución educativa

2022, en Los Olivos. Este estudio fue de tipo experimental, en su tratamiento

preexperimental con diseño de preprueba — posprueba, y se trabajó con

población, 135 estudiantes de ambos sexos, entre 12 y 19 años de edad de la

institución educativa 2022, en Los Olivos. Se usó un cuestionario de 10 preguntas

dicotómicas, aplicado antes y después del estímulo (campaña: Esto es

Cultura), dicho instrumento cumplió con los criterios de validez y confiabilidad.

Los resultados fueron procesados con el paquete estadístico SPSS - versión 20,

desde la estadística descriptiva se utilizó tablas de frecuencia, medidas de

resumen como media, mínimo, máximo y desviación estándar, asimismo el

diagrama de cajas permitió observar la distribución de los puntajes, ergo se aplicó

la prueba del estadístico de Kolmogorov - Smirnov, y luego la prueba de rangos

de Wilcoxon cuyo resultado rechazó la hipótesis nula; por lo tanto la estrategia de

comunicación de la campaña: “Esto es Cultura” mejoró el nivel de conocimiento,

sobre la Huaca Naranjal, de los estudiantes de la institución educativa 2022, en

Los Olivos.

Palabras Claves: Campaña comunicativa, Estrategia de Comunicación, Huaca

Naranjal, Institución Educativa 2022, Distrito de Los Olivos.

Atte. Alexander Sajami
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ABSTRACT

This research was conducted with the aim of spreading knowledge about Huaca

Naranjal through the communication strategy used in the campaign: "This is

culture" among students of the educational institution 2022, in Los Olivos. This

study was experimental in its treatment preexperimental design pretest - posttest,

and worked with population, 135 students of both sexes, between twelve and

nineteen years of educational institution 2022, in Los Olivos. , This instrument met

the Gritería of validity and reliability: a questionnaire of 10 dichotomous questions

applied before and after stimulation (This is Culture campaign) was used. The

results were processed using SPSS - versión 20, frequency tables, summary

measures of average, mínimum, máximum and standard deviation was used for

descriptivo statistics also the box plot allowed to observe the distribution of scores,

Statistical testing was applied Kolmogorov - Smirnov, then the Wilcoxon rank test

whose result rejected the nuil hypothesis; therefore the communication strategy of

the campaign: "This is Culture" improved the level of knowledge on the Huaca

Naranjal, students of the educational institution 2022, in Los Olivos.

Keywords: communicative Campaign Communication Strategy, Huaca Naranjal,

2022 Educational Institution, District of Los Olivos.

Alexander Sajami
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