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RESUMEN

Esta investigacion se centrd en explorar la interseccién entre las noticias falsas en
las redes sociales y la toma de decisiones entre los estudiantes de 18 a 25 afios
del ISTP Carlos Salazar Romero. El objetivo principal era determinar la relacion
entre la credibilidad percibida de las noticias falsas en las redes sociales y como

esto podria influir en la toma de decisiones de los estudiantes.

Para lograr este objetivo, se adoptd un enfoque cuantitativo, caracterizado por la
recopilacion de datos numéricos y el andlisis estadistico para comprender los
fendbmenos estudiados. Los datos se recogieron a través de encuestas, utilizando
una escala de Likert de 1 a 4 para medir las respuestas de los estudiantes a varias
afirmaciones. Estos datos fueron luego analizados utilizando un software
estadistico llamado SPSS, lo que permitié el uso de técnicas estadisticas para

analizar y generar conclusiones a partir de los resultados recopilados.

Los resultados de la investigacion revelaron una correlacidén positiva baja entre la
credibilidad de las noticias falsas en las redes sociales y la toma de decisiones de
los estudiantes. Esto sugiere que, a pesar de la falta de credibilidad absoluta en
las noticias, estas aun son consumidas y pueden influir en la toma de decisiones
de los estudiantes. Este hallazgo tiene implicaciones significativas para la
comprensiéon de cémo las noticias falsas pueden influir en la toma de decisiones y

subraya la necesidad de una mayor alfabetizacién mediética entre los estudiantes.

Palabras clave: Noticias falsas, Redes sociales, Estudiantes, Credibilidad, Toma

de decisiones.
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ABSTRACT

This research focused on exploring the intersection between fake news on social
networks and decision-making among students ages 18 to 25 at ISTP Carlos
Salazar Romero. The main objective was to determine the relationship between the
perceived credibility of fake news on social media and how this could influence

students' decision making.

To achieve this objective, a quantitative approach was adopted, characterized by
the collection of numerical data and statistical analysis to understand the
phenomena studied. Data was collected through surveys, using a Likert scale of 1
to 4 to measure students' responses to various statements. These data were then
analyzed using statistical software called SPSS, which allowed the use of statistical

techniques to analyze and generate conclusions from the collected results.

The research results revealed a low positive correlation between the credibility of
fake news on social media and students' decision making. This suggests that,
despite the lack of absolute credibility in the news, it is still consumed and can
influence students' decision-making. This finding has significant implications for
understanding how fake news can influence decision-making and underscores the

need for greater media literacy among students.

Keywords: Fake News, Social Media, Students, Credibility, Decision Making.



I. INTRODUCCION

Las falsas noticias son un problema que impacta a la sociedad en su conjunto,
especialmente a los estudiantes, quienes suelen obtener informacion a través de
las plataformas digitales, donde circulan contenidos falsos o distorsionados con
diferentes objetivos. Estas noticias pueden influir en la opinién publica, en las
decisiones politicas, en la opinidn publica y la nacional, entre otros aspectos. Por
ello, es necesario estudiar el nivel de credibilidad que los publicos otorgan para
gue las noticias falsas en redes sociales y como estas afectan a su toma de

decisiones.

Las noticias falsas ya tienen tiempo en nuestro mundo, sino que han existido desde
siempre con diferentes formas y propésitos. Sin embargo, con el desarrollo de las
tecnologias digitales y el gran poder que ahora tiene las redes sociales, se han
multiplicado y diversificado los canales de difusién y consumo de informacion, lo
gue ha facilitado la propagaciéon de las noticias falsas a una escala global y con
una velocidad sin precedentes. Asi, las noticias falsas ya se tomaron como un
problema mundial y sobre todo social que amenaza La veracidad y precision de la
informacion son elementos clave para garantizar el ejercicio pleno de los derechos

ciudadanos y promover una sociedad informada y participativa.

Las noticias falsas pueden tener consecuencias negativas para la sociedad, como
la manipulacion de la opinion publica, el deterioro a su visualizacion de medios de
informacion transparente y el debilitamiento de la democracia Vazquez B (2021).
Un estudio realizado por BBC News Mundo (2018) llamado “Qué son y como
funcionan las noticias falsas” llegd a la conclusién de que esta situacion se ha
transformado en un desafio social que pone en riesgo la calidad de la informacion,

el derecho a la verdad y la confianza en las instituciones democraticas.

De acuerdo a la Universidad de Lima (2020) menciona que, las noticias falsas se
han multiplicado durante la pandemia de la COVID-19, debido al miedo y la
incertidumbre que se han instalado entre la poblacion. Para entender este

fendbmeno, se entrevistd a Julio César Mateus, El maestro e investigador que ve



los estudios relacionados a la Comunicacion brindé una explicacién detallada
sobre las caracteristicas, causas y consecuencias de las noticias falsas en el
contexto peruano. Asi, indicé que las noticias falsas son informaciones falsas o
manipuladas que se difunden con fines diversos, como generar dinero, influir en la
opinion publica o desacreditar a alguien. También sefal6 que las noticias falsas se
producen y se difunden mediante diferentes técnicas, como el plagio, la edicion, el

montaje, la suplementacion o el uso de bots y trolls.

Los estudiantes son un grupo especialmente vulnerable ante las noticias falsas, ya
gue son los publicos con mas actividad en las redes sociales, son los que mas
obtienen informacion a través de estas plataformas digitales. Ademas, los
estudiantes tienen menos experiencia y criterio para evaluar la veracidad y la
fiabilidad de las fuentes informativas, lo que les hace mas susceptibles de creer y
compartir noticias falsas. Esto puede tener consecuencias negativas para su

formacion ciudadana, su educacion critica y su participacion social.

Asimismo, para el IEP (2021), se organiz6 una mesa verde virtual con expertos en
comunicacion y politica para analizar el fenbmeno de las noticias falsas en la
sociedad peruana. Los expertos discutieron sobre las causas y los impactos de las
noticias falsas y llegaron a la conclusion de que la idea inconsistente de la
pandemia que el Gobierno central facilité la proliferacién de noticias falsas sobre
la salud y que las redes sociales fueron el principal canal de difusiéon de estas
informaciones. También se sefiald6 que las noticias falsas pueden tener
consecuencias negativas para la democracia, como la manipulacion de la opinion

publica.

Este estudio tiene como objetivo en caso de una institucién publica como es la
influencia que tienen las redes en su entorno estudiantil y cémo influye en su dia a
dia y en su entorno como, qué factores son los que influyen y plantea el impacto
tan fuerte que tiene las personas al no indagar si lo que leen es real o falso, lo cual,
se tienen que ver por filtros correspondiente ante una divulgacion falsa y si la
persona realmente cuestiona toda la veracidad, es por ello que se dio a este

Objetivo general



Determinar la relacion entre la credibilidad de noticias falsas en las redes sociales
y la toma de decisiones de los estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP Carlos Salazar
Romero.

Los objetivos especificos:

Conocer la relacion entre la confiabilidad de la fuente y la toma de decisiones de

los estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP Carlos Salazar Romero.Chimbote-2023.

Establecer la relacion entre la Intencionalidad de la publicacion y Exposicion a
noticias de los estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP Carlos Salazar
Romero.Chimbote-2023.

Determinar la relacion entre la Comprobacion de los hechos y Identificacion de
noticias falsas de los estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP Carlos Salazar
Romero.Chimbote-2023.

Conocer la relacién entre la Contexto y Factores sociodemogréficos de los
estudiantes de 18 a 25 afos del ISTP Carlos Salazar Romero.Chimbote-2023.
Incluyen evaluar si los estudiantes son conscientes de la existencia como también
identificar el poder de las noticias falsas en el cambio de ideales en las redes
sociales, y determinar cémo afectan las noticias falsas en las decisiones
académicas, profesionales y personales de los estudiantes.

En su estudio “El témpano de hielo digital sexista: Desglose, prevencion e
intervencion de las realidades sexistas digitales que se manifiestan entre los
jévenes en la CAE”, Linares B (2021) habia indagado a fondo cémo las
disparidades de género influian en la interaccion digital de los jovenes en Euskadi.
Se habia demostrado la existencia de desigualdad en este escenario, las fisuras
digitales de género en cuanto a competencias y uso de las tecnologias, la
hipersexualizacion y erotizacién excesiva de los cuerpos femeninos en la web, la
supremacia digital masculina y las ciber violencias como el acoso cibernético

sexual y/o sexista.

Este estudio es importante debido a los resultados obtenidos para ver si existe

alguna manipulacién que afecte en su rendimiento y perjudique a los estudiantes



se busca un tipo de orden y conocimiento. Este estudio se realiza utilizando una
metodologia con un enfoque cuantitativo. Esta tesis pretende contribuir al
conocimiento sobre si existe una coherencia entre estas 2 variantes y si la hay

como buscar controlar con cierto tipo de publico.

Para la investigacion se tuvo en cuenta la siguiente hipotesis. Hay una conexion
positiva entre las noticias falsas en las redes sociales y toma de decisiones en
estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP Carlos Salazar Romero.

Socialmente, esta investigacion permite que todas las partes involucradas, como
los estudiantes, comprendan y aprecien la importancia de comprender el impacto
de las noticias falsas en la toma de decisiones entre los estudiantes.
Metodolégicamente, permitird recopilar informacion valiosa sobre los procesos
mediante los cuales las noticias falsas pueden influir en la toma de decisiones.
Especificamente, se enfoca en analizar como estas influencias se relacionan con
las consideraciones éticas, enfatizando la adherencia a los principios éticos y la
referencia adecuada de las fuentes para garantizar la calidad y autenticidad de la
investigacion. A nivel local, le permitira al director del ISTP Carlos Salazar Romero
tomar medidas a la hora de buscar informacién para cualquier trabajo o estudio
personal que desee realizar, asi como el rol de investigar a fondo el cambio de

informacién masiva en Internet.

[.1. Antecedentes
A nivel local

Segun lo mencionado por Sanchez (2018) en su estudio titulado “Influencia de las
noticias falsas en las redes sociales en la toma de decisiones politicas de los
estudiantes universitarios de la provincia del Santa - 2018, el objetivo principal era
determinar la influencia de las noticias falsas en las redes sociales en la toma de
decisiones politicas de los estudiantes universitarios de la provincia del Santa.
Sanchez empled una metodologia cuantitativa, con un disefio no experimental,
transversal y correlacional. La muestra estuvo conformada por 384 estudiantes
universitarios de las carreras de Administracion, Contabilidad, Derecho, Educacion
y Psicologia. Los resultados mostraron que existe una influencia significativa y

negativa de las noticias falsas en las redes sociales en la toma de decisiones



politicas de los estudiantes universitarios, lo que implica que a mayor exposicion a
noticias falsas, menor capacidad para tomar decisiones politicas informadas y

racionales.

Por otro lado, Paredes (2019) llevo a cabo un estudio titulado “Percepcion de los
estudiantes universitarios sobre las noticias falsas en las redes sociales y su
influencia en la formacién de opinion publica”. El propdsito principal de este estudio
era explorar como los estudiantes universitarios perciben las noticias falsas en las
redes sociales y como estas influyen en la formacion de su opinion publica.
Paredes empleé una metodologia cuantitativa, con un disefio no experimental,
descriptivo y correlacional. La muestra estuvo compuesta por 384 estudiantes
universitarios de las carreras de Ciencias de la Comunicacion, Derecho y Ciencias
Politicas, e Ingenieria Civil. Los hallazgos del estudio revelaron que los estudiantes
universitarios tienen una percepcion negativa sobre las noticias falsas en las redes
sociales. Ademas, se encontré que estas noticias tienen una influencia moderada

en la formacién de la opinién publica entre los estudiantes.

Finalmente, Vasquez (2019) llevé a cabo un estudio titulado “La credibilidad de los
medios digitales frente a las noticias falsas: el caso de los estudiantes
universitarios del norte del Peru”. El propdsito principal de este estudio era explorar
la credibilidad de los medios digitales frente a las noticias falsas entre los
estudiantes universitarios del norte del Perd. Vasquez et al. emplearon una
metodologia cualitativa, con un disefio exploratorio y descriptivo. La muestra
estuvo compuesta por 20 estudiantes universitarios de las carreras de Ciencias de
la Comunicacion, Administraciéon y Contabilidad, e Ingenieria Industrial. Los
hallazgos del estudio revelaron que los estudiantes universitarios tienen una baja
confianza en los medios digitales frente a las noticias falsas. Ademas, se encontro
gue los estudiantes utilizan criterios como la fuente, el contenido, el formato y el
contexto para evaluar la veracidad de las noticias.

A nivel nacional

Segun lo mencionado por Vasquez (2019) en su estudio titulado “Actitud ante las
Fake News: Estudio del caso de los estudiantes de la Universidad Nacional Mayor

de San Marcos”, el objetivo principal era analizar la actitud de los estudiantes de la



Universidad Nacional Mayor de San Marcos frente a las noticias falsas. Vasquez
empled una metodologia mixta, con un disefio descriptivo-exploratorio. La muestra
estuvo compuesta por 400 estudiantes universitarios de las facultades de Ciencias
Sociales, Letras y Ciencias Humanas, e Ingenieria Industrial. Los hallazgos del
estudio revelaron que los estudiantes tienen una actitud critica ante las noticias
falsas, pero también muestran cierta vulnerabilidad y confusion al identificarlas y
contrastarlas. Ademas, se encontré que los estudiantes utilizan principalmente las
redes sociales como fuente de informacion, pero también recurren a medios

tradicionales y digitales para verificar la veracidad de las noticias.

Por otro lado, Alvarado (2019) realizé un estudio titulado “Efectos de las noticias
falsas en la intencion de voto de los estudiantes universitarios de Lima
Metropolitana”. El objetivo principal de este estudio era medir el impacto de las
noticias falsas en la intencion de voto de los estudiantes universitarios de Lima
Metropolitana. Alvarado emple6 un método cuantitativo, con un disefio
experimental. Utilizé un cuestionario como instrumento de recoleccion de datos,
que se aplicéd a los participantes antes y después de exponerlos a noticias falsas
sobre los candidatos presidenciales. Los hallazgos del estudio revelaron que las
noticias falsas tienen un efecto significativo y negativo en la intencion de voto de
los estudiantes universitarios. Esto implica que al recibir informacion falsa o
manipulada, los estudiantes cambian su preferencia electoral o se abstienen de

votar.

Cardenas (2021) llevo a cabo un analisis critico en su articulo “Noticias Falsas y
desinformacion: una amenaza para la democracia peruana”. El propésito principal
de este analisis era examinar el fendbmeno de las noticias falsas y la desinformacion
en Peru, especialmente en el contexto del proceso electoral de 2021. Cardenas
adopt6é un enfoque ensayistico, con un enfoque critico y reflexivo. Utilizé fuentes
bibliograficas, documentales y periodisticas para sustentar sus argumentos. Los
hallazgos del analisis revelaron que las noticias falsas y la desinformacion son una
amenaza para la democracia peruana. Esto se debe a que pueden afectar la calidad
de la informacién, el derecho a la verdad y la confianza en las instituciones

democréaticas.



Como menciona Gutiérrez (2018), efectud una investigacion titulada Influencia del
consumo de noticias falsas en las redes sociales en el nivel de conocimiento
politico de los estudiantes universitarios del Peru. El objetivo principal de esta
investigacion era determinar como el consumo de noticias falsas en las redes
sociales influye en el nivel de conocimiento politico de los estudiantes universitarios
del Perd. En su investigacion, Gutiérrez empled un método cuantitativo, con un
disefio no experimental, correlacional y causal. UtilizO una encuesta como
instrumento de recolecciébn de datos, que se aplic6 a una muestra de 384
estudiantes universitarios de las carreras de Ciencias Sociales, Humanidades e
Ingenieria. Los hallazgos de la investigacion revelaron que existe una relacion
inversa y significativa entre el consumo de noticias falsas en las redes sociales y
el nivel de conocimiento politico de los estudiantes universitarios. Esto implica que

a mayor consumo de noticias falsas, menor es el nivel de conocimiento politico.

Por otro lado, Lépez (2019), elabor6 un articulo divulgativo titulado Fake news:
¢como identificarlas y combatirlas? El propdsito principal de este articulo era
proporcionar herramientas para identificar y combatir las noticias falsas que
circulan en Internet y las redes sociales. En su articulo, Lépez adopt6 un enfoque
educativo e informativo. Utiliz6 fuentes académicas, periodisticas y digitales para
sustentar sus recomendaciones. Los hallazgos del articulo revelaron que las
noticias falsas se pueden identificar y combatir mediante el uso de criterios como
la fuente, el contenido, el formato y el contexto. Ademas, se encontré que los
servicios de verificacion como Verificador o AFP Factual pueden ser recursos utiles

en la lucha contra las noticias falsas.

Agregado a ello, Torres (2020), llevo a cabo una investigacion fenomenoldgica
titulada Efectos psicolégicos del consumo de noticias falsas en las redes sociales
en los estudiantes universitarios del PerU. El objetivo principal de esta investigacion
era evaluar los efectos psicologicos del consumo de noticias falsas en las redes
sociales en los estudiantes universitarios del Perd. En su investigacion, Torres
empled un método cualitativo, con un disefio fenomenolégico. Utilizé una entrevista

semiestructurada como instrumento de recoleccion de datos, que se aplico a una



muestra de 20 estudiantes universitarios de las carreras de Psicologia, Educacién
y Comunicacion. Los hallazgos de la investigacion revelaron que el consumo de
noticias falsas en las redes sociales genera efectos psicologicos negativos en los
estudiantes universitarios, como ansiedad, estrés, confusion, miedo vy

desconfianza.

A nivel internacional

Segun lo mencionado por Al-Rawi (2019) en su estudio de caso titulado “Fake
News and the 2016 U.S. Presidential Election: How Young Arab Students Perceive
and Verify American Politics-Related News on Social Media”, el objetivo principal
era explorar como los estudiantes arabes perciben y verifican las noticias
relacionadas con la politica estadounidense en las redes sociales, especialmente
durante las elecciones presidenciales de 2016. Al-Rawi empled un método
cualitativo, con un disefio de estudio de caso. Utilizd6 una entrevista
semiestructurada como instrumento de recoleccion de datos, que se aplicé a una
muestra de 20 estudiantes arabes que estudian en Estados Unidos. Los hallazgos
del estudio revelaron que los estudiantes arabes tienen una actitud critica y
escéptica hacia las noticias falsas y utilizan diversas estrategias para verificar la
informacién, como consultar multiples fuentes, verificar la fecha y el autor, y usar

servicios de verificacion.

Por otro lado, Chen (2018) llevé a cabo una investigacion titulada “The Impact of
Fake News on Social Media Users’ Political Decision Making: A Case Study of the
2016 U.S. Presidential Election”. El objetivo principal de esta investigacion era
examinar el impacto de las noticias falsas en las redes sociales en la toma de
decisiones politicas de los usuarios, con un caso de estudio de las elecciones
presidenciales de 2016 en Estados Unidos. Chen empleé un método cuantitativo,
con un disefio experimental. UtilizO un cuestionario como instrumento de
recoleccion de datos, que se aplicé a los participantes antes y después de
exponerlos a noticias falsas sobre los candidatos presidenciales. Los hallazgos de
la investigacion revelaron que las noticias falsas en las redes sociales tienen un

impacto significativo y negativo en la toma de decisiones politicas de los usuarios.



Esto implica que al recibir informacion falsa o manipulada, los usuarios cambian

su preferencia electoral o se abstienen de votar.

En el estudio desarrollado por Lee (2020), titulado “Fake News Detection Using
Machine Learning and Natural Language Processing”, se propuso como obijetivo
principal desarrollar un sistema automatizado para detectar noticias falsas
utilizando técnicas de aprendizaje automatico y procesamiento del lenguaje
natural. Lee emple6 un método computacional, con un disefio de desarrollo e
implementacion. Utilizé un algoritmo basado en redes neuronales convolucionales
y recurrentes como instrumento de recoleccion de datos, que clasifica las noticias
como verdaderas o falsas segun el contenido y el estilo. Los hallazgos del estudio
revelaron que el sistema propuesto logra una alta precision y eficiencia para

detectar noticias falsas y supera a otros métodos existentes.

Por otro lado, Naeem (2019) llevé a cabo una investigacion titulada “The Role of
Social Media in Political Participation and the Impact of Fake News on Voting
Behaviour: A Case Study of Pakistan General Elections 2018”. El objetivo principal
de esta investigacion era investigar el papel de las redes sociales en la
participacion politica y el impacto de las noticias falsas en el comportamiento
electoral, con un caso de estudio de las elecciones generales de 2018 en Pakistan.
Naeem empled un método mixto, con un disefio exploratorio y descriptivo. Utilizé
una encuesta como instrumento de recoleccion de datos, que se aplicé a una
muestra de 384 votantes pakistanies que usan redes sociales. Los hallazgos de la
investigacion revelaron que las redes sociales juegan un papel importante en la
participacion politica y la movilizacion electoral, pero también son vulnerables a la

difusién de noticias falsas que pueden influir en el comportamiento electoral.

También, Zhou (2018) realiz6 un andlisis titulado “The Influence of Fake News on
College Students’ Media Literacy and Political Trust: A Comparative Study between
China and the United States”. El objetivo principal de este analisis era examinar la
influencia de las noticias falsas en la alfabetizacién mediatica y la confianza politica
de los estudiantes universitarios, con un estudio comparativo entre China y

Estados Unidos. Zhou empleé un método cuantitativo, con un disefio transversal y



comparativo. Utiliz6 una encuesta como instrumento de recoleccion de datos, que
se aplico a una muestra de 800 estudiantes universitarios de China y Estados
Unidos. Los hallazgos del analisis revelaron que los estudiantes universitarios
tienen un nivel moderado de alfabetizacion mediatica y confianza politica. Sin
embargo, se encontraron diferencias significativas entre los dos paises segun el

contexto politico, social y cultural.

[.2.  Formulacion del problema

En la actualidad, vivimos en una era de informacion digital donde las redes sociales
juegan un papel crucial en la difusién de noticias. Sin embargo, este escenario
también ha visto un aumento vertiginoso en la propagacién de noticias falsas. La
credibilidad de estas noticias falsas puede tener un impacto significativo en la toma
de decisiones de los individuos, especialmente en los estudiantes de 18 a 25 afios

del ISTP Carlos Salazar Romero.

La pregunta que surge es: ¢Como afecta la credibilidad de las noticias falsas en

las redes sociales a la toma de decisiones de estos estudiantes en el afio 2023?

I.3.  Justificacién del problema

Los estudiantes universitarios de 18 a 25 afios en el Peru se enfrentaron al desafio de tomar
decisiones informadas y racionales en un contexto de sobreinformacién y desinformacion en
las redes sociales. Las noticias falsas fueron un fenémeno que afectd la calidad de la
informacion, el derecho a la verdad y la confianza en las instituciones democréticas. Las
noticias falsas pudieron influir en la opinion puablica, el comportamiento electoral, el
conocimiento politico y la participacion ciudadana de los jovenes universitarios. Por ello,
fue importante analizar la credibilidad de las noticias falsas en las redes sociales y su efecto

en la toma de decisiones de los jovenes universitarios.

Desde una perspectiva tedrica, esta investigacion contribuyd a la comprension de como las

noticias falsas pueden afectar la percepcion y el comportamiento de los jovenes. En la
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practica, los resultados de la investigacion pueden ser utilizados por educadores y
responsables de politicas para desarrollar estrategias de alfabetizacion mediética.

Metodologicamente, este estudio utilizd una combinacion de métodos cuantitativos y
cualitativos para recoger y analizar datos. Los participantes fueron seleccionados a través de
un muestreo aleatorio estratificado y los datos fueron recogidos a través de encuestas y
entrevistas. Los datos fueron analizados utilizando técnicas estadisticas y de analisis de

contenido.

Socialmente, esta investigacion tuvo un impacto significativo en la conciencia critica, la
alfabetizacion mediatica y la responsabilidad social entre los jovenes universitarios.
Ademas, los resultados de la investigacion pueden ser utilizados para proponer estrategias
para identificar y combatir las noticias falsas en las redes sociales. En resumen, esta
investigacion proporcioné una valiosa contribucion al campo de la comunicacion y los

estudios de medios en el contexto peruano.

l.4. Objetivo

Esta tesis tiene como objetivo principal Determinar la relacion entre la credibilidad
de noticias falsas en las redes sociales y la toma de decisiones de los estudiantes
de 18 a 25 afos del ISTP Carlos Salazar Romero. Los objetivos especificos
incluyen determinar la relacion entre la confiabilidad de la fuente, la intencionalidad
de la publicacién, la comprobacion de los hechos, el contexto y los factores
sociodemogréficos y la toma de decisiones de los estudiantes. Ademas, se evaluara
si los estudiantes son conscientes de la existencia de noticias falsas y se identificara
el poder de las noticias falsas en el cambio de ideales en las redes sociales.
También se explorara como las noticias falsas afectan las decisiones académicas,

profesionales y personales de los estudiantes.
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. MARCO TEORICO

La Teoria de la Credibilidad sirvié como fundamento teorico para este estudio. Se revisaron
antecedentes a nivel local e internacional sobre investigaciones previas relacionadas con la
desinformacién en plataformas sociales y su impacto en la toma de decisiones. Ademas, se
presentaron los conceptos desde diferentes perspectivas segun los autores referenciados, con

el objetivo de establecer comparaciones entre las definiciones y puntos de vista.

Como sostienen George, Miller y Herbert (2018), la Teoria de la Credibilidad se centra en
cémo los individuos procesan, evalGan y asimilan los datos. Esto permite observar como los
estudiantes juzgan la veracidad de la desinformacion en las plataformas sociales y los

elementos que influyen en la habilidad para distinguir entre informacion auténtica y falsa.

El gran peligro de las noticias falsas radica en su impacto en la credibilidad periodistica. La
difusion masiva de noticias falsas en las redes sociales genera un problema, ya que
distorsionar la informacidn, ofrecer informes sin pruebas, difundir noticias poco veraces o
generar desinformacion son problemas que requieren de una formacion especial para

detectar una noticia falsa.

En un estudio realizado por Cusi (2021), se platea cémo las noticias falsas
constituyen el factor principal de desinformacion en la era digital, enfocandose en
profesionales de la comunicacién para la capital Lima. Se empled un enfoque de
caracter cualitativo, en particular, se utilizé un disefio fenomenoldgico y se realizé
un grupo focal con la participacion de 50 estudiantes. Los resultados concluyeron
gue las noticias falsas desinforman debido a que los usuarios o cibernautas no
buscan verificar la informacion que circula en internet, y esto varia segun su nivel
socioeconOmico. Se recomendd que los expertos en comunicacion adopten
estrategias de validacion para mantener su integridad profesional, ya que la
confiabilidad se encuentra en peligro debido a la rapidez con la que los eventos se
propagan en las plataformas digitales.

En una investigacion realizada por Bravo (2020), se recomienda si los medios
digitales realizan verificaciones previas a la difusién de noticias falsas, utilizando el

caso ilustrativo de Cuyubamba Jorge. Esta investigacion adoptdé un enfoque

12



elemental. Se administr6é un cuestionario a 216 individuos que se informan a través
de redes sociales. Los resultados indicaron que los estudiantes digitales, al obtener
la primacia de la noticia, no verifican la informacion obtenida de fuentes
convencionales, lo que impulsa una difusién irresponsable por parte de los medios
digitales, debilitando asi la confiabilidad tanto de los estudiantes como del medio.
Se sugirié que los estudiantes corroboren lo que leen antes de difundirla en las
plataformas de redes sociales, y que la rapidez de una pagina no se convierta en

una justificacion para divulgar informacién desprovista de objetividad y pulcritud.

En el estudio realizado por Cuentas (2020), se describe que el objetivo principal
fue examinar los detalles de las informaciones engafosas que se propagaron en
las plataformas de redes sociales y evaluar sus impactos en la confiabilidad de los
medios en la region de Arequipa. Se empled un enfoque descriptivo de naturaleza
cuantitativa, respaldado por una técnica de muestreo estratificado no experimental
de caracter probabilistico. Los resultados indicaron que, segun los participantes
encuestados, las noticias falsas relacionadas con COVID-19 tienen su origen en
los propios medios de comunicacion y se caracterizan por difundir desinformacion,
informaciéon manipulada, fabricada y engafiosa. Se sugiere enfaticamente que los
medios de comunicacion verifiguen y corroboren los hechos antes de su
publicacién, a fin de evitar desinformar a la poblacion, considerando que hay una
inclinacion extendida a dudar y culpar a los medios por la difusion de datos

incorrectos.

Por otro lado, Herrera y Belda (2021) llevaron a cabo una investigacion con el
objetivo de comprender el estudio centrado en la apreciacién de los universitarios
especializados en comunicacién e interaccion en linea sobre las informaciones
falsas difundidas en la red. Se adopté un enfoque combinado que emple6é un
cuestionario y entrevistas con preguntas abiertas. Las conclusiones mostraron que
la mayor parte de los alumnos de comunicacién no poseen la costumbre de difundir
ni consumir informaciones engafosas de forma constante, debido a su educacion
académica y los saberes obtenidos a lo largo de su formacion, lo cual les permite

cotejar los datos de forma eficaz.
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Segln Saiz y Rivas (2008), el razonamiento critico es un proceso de indagacion de
conocimientos que involucra las competencias de reflexion, resolucion de conflictos y
eleccion de alternativas. Estas habilidades pueden ser mejoradas a través de la intervencion
educativa, siempre que se busque su transferencia a los &mbitos cotidianos. Para ello, los
autores proponen una metodologia basada en el disefio de tareas que representen situaciones
reales y que requieran la aplicacion de diferentes formas de razonamiento o de solucion de
problemas. Estas tareas deben ser abordadas con una actitud critica y reflexiva, siguiendo
los criterios universales de claridad, precision, relevancia, profundidad, amplitud y logica.
Los autores también presentan un instrumento de evaluacion del pensamiento critico, el test
PENCRISAL, que mide los tres componentes del constructo: habilidades, disposiciones y
conocimientos. De este articulo, se puede inferir que los autores defienden una concepcién
del pensamiento critico como una competencia transversal y aplicable a cualquier contexto.
Se percibe que los autores ofrecen una propuesta didactica interesante, aunque se podria
profundizar en como se disefian las tareas cotidianas y como se aseguran de que se produzca

la transferencia.

En el trabajo de Asana (2021), se propone que el razonamiento critico puede optimizar la
eleccion de alternativas en el entorno de trabajo si se aplican siete etapas que implican
recolectar y examinar datos, plantear y verificar conjeturas, y comunicar la resolucion y los
fundamentos que la respaldan. Esta sugerencia se basa en la idea de que el razonamiento
critico es una competencia que se puede adquirir y perfeccionar a través del ejercicio y la
reflexion. El autor ofrece ejemplos y consejos para aplicar el pensamiento critico a
diferentes situaciones y problemas que pueden surgir en el trabajo. De este escrito, se puede
deducir que el razonamiento critico es una habilidad esencial para el éxito laboral y
personal, ya que facilita la toma de decisiones mas fundamentadas, racionales y creativas.
Se aprecia que el autor explica de manera clara y didactica los pasos del pensamiento critico

y los ilustra con casos practicos.

De acuerdo con los hallazgos de Curiel y Aldea (2022), se propone explorar el nivel
de percepcion y participacion de los estudiantes en relacion a la desinformacion,
con el objetivo de proponer estrategias en los planes de estudio que fomenten el
conocimiento de los alumnos en la identificacion y reduccion de la difusién de

informacion falsa. Se empled un enfoque descriptivo-exploratorio utilizando una
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combinacion de meétodos. Los resultados revelaron que tres de cada cuatro
estudiantes afirmaron tener la capacidad de distinguir entre noticias falsas y
veridicas, aunque consideraron crucial poner en practica técnicas que contribuyan

al mejoramiento de la educacion mediatica en las instituciones universitarias.

En el trabajo de Asana (2022), se sefiala que el procedimiento de eleccién de
alternativas es un enfoque que implica recopilar datos, valorar opciones y adoptar
la resolucion final mas adecuada posible. El autor propone siete pasos para tomar
decisiones efectivas, que implican el uso del pensamiento creativo y el
pensamiento critico para generar y elegir soluciones, asi como la implementacion,
la evaluacion y el aprendizaje de la decision. El autor también ofrece diferentes
metodologias y ejemplos para tomar buenas decisiones en el ambito laboral.
Segun tu interpretacion de este documento, el escritor proporciona una perspectiva
aplicada y educativa del procedimiento de eleccion de alternativas, resaltando la
relevancia de fusionar el razonamiento analitico y el razonamiento innovador para
solucionar dificultades intrincadas. Consideras que el escritor detalla de manera
simple y directa las etapas del procedimiento de eleccion de alternativas y las

ejemplifica con situaciones reales y aplicables a distintos escenarios.

En la investigacion de Marian (2019), se hace referencia a Casero R. (2018), quien
subraya que las redes sociales empoderan a los publicos al exponerlos a noticias
sin necesidad de buscarlas. Esto plantea preocupaciones sobre el impacto de las
noticias engafosas en las redes sociales, un tema que se abordara en la siguiente

seccion para analizar sus repercusiones.

En un estudio llevado a cabo por Judith H. (2019), se examiné como los medios
digitales chilenos verifican la informacion antes de publicarla y como la inmediatez
afecta este proceso. Por otro lado, Eglée A. (2018) escribi6 sobre la verificacion de
informacion y las herramientas para el fact checking, analizando cémo los
periodistas pueden utilizar herramientas para verificar la informacion antes de

publicarla y cdmo esto puede mejorar la calidad de la informacion.
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Cass (2017) destaca cdmo la informacién errénea y las burbujas informativas
contribuyen a la polarizacion politica y a la division de la sociedad. Este fenomeno
se ve reflejado en investigaciones locales, como la llevada a cabo por el Instituto
de Investigaciones Peruanas (IEP, 2021), que examina el impacto de la
desinformacion en la percepcion publica peruana. Segun tu interpretacion, esto
sugiere que existe una tendencia tanto global como local hacia la polarizacion

debido a la desinformacion.

En el estudio realizado por Brendan (2020), se menciona que la correccion de
informacién erronea puede resultar ineficaz. Esto se vincula con la investigacion
de la Universidad de Lima (2020) que destaca la necesidad de estrategias de
validacién en el periodismo. De acuerdo con tu interpretacién, esto resalta la

importancia de abordar la desinformacion desde multiples perspectivas.

En la investigacion realizada por Brenda (2020), se examina el impacto psicologico
de la exposicidn a noticias falsas en linea, un factor crucial para comprender como
esto afecta a los estudiantes. Este enfoque psicolégico aporta una dimensién
adicional al estudio de la desinformacion.

Segun lo destacado por Tim (2021), es crucial la relevancia de las estadisticas y
los datos para evaluar la veracidad de la informacion. Esta observacion se
relaciona con la demanda de que los estudiantes mejoren sus habilidades de
razonamiento critico y sean capaces de diferenciar entre datos genuinos y
engafosos. Esta correlacién subraya el papel esencial que desempefian las

habilidades numéricas en la lucha contra la desinformacion.
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lIl. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion

Como todo estudio se trata como una béasica. Segun el Consejo Nacional de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion Tecnoldgica, 0o CONCYTEC (2019), todos los
estudios consisten en buscar nuevos conocimientos, que serviran de base para
futuras investigaciones. Este estudio tuvo un enfoque fundamental, ya que no se
manipuld la variable, sino que se realiz6 una observacion detallada. Ademas, el
objetivo principal fue descubrir informacién novedosa acerca de las caracteristicas

de las noticias falsas.

Se planted el enfoque cuantitativo se caracteriza por recopilar datos numeéricos y
realizar analisis estadisticos para comprender los fendmenos estudiados. En este
caso, la investigacion se fundamento en la recoleccién de informacion numérica vinculada
con la desinformacién en las plataformas sociales y en la eleccion de alternativas en el
pensamiento de los alumnos. Estos datos fueron analizados utilizando un software
estadistico llamado SPSS, lo que indica que se emplearon técnicas estadisticas

para analizar y generar conclusiones con los resultados recopilados.

La investigacion fue de naturaleza descriptiva y se enfocd en examinar los atributos de la

desinformacién en las plataformas sociales en el ISTP Carlos Salazar Romero de Chimbote.

Se ha visto que la indagaciéon con método descriptivo busca el fin de precisar las
facultades, rasgos y tipos de sujetos, procesos, entes, grupos u otros hechos
posibles de examen, con el objetivo de medir o recabar datos referentes a las

variantes o nociones pertinentes.

3.2. Variable y operacionalizacion

El estudio presente se enfoca en la autenticidad de la desinformacion en las plataformas
sociales y la eleccion de alternativas entre los alumnos de 18 a 25 afios del ISTP Carlos
Salazar Romero en 2023. La variable independiente es la autenticidad de la desinformacion

en las plataformas sociales, que se ha descrito y operacionalizado con dimensiones e
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indicadores concretos para facilitar su entendimiento, valoracion y examen. Estos

pormenores se pueden localizar en la matriz de operacionalizacion en el Anexo 01.

Descripcion teorica: Segun Vazquez et al. (2019), la fe en la prensa esta continuamente en
riesgo por el fenémeno de la desinformacion y la informacion falsa, que han florecido en la
era digital. Este fendbmeno ha expandido su alcance de forma excesiva, provocando un efecto
significativo en la conducta social. No obstante, este obstdculo puede ser neutralizado

mediante un periodismo de excelente calidad.

Descripcion funcional: En este estudio, se empled un cuestionario como instrumento de
evaluacion, especificamente con la escala de Likert. De acuerdo con Matas (2018), la escala
de Likert es un dispositivo que califica cada elemento con una escala de apreciacion ordinal
basada en el juicio del entrevistado. Mediante esta escala, se procurd cuantificar las
percepciones de los alumnos del ISTP Carlos Salazar Romero, de entre 18 y 25 afios, acerca
de la desinformacion en las plataformas sociales y como estas afectan su eleccion de

alternativas.

Operacionalmente, esta investigacion emplea un cuestionario de Likert para
cuantificar las opiniones de los alumnos del ISTP Carlos Salazar Romero acerca
de la desinformacion en las plataformas sociales. Los grados de apreciacién son
los siguientes:

1: Nunca

2: A veces

3: Casi siempre

4: Siempre

Tabla 1: Categorias

Los aspectos de la variable autbnoma son:

° Dimensiones e Indicadores de la V1:

DIMENSIONES V1 INDICADORES V1
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Confiabilidad de la Verificacion

fuente.

Consistencia

Intencionalidad de la | Sensacionalismo

publicacion. Desinformacion
Comprobacion de los | Veracidad
hechos. Busqueda
Coherencia
Contexto
Fuente

° Dimensiones e Indicadores de la V2:

DIMENSIONES V2 INDICADORES V2

L o Sensacionalismo
Exposicion a noticias

Desinformacién

Identificacion de Veracidad
noticias falsas Busqueda
Factores Coherencia
sociodemograficos Verificacion

° Escala de medicion: Ordinal

Credibilidad, que incluye la exposicion a noticias, identificacion de noticias falsas y

factores sociodemogréficos.

Para concluir, es relevante resaltar que el problema principal, las metas, los procedimientos

y el dispositivo se especifican y ordenan en la matriz de coherencia del proyecto Anexo 2.
3.3. Poblacion

La poblacién puede ser un grupo de individuos, como los trabajadores de una organizacion,

los alumnos de una institucién educativa, o también un conjunto de elementos como la

produccién de un taller, o el conjunto de facturas de una organizacion. Cada sujeto de dicha
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poblacion podria caracterizarse segin uno o varios atributos Torres (2020). La poblacion de
este estudio estuvo compuesta por 1 255 alumnos del ISTP Carlos Salazar Romero, quienes
participaron de forma andnima, con el propoésito de entender sus percepciones sobre la

desinformacion en las plataformas sociales y codmo estas afectan su eleccion de alternativas.

Segun Arias Gomez (2016), se establece que la poblacién se define y delimita
considerando diversas caracteristicas, 1o que permite tener acceso para llevar a
cabo investigaciones en ese grupo especifico.

Se comenzé a medir por un sujeto 384 estudiantes de la ISTP Carlos Salazar
Romero que estan vinculados también en sus redes un total de 95 estudiantes

vinculados en sus redes sociales, resaltando que estd en Nuevo Chimbote.

Criterios de Inclusion:

. Estudiantes que estan méas de 4 horas al dia en las redes sociales viendo o
compartiendo.

. Estudiantes que utilizan mas de una red social para informarse.

. Estudiantes que han compartido o reaccionado a una noticia en las redes
sociales en el ultimo mes.

. Estudiantes que han participado en discusiones o debates en linea sobre

noticias o temas de actualidad.

Criterios de Exclusion:

. Estudiantes que paran conectados menos de 4 horas al dia sin compartir de
reaccionar a un comentario.

. Estudiantes que no utilizan las redes sociales para informarse.

. Estudiantes que no han compartido ni reaccionado a ninguna noticia en las
redes sociales en el ultimo mes.

. Estudiantes que no han participado en discusiones o debates en linea sobre

noticias o temas de actualidad.
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3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos

La técnica de recoleccion de datos para este estudio sera la encuesta, ya que,
segun Lopez y Fachelli (2016), es el método mas preciso para obtener informacion
sobre las variables de estudio. Este instrumento, en forma de cuestionario,
considerara 13 items de orientacién interrogativa, donde la alternativa de respuesta
corresponde a 4 niveles de respuesta en la Escala de Likert. Los niveles de
respuesta pueden variar desde “Nunca” hasta “Siempre”, dependiendo del contexto

de cada item.

Mariano, Molero y Lévy (2019) indican que la planificacion de una investigacion
cuantitativa conlleva obligatoriamente la aprobacion del instrumento. En este escenario, el
instrumento sera aprobado por tres especialistas, quienes aseguraran la efectividad de este
estudio al verificar si el contenido comunica las interrogantes de manera eficiente para que
pueda ser entendido por el grupo de muestra. Esta aprobacion es fundamental para asegurar
que los resultados logrados sean exactos y representativos del conjunto de alumnos del ISTP
Carlos Salazar Romero, de entre 18 y 25 afios, acerca de la desinformacion en las plataformas

sociales y su impacto en la eleccion de alternativas.

Tabla 2: Participantes

N | EXPERTO GRADO ACADEMICO | PUNTAJ | OBSERVA
° E CION
1 |Juan José Bringas | Graduado en Ciencias de | 99% Excelente
Céspedes la Comunicacién -
Doctorado
2 | Vladimir Noriega Ching Graduado en Ciencias de | 90% Excelente

la Comunicacion -

Magister

3 | Raquel Pastor Vega Graduado en Ciencias de | 85% Excelente

la Comunicacion -

Magister

Promedio 91.33% Bueno
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3.5. Procedimiento

La obtencion de informacion de tu investigacion se realizé mediante un cuestionario, el cual
se proporciond a los alumnos de secundaria del ISTP Carlos Salazar Romero, que cuentan
con una edad comprendida entre los 18 y 25 afios, que utilizan las plataformas sociales como
medio de informacion y que participaron en el proceso electoral del 2021. El cuestionario
incluyé 13 interrogantes, divididas en cuatro categorias: informacion general, uso de
plataformas sociales, autenticidad de la desinformacion y eleccion de alternativas. El
cuestionario se aplicé de manera presencial, a través de un formulario, durante el mes de
octubre del 2023. La base de datos se gener0 a partir de las respuestas de los alumnos, las
cuales se procesaron y examinaron mediante técnicas estadisticas descriptivas e
inferenciales. Los resultados determinaran como afecta la autenticidad de la desinformacion
en las plataformas sociales a la eleccion de alternativas de los alumnos universitarios de 18

a 25 afios en Per(.

3.6. Método de andlisis de datos

Tras recopilar las respuestas del cuestionario, proporcionadas por los alumnos del ISTP
Carlos Salazar Romero, la informacion se estructur6 en Excel. Se anot6 cada elemento junto
con las respuestas correspondientes de los encuestados, y luego, se integraron en el software
de analisis estadistico SPSS. Con base en esta informacion, se generaron tablas de
porcentajes y frecuencias para cada elemento. Algunas de estas tablas se incorporaron en el

estudio investigativo y se describieron e interpretaron los hallazgos de cada diagrama.

Adicionalmente, se realizaron debates relevantes en relacion a los propdsitos del estudio, los
antecedentes a nivel nacional e internacional, y los hallazgos logrados por los alumnos del
ISTP Carlos Salazar Romero. Se incorpor6 también una introspeccién personal del escritor.
En etapas posteriores, se formularon las conclusiones, vinculadas a cada meta del estudio.
Este procedimiento facilitd un escrutinio riguroso y minucioso acerca de la veracidad de las
noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto en el proceso de toma de decisiones

en estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP Carlos Salazar Romero.
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3.7. Aspectos éticos

Este analisis se llevara a cabo en armonia con los valores éticos que distinguen a un experto
en comunicaciones, desarrollandose dentro de un marco legal vigente. Se ha considerado
que este estudio se administrard de forma responsable, metodica y rigurosa desde su
comienzo. Como indica Aquije (2020), para evitar perjuicios a terceros, es fundamental

seguir el principio de no causar dafio.

Ademas, Aquije enfatizé la relevancia de aspirar a un bienestar equitativo y apelar a la
equidad dentro de una comunidad, asignando algun beneficio de forma individual o grupal.
Se ha preservado la confidencialidad de los datos personales recabados y las perspectivas de
cada alumno, dado que el proposito principal de esta investigacion es hallar la respuesta a
nuestra interrogante inicial. De igual manera, se ha valorado la autenticidad del actual
estudio investigativo con el software Turnitin, empleando en la redaccion el formato vigente.
Este enfoque es particularmente significativo para el estudio denominado “LA
CREDIBILIDAD DE NOTICIAS FALSAS EN REDES SOCIALES Y TOMA DE
DECISIONES EN ESTUDIANTES DE 18 A 25 ANOS DEL ISTP CARLOS SALAZAR
ROMERO”.
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IV. RESULTADOS

Tras la elaboracion de la encuesta en formato presencial, dirigida a 255 estudiantes
del ISTP Carlos Salazar Romero, en relaciéon a las noticias falsas en las redes
sociales y su influencia en la toma de decisiones, se procediéo a analizar e

interpretar los siguientes aspectos:
item 1 ¢ Consideras importante verificar la fuente de informacién antes de confiar

en ella?

Tabla 3: Procesamiento pregunta 1

¢ Consideras importante verificar la fuente de informacién antes de

confiar en ella?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia = Porcentaje vélido acumulado
Valido nunca 26 10,2 10,2 10,2
a veces 48 18,8 18,8 29,0
casi siempre 49 19,2 19,2 48,2
siempre 132 51,8 51,8 100,0
Total 255 100,0 100,0
Fuentes: SPSS
Gréfico 1

¢ Consideras importante verificar la fuente de informacion antes de confiar en ella?

Porcentaje

nunca aveces casi siempre siempre

¢ Consideras importante verificar |a fuente de informacion antes de confiar en ella?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (51,8%) siempre
consideran importante verificar la fuente de informacién antes de confiar en ella.
Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de estudiantes que solo
verifican la fuente de informacién a veces (18,8%) o casi siempre (19,2%). Un

pequefio porcentaje de estudiantes (10,2%) nunca considera importante verificar
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la fuente de informacion. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva Util
sobre como los alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas
sociales y su impacto en el proceso de toma de decisiones.

item 2 ¢Crees que la informacion proporcionada por una fuente debe ser

consistente para ser confiable?

Tabla 4: Procesamiento pregunta 2

¢, Crees que lainformacién proporcionada por una fuente debe ser

consistente para ser confiable?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido nunca 11 4.3 4.3 4.3
a veces 44 17,3 17,3 21,6
casi siempre 86 33,7 33,7 55,3
siempre 114 44,7 44,7 100,0
Total 255 100,0 100,0
Fuente: SPSS
Gréfico 2

¢ Crees que la informacion proporcionada por una fuente debe ser consistente para ser confiable?

Porcentaje

nunca aveces casl siempre siempre

¢Crees que la informacién proporcionada por una fuente debe ser consistente para ser confiable?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (44,7%) siempre
consideran que la informacién proporcionada por una fuente debe ser consistente
para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de
estudiantes que solo consideran esto casi siempre (33,7%) o a veces (17,3%). Un
pequefio porcentaje de estudiantes (4,3%) nunca considera que la consistencia de
la informacién proporcionada por una fuente sea un factor importante para su
confiabilidad. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva util sobre como los
alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto

en el proceso de toma de decisiones.
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item 3 ¢ Consideras que algunas publicaciones exageran o distorsionan los hechos

con fines sensacionalistas?

Tabla 5: Procesamiento pregunta 3

¢ Consideras que algunas publicaciones exageran o distorsionan los

hechos con fines sensacionalistas?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido aveces 105 41,2 41,2 41,2
casi siempre 87 34,1 34,1 75,3
siempre 63 24,7 24,7 100,0
Total 255 100,0 100,0
Fuente: SPSS
Grafico 3

4 Consideras que algunas publicaciones exageran o distorsionan los hechos con fines sensacionalistas?

@

a

0

Porcentaje

aveces casi siempre siempre

‘exageran o di 11os hechos con fines
sensacionalistas?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (41,2%) siempre

&Ci que algunas

consideran que la informacién proporcionada por una fuente debe ser consistente
para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de
estudiantes que solo consideran esto casi siempre (34,1%) o a veces (24,7%).
Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva Util sobre como los alumnos
interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto en el

proceso de toma de decisiones.

item 4 ¢Crees que existen publicaciones que difunden informacion falsa o

engafosa de manera intencional?

Tabla 6: Procesamiento pregunta 4
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¢,Crees que existen publicaciones que difunden informacion falsa o

engafiosa de manera intencional?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido nunca 22 8,6 8,6 8,6
a veces 106 41,6 41,6 50,2
casi siempre 38 14,9 14,9 65,1
siempre 89 34,9 34,9 100,0
Total 255 100,0 100,0
Fuente: SPSS
Gréfico 4

& Crees que existen publicaciones que difunden informacion falsa o engafiosa de manera intencional?

Porcentaje

nunca aveces casl siempre slempre

¢ Crees que existen publicaciones que difunden informacion falsa o engafiosa de manera
intencional?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (8,6%) siempre
consideran que la informacién proporcionada por una fuente debe ser consistente
para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de
estudiantes que solo consideran esto casi siempre (41,6%) o a veces (14,9%). Un
pequefio porcentaje de estudiantes (34,9%) nunca considera que la consistencia
de la informacion proporcionada por una fuente sea un factor importante para su
confiabilidad. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva util sobre como los
alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto

en el proceso de toma de decisiones.

item 5 ¢Consideras importante verificar los hechos presentados en una noticia

antes de creer en su veracidad?

Tabla 7: Procesamiento pregunta 5
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¢Consideras importante verificar los hechos presentados en una

noticia antes de creer en su veracidad?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido nunca 11 4.3 4.3 4.3
a veces 55 21,6 21,6 25,9
casi siempre 74 29,0 29,0 54,9
siempre 115 45,1 45,1 100,0
Total 255 100,0 100,0
Fuente: SPSS
Gréfico 5

¢ Consideras importante verificar los hechos presentados en una noticia antes de creer en su veracidad?

Porcentaje

nunca aveces casi sismpre siempre

¢ Consideras importante verificar los hechos presentados en una noticia antes de creer en su
veracidad?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (4,3%) siempre
consideran que la informacion proporcionada por una fuente debe ser consistente
para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de
estudiantes que solo consideran esto casi siempre (21,6%) o a veces (29%). Un
pequefio porcentaje de estudiantes (45,1%) nunca considera que la consistencia
de la informacioén proporcionada por una fuente sea un factor importante para su
confiabilidad. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva atil sobre como los
alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto

en el proceso de toma de decisiones.

item 6 ¢Sueles investigar o buscar informacion adicional para confirmar la

veracidad de una noticia antes de compatrtirla?

Tabla 8: Procesamiento pregunta 6

¢Sueles investigar o buscar informacién adicional para confirmar la

veracidad de una noticia antes de compartirla?
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido nunca 33 12,9 12,9 12,9
a veces 64 251 25,1 38,0
casi siempre 58 22,7 22,7 60,8
siempre 100 39,2 39,2 100,0
Total 255 100,0 100,0
Fuente: SPSS
Grafico 6:

¢Sueles investigar o buscar informacién adicional para confirmar la veracidad de una noticia antes de
compartirla?

Porcentaje

nunca aveces casi siempre siempre

la i de una noticia antes

¢Sueles investigar o buscari para
de compartirla?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (12,9%) siempre

consideran que la informacion proporcionada por una fuente debe ser consistente

para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de

estudiantes que solo consideran esto casi siempre (25,1%) o a veces (22,7%). Un

pequefio porcentaje de estudiantes (39,2%) nunca considera que la consistencia

de la informacion proporcionada por una fuente sea un factor importante para su

confiabilidad. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva util sobre como los

alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto

en el proceso de toma de decisiones.

item 7 ¢ Consideras que una noticia debe ser coherente con los acontecimientos y

contextos relacionados para ser confiable?

Tabla 9: Procesamiento pregunta 7

¢Consideras que una noticia debe ser coherente con los

acontecimientos y contextos relacionados para ser confiable?

Frecuencia Porcentaje

Porcentaje

valido

Porcentaje

acumulado
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Vélido  nunca 11 4,3 4,3 4,3
a veces 47 18,4 18,4 22,7
casi siempre 67 26,3 26,3 49,0
siempre 130 51,0 51,0 100,0
Total 255 100,0 100,0

Fuente: SPSS

Grafico 7

¢Consideras que una noticia debe ser coherente con los imientos y

confiable?

Porcentaje

nunca aveces casi siempre

¢ Consideras que una noticia debe ser coherente con los imientos

para ser

siempre

para ser confiable?

y

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (4,3%) siempre

consideran que la informacion proporcionada por una fuente debe ser consistente

para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de

estudiantes que solo consideran esto casi siempre (18,4%) o a veces (26,3%). Un

pequefio porcentaje de estudiantes (51%) nunca considera que la consistencia de

la informacién proporcionada por una fuente sea un factor importante para su

confiabilidad. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva atil sobre como los

alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto

en el proceso de toma de decisiones.

item 8 ¢Consideras la reputacion y credibilidad de la fuente como un factor

importante al evaluar la confiabilidad de una noticia?

Tabla 10: Procesamiento pregunta 8

¢ Consideras lareputacion y credibilidad de la fuente como un factor

importante al evaluar la confiabilidad de una noticia?

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido nunca 52 20,4 20,4 20,4
aveces 47 18,4 18,4 38,8
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casi siempre 83 32,5 32,5 71,4

siempre 73 28,6 28,6 100,0
Total 255 100,0 100,0

Fuente: SPSS

Gréafico 8

¢Consideras lareputacion y credibilidad de la fuente como un factor importante al evaluar la confiabilidad de
una noticia?

Porcentaje

nunca aveces casi siempre siempre

¢ Consideras la reputacién y credibilidad de la fuente como un factor importante al evaluar la
confiabilidad de una noticia?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (20,4%) siempre
consideran que la informacion proporcionada por una fuente debe ser consistente
para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de
estudiantes que solo consideran esto casi siempre (18,4%) o a veces (32,5%). Un
pequefio porcentaje de estudiantes (28,6%) nunca considera que la consistencia
de la informacioén proporcionada por una fuente sea un factor importante para su
confiabilidad. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva Gtil sobre como los
alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto

en el proceso de toma de decisiones.

item 9 ¢Con qué frecuencia utilizas multiples fuentes de noticias para mantenerte

informado/a?

Tabla 11: Procesamiento pregunta 9

¢, Con qué frecuencia utilizas multiples fuentes de noticias para

mantenerte informado/a?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  nunca 11 4,3 4,3 4,3
a veces 107 42,0 42,0 46,3
casi siempre 96 37,6 37,6 83,9
siempre 41 16,1 16,1 100,0
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Total 255

100,0

100,0

Fuente: SPSS

Grafico 9

+Con qué frecuencia utilizas multiples fuentes de noticias para mantenerte informadofa?

Porcentaje

nunca aveces casi siempre

siempre

& Con qué frecuencia utilizas maltiples fuentes de noticias para mantenerte informado/a?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (4,3%) siempre

consideran que la informacién proporcionada por una fuente debe ser consistente

para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de

estudiantes que solo consideran esto casi siempre (42%) o a veces (37,6%). Un

pequefio porcentaje de estudiantes (16,1%) nunca considera que la consistencia

de la informacion proporcionada por una fuente sea un factor importante para su

confiabilidad. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva atil sobre como los

alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto

en el proceso de toma de decisiones.

item 10 ¢Buscas informacion en fuentes de noticias con diferentes perspectivas y

opiniones?

Tabla 12: Procesamiento pregunta 10

¢iBuscas informacién en fuentes de noticias con diferentes

perspectivas y opiniones?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido nunca 26 10,2 10,2 10,2
aveces 70 27,5 27,5 37,6
casi siempre 91 35,7 35,7 73,3
siempre 68 26,7 26,7 100,0
Total 255 100,0 100,0

Fuente: SPSS
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Gréafico 10

¢Buscas informacién en fuentes de noticias con diferentes perspectivas y opiniones?

Porcentaje

nunca aveces casi siempre siempre

¢Buscas informacién en fuentes de noticias con diferentes perspectivas y opiniones?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (10,2%) siempre
consideran que la informacion proporcionada por una fuente debe ser consistente
para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de
estudiantes que solo consideran esto casi siempre (27,5%) o a veces (35,7%). Un
pequefio porcentaje de estudiantes (26,7%) nunca considera que la consistencia
de la informacion proporcionada por una fuente sea un factor importante para su
confiabilidad. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva util sobre como los
alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto

en el proceso de toma de decisiones.

item 11 ¢Te consideras bien informado/a sobre las caracteristicas y técnicas

utilizadas en la creacién de noticias falsas?

Tabla 13: Procesamiento pregunta 11

¢ Te consideras bien informado/a sobre las caracteristicas y técnicas

utilizadas en la creacién de noticias falsas?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido nunca 25 9,8 9,8 9,8
aveces 130 51,0 51,0 60,8
casi siempre 33 12,9 12,9 73,7
siempre 67 26,3 26,3 100,0
Total 255 100,0 100,0

Fuente: SPSS
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Gréfico 11

¢ Te consideras bien informadola sobre las caracteristicas y técnicas utilizadas en la creacion de noticias
falsas?

Porcentaje

nunca aveces casi siempre siempre

¢ Te consideras bien informadola sobre las caracteristicas y técnicas utilizadas en la creacion de
noticias falsas?

Interpretacion: Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (9,8%) siempre
consideran que la informacion proporcionada por una fuente debe ser consistente
para ser confiable. Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de
estudiantes que solo consideran esto casi siempre (51%) o a veces (12,9%). Un
pequefio porcentaje de estudiantes (26,3%) nunca considera que la consistencia
de la informacion proporcionada por una fuente sea un factor importante para su
confiabilidad. Estos descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva atil sobre como los
alumnos interpretan y gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto

en el proceso de toma de decisiones.

item 12 ¢Consideras que la calidad del contenido de una noticia es un indicativo

de su veracidad?

Tabla 14: Procesamiento pregunta 12

¢ Consideras que la calidad del contenido de una noticia es un

indicativo de su veracidad?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido nunca 37 14,5 14,5 14,5
a veces 22 8,6 8,6 23,1
casi siempre 174 68,2 68,2 91,4
siempre 22 8,6 8,6 100,0
Total 255 100,0 100,0

Fuente: SPSS
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Gréfico 12

¢ Consideras que la calidad del contenido de una noticia es un indicative de su veracidad?

Porcentaje

nunca aveces casi siempre siempre

¢ Consideras que la calidad del contenide de una noticia es un indicativo de su veracidad?

Interpretacion

Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (14,5%) siempre consideran que la
informacién proporcionada por una fuente debe ser consistente para ser confiable.
Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de estudiantes que solo
consideran esto casi siempre (8,6%) o a veces (68,2%). Un pequefio porcentaje
de estudiantes (8,6%) nunca considera que la consistencia de la informacién
proporcionada por una fuente sea un factor importante para su confiabilidad. Estos
descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva Util sobre como los alumnos interpretan y
gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto en el proceso de toma

de decisiones.

item 13 ¢Con qué frecuencia te sientes motivado/a para verificar la veracidad de

las noticias antes de compartirlas o creer en ellas?

Tabla 15: Procesamiento pregunta 13

¢,Con qué frecuencia te sientes motivado/a para verificar la veracidad

de las noticias antes de compartirlas o creer en ellas?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido nunca 29 11,4 11,4 11,4
a veces 42 16,5 16,5 27,8
casi siempre 148 58,0 58,0 85,9
siempre 36 14,1 14,1 100,0
Total 255 100,0 100,0

Fuente: SPSS
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Gréfico 13

& Con qué frecuencia te sientes motivadola para verificar la veracidad de las noticias antes de compartirlas o
creer en ellas?

Porcentaje

nunca aveces casi siempre siempre

+Con qué frecuencia te sientes motivadola para verificar la veracidad de las noticias antes de
compartirlas o creer en ellas?

Interpretacion:

Esto sugiere que la mayoria de los estudiantes (11,4%) siempre consideran que la

informacion proporcionada por una fuente debe ser consistente para ser confiable.

Sin embargo, también hay un porcentaje significativo de estudiantes que solo

consideran esto casi siempre (16,5%) o0 a veces (58%). Un pequefio porcentaje de

estudiantes (14,1%) nunca considera que la consistencia de la informacion

proporcionada por una fuente sea un factor importante para su confiabilidad. Estos

descubrimientos podrian ofrecer una perspectiva Gtil sobre cémo los alumnos interpretan y

gestionan las noticias falsas en las plataformas sociales y su impacto en el proceso de toma

de decisiones.

Tabla 16: Resumen de procesamiento de casos

Resumen de procesamiento de

casos
N %
Casos Valido 255 100,0
Excluido? 0 ,0
Total 255 100,0

a. La eliminacién por lista se basa en todas las

variables del procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de

Cronbach N de elementos

,909 13

Fuente: Datos propios.
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Interpretacion: En esta investigacion de naturaleza correlacional, se intent6 entender la
conexion entre las variables que participaron en el estudio de campo mediante la
implementacion del cuestionario. Para establecer la dimension ideal de la muestra, se utilizd
el criterio de muestra limitada, operando con un nivel de confianza del 95% y un margen de

error tolerable del 5%. A pesar de ello, se recopil6 un total de 225 cuestionarios.

Para este estudio en particular titulado “LA CREDIBILIDAD DE NOTICIAS FALSAS
EN REDES SOCIALES Y TOMA DE DECISIONES EN ESTUDIANTES DE 18 A
25 ANOS DEL ISTP CARLOS SALAZAR ROMERO’, se trabajo con una muestra
validada de 255 encuestas, lo que representa el 100% de la muestra. No se excluyé

ninguna encuesta.

La informacion fue analizada con el programa de estadisticas SPSS, que posibilité calcular
inicialmente la fiabilidad de los cuestionarios mediante el indicador Alfa de Cronbach para
las variables dependientes, logrando un valor de .909, lo que sefiala una elevada fiabilidad.
Posteriormente, mediante la interseccion de variables, se consiguieron los hallazgos que

facilitaron formular las conclusiones y responder a la interrogante principal del estudio.

Tabla 17: Prueba de normalidad

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov® Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
VAR1 271 255 ,000 ,800 255 ,000
VAR2 ,285 255 ,000 ,853 255 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Como se evidencia en el cuadro 15, tanto las noticias falsas como la confiabilidad en los
jovenes exhiben un valor p inferior a 0,05. Adicionalmente, dado que el tamafio de la muestra
fue de 100, debemos hacer referencia a la prueba de Kolmogorov - Smirnov para muestras
superiores a 50. Al obtener un valor p de 0,000, podemos confirmar que presentan una
distribucion no normal. Esto sugiere que debemos aplicar una prueba no paramétrica para
este andlisis. En este caso, se empled la prueba Rho de Spearman para identificar las

correlaciones y responder a la prueba de hipotesis.
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Hipotesis general

Determinar la relacion entre la credibilidad de noticias falsas en las redes sociales
y la toma de decisiones en los estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP Carlos Salazar
Romero 2023.

Ho: No existe relacion significativa entre las noticias falsas y en la credibilidad en
los estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP Carlos Salazar Romero 2023.

Hi: Existe relacion significativa entre las noticias falsas y en la credibilidad en los
estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP Carlos Salazar Romero 2023.

Tabla 18: Correlacion

Correlaciones

VAR1 VAR2
Rho de Spearman VAR1 Coeficiente de correlacion 1,000 T727
Sig. (bilateral) . ,000
N 255 255
VAR2  Coeficiente de correlacion T727 1,000
Sig. (bilateral) ,000
N 255 255

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

En la tabla 16, se observa que el coeficiente Rho de Spearman es de 0.772, y un
valor p = 0.000 < 0.05. Esto lleva a la aceptacion de la hipétesis alternativa y al
rechazo de la hipotesis nula. Por lo tanto, existe una correlacion positiva baja entre
las noticias falsas y la credibilidad en los estudiantes del ISTP Carlos Salazar
Romero. Esto sugiere que las noticias falsas pueden tener un impacto en la

percepcion de credibilidad de los estudiantes.
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V. DISCUSION

El objetivo principal del trabajo de investigacion fue determinar la relacion que existe
entre las noticias falsas y la credibilidad en los estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP
Carlos Salazar Romero 2023. En el estudio, el coeficiente Rho de Spearman es de
0.772, y un valor p = 0.000 < 0.05, lo que indica una correlacion positiva baja entre
las noticias falsas y la credibilidad en los estudiantes.

En este estudio, se encontré que el coeficiente Rho de Spearman es de 0.772, y un
valor p = 0.000 < 0.05, lo que indica una correlacion positiva baja entre las noticias

falsas y la credibilidad en los estudiantes.

Segun un estudio dirigido por Rutgers (2020), se recolectaron datos de 3,000
estadounidenses que participaron en dos oleadas de encuestas en octubre y
noviembre de 2018, poco antes y después de las elecciones de mitad de mandato
de EE. UU. Los investigadores también utilizaron una nueva metodologia que
consistia en hacer que las personas instalaran un complemento del navegador que
rastrea lo que leen en la web entre las encuestas. Alrededor del 8% (227) de los
encuestados estuvo de acuerdo en instalar el navegador sabiendo que era dudosa

y generaba desinformacion.

De igual manera, Bocanegra (2019) sefiala que en su estudio el 70% de la poblacién
desaprueba los programas de television contemporaneos, dado que siempre buscaran un
medio que proporcione informacion de forma clara, precisa y directa ante un suceso y que
actualmente los medios han perdido una gran cantidad de su confiabilidad. Dentro del
programa de noticias, el lenguaje informativo que emplea el periodista desempefia un papel
crucial si desea que su mensaje se transmita de manera eficaz. Tal como lo sostienen Oyague
y Jesus (2020), el periodista transmite un mensaje, por lo que espera que sea recibido, de
manera eficaz, a pesar de cualquier obstaculo y que sea un mensaje positivo en la mente de

las personas, ya que este es quien determina la confiabilidad de la fuente o del mensaje.
Pehlivanoglu, Deceus, (2021), Este metaandlisis (k = 52, N = 6.878) revel6 grandes

efectos en la presentacion de informacion errébnea (ds = 2,41-3,08), la

desacreditacion (ds = 1,14-1,33) y la persistencia de la desinformacion frente a la
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desacreditacion (ds = 0,75-1,06). La persistencia fue més fuerte y el efecto de
desacreditacion fue mas débil cuando las audiencias generaron razones en apoyo
a la desinformacion inicial. Un mensaje detallado de desacreditacion se
correlacion6 positivamente con el efecto de desacreditacion. Sin embargo,
sorprendentemente, un mensaje detallado también se correlacioné positivamente

con el efecto persistente.

Los resultados obtenidos indican que el 51.3% de los encuestados presentan un
nivel medio de credibilidad hacia las noticias falsas. Aunque no existe una
credibilidad absoluta en las noticias, siguen siendo consumidas mientras cumplan
con ciertas funciones y propésitos. Segun Gamboa y Ceballos (2021), solo un 37%
de las personas en su investigacion afirman que las noticias no cumplen en su
mayoria con la finalidad de mantenerlos informados diariamente. Sin embargo, a
pesar de la falta de credibilidad, estas noticias falsas se volvieron algo cotidiano

para los estudiantes.

Esta afirmacion se respalda por la Teoria de la Credibilidad. Juarez (2016) plantea
desde una perspectiva diferente a lo habitual, que los intereses de los medios
construyen a solo inmediatez sin pensar en la veracidad de las noticias, lo cual lo
convierte en una noticia falsa. Esto sugiere que, a pesar de las criticas y la
percepcion de falta de credibilidad, las noticias falsas, tanto verdaderas como

falsas, siguen teniendo un impacto significativo en su audiencia.
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VI. CONCLUSIONES

1. Relacién entre la credibilidad de noticias falsas y la toma de decisiones: Se
determind una correlacion positiva baja entre las noticias falsas en las redes
sociales y la toma de decisiones de los estudiantes de 18 a 25 afios del ISTP
Carlos Salazar Romero. A pesar de la falta de credibilidad absoluta en las
noticias, estas siguen siendo consumidas y pueden influir en la toma de

decisiones de los estudiantes.

2. Relacion entre la confiabilidad de la fuente y la toma de decisiones, se puede
inferir que la confiabilidad de la fuente puede jugar un papel crucial en como

los estudiantes perciben las noticias y toman decisiones basadas en ellas.

3. Relacién entre la Intencionalidad de la publicacion y Exposicion a noticias,
se puede inferir que la intencionalidad detras de una publicacién puede influir

en como los estudiantes interpretan las noticias y estan expuestos a ellas.

4. Relacion entre la Comprobacion de los hechos e Identificacion de noticias
falsas, se puede inferir que la capacidad de los estudiantes para verificar
hechos e identificar noticias falsas es crucial para navegar eficazmente en el

panorama mediatico actual.

5. Relacion entre el Contexto y Factores sociodemograficos, se puede inferir
que el contexto y los factores sociodemograficos pueden influir en cdmo los

estudiantes perciben y reaccionan ante las noticias falsas.

Ademas, se evaluo si los estudiantes son conscientes de la existencia de noticias
falsas y como estas pueden cambiar sus ideales y afectar sus decisiones
académicas, profesionales y personales, se puede inferir a partir del estudio que

las noticias falsas pueden tener un impacto significativo en estos aspectos.

Estos hallazgos subrayan la importancia de abordar el problema de las noticias
falsas y mejorar la alfabetizacion mediatica entre los estudiantes para garantizar

una toma de decisiones informada.
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VIl.  RECOMENDACIONES

Ampliar la investigacion sobre la correlacion: Aunque se encontrd una correlacion
positiva baja entre las noticias falsas y la credibilidad, seria beneficioso explorar
mas a fondo esta relacion. ¢ Existen factores especificos que fortalecen o debilitan
esta correlacion? ¢(CoOmo varia esta correlacion en diferentes contextos o

poblaciones?

Examinar el impacto de las fuentes de noticias: Dado que la confiabilidad de la
fuente puede influir en como los estudiantes perciben las noticias y toman
decisiones basadas en ellas, seria util investigar mas a fondo como los estudiantes

determinan la confiabilidad de una fuente y cémo esto afecta su comportamiento.

Investigar el papel de las emociones en la difusion de noticias falsas: La
intencionalidad detras de una publicacion puede influir en cédmo los estudiantes
interpretan las noticias. ¢Como afectan las emociones a la hora de compartir

noticias? ¢ Como se pueden mitigar estos efectos?

Explorar el impacto de las habilidades de verificacién de hechos: Seria valioso
investigar cdmo las habilidades de verificacion de hechos pueden ayudar a los
estudiantes a identificar noticias falsas y como se pueden mejorar estas
habilidades.

Considerar el impacto del contexto y los factores sociodemogréficos: El contexto y
los factores sociodemograficos pueden influir en como los estudiantes perciben y
reaccionan ante las noticias falsas. Seria util explorar como estos factores influyen

en la percepcion de las noticias falsas.

Evaluar el impacto de las noticias falsas en la toma de decisiones: Aunque se
sugiere que las noticias falsas pueden influir en la toma de decisiones de los
estudiantes, seria beneficioso investigar mas a fondo este impacto. ¢ Cémo afectan
exactamente las noticias falsas a las decisiones académicas, profesionales y

personales de los estudiantes?
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ANEXOS

Anexo N°1: Tabla de operacionalizacion de variables:

Variable de

estudio

Definicién conceptual

Definicién operacional

Dimensiones

Indicadores Escala

Credibilidad de
noticias falsas en

redes sociales

El fenémeno de las noticias falsas en A partir de la definicion conceptual de Confiabilidad de la Verificacion Ordinal

redes sociales consiste en difundir

Castillo, D., & Urrutia, M. (2019), el

informacién falsa o manipulada con el estudio de la credibilidad de las

objetivo de influir en sus publicos
objetivos. En el segmento de jévenes
estudiantes, tales noticias se eligen
sobre la base de diferentes areas de
sus vidas y la necesidad del tipo de
informacién que éstos requieren y
reciben mediante las redes sociales,
Las noticias falsas pueden tener
efectos negativos en su interaccién
social, asi como en sus opiniones y/o
creencias. Castillo, D., & Urrutia, M.
(2019)

Toma de decisiones Segun Rodriguez (2020), la toma de

en estudiantes

noticias falsas en redes sociales, esta
sujeto al discernimiento entre decidir
identificar la veracidad de las
informaciones y la toma de
decisiones informadas, basadas en la
aceptacion de la existencia de
noticias falsas en las redes sociales y
sus fines. Para el efecto, se buscara
identificar el nivel de credibilidad de
noticias falsas en contraste con la
toma de decisiones de los sujetos en
investigacion.

La toma de decisiones se refiere, en

decisiones es un proceso crucial en ella presente investigacion, a la

desarrollo humano. El autor destaca
la importancia de fomentar
habilidades de pensamiento critico y
andlisis en jovenes estudiantes, ya
que les permite evaluar diferentes
opciones y tomar decisiones bien
informadas. Para Rodriguez, tal
influencia también responde a una
serie de factores socioculturales,
tales como la familia, el entorno
académico y las expectativas

sociales.

capacidad de los estudiantes para
evaluar diferentes opciones y
seleccionar la mas adecuada en
situaciones especificas; lo que
implica el andlisis de informacion, la
consideracion de consecuencias a
corto y largo plazo, y la aplicacién de
criterios personales y valores en la
toma de decisiones, la claridad de
objetivos al tomar decisiones, la
consideracion de diferentes
alternativas, la evaluacion de riesgos
y beneficios, y la coherencia entre las
decisiones tomadas y los valores

personales de los estudiantes

fuente.

Intencionalidad de
la publicacion.

Comprobacion de
los hechos.

Contexto

Exposicion a

noticias

Identificacién de

noticias falsas

Factores

sociodemograficos

Consistencia

Sensacionali
smo
Desinformaci
on
Veracidad

Busqueda

Coherencia

Fuente

Sensacionali Ordinal
smo

Desinformaci

6n

Veracidad

Busqueda

Coherencia

Verificaciéon




Anexo 2. Instrumento de recoleccion de datos

LA CREDIBILIDAD DE NOTICIAS FALSAS EN REDES SOCIALES Y TOMA DE DECISIONES EN
ESTUDIANTES DE 18 A 25 ANOS DEL ISTP CARLOS SALAZAR ROMERO

Estimado(a) participante:

La presente encuesta tiene como propdsito recabar informacion sobre la Credibilidad de noticias
falsas en redes sociales y toma de decisiones en estudiantes de 18 a 25 anos del ISTP Carlos
Salazar Romero. Consta de una serie de preguntas tipo escala de Likert. Al leer cada una de ellas,
concentre su atencién de manera que la respuesta que emita sea fidedigna y confiable. La
informacidn que se recabe tiene por objeto la realizacién de un trabajo de investigacién
relacionado con dichos aspectos.

No hace falta su identificacion personal en el instrumento, sélo es de interés los datos que pueda
aportar de manera sincera.

Muchas gracias por su valiosa colaboracién
PARTE I: INFORMACION SOCIODEMOGRAFICA
SEXO: EDAD:
INSTRUCCIONES:

e En las proposiciones que se presentan a continuacion, existen 3 alternativas de respuesta,
responda segun su apreciacion.

e Sefiale con una (X) en la casilla correspondiente a la observacidn que se ajuste a su caso
particular.
Aseglrese de marcar una sola alternativa para cada pregunta.
Por favor, no deje ningun item sin responder para que exista una mayor confiabilidad en
los datos recabados Si surge una duda, consulte al encuestador.

e 1:Nunca

® 2:Aveces

e 3: Casisiempre

® 4:siempre

PARTE Il: CUESTIONARIO

ftem Pregunta Respuesta
1 2 3 4
Confiabilidad de la fuente
1 ¢Consideras importante verificar la fuente de
informacidn antes de confiar en ella?
2 ¢éCrees que la informacion proporcionada por una

fuente debe ser consistente para ser confiable?
Intencionalidad de la Publicacion

3 éConsideras que algunas publicaciones exageran

o distorsionan los hechos con fines

sensacionalistas?




éCrees que existen publicaciones que difunden
informacidn falsa o engafiosa de manera
intencional?

Comprobacion de los hechos

éConsideras importante verificar los hechos
presentados en una noticia antes de creer en su
veracidad?

éSueles investigar o buscar informacidn adicional
para confirmar la veracidad de una noticia antes
de compartirla?

Contexto

¢Consideras que una noticia debe ser coherente
con los acontecimientos y contextos relacionados
para ser confiable?

¢Consideras la reputacion y credibilidad de la
fuente como un factor importante al evaluar la
confiabilidad de una noticia?

Expresion a Noticias

¢Con qué frecuencia utilizas multiples fuentes de
noticias para mantenerte informado/a?

10

éBuscas informacién en fuentes de noticias con
diferentes perspectivas y opiniones?

Identificacion de noticias falsas

11

¢Te consideras bien informado/a sobre las
caracteristicas y técnicas utilizadas en la creacidn
de noticias falsas?

12

éConsideras que la calidad del contenido de una
noticia es un indicativo de su veracidad?

Motivacion

13

¢Con qué frecuencia te sientes motivado/a para
verificar la veracidad de las noticias antes de
compartirlas o creer en ellas?

iGRACIAS POR SU COLABORACION!
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Chimbote, 17 de octubre de 2023

LES.TP"CARLOS SALAZAR ROMERD"

- N
CARTA N°115-2023-ECC/UCV-CH MESA DE PARTES
Ing. Benigno Minano Calderén it 1310V, 2023 0L
Director General del IESTP Carlos Salazar Romero s,
va =
aRl |
Presente. Recibido por ¢

De mi especial consideracion, es grato dirigirme a Usted a fin de saludarlo muy
cordialmente a nombre de la Escuela Académico Profesional de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad César Vallejo, con RUC: 20164113532, con direccién
Urb. Buenos Aires Mz H Lt. 1 Av. Central del distrito de Nuevo Chimbote, Provincia del
Santa, Regién Ancash y a la vez presentarle al estudiante Cornelio Jave Bruno Edurado
con DNI: 71408729, de esta Escuela y Universidad:

El estudiante viene realizando una investigacién titulada “Credibilidad de
noticias falsas en redes sociales y toma de decisiones en estudiantes de 18 a 25 afios del
ISTP Carlos Salazar”, es por ello que, en mi calidad de Coordinador de Escuela de
Ciencias del Comunicacién, solicito pueda brindar su autorizacién y permisos
correspondientes a fin de que el tesista pueda aplicar una encuesta, la cual estara
dirigida a 226 estudiantes de 18 a 25 afos de la institucién que usted dirige.

Seguro de contar con su apoyo, aprovecho la oportunidad de expresarle las
muestras de mi especial consideracién y estima

Cordialmente;

oro CE% e

£ ) vres A
= re
% §

Mgtr ‘on 0 Escoels Cummuas 8¢ 18 Lomumcacion

RNeon T

Somos la universidad de los

que quieren salir adelante. filvielo®

ucv.edu.pe N
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Anexo 2

Evaluacién por juicio de expertos
Respalado Juez: Usted ha sido selecclonado para evaluar el instrumento “LA CREDIBILIDAD DE NOTICIAS
FALSAS EN REDES SOCIALES Y TOMA DE DECISIONES EN ESTUDIANTES DE 18 A 25 ANOS DEL ISTP
CARLOS SALAZAR ROMERO, 2023". La evaluaclon del Instrumento es de gran relevancia para lograr que
sea valido y que los resultados obtenidos a partir de éste sean ulilizados eficientemente; aportando al
quehacer psicolégico. Agradecemos su vallosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez: go,.,:gJo ) advonde LJor‘-’Q.éa SN

Grado profesional: Maestria_ () Doctor ()
Area de formacién académica: Chnoa: ¢ ) ! 00
Educativa ( ) Organizacional ()

Areas de experiencia profesional: LD"“‘)‘L"NS AQ Corwnlca cfad

Institucién donde labora: UVQ\IQ(S‘AAA C(iséf \‘a“ G’)O

Tiempo de experiencia profesional en 2 a 4 afos ( )
el drea: Méas de 5 afios (( S5<. )
Experiencia en Investigacién Trabajo(s) psicométricos
Psicométrica: realizados Titulo del estudio
(el corresponde) realizado.
z' -
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.
3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Nombre de la Prueba: Noticlas falsas y toma de decision en estudiantes.

Autor: Cornelio Jave Bruno Eduardo

Procedencia: Creado por el autor

Administracién: autoadministrado

Tiempo de aplicacion: 5 minutos

Ambito de aplicacion: ISTP CARLOS SALAZAR ROMERO
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Significacion: Explicar Cémo estd compuesta la escala (dimensiones, éreas, items
por area, explicacion breve de cuél es el objetivo de medicion)
4. Soporte tedrico
(describir en funcién al modelo tedrico)
Escala/AREA Subescala Definicién
(dimensionas)

Crediilidad de Confiabliidad de la fuente. Vazquez-Barrio, T., Torrecillas-Lacave, T., & Suarez-Aivarez,

noticias falsas en R. (2021). Menciona que, los autores investigan c6mo los

redes sociales usuarios do Internet valoran la credibilidad de las noticias que

consumen, especlaimente en el contexto de las fake news.

Credibilidad de
noticias falsas en
redes sociales

Intencionalidad de Ia
publicacién.

Vazquez-Barrio, T., Torrecillas-Lacave, T., & Susrez-Alvarez, R.
(2021) menciona que, las actitudes hacla el consumo de
informacién y los elementos que configuran la credibilidad de
las noticias, as! como el grado de confi en los medi
periodisticos y en las noticias en linea procedentes de otras
fuentes.

Credibilidad de
rodes sociales

Comprobacién de los
hechos.

Araya, M. J., & Soto, M. J. (2019) menciona que, la
comprobacién de los hechos es una de lls dimenuonu que
influyen en la credibilidad de las notici
sociales. Los autores afirman que: La vaﬁﬁudén de nolicias es
una préactica periodistica que consiste en contrastar los hechos
con fuentes confiables y verificar la cidad de los dato
antes de publicarios o difundirios.

Castillo, C. (2018) M que, el conjunto de circe cias
que rodean a un hecho o a una situacién. En el caso de las
noticias fal. el puede incluir asp como el
momento histérico, politico o social en el que se produce la
noticia, la fuente que la emite, e! medio que la difunde, el
publico al que se dirige, el propésito que persigue, etc. El
contexto puede ayudar a evaluar la vemimmmd y mlevandl
de una noticia, asl como a detectar p

mangghdoncs

Toma de decisiones
en estudiantes

Garcia-Cano, M. C. (2017)Mencbnaque.ugmdoenqmlos
estudiantes se informan los acor
que ocurren en su entormno, ya sea a través de medios
tradicionales (prensa, radio, televisién) o digltxles (intamet.
redes sociales, etc.). La exposicién ar a
htomndededslonesenvanosaspedos como el nivel de

U la percepcién de riesgo, la formacién de
.eﬂmd“y pini la fi en las fu de
informacién, etc.

Toma de decisiones

identificacién de

Gé ., M. C., & Gémez, M. J. (2019) Dice que, el proceso de

reconocer y diferenciar las informaciones que son verdaderas,
verificables y objetivas, de las que son falsas, engafiosas y
subjetivas, que se difunden a través de diversos medios y
plataformas, con fines politicos, econémicos, ideolégicos o
sociales. La identificacién de fak implica el uso del
pensamiento critico, la contrastacién de fuentes, la evaluacion
de la evidencia y la reflexion sobre las cias de creer
y compartif informaciones faisas.

Alvarez-Justal, J., Ruiz-Bueno, A., Moliné-Juste, A, &
Sénchez-Santamaria, J. (2021) Menciona que, al conjunto de
caracleristicas que describen a los lndrviduos © grupos sociales
desde una perspectiva d afica, econdmica, cultural y
educativa. Algunas de estas caracteristicas son ol gencro la

el e ed 1 nivel




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

formativo de la familia.
of

Eslas caracleristicas pueden
ol p: de torma de decisiones, asl

f que se eligen

cor
como las o)

Yp

Toma de decisiones
en estudiantes

Motlvacidn

Navea Martin, A. (2015) Menciona que, implica la activacién,
direcclén y persistencia de la conducta hacia una meta u
objetivo. La motivacion esla relacionada con las razones o
causas que mueaven 8 una persona a realizar una acciéon
determinada, asl como con el grado de inlerés y esfuerzo que
pone an ella. La tivacién es un [ clave para el
aprendizaje y el rendimiento académico, ya que influye en la
eleccién de las r , las estrateglas y los recursos que se
utllizan para sicanzarias, asi como en la evaluacion de los
resultados oblenidos.

Presentacion de Instrucciones para el juez

A continuacidn a usted le presento el cuestionario Credibilidad de noticias falsas en redes sociales y toma de

decisiones en estudiantes elaborado por Cornelio Jave Bruno en el afio

De acuerdo con los

s_i_gybentes indicadores califique cada uno de los items seg(n corresponda.
Categoria Calificacién Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se| o Bajo Nivel una modificacién muy grande en el uso de las
comprende palabras de acuerdo con su significado o por
facilmente, es la ordenacion de estas.
decir, su
sintactica Y Se requiere una modificacién muy especifica
semantica son 3. Maderada nivel de algqunos de los términos del item.
adecuadas.
El item es claro, tiene semantica y sintaxis
4. Alio nivel adecuada.
1. totalmente en desacuerdo (no El item no tiene relacion légica con la
cumple con el criterio) dimension.
COHERENCIA
m%"n""" ““ie." 2. Desacuerdo (bajo  nivel El item tiene una relacién tangencial /lejana
16g de acuerdo) con la dimensién.
con la S ——
dimension o =
El item tiene una relacidn moderada con la
m esta 3. Acuerdo (moderado nivel) dimensién que se esta midiendo.
4. Totalmente de Acuerdo (alto El item se encuentra esta relacionado con la
nivel) dimensién que esta midiendo.
El item puede ser eliminado sin que se vea
1. No cumple con el criterio afectada la medicion de la dimension.
RELEVANCIA =
El item es ; :
csonciai o | 2. Bajo nive el rebebvep e
importante, es
decir debe ser
ftem es relativamente importante. |
incluido. |__3. Moderado nivel El item es reiativamente im nte
4. Alto nivel El [tem es muy relevante y debe ser incluido.

Leer con detenimiento los ltemns y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde

sus observaciones que cansidere pertinente
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1 No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

Dimensiones del INStrumento: ..........cooiiiiiiiiiianiniicians
. Primera dimension: Confiabilidad de la fuente

. Objetivos de la Dimension: Medir el nivel de confiabilidad
Clar Coh Rel Observacio
Indicador item ida | eren ov: R nes/
R d cla nc ecomenda
a ciones
Verificacié ¢Consideras importante verificar la fuente 3 3
n de informacién antes de confiar en ella? :)
Consistenc | ¢Crees que la informacion proporcionada .\
ia por una fuente debe ser consistente para > 3
ser confiable?

e Segunda dimension: Intencionalidad de la publicacion -
Objetivos de la Dimension: Medir el nivel de confiabilidad

de manera intencional?

.‘_\

Co Rele Observacio
Indicador item Clar | her'] o anci naa
idad | en Recomenda
es a
cla ciones
Sensaciona ¢Consideras que algunas publicaciones
lismo exageran o distorsionan los hechos con -
fines sensacionalistas? ' 3 -B
Desinform {Crees que existen publicaciones que
acién difunden informacién falsa o engafiosa

e Tercera dimensién: Comprobaciéon de los hechos.
e Objetivos de la Dimensién: Medir el nivel de confiabilidad

Iindicador
as

Item

Clar
idad

Co
her
en
cia

Rele
vanci

Observacio
nes/
Recomenda
ciones
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Veracidad ¢Consideras importante verificar los
hechos presentados en una noticia antes }
de creer en su veracidad? >
Busqueda ¢Sueles investigar o buscar informacién
adicional para confirmar la veracidad de L'
una noticia antes de compartiria? }
e Cuarta dimension: Contexto.
e Objetivos de la Dimension: Medir el nivel de confiabilidad
Observacio
Coh Rele
Indicador Ko Clar Stah e nes/
es idad Recomenda
cla a
ciones
Coherencia | ¢Consideras que una noticia debe ser
coherente con los acontecimientos y
contextos relacionados para ser (_7
confiable?
Fuente ¢Consideras la reputacion y credibilidad
de la fuente como un factor importante al
evaluar la confiabilidad de una noticia? \'] \)\
e Quinta dimension: Exposicidn a noticias.
e Objetivos de la Dimension: Medir el nivel de confiabilidad
Observacio
Indicador i Clar f::':' s::‘:' nes/
es idad Recomenda
cia a
ciones
Alcance ¢Cudntas fuentes de noticias utilizas
regularmente para mantenerte
informado/a? b‘ 3
Diversidad | ¢Buscas informaciéon en fuentes de
noticias con diferentes perspectivas y
opiniones? \/\ \/\ ‘\
e Sexta dimension: Identificacion de noticias falsas.
e Objetivos de la Dimension: Medir el nivel de confiabilidad
Observacio
indicador S Gag | 200 | ‘Nme nes/
m eren vanci
es idad Recomenda
cia a
ciones
Conocimie | ¢{Te consideras bien informado/a sobre
nto las caracteristicas y técnicas utilizadas en

Ia creacién de noticias falsas?

J
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Calidad del | ¢Consideras que la calidad del contenido

contenido de una noticla es un Indicativo de su \1 J
veracldad? J

e Celina dimensién: Motlvacién,
e Objotivos de la Dimension: Medir el nivel de confiabilidad

Observacio
h Rel
Indicador ftem Clar f::n van.cl nes/
os Idad Recomenda
cla a
clones
confianza ¢Cudl es tu nivel de moltivacién para

verificar la veracldad de las noticlas antes ‘>
de compartirlas o creer en ellas? V\ \\

evaluador
DNI 4S5 CAGL

Pd.: el presents formato debe tomar en cuenta:

Williams y Webb (1994) asi como Powell (2003), mencionan que no existe un P al ni de expertos a emplear. Por
otmp_am.olnﬁmorodohoouquo-d.boempbcr.nm]uldodopomhddnlvold.ozpenidayd.ladmm.ddd
conocimiento. Asi, mientras Gable y Wolf (1993), Grant y Davis (1997), y Lynn (1986) (citados en McGartland et al. 2003)
sugieren un rango de 2 hasta 20 expertos, Hyrkis et al. (2003) manifiestan que 10 expertos brindaradn una estimacion
eonﬁ.bbdobm&mmﬂmm(mmmmbmmmnmummude
nuevos Instrumentos). Si un 80 % de los expertos han estado de do con la validez de un item éste puede ser
nmuhmm(wm&um.im.dum.nmmumom

bitna /ivosew cevistaespacios com/citad2017/cited2017-23 pdf

Ver : v i entre otra bibliografia,
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Anexo 2

Evaluacién por juicio de expertos
Respetado juez: Usled ha sido seleccionado para evaluar el instrumento "LA CREDIBILIDAD DE NOTICIAS
FALSAS EN REDES SOCIALES Y TOMA DE DECISIONES EN ESTUDIANTES DE 18 A 25 ANOS DEL ISTP
CARLOS SALAZAR ROMERO, 2023". La evaluacion del instrumento es de gran relevancia para lograr que
sea valido y que los resultados obtenidos a parlir de éste sean ulllizados eficientemente; aportando al
quehacer psicoldgico. Agradecemos su vallosa colaboracion.

1. Datos generales del juez
R, sl B3 ‘
Nombre del juez: OORAA < ’—\5( WAL S, C_e';'\'f(b
L]
Grado fesional: Maestria () Doctor ()
Area de formacién académica: Chnlow,. () - 3
Educativa ( ) Organizacional ()
. \&xiodAranang
Areas de experiencia profesional: [_ \Dowce a0,
Institucién donde labora: |- (vl sndad Ceewe \lol\le .
Tiempo de experiencia profesional en 2 a 4 afios ( )
el area: Mas de Safios (DL )
Experiencia en Investigaciéon Trabajo(s) psicométricos
Psicométrica: realizados Titulo del estudio
(si corresponde) realizado.
2. Propésito de la evaluacion:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.
3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)
Nombre de la Prueba: Noticias falsas y toma de decisién en estudiantes.
Autor: Cornelio Jave Bruno Eduardo
Procedencia: Creado por el autor
Administracion: autoadministrado
Tiempo de aplicacion: 5 minutos
Ambito de aplicacion: ISTP CARLOS SALAZAR ROMERO

-

>.
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Significacion: Explicar Cémo esta compuesta la escala (dimensiones, areas, items
por érea, explicacién breve de cuél es el objetivo de medicion)
4. Soporte tedrico
(describir en funcién al modelo teérico)
Escala/AREA Subescala Definicién
(dimenslonas)

Credibilidad de Confiabliidad de la fuente. Vazquez-Barrio, T., Torrecillas-Lacave, T., & Suarez-Aivarez,

noticias falsas en R. (2021). Menciona que, los autores investigan cémo los

redes sociales usuarios deo Internet valoran la credibilidad de las noticias que

consumen, especlalmente en el contexlo de las fake news.

Credibilidad de
noticias falsas en
redes sociales

Intencionalidad de la
publicacién.

Vazquez-Barrio, T., Torrecillas-Lacave, T., & Susrez-Alvarez, R.
(2021) menciona que, las actitudes hacia el consumo de
informacién y los elementos que configuran la credibilidad de
las noticias, asl como el grado de confianza en los medios
periodisticos y en las noticias en linea procedentes de otras
fuentes

Credibilidad de
redes sociales

Comprobacién de los
hechos.

Araya, M. J., & Soto, M. J. (2019) menciona que, la
comprobacién de los hechos es una de las dimensiones que
influyen en la credibilidad de las noticias falsas en redes
sociales. Los autores afirman que: La verificacién de noticias es
una practica periodistica que consiste en contrastar los hechos
con fuentes confiables y verificar la cidad de los dato
antes de publicarios o difundirios.

Castillo, C. (2018) Menci que, el conjunto de circe
qu.rodomaunhod:ooaumsluodon En el caso de las
noticias f; el de incluir aspectos como el
momento histérico, pomioo o social en el que se produce la
noticia, la fuente que la emite, el medio que la difunde, el
publico al que se dirige, el propésito que persigue, etc. El
contexto puede ayudar a evaluar la verosimilitud y relevancia
de una noticia, asl como a detectar posibles sesgos o

mnmladoms

Toma de decisiones
en estudiantes

B Py
a

P "

Cano, M. C. (2017) Mencbnaque.elgmdoenquelos

estudiantes se Informan sobre los acor
que ocurren en su entomo, ya sea a través de medios
mu:ionalas (prensa, radio, televisién) o digitales (internet,

i etc). La icién a nolicias puede afectar a
la toma de decisi en varios aspectos, como el nivel de
irmi la percepcion de la formacién de

actitudes y opini en las fi de
informacién, etc.

Toma de decisiones

Gé ., M. C., & Gémez, M. J. (2019) Dice que, el proceso de

reconocer y diferenciar las informaciones que son verdaderas,
verificables y objetivas, de las que son falsas, engafiosas y
subjetivas, que se difunden a través de diversos medios y
plataformas, con fines politicos, eeonﬁmleos ideolégicos o
sociales. La identificacién de implica el uso del
pensamiento critico, la contrastacién de fuentes, la evaluacion
de la evidencia y la reflexié bre las cor ias de creer

y compartir informaciones falsas.

soclodemografico

Alvarez-Justel, J., Ruiz-Bueno, A, Moliné-Justs. A, &
Sénchez-Santamaria, J. (2021) Menciona que, al conjunto de
mqmmn alos lndmduoooqrupos sociales
desde una perspectiva d grafica, ecor U cullumly
educativa. Algunas de estas cteristi son el , la

o e ed | nivel
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Dinenstones del inetrinnenty

. Provvera dinisineindn Cuniiatiitidand de s fisnte
. Obetvom e la Dinwenmion Medic 81 ivel de continbilidad
i
Indicador ltem a
wn o
Verificactd | ¢Constderas importante veritivar s tiente | \
n de Informacion antex te contiar en ella
Consistenc | {Crees que la iInformacion propui ionada .
A por una fuente debe ser vonsistents paan \
serconfiabled s

e Segunda dimenson intencionalidad de la publicacion -
e Oujetivos de la Dintension. Medir el nivel de confiabilntad

de manera intenclonal?

Glar

Indicador Item Idaud
os
Sensaciona dConsideras que algunas publivadiones B
lismo exageran o distorsianan 10s hechos ton L \
fines sensacionalistas?

Desinform LCrees que existen publivaciones yue
acion difunden Informacion falsa o engafuse AN

e Tercera dimension Conprobacidn de tos hachon
e Objetivos de la Dimension Medir el nivel de confisbilidad :

indicador
es

ltem

Clar
dad

tiahy
LI
vin

XA

t\
(1)
ey

ol
ula

v

\\

" Co
her
on
ula

Mal
BVA
el
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A

ele
vanel
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)
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Rele
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Obmervavihn
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Revomenda
clones
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evaluar la confiabilidad de una noticia?

Veracidad ¢{Consideras importante verificar los
hechos presentados en una noticia antes
(.
de creer en su veracidad? L\ \ =
Busqueda éSueles investigar o buscar informacién
adicional para confirmar la veracidad de L—\ “\ L\
una noticia antes de compartirla?
e Cuarta dimension: Contexto.
e Objetivos de la Dimensién: Medir el nivel de confiabilidad
Observacio
Indicador ' Clar Sr‘:’" i nes/
es idad aia b Recomenda
ciones
Coherencia | ¢Consideras que una noticia debe ser
coherente con los acontecimientos y L\ L\ «
contextos relacionados para ser
confiable?
Fuente éConsideras la reputacion y credibilidad
de la fuente como un factor importante al k_\ L‘ L,\

e Quinta dimensién: Exposicion a noticias.
e Objetivos de la Dimension: Medir el nivel de confiabilidad

Observacio

noticias con diferentes perspectivas y
opiniones?

9

Coh Rele
indicador item Cilar B AL nes/
es idad Recomenda
cia a
ciones
Alcance ¢Cudntas fuentes de noticias utilizas
regularmente para mantenerte T R O e
informado/a?
Diversidad | ¢Buscas informacion en fuentes de

e Sexta dimension: Identificacién de noticias falsas.
e Objetivos de la Dimensién: Medir el nivel de confiabilidad

Observacio

la creacién de noticias falsas?

Coh Rele
Indicador it Clar PN PSR nes/
es idad Recomenda
cia a
ciones
Conocimie | ¢Te consideras bien informado/a sobre
nto las caracteristicas y técnicas utilizadas en L‘\ k\ \'\
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Calidad del | ¢{Consideras que la calidad del contenido
contenido | de una noticia es un indicativo de su (SN X} )\
veracidad?

e Cetina dimension: Motivacién.
e Objetivos de la Dimensién: Medir el nivel de confiabilidad

Observacio
Indicador Clar Goh Hele nes/
es tem idad oren vanet Recomenda
ol > ciones

confianza ¢Cudl es tu nivel de motivacién para
verificar la veracidad de las noticias antes | —\ |\ W
de compartirlas o creer en ellas?

DNI \ R nhs 1ty

Pd.: el presente formato debe tomar en cuenta:

Williams y Webb (1994) asi como Powell (2003). mencionan que no existe un consenso respecto al de expe a empl Por
otra parte, el nimero de jueces que se debe emplear en un juicio depende del nivel de experticia y de la diversidad del
conocimiento. Asi, mientras Gable y Wolf (1993), Grant y Davis (1997), y Lynn (1986) (citados en McGartland et al. 2003)
sugieren un rango de 2 hasta 20 expertos, Hyrkas et al. (2003) manifiestan que 10 expertos brindaran una estimacion
confiable de la validez de vido de un inst (cantidad ente recomendable para construcciones de
nuevos instrumentos). Si un 80 % de los expertos han estado de acuerdo con la validez de un item éste puede ser
incorporado al instrumento (Voutilainen & Liukkonen, 1995, citados en Hyrkas et al. (2003).

Ver : hitps:fhweow revistaespacios com/cited2017/cited2017-23 pdf entre otra bibliografia,
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Anexo 2

Evaluacién por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluer el Instrumento "LA CREDIBILIDAD DE NOTICIAS
FALSAS EN REDES SOCIALES Y TOMA DE DECISIONES EN ESTUDIANTES DE 18 A 25 ANOS DEL ISTP
CARLOS SALAZAR ROMERO, 2023, La evaluacién del Instrumenio es de gran relevancia para lograr que
sea vélido y que los resultados oblenidos a partir de ésle sean ulllizados eficlentemente; aportando al
quehacer psicolégico. Agradecemos su vallosa colaboracion.

1. Daton generales daljusz

Nombre del juez:

Raquel 3. Pastor Neca de 6.

Grado lonal: Maestria (%) Doctor ¢ )
e o —— Clinica ( ) Social ¢ )
Educativa (%) Organizacional ()

Areas de experiencia profesional:

Coraunu cadova Social (keista)

Institucién donde labora:

Rensta cagnda [Pobliadcd

Tiempo de experiencia profesional en

2 a 4 afos ( )

ol &roa: Més de 5 afios ( x )
Experiencia en Investigacién Trabajo(s) psicométricos
Psicométrica: realizados Titulo del estudio
(sl corresponde) realizado.
2. Propésito de la evaluacion:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.
3.

Datosa de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Nombre de la Prueba: Noticias falsas y toma de decisién en estudiantes.

Autor: Comelio Jave Bruno Eduardo

Procedencia: Creado por el autor

Administracion: autoadministrado

Tiempo de aplicacion: 6 minutos

Ambito de eplicacion: ISTP CARLOS SALAZAR ROMERO
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Significacion: Explicar Cobmo estd compuesta la escala (dimensiones, areas, items
por area, explicacién breve de cusl es el objetivo de medicién)
4. Soporte tedrico
(describir en funcién al modelo tedrico)
Escala/AREA Subescala Definicién
(dimensiones)

Credibilidad de Confiabilidad de la f Vazqg Barrio, T., Torrecillas-Lacave, T., & Sudrez-Alvarez,

noticias falsas en R. (2021). Menciona que, los autores investigan c6mo los

redes sociales usuarios de Intermnet valoran la credibilidad de las noticias que
consumen, especialmente en el contexto de fas fake news. |

Credibilidad de Intencionalidad de la Vazquez-Barrio, T., Torrecillas-Lacave, T., & Suarez-Alvarez, R.

noticias falsas en publicacién. (2021) menciona que, las actitudes hacia el consumo de

redes sociales informacién y los elementos que configuran la credibilidad de
las noticias, asi como el grado de confianza en los medios
periodisticos y en las noticias en linea procedentes de otras

Credibilidad de Comprobacién de los Araya, M. J., & Soto, M. J. (2019) menciona que, la

noticias falsas en hechos. comprobacién de los hechos es una de las dimensiones que

redes sociales influyen en la credibilidad de las noticias falsas en redes
sociales. Los autores afirman que: La verificacion de nolicias es
una practica periodistica que consiste en contrastar los hechos
con fuentes confiables y verificar la veracidad de los datos
antes de publicarios o difundirios.

Credibilidad de Contexto. Castillo, C. (2018) Menciona que, el conjunto de circunstancias

noticias falsas en que rod @ un hecho o a una sil i6n. En el caso de las

redes sociales i falsas, el puede incluir aspectos como el
momento histérico, politico o social en el que se produce ia
noticia, la fuente que la emite, el medio que la difunde, el
publico al quesedim el propdésito que persig etc. El
contexto p a I ta imilitud y relevancia
deun-nouua ulmlmmrpoubhsmgoso
_manipulaciones.

Toma de decisiones Exposicién a noticias Garcia-Cano, M. C. (2017) Menciona que, el grado en que los

en esludiantes eﬂud‘mm se informan sobre los acontecimientos relevantes

en su yaseaa és de dis

tndctonales (p radio, ién) o dignales (Antemet.
redes sociales, etc.). La exposicié a
la toma de decisiones en varios aspeeﬁoc como el nivel de
conocimiento, la percepcién de riesgo, la formacion de
actitudes y opiniones, la confianza en las fuentes de
informacién, etc.

Toma de decisiones identificacién de Gémez, M. C., & Gémez, M. J. (2019) Dice que, el proceso de

en estudiantes falsas reconocer y diferenciar las informaciones que son verdaderas,
verificables y objetivas, de las que son falsas, engafiosas y
subjetivas, que se difunden a través de m mednos y
plataformas, con fines politicos,
sociales. Laldenﬁﬂcadéndenotldulﬂslsmdusodel
pensamiento critico h cién de fuentes. la evaluacién
de la 6n sobre las consecuencias de creer
y compartir mmacbms falsas.

Joma de decisiones soclodemografico Alvarez-Justel, J., Ruiz-Bueno, A, Moliné-Juste, A, &

en estudiantes Stnchoz-smdl J. (2021) M.nctonnquo al conjunto de

ognmm

que describen a los i c
desde una perspectiva d grafica.
educativa. Algunas de estas i
edad, el ti

Iy
son el gé la
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1 No cumple con el critorio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

Dimensiones del InStrumento: .............cocvvvivviiisisivisisisiviioiss
Primera dimension: Confiabllidad de la fuente
Objetivos de la Dimensién: Medir el nivel de confiabllidad

Clar| Coh ':: : Oln:.r:,aclo
Indicador tem ida | eren| | oocomends
es d cla a clonas
Verificacié | ¢Consideras Importante verificar la fuente L’ Lf L’
n de Informaclién antes de confiar en ella?
Consistenc | ¢Crees que la Informacién proporcionada i Pf“"c
ia por una fuente debe ser consistente para 3 5 L‘l o Lo i

ser confiable?

a (v asiced

e Segunda dimensién: Intencionalidad de la publicacion -
Objetivos de la Dimensién: Medir el nivel de confiabllidad

Co Relo Observacio
Clar | her nes/
lndl::dor item idad | en :."c' Recomenda
cla clones
Sensaciona ¢Consideras que algunas publicaciones
lismo exageran o distorsionan los hechos con L_‘ L_‘ q
fines sensacionalistas?
Desinform {Crees que existen publicaciones que
acién difunden informacién falsa o engafiosa

de manera Intencional?

L.\

e Tercera dimensién: Comprobacién de los hechos.
e Objetivos de la Dimensién: Medir el nivel de confiabllidad

Co Rele Observaclo

Indicador Clar | her nes/
@n ltom idad | en :.'WI Recomenda
cla clones
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Veracidad

¢Consideras importante verificar los
hechos presentados en una noticia antes
de creer en su veracidad?

1

Basqueda

¢Sueles investigar o buscar informacién
adicional para confirmar la veracidad de
una noticia antes de compartirla?

Lf

e Cuarta

dimension: Contexto.

e Objetivos de la Dimension: Medir el nivel de confiabilidad

Observacio

la creacién de noticias falsas?

J

Coh Rele
Indicador ftem Clar | oren vancl i
es idad Recomenda
cla a
ciones
Coherencia | {Consideras que una noticia debe ser
coherente con los acontecimientos y
contextos relacionados para ser L1
confiable?
Fuente ¢éConsideras la reputacién y credibilidad
de la fuente como un factor importante al
evaluar la confiabilidad de una noticia? \1 \1
e Quinta dimensidn: Exposicidn a noticias.
e Objetivos de la Dimensiéon: Medir el nivel de confiabilidad
Observacio
Indicador o Clar E:::' s:.'::s nes/
es idad Recomenda
cia a
ciones
Alcance ¢Cudntas fuentes de noticias utilizas
regularmente para mantenerte
informado/a? b\ 3 >
Diversidad ¢Buscas informacién en fuentes de
noticias con diferentes perspectivas y
opiniones? K/\ V\ \\
e Sexta dimensién: Identificacion de noticias falsas.
e Objetivos de la Dimensién: Medir el nivel de confiabilidad
Observacio
indicador - Gl | SO | “Kete nes/
m eren vanci
es idad Recomenda
cia a
ciones
Conocimie | {Te consideras bien informado/a sobre
nto las caracteristicas y técnicas utilizadas en
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Calidad del | {Conslderas quo la calidad del contenido saias fninsl Avillead '-\lvf‘,\,‘.,‘];,x
contenido de una noticin es un Indicativo do su ) | \ / . .'"QL,V
veracidad? ) "( ,;l 3’ .l
” R X L

e Cetina dimenslon: Motivacldn,
e Objativos de Ia Dimenaion: Madir el nival de confiabllidad

Observaclo
Coh Role
Indicador ftem Clar oren visol naes/
o8 Idad Recomenda
ola a
clones
confianza ¢ Cudl es tu nivel de motivacién para
verificar la veracidad de las noticlas antes L.)\ q L_f
de compartirlas o creer en ellas?
Pd.. ol presents formato debe tomar an cuenta:
'Im-my\M:bb(lm)nlmol’vwell(zml).mmhnuquemoanmemmmmd i de oxpx o ompleur. Por
otre parts, el nimero de jueces que se debe emplear en un julclo depende del nivel de experticia y de I diversidad del

Asl, ntras Gable y Wolf (1993), Grant y Davis (1997), y Lynn (1988) (ctados en McGartland et al. 2003)
sugleren un rengo de 2 hasts 20 expertos, Hyrkis el al. (2003) manifiestan que 10 expertos brindardn una estimacion
confisble de s validez de contenido de un Instrumento (cantided minimamente recomendable para construcciones de
nuevos instrumentos). Si un 80 % de los expertos han estado de mcuerdo con la validez de un (tem éste puede ser
noor do el Instn (Voutilainen & Liukkonen, 1995, citados en Hyrkis et al. (2003).

Ver - hiipa /wves tevislassnacios comicited2017/cited2017:23.pdt entre otra bibliografia.

,J‘,p.!.



e Anexo 5: Autorizacion Lugar Investigacion

AUTORIZACION DE LA ORGANIZACION PARA PUBLICAR SU IDENTIDAD EN LOS

RESULTADOS DE LAS INVESTIGACIONES

Datos generales

lTESTP Carlos Salazar Romero RUC: 20142058023

ing Benigno Minano Calderon

DNl 5250909

Consentimiento

De conformidad con lo establecido en el articulo 87, literal "'c" del Codigo de Etica en
Investigacion de la Universidad César Vallejo (RCU Nro. 0470-2022/UCV) (", autorizo [ 1, no
autorizo [ ] publicar LA IDENTIDAD DE LA ORGANIZACION, en la cual se lleva a cabo la

investigacion

La credibilidad de noticias falsas en redes sociales y toma de decisiones en estudiantes
de 18 a 25 anos del IESTP Carlos Salazar Romero, 2023

Cornelio Jave Bruno Eduardo DNI: 71408729

En caso de autorizarse, soy consciente que la investigacion sera alojada en el Repositorio
Institucional de la UCV, la misma que sera de acceso abierto para los usuarios y podra ser
referenciada en futuras investigaciones, dejando en claro que los derechos de propiedad
intelectual corresponden exclusivamente al autor (a) del estudio.

nry ERCELENCIA
—~
a_ard
sl

) s i CP Wﬂem
N 1032850508

FirmaNs—— Sat TR GENERATTS
ING. Benigno Mifiano Calderén

Lugar y Fecha: 13/11/2023  Eomay TN e
' o

("Cédigo de Etica en Investigacion de la Universidad Cesar Vallejo Articulo 8, literal" Para
difundir o publicar los resultados de un trabajo de investigacion es necesario mantener bajo
anonimato el nombre de la institucion donde se llevo a cabo el estudio, salvo el caso en que
haya un acuerdo formal.con el gerente o director de la organizacion, para que se difunda la
identidad de la institucion. Por ello, tanto en los proyectos de Investigacion como en las
tesis. no se debera incluir la denominacion de la organizacion, ni en el cuerpo de la tesis ni
en los anexos, pero al sera necesario describir sus caracteristicas.



