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RESUMEN: 

La presente investigación “ANÁLISIS DE LOS PRINCIPIOS DE LA NARRATIVA 

TRANSMEDIA EN LA CAMPAÑA DE LANZAMIENTO DE LA MARCA WORLD OF 

WARCRAFT: LEGION POR LA PLATAFORMA FACEBOOK, 2017”  tuvo como 

objetivo de identificar y analizar los principios de la narrativa transmedia (Expansión 

vs Profundidad; Continuidad vs Multiplicidad; Inmersión vs extraibilidad; 

Construcción de mundos; Serialidad; Subjetividad; Ejecución)  en una campaña de 

lanzamiento. La metodología se orientó a un estudio cualitativo de nivel 

hermenéutico que tuvo como población una plataforma y una muestra de 29 

publicaciones analizadas en total. Se recolectaron los resultados en una ficha de 

análisis y se procesaron extrayendo cada dimensión de las publicaciones 

seleccionadas. Como resultado se identificó 7 principios de narrativa transmedia en 

las publicaciones oficiales de la campaña de lanzamiento. En conclusión, los 

principios analizados se reconocen dentro del escenario de estudio señalado, 

puesto a que se integraron a los elementos de la estrategia de narrativa transmedia.  

Palabras Clave: Narrativa Transmedia, Principios de la Narrativa Transmedia,  

Campaña de Lanzamiento, World of Warcraft: Legion y Facebook. 
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ABSTRACT: 

The present investigation "ANALYSIS OF THE PRINCIPLES OF THE 

TRANSMEDIA STORYTELLING IN THE LAUNCH CAMPAIGN OF THE BRAND 

WORLD OF WARCRAFT: LEGION ON THE PLATFORM FACEBOOK, 2017" had 

as objective to identify and analyze the principles of the transmedia narrative 

(Spreadability vs. Drillability, Continuity vs. Multiplicity, Immersion vs. Extractability, 

Worldbuilding, Seriality, Subjectivity, Performance) of a launch campaign. The 

methodology was oriented to a qualitative hermeneutical level study that had as a 

population a platform and a sample of 29 publications analyzed in total. The results 

were collected in an observation form and processed by extracting each dimension 

of the selected publications. As a result, there were 7 principles of transmedia 

narrative in the launch campaign. In conclusion, the analyzed principles are identified 

within the study scenario indicated because they integrated the elements of the 

transmedia narrative strategy. 

Key Words: Transmedia Storytelling, Principles of transmedia storytelling, 

advertising Campaign, World of Warcraft: Legion and Facebook. 

  




