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RESUMEN 

 

 La investigación que se titula “Estrategias de Marketing y Posicionamiento de la 

Inmobiliaria Huertas S.R.L, San Juan de Lurigancho - 2017”, se llegó a realizar con el 

objetivo principal de analizar la relación entre estrategias de marketing y el posicionamiento 

de la empresa Inmobiliaria Hueros S.R.L, mediante un cuidadoso análisis podemos 

determinar las dimensiones y la relación con los indicadores. La investigación es Descriptiva 

– Correlacional – no experimental tipo transversal, el cual se realizó un cuestionario de 60 

clientes de la empresa. Por lo que se procesó y se examinó los datos de estadística descriptiva 

e inferencial con el programa SPSS22, lo cual nos dará el resultado y hallaremos la relación 

efectiva entre estrategias de marketing y posicionamiento. 

 

Palabras claves: Estrategia, Posicionamiento, Cliente. 
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ABSTRACT 

 

The research entitled "Marketing Strategies and Real Estate Positioning Huertas 

SRL, San Juan de Lurigancho - 2017", was carried out with the main objective of analyzing 

the relationship between marketing strategies and the positioning of the company 

Inmobiliaria Huertas SRL , through a careful analysis we can determine the dimensions and 

the relationship with the indicators. The research is Descriptive - Correlational - not 

experimental transversal type, which was carried out a questionnaire of 60 clients of the 

company. Therefore, the descriptive and inferential statistics data was processed and 

examined with the SPSS22 program, which will give us the result and we will find the 

effective relationship between marketing and positioning strategies. 

 

 Keywords: Strategy, Positioning, Client. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


