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RESUMEN

El propdsito de la presente investigacion fue evaluar el nivel de comprension de informacién
periodistica de los estudiantes. Por ello, el principal objetivo es determinar si la infografia
mejora la comprension de la informacion periodistica de las diferentes secciones del diario
La Republica en los estudiantes del Instituto de Educacion Superior Tecnoldgico Publico

“Nueva Esperanza”.

Por otro lado, se trabajo con una poblacion de 48 estudiantes de la carrera profesional
Computacién e Informatica del Il Ciclo del Instituto de Educacion Tecnoldgico Publico
“Nueva Esperanza”, los cuales fueron seleccionados mediante un muestreo probabilistico -

aleatorio simple.

Ademas, a esta investigacion se le aplicé un disefio de tipo experimento puro, con un alcance
explicativo. También se utilizaron técnicas de recoleccion de datos como la encuesta y la
observacion, teniendo como instrumentos al cuestionario y rubrica de evaluacion; que se

aplicaron a los estudiantes dentro de sus aulas.

Por otro lado, los resultados permitieron explicar las interrogantes hechas durante la
investigacion, por lo cual arrojé en ambos grupos en la Preprueba un gran porcentaje en la

categoria de comprension regular y comprension baja.

Por ultimo, las estrategias de las infografias periodisticas aplicadas estan realizadas en base
a cada temay el tipo de infografia que mas le conviene; por esta razon, serviran para mejorar

la comprensidn periodistica en los estudiantes.

Palabras claves: Informacion periodistica, infografia, estrategias.
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ABSTRAC

The purpose of the present investigation was to evaluate the level of understanding of
journalistic information of the students. Therefore, the main objective is to determine if the
infographic improves the understanding of the journalistic information of the different
sections of the newspaper La Republica in the students of the Higher Institute of Public

Technological Education "Nueva Esperanza™.

On the other hand, we worked with a population of 48 students of the Computer and
Computer Science career of the 1l Cycle of the Institute of Public Technological Education

"Nueva Esperanza”, which were selected by a simple random - probabilistic sampling.

In addition, a pure experiment type design with an explanatory scope was applied to this
research. Data collection techniques such as survey and observation were also used, using
the questionnaire and evaluation rubric as instruments; that were applied to the students

within their classrooms.

On the other hand, the results allowed us to explain the questions asked during the
investigation, which led to a large percentage in both groups in the Pre-test in the category

of regular comprehension and low comprehension.

Finally, the strategies of the applied journalistic infographics are made based on each theme
and the type of infographic that suits you best; for this reason, they will serve to improve

journalistic understanding in students.

Keywords: Journalistic information, infographics, strategies.
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1.1.

INTRODUCCION
Realidad problematica

Lamo y Cachan (2010) explican que en los ultimos afios la llegada de la
tecnologia y la revolucion digital ha abierto un amplio abanico de posibilidades
a la comunicacién humana y contenidos. Por ello, se ha notado un desarrollo
tecnologico en la sociedad. Los medios de comunicacion se actualizaron en
plataformas virtuales, entre ellos diarios, periodicos y revistas. Sin embargo,
también existen algunos diarios impresos que se mantienen, pero con algunas

dificultades.

Recordemos que la prensa escrita fue la primera en aparecer en el mundo de las
ciencias de la comunicacion. Segun la Asociacion Mundial de Periodistas (2006)
los diarios impresos a pesar del crecimiento del internet juegan un papel

imparcial como canal de opinidn e informacion en las personas.

En la actualidad, los diarios impresos tienen como funcion: Investigar noticias y
temas de interés publico. También, informar sobre noticias locales, nacionales e

internacionales con una informacion confiable, actual y completa.

Por ello, los diarios impresos siguen cumpliendo un papel muy importante en la
sociedad. Sin embargo, no son leidos por todas las personas. Nos estamos
refiriendo a la falta de consumo de diarios impresos por parte de los jovenes.
Teniendo como consecuencia a una poblacion de jovenes que no lee y por ende

no se informa.

Los jovenes en la actualidad tienen bajos conocimientos en diferentes temas.
Segun la Evaluacion PISA (2015), reporta que un 53% de jovenes en Brasil no
tienen conocimientos sobre el tema de economia; un 48% en Perl y un 24.7%

en Espaia.
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Asimismo, segun una investigacion de la Universitat Jaume | de Castellon
(2012) de Esparia, confirma el decaimiento del consumo de prensa escrita por
parte de los jovenes entre 16 y 30 afios. Sefiala que un 28.8% de los jévenes no
leen diarios impresos. También indica que un 77.4% de los jovenes de la muestra
mencionada utiliza las redes sociales para informarse, por medio de las

publicaciones de los diarios digitales.

La principal causa de este resultado es la valoracion que le dan los jovenes a las
noticias que se encuentran en los diarios digitales. Casero (2012) aconseja a los
diarios impresos a buscar nuevas estrategias para volver conectar a los jovenes

con la prensa escrita.

Segun la encuesta del Ministerio de Educacion (2015) de Espafa explica que en
un estudio realizado por el INDEC (Instituto Nacional de Estadistica y Censos)

un 58% de jovenes entre 18 y 34 afios ho consumen diarios impresos.

En nuestro pais, no somos ajenos a esta realidad. Segun Ipsos (2014) reporta que
jévenes entre 18 a 24 afios no consumen diarios impresos. Asimismo, sefiala que

un 32% de la poblacién nunca ha leido un articulo o columna de algun periodista.

Sin embargo, también existe otro estudio “Habitos, usos y actitudes hacia la
prensa escrita” difundido por Ipsos (2013). Donde explica las preferencias de los
jovenes lectores. Teniendo como resultado al diario el Comercio con un 46%
como el mas leido en su plataforma digital. Concluyendo que el diario en su
version digital, contiene una informacion mas interactiva, con textos
organizados y dindmicos; ayudando asi a entender y comprender mejor la

informacion por parte de los jovenes.

También, es importante mencionar que segun el estudio realizado; explica que
los jovenes no consumen diarios impresos debido a que ellos buscan un diario
donde se les explique lo que se informa, que sea creativo, que contenga imagenes
y fotografias. Ademas, informa que el quiosco aun continta siendo el lugar
preferido para la compra de diarios. Y el lugar preferido para leerlo, continta
siendo el hogar.
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Segun las investigaciones mencionadas, sobre la caida del consumo de prensa
escrita por parte de los jovenes; sefiala que los diarios impresos actuales
contienen mucho texto, aburriendo al joven lector. Los jovenes prefieren una
informacion més dindmica e interactiva, acompafiada de imégenes y textos

pequefios que ayuden a comprender mejor la informacion.

En la ciudad de Trujillo, también existe un Estudio de Lectoria de Diarios (2016)
realizado por la Compafiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinion Publica,
donde explica que solo un 35.5% de jovenes entre 15y 25 afios consumen diarios

impresos.

Segun el estudio mencionado anteriormente, sefiala con detalle los nombres de
diarios que consumen los jovenes. Considerando a los diarios serios tenemos al
diario La Industria con un 3.2%, La Republica con un 2.4%, Per( 21 con un
2.0%, Correo con un 1.5% y EI Comercio con un 1.7%. En este estudio se puede

observar bajos porcentajes sobre el consumo de diarios impresos en jovenes.

Y especificamente en el distrito de La Esperanza, también se observa esta triste
realidad. Los jovenes no consumen diarios impresos; debido que encuentran
noticias complejas con mucho texto, dificil de comprender y acaban aburriendo

al joven lector.

Por otro lado; las infografias periodisticas son un recurso interesante, novedoso
y original para ayudar a los jévenes a comprender mejor la informacion a través
de los diarios impresos. Ayuda a la informacién a presentarse de una manera
mas interactiva, combinando graficos, tipografias e imagenes. Logrando obtener
como resultado que los jovenes puedan informarse sobre las noticias que suceden

a nuestro alrededor.

Lo correcto es aplicar férmulas creativas para que los diarios impresos tengan

viabilidad; es una tarea complicada, pero no imposible de realizar.

Es importante recalcar, que los diarios impresos ademas de brindar una
informacion confiable y actual. Es fundamental, que esta informacion pueda ser
entendida y comprendida por todos los jovenes. Los que ellos desean, es tener
un texto interactivo y més facil de comprender; para que asi puedan tomar sus

propias decisiones y tener una posicion clara ante cualquier tema.
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Tahez (2009) explica que seria importante y novedoso cambiar el rol de los
periodistas en la obtencion de su material y sobre todo en su elaboracion
(edicidn). Recordemos que estamos en la era de la imagen, por ello Freire (2004)
citado en Aparici, Garcia, Fernandez (2006) explica que los comunicadores

deberian aprovechar mas las imagenes y ensefiar analizarlas y comprenderlas.

De una investigacion exploratoria realizada en el Instituto de Educacion Superior
Tecnologico Publico “Nueva Esperanza”, se ha identificado en los estudiantes
que el nivel de comprension de informacion del diario La Republica es baja; lo

que motiva la presente investigacion.
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1.2.

Trabajos previos

1.2.1. Antecedentes internacionales

Cano (2011) en su investigacion “La infografia como un recurso estilistico
para facilitar la comprension de la informacion periodistica”. (Tesis de
pregrado). En la Universidad de San Carlos de Guatemala. Teniendo como
objetivo general: Definir el uso y el manejo de la infografia como un recurso
estilistico para favorecer la comprension de la informacion periodistica, de
los diarios matutinos Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia y Nuestro Diario
del 01 al 15 de septiembre 2009. Concluyendo que a un 90% de los
encuestados, la infografia les facilita la comprension de las noticias. Las
infografias si son aplicadas con el correcto proceso de elaboracion:
recopilacion de datos, fuentes de informacion y con buena ortografia; ademas
si utilizan los adecuados programas (lllustrator y Photoshop). ElI matutino
Prensa Libre, es el medio escrito que utiliza la infografia con mayor

porcentaje en sus noticias.

Condez y Hernandez (2000) en su investigacion “Propuesta de
Estandarizacion de Disefios Infograficos para el Diario ElI Nacional
apuntando hacia la elaboracion de un Manual de Estilo”. En la Universidad
Catolica Andrés Bello de Venezuela. Teniendo como objetivo general:
Realizar una propuesta de estandarizacion de disefios Infograficos para el
diario EI Nacional. Concluyendo que en el caso de El Nacional y sus
productos (Primicia, Todo el domingo e Internet World), existe una variedad
de estilos en cuanto a las infografias que elaboran. Los problemas que influye
en la variedad de infografias, es que no hay un consenso en cuanto al tipo de

letra para los titulos y contenidos; por ende, no tienen un estilo propio.
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Ixcot (2005) en su investigacion “Estudio comparativo del uso de la infografia
en la noticia de sucesos de los matutinos Prensa Libre y Nuestro Diario”.
(Tesis de pregrado). En la Universidad de San Calos de Guatemala. Teniendo
como objetivo general: Analizar el uso y aplicacion de la infografia en las
noticias de sucesos de los matutinos Prensa Libre y Nuevo Diario.
Concluyendo que Prensa Libre no solo emplea el diagrama de animacion, sino
también realiza graficos y tablas a diferencia de Nuestro Diario. En la seccion
de: Nacionales en ambos periddicos si se sigue el adecuado proceso de
planificacion y elaboracion que considera para cada publicacidn y noticia. Las
infografias es un recurso importante en las redacciones de Prensa Libre y
Nuestro Diario, porque favorece al lector la comprensién de hechos

relevantes y notas de dificil compresion.

Segun Salvatierra (2008) en su investigacion “Analisis de la composicion
grafica de las infografias periodisticas impresas de las secciones
“Internacionales” y “Policiales” del diario “Clarin” en el periodo de tiempo
comprendido entre 1960 y 2008”. (Tesis de pregrado). En la Universidad
Abierta Interamericana de la Sede del Rosario — Argentina. Teniendo como
objetivo general: Explicar las caracteristicas de las infografias periodisticas
impresas para clarificar su concepto. Concluyendo que la infografia en una
importante herramienta informativa, porque ayuda a los pilares basicos de la
informacion periodistica. El disefiador debe ser capaz de crear infografias que
logre trasmitir una informacion, con un valor estético a través de imégenes.
La infografia es una nueva forma de comunicacion y en el futuro terminara

por sustituir a la presentacion linglistica de la informacion periodistica.

Segn De Brito y Figuera (2013) en su investigacion “Infografias como
herramienta didactica para estimular el habito de la lectura Caso: E.B.N
Concentracion 094 en el Municipio Baruta”. (Tesis de pregrado). En la
Universidad Nueva Esparta de Caracas - Venezuela. Teniendo como objetivo
general: Disefiar infografias como herramientas didacticas para estimular el

habito de la lectura en nifios entre nueve y once afios.
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1.2.2.

Concluyendo que la infografia favorece a la comprension de los mensajes;
logrando que los nifios de 4to, 5to y 6to Grado interpreten con facilidad los
contenidos. Es importante que las infografias abarquen diferentes temas, para
que se pueda comprender mejor la informacion al momento de impartir las

clases.
Antecedentes nacionales

Rodriguez, Canchaya y Panta (2013) en su investigacion “El uso de la
infografia y su influencia en el aprendizaje de la comprensién de lectura en
los estudiantes del tercero de secundaria en la Institucion Educativa Privada
Los Angeles, Chaclacayo, 2013”. (Tesis de pregrado). En la Universidad
Nacional de Educacién de Lima, Chosica - Peri. Teniendo como objetivo
general: Demostrar la influencia de la infografia en los conocimientos de los
nifios. Concluyendo que la infografia ayuda en el incremento de los
conocimientos de la comprension lectora. La infografia influyd en el nivel
literal, obteniendo el 64% de alumnos notas favorables en los rangos de 17 y
18. La infografia influyd en el nivel inferencial, obteniendo notas favorables
de 17 y 18 como rango. La prueba de hipotesis fue comprobada

favorablemente.

Gutiérrez (2016) en su investigacion “La comprension lectora inferencial y el
aprendizaje significativo de los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la
Educacion y Humanidades de la Universidad Nacional “San Luis Gonzaga”.
(Tesis de maestria). En la Universidad Nacional San Luis Gonzaga de Ica -
Per(. Teniendo como objetivo general: Determinar la relacion que existe
entre la comprension lectora inferencial y el aprendizaje significativo de los
estudiantes. Concluyendo que existe una relacion en los estudiantes en el
nivel inferencial y el aprendizaje significativo. Los datos registrados indican
gue a mayor comprensién inferencial es mayor el aprendizaje; por ello, los
estudiantes que tienen un alto nivel de comprension inferencial han obtenido

un alto nivel de aprendizaje (17.3 puntos).

19



1.2.3.

Gutierrez (2016) en su investigacion “La infografia como estrategia didactica
para el aprendizaje de los estudiantes de educacion secundaria”. (Tesis de
pregrado). En la Universidad Catolica Sedes Sapientiae de Lima — Peru.
Teniendo como objetivo general: Reconocer el uso de la infografia como
estrategia didactica para el aprendizaje de los estudiantes de educacién
secundaria. Concluyendo que la infografia, como estrategia didactica ayuda
en el proceso de aprendizaje en los estudiantes de educacién secundaria. La
infografia como ilustracion, ayuda a mejorar la comprension de los textos en
los estudiantes; por medio de imagenes y complementando a los textos. La
infografia es un buen recurso para la organizacién de la informacion, porque
permite asimilar mejor la informacién de una manera clara, precisa y

coherente.

Antecedente local

Marifias (2014) en su investigacion “Disefio de infografias publicadas en el
diario La Industria — 2013 como herramienta periodistica para consolidar una
percepcion favorable en el publico lector”. (Tesis de pregrado). Universidad
Privada del Norte, Trujillo, Per(. Estableciendo como objetivo: Explicar
como el actual disefio de infografias publicadas en el diario La Industria en el
afio 2013 ha contribuido como herramienta periodistica para consolidar una
percepcion favorable en el publico lector. Obteniendo como conclusion que
las infografias que se encontraron en el diario La Industria, si favorecen a los
lectores en la comprension de las noticias. Les ayuda a entender mejor los
datos creando asi mas interés por el diario. Los lectores, también consideran

que las infografias es una herramienta eficaz en la labor del periodista.
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1.3.

Teorias relacionadas al tema
1.3.1. Teorias de la comunicacién

1.3.1.1. Teoria de usos y gratificaciones

Quintero y Campos citado en Martinez (2006), explica que la teoria
ayuda a entender el por qué y cuando las personas deciden buscar
rapidamente contenidos para satisfacer sus necesidades. Los medios de
comunicacién no hacen al publico, sino el publico hace a los medios de
comunicacion.
Los principales objetivos de esta teoria son:

- Laaudiencia se considera totalmente activa.

- Los medios estan siempre en competencia con otros medios para

satisfacer las necesidades de la audiencia.
- Las personas son conscientes de lo que buscan y necesitan.

Quintero y Campos citado en Martinez (2006), explica que la teoria
ayuda al pablico a elegir a los medios de comunicacion de acuerdo a sus

diferentes necesidades.

1.3.1.2. Teoria funcionalista de la comunicacion

En base a la investigacion a Laswell citado en Martinez (2006), esta
teoria explica sobre el poder que tiene los medios de comunicacion en la
sociedad, considera a la audiencia como destino. Utiliza la investigacion
cuantitativa, nos explica sobre las funciones que tienen los medios de
comunicacion: informar, interpretar, transmitir la herencia cultural,
entretener, movilizar. Por ello Laswell, observa a la comunicacion como
un desarrollo funcional para el equilibrio, igualdad y el control de la

sociedad.
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1.3.2. Teorias para la investigacion
1.3.2.1. Enfoque Mecanicista

(Cuevas y de los Rios, 2001, p.26) citado en Martinez (2006), explica
que la teoria se relaciona con el “Estimulo y Respuesta”. Cuando se
estimula crea una respuesta en las personas y estos estimulos puede ser
de cualquier sensacién. También describe una unidad estadistica, en la
que resulta una respuesta cuantitativa realizado por el investigador.

Segun Torres (2017), explica que Skinner defendia al aprendizaje,
porque dependia del modo de ciertas conductas que son el resultado de

estimulos. Estos estimulos podian ser agradables o desagradables.

1.3.2.2. Teoria de la Comunicacion estratégica

Scheinsohn (2010) explica que nace de todo plan de comunicacion
estratégica, siendo la seccion dedicada a publicidad y ventas. También
define que la comunicacion estratégica propone un nuevo metodo de
gestion para enlazar las comunicaciones tacticas en el cuadro de una
estrategia general. Entre algunos ejemplos de comunicaciones de nivel
tacticos esta: La publicidad, promocién, sponsoring, difusién periodistica

y relaciones publicas.

1.3.2.3. Teoria del color:

Santa (2014) explica que la teoria estudia como afectan los colores a las
personas por medio de un disefio. La saturacion del color puede causar
una sensacion distinta a comparacién de un color bien compuesto. Como
colores calidos se considera al rojo, naranja, amarillo y las variaciones de
estos colores. Por ejemplo, el color rojo es caliente, porque se le asocia
con el fuego, violencia y guerra; pero también se relaciona con el amor y
la pasion. En disefio el rojo es un color poderoso de acento, puede tener
un efecto fatigoso si se utiliza demasiado en disefios. Pero también es un
color que varia, los tonos claros son mas energéticos mientras que los

0SCUros son mMas elegantes.
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1.3.3. La infografia periodistica
1.3.3.1. Origen

Neciosup (2013) lo corrobora con el estudio realizado por De Pablos
(1999), citado en Gutiérrez (2016) explica que desde el origen del
hombre primitivo ya estaba presente la infografia, ya que era empleado
como medio de comunicacion entre ellos. En esa época se manifestaba
una informacion; resaltando las imagenes, graficos, sombras y detalles.
No era una infografia definida, pero las imagenes tenian una gran
importancia desde el inicio del hombre para enviar mensajes. Al pasar
el tiempo, las imagenes antiguas fueron progresando; y al llegar la
imprenta el uso de los periodicos, imagenes e informacién se fue

perfeccionando.

Neciosup (2013) citado en Gutiérrez (2016) menciona que la infografia
se remota desde el siglo XVII. La publicacion de la primera infografia
fue en el diario londinense The Thimes cuya portada fue el 07 de abril
de 1806, incluia informacion visual y era sobre el asesinato de Isacc
Blinght. Esta publicacion presentd un dibujo donde explica el suceso
acontecido en la casa del personaje. Habia un plano de la mansion
haciendo referencias como sucedié el hecho y las manifestaciones del
asesino Richard Patch. En los afios ochenta reaparece mas los graficos
explicativos en la prensa y con la llegada de la television los

profesionales tuvieron que adaptarse a los cambios de la sociedad.
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1.3.3.2. Definicion

Reswich (1982) explica que el disefio es un trabajo creativo de algo
nuevo Yy Util sin existencia. Segun Albers (1998), explica que el disefio

es organizar, vincular y ejecutar factores materiales.

Olivares (2016) define infografia a toda informacién acompafiada de
graficos con la finalidad de lograr una mejor comprension. Su objetivo
es alcanzar un entendimiento referente al tema que se estd

comunicando.

El Manual de Estilo, Diario Clarin (1997) explica que la infografia es
la mezcla de elementos visuales aportando un despliegue grafico de la
informacion. Se usa para brindar informacion compleja mediante

graficos para lograr sintetizar o hacer mas interactiva su comprension.

Davila (2003) citado en Gutiérrez (2016) explica que la infografia es un
material visual de apoyo periodistico, que ayuda a los lectores a asimilar

mejor una mayor cantidad de informacion y captar con mas detalle.

Valero (2001) citado en Gutiérrez (2016) explica que la infografia
periodistica es un aporte informativo, que facilita la comprension de los
acontecimientos, acciones, temas de actualidad y puede sustituir al

texto. Es un medio que llega al receptor de forma visual e interactiva.

Segun Pifiuela (1994) en un articulo de la Asociacién Nacional de
Informadores Graficos de Prensa explica que la infografia periodistica
es un tratamiento periodistico que crea graficos e ilustraciones como

parte de un componente informativo.
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1.3.3.3. La Infografia en diarios impresos

Cano (2011) explica que la infografia en los diarios impresos es la
combinacion de los elementos acorde a la presentacion de la
informacion textual, acoplando gréaficos con imagenes. También
explica que en Guatemala no existe ningln diario y periddico del
ambito nacional que no utilice infografias en sus notas. Por ello, se
considera que la infografia ayuda a reunir una informacion grafica, por
ser una herramienta atil que facilita al lector a acercarse a la

informacion.

1.3.3.4. Caracteristicas

Valero (2001) citado en Gutiérrez (2016) explica que las infografias
periodisticas son importantes en los temas informativos.
El autor toma en cuenta las siguientes caracteristicas.
- Proporciona informacion actual, que permita ampliar
conocimientos sobre un tema.
- Facilita al lector a comprender rapidamente el mensaje.
- Esplena e independiente.
- Ofrece una sensacion estética a través de graficos,
ilustraciones y dibujos; logrando obtener un resultado original.
- Complementa a la informacion escrita.

- No tiene faltas de concordancia.

1.3.3.5. Ventajas

Garcia (2012) toma en cuenta las siguientes ventajas.

- Destaca la informacion visual: fotografias, dibujos, planos,
mapas, etc.

- Esuna nueva forma de presentar la informacion.

- Ordena textos grandes y complejos.

- Facilita integrar el texto con el grafico.

- Permite al lector comprender la noticia.

- Se puede realizar con cualquier informacion periodistica.
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1.3.3.6. Estructura

Minervini (2011) citado en Gutiérrez (2016) nos presenta una guia para

el disefio de infografias periodisticas.

1.3.3.6.1. Titular

Es el resumen de la informacion visual y tedrica. Debe ser
preciso y directo. También se puede agregar una bajada o
subtitulo (es opcional).

1.3.3.6.2. Texto

Debe ser breve y brindar al lector una explicacion clara para
lograr comprender mejor la infografia. Se puede presentar la
informacion en forma de cuadros, etiquetas o palabras

descriptivas.

1.3.3.6.3. Cuerpo

Es la informacion visual: mapas, tortas, graficos o
imagenes. Explica la informacion sobre el tema en
especifico que se esta planteando. Es la esencia de la
infografia.

1.3.3.6.4. Fuente

Es la mencidn para entender de donde procede la

informacion de la infografia.

1.3.3.6.5. Crédito

Indica el nombre del autor o autores de la infografia (disefio

e investigacion).

Nota: Es recomendable indicar la fuente y crédito con una tipografia
legible y de menor tamafio; en una ubicacién que no distraiga la

atencién del lector.
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1.3.3.7. Etapas de produccion

La Revista ImasG (2011) toma en cuenta las siguientes etapas para

realizar una infografia periodistica.
1.3.3.7.1. Planeamiento

Se define los objetivos de la historia. Las herramientas que
se utilizard para realizar la infografia dependiendo del
contenido. Por ejemplo: El tema es de estadisticas, lo méas

adecuado seria utilizar diagramas acompafados de fotos.

1.3.3.7.2. Informacion

Se realiza la recoleccion de datos y se confirman las fuentes
de informacién. También se realizan pequefios bocetos, para

ayudar a la organizacion de la informacion.

1.3.3.7.3. Organizacion

Se define el tipo de presentacidn que se usara. Se realiza un
boceto, para organizar la informacion antes de que ejecutada.
En esta parte es muy importante los elementos graficos:
Elementos gréficos:
Segun Cano (2011) la infografia se apoya en diferentes
elementos visuales, dependiendo del tipo de informacion que
se quiere transmitir. Por ello, es importante seleccionar el
elemento grafico apropiado para que sea mas facil
comprenderla.
a. lIconos
Es la estilizacion de una imagen, sin que pierda su
forma. La mayoria van en un solo color y son los
elementos graficos mas pequefios. Se utiliza cuando
existe pocos datos sobre un tema. (Ver anexo N°
01).
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b. Vifetas
Se utilizan cuando existe mucho texto para explicar.
Son imégenes con mucho color. (Ver anexo N° 02).

c. llustraciones
Tiene la funcion de informar, sin importar el
diferente estilo que tengan los diarios. Es
recomendable que tenga un buen acabado, que sea
fino y descriptivo; ya que es el centro del impacto
visual. (Ver anexo N° 03).

d. Fotografias
Es importante realizar una buena seleccion de
fotografias que se utilizaran en la infografia,
principalmente sin van a tener un primer plano o se
van a utilizar como fotoartes (composicion de
imagenes para sugerir un concepto distinto). (Ver
anexo N° 04).

e. Logotipos y cintillos
Se utilizan para dar un seguimiento a una noticia o
evento (olimpicos, juegos deportivos) que se
pueden integrar a la infografia. Se recomienda
ubicarlos en lugares estratégicos. No tienen mucho

protagonismo. (Ver anexo N° 05).

1.3.3.7.4. Ejecucion

Una vez realizados los pasos anteriores, teniendo el
contenido, los graficos a utilizar y el storyboard se comienza
a realizar la infografia periodistica. Utilizando Ila
composicion, colores adecuados, calidad de imagenes y

sobre todo una tipografia adecuada y entendible.
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1.3.3.7.8. Categorias

La Revista ImasG (2011) toma en cuenta las siguientes categorias

principales de la infografia periodistica.

a. Breaking News — Noticias de Gltima hora

La mayoria de temas, noticias son sobre catastrofes naturales y
accidentes. Manejan noticias de actualidad, por el cual necesitan
terminar en corto tiempo. Se utilizan graficos sencillos, sin la

necesidad que tengan mucha elaboracion.

b. Features o reportajes

Son temas que requieren una investigacion previa, no
necesariamente pueden ser actuales. La mayoria son temas sobre
salud, ciencia, deportes, tecnologia, cultura, medio ambiente,
economia, etc. Son coberturas planificadas tanto conceptual,

grafico y disefio que se va a utilizar.
c. Specials edition — Edicion especial

Son complejos, porque presentan una lista de infografias que
cubren temas determinados por ejemplo en posters, colecciones o
para paginas. En cuanto al proceso de elaboracion, se necesita mas

tiempo desde la planificacion, hasta el desarrollo de las infografias.
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1.3.3.7.9. La infografia como estrategia
a. Estrategia

Carrasco (2004, p. 83) citado en Gutiérrez (2016) explica que el
término estrategia esta unido desde tiempos ancestrales
fundamentalmente en el plano militar, por tratar de encontrar un
medio de defensa y ataque.

Gutiérrez (2016) la estrategia es un plan de acciones estructuradas
con medios distintos para lograr un objetivo.

Andrews (1980) es un modelo de toma de decisiones que ayuda a
determinar objetivos, propositos y metas para poder cumplir con el
objetivo general. También explica que es un sistema de solucién a
distintos problemas, combinando amenazas y oportunidades del
entorno con debilidades y fortalezas.

Entonces aplicado a la investigacion, se relaciona a la construccion

de objetivos para obtener una solucion a la realidad problematica.

b. Estrategia de organizacion de la informacion

Barriga y Hernandez (2012) citado en Gutiérrez (2016) explica que
facilita la clasificacion de la informacion. Organiza los
conocimientos para que puedan ser asimilados y comprendidos

facilmente por las personas y/o lectores

Ruiz (2013) citado en Gutiérrez (2016) explica que la infografia es
un conjunto de enunciados que manifiesta un acontecimiento para
darlo a conocer. Por ello, una de las caracteristicas principales de
la infografia es la elaboracion y organizacion de las ideas para que

pueda ser entendido y comprendido perfectamente.

Por lo tanto, la infografia ayuda en el desarrollo del proceso de la
organizacion de la informacion. Favorece al lector y estudiante a

asimilar mejor la informacion.
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- Estrategia visual de aprendizaje

Orteaga (2014) explica que es una herramienta util e
interesante, porque ayuda a extraer la esencia sobre un
tema en concreto. Ayuda a la basqueda de informacién,
analisis y finalmente sintesis. También apoya a
visualizacion de la informacion a través de un disefio
que explique una historia 0 tema relevante. Su uso
facilita el conocimiento visual, ya que asi resulta méas
facil de asimilar.

La visualizacion de iméagenes, el uso de gréficos,
fotografias, permiten una importante labor para
transmitir diferentes conceptos. Permite un mayor
dinamismo y flexibilidad para la comprension de la

informacion.

En conclusién, la infografia como estrategia busca ser un apoyo en
el proceso de aprendizaje, basandose principalmente en el disefio
de la informacion de una manera visual. Ayudando a que las

personas puedan comprender mejor una informacion.
1.3.4. Comprension de la informacion

La infografia periodistica como estrategia, influye en la comprension de la
informacion que las personas logran obtener. En esta investigacion se enfocara
claramente en la informacion periodistica que se encuentra en los diarios
impresos. Dado que comprender una informacion no solo es descodificar
palabras y relacionar significados, existe diferentes modelos que explican los
procesos que se debe aplicar para una buena comprension. Estos procesos son
calificados por niveles.

Segun Langer (1995), explica que para lograr una comprension correcta implica
que el lector pase por todos los niveles de lectura. Asi se sabra si el lector logré

comprender favorablemente el tema expuesto.
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1.3.4.1. Definicion

Segun la Real Academia Espafiola, define comprension como la accion,
capacidad o perspicacia para entender y acceder a las cosas.

Pérez y Gardey (2008), explica que la comprension esta relacionada con
el verbo comprender para alcanzar el entendimiento de las cosas.
Siendo facultad de la inteligencia por medio el cual se logra entender
una idea.

Ira (1995) citado en Gutiérrez (2011), explica que la comprension es un
proceso interactivo de la edificacion de significado, combina el
conocimiento del lector con la informacion del texto.

Luqgue (1989) citado en Gutiérrez (2011), explica que comprender es
poder asimilar experiencias y aprendizajes nuevos para lograr obtener

un propio concepto.

Czinkota y Kotaba (2008), define informacion como un conjunto de
datos que han sido seleccionados para un propdsito determinado. Puede
ser a través de texto, imagen, reproducir un video o grabar un video;

son todas aquellas que se refiere el ingreso y egreso de la informacion.

Perez y Gardey (2008), explica que la informacion esta formada por
datos ordenados y supervisados; que sirven para la construccion de un
mensaje. También ayuda a resolver problemas y a la toma de buenas
decisiones.

Dragni (1994), citado por Bracho (2006), explica que la informacion es
una palabra comdn dentro del &mbito periodistico, este término tiene
una significacion polisémica. También afirma que la informacion,
similar a la comunicacién significa un grupo de actividades con la

finalidad de elaborar, transmitir y difundir noticias.

La investigacion se enfocara netamente en la comprension de la
informacion periodistica. Por ello, Dragni y Rojel, citado por Bracho
(2006), explica que la informacién periodistica es la busqueda,
elaboracion, transmision y recepcion de mensajes de interés publico, a

través de un medio de comunicacion.
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Ademas, se puede desempefiar en temas como economia, cultura,

politica, sucesos nacionales e internacionales, etc.

Por ello, se concluye que comprension de la informacién se refiere a la
capacidad de entender una idea o un tema que ha sido realizado a través
de un trabajo periodistico.

1.3.4.2. Niveles de comprensién

Rodriguez, Canchaya y Panta (2013) explica que los niveles de
comprensidn es un proceso cognitivo, porque estudia conocimientos
que los lectores desarrollan en diferentes contextos e interacttan con el
texto; teniendo como resultado entendimiento, interpretacion y un

mejor analisis.
Existen diferentes criterios en cuanto a los niveles de comprension:

- Segun Sanchez: Creacién, valoracién, interpretacion,
inferencia, organizacion, retencion y literalidad.

- Segin  Barret:  Apreciacion, critica, inferencial,
reorganizacion y literal.

- Segun Ruffinelli /1968): Informativo, estilistico e
ideologico.

- Segln Lozano (1989): Nivel literal, nivel inferencial y nivel

critica —valorativa. (Ver anexo N° 06).

Para la investigacion, se tomara como modelo los criterios de
comprension segun Lozano. EI modelo mencionado es el mas
utilizado por las recientes investigaciones, entre ellas como en el
Programa Internacional de Estudiantes (PISA) y el Ministerio de
Educacion (MINEDU) — Peru.
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1.3.4.2.1. Nivel literal (Textual)

Rodriguez, Canchaya y Panta (2013) explica que el nivel
literal se demuestra cuando el lector reconoce y logra

extraer la informacion del texto.

Alzamora (2011), explica que es la comprension directa
de las ideas e informacion que se encuentra explicita en el

texto. El lector produce y reconoce los hechos.

Rodriguez, Canchaya y Panta (2013), toma en cuenta las

siguientes caracteristicas:

- Identifica el titulo.

- Identifica personajes y nombres.

- ldentifica el lugar.

- Identifica la idea principal.

- Identifica el orden de la informacion.

- Identifica sucesos 0 acciones (causa — efecto).

1.3.4.2.2. Nivel inferencial (Interpretativo)

Rodriguez, Canchaya y Panta (2013) explica que en este
nivel se refiere a la informacion implicita. Este tipo de
instruccion exige mayor concentracion para poder inferir
correctamente. El lector completa el texto con el
entrenamiento de su  pensamiento, agregando
informacion. La finalidad de este nivel es lograr un nuevo

juicio llamado conclusién.

Ademas, se extiende la comprension inferencial deductiva
que desarrolla desde la idea general a la particular. Y la
comprension inferencial inductiva que desarrolla desde

las proposiciones particulares hacia una general.
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Rodriguez, Canchaya y Panta (2013) toma en cuenta las

siguientes caracteristicas:

- Infiere las ideas secundarias no presentes
explicitamente.

- Realiza conjeturas sobre las causas que
indujeron al autor a realizar la informacion.

- Deduce el mensaje.

- Predice acontecimientos a futuro referente al
tema expuesto.

- Formula conclusiones.

- Propone titulos con relacion al tema.

1.3.4.2.3. Nivel critico — valorativa (Profundo)

Rodriguez, Canchaya y Panta (2013) en este nivel exige al
lector tomar una posicion al respecto. El lector organiza la
informacion,  selecciona  palabras, emite juicios
estructurando su argumentacion. Tiene caracter evaluativo,
por que interviene la formacion del lector, criterio y

conocimiento.

Rodriguez, Canchaya y Panta (2013) toma en cuenta las

siguientes caracteristicas:

Juzga el contenido desde el punto de vista

personal.

- Acepta 0 rechaza una opinién, con
fundamento.

- Expresa reacciones que provoca el texto.

- Empieza a analizar el objetivo del autor.
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1.3.4.3. Importancia de la comprensién

Segun Silva (2014), lograr una buena comprension permite desarrollar
una sociedad maés critica; permite ver de una manera creativa y

participativa.

Zuazo (2012), la comprension de los textos es una actividad que se debe
desarrollar con eficacia y eficiencia; de esto dependera que las personas

en el futuro sean capaces de comunicarse mejor.
1.3.4.4 La informacion periodistica

Segun Dragni (1994), explica que es una palabra frecuente en el ambito
periodistico. Es un conjunto de sucesos noticiosos, el cual se realiza a
través de una elaboracion periodistica, informes, fuentes y datos

importantes.

Segun el autor considera las siguientes caracteristicas.

1.3.4.4.1. Lenguaje periodistico

Segun Ifigo, M y Puebla (2014), explica que se refiere a la
forma en la que escribe el periodista. Cada periodista
escribe a su manera, pero existen una serie de ideas

comunes en todos.

a. Concision

Busca que el mensaje sea lo méas breve y preciso
posible. Se debe utilizar términos exactos. Se

recomienda aplicar las siguientes reglas:

- Utilizar palabras con sentido total.
- Evitar la ambigledad.
- No utilizar muletillas.

- Rechazar los barbarismos.
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b. Claridad

Significa escribir con sencillez, hacer que el texto se
entienda sin realizar grandes esfuerzos. Por ello, es
necesario recalcar que la persona quien redacte pueda
comprender el hecho y asi poder tener las ideas con

mas claridad. Se recomienda:

- Léxico sencillo.
- Mantener el orden logico de la frase
- No utilizar extranjerismos.

- No utilizar palabras vulgares.

c. Correccion

Implica escribir correctamente siguiendo las reglas del
diccionario de la Real Academia Espafiola de la

Lengua.

- Tener una adecuada ortografia.

- Respetar los signos de puntuacion.

1.3.4.4.2. El estilo
a. Estilo Directo

Relato impersonal: Se escribe en tercera persona, es

mas objetivo.

- Responde a las seis “W”: Qué, quién, donde,
cuando, cOmo y por qué.
- Entoda informacion citar la fuente.

- Lenguaje limpio y sobrio.
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1.3.4.4.3. VValores de la informacién

a. Actualidad

- Los hechos deben ser actuales o recientes.

b. Novedad

- Ser de interés publico.
- Lograr un impacto en la sociedad.

- Temas de relevancia para todos.
c. Importancia

- Proximidad geografica

- Proximidad social

- Preferencias tematicas: Temas mas interesantes
que otros

- Interés humano, por ejemplo: desastres naturales,

conflictos, progreso, etc.

1.3.4.4.4. Obtencion de la Informacién
a. Fuentes confiables

- Citar fuentes.
- Comprobar la veracidad de la informacion.

- Tener datos completos.

38



1.3.5. Medios de comunicacion impresos

1.3.5.1. Definicion

Kidwai (2014), explica que es un término utilizado para referirse a los

medios de comunicacion que se denominan impresos. Su impresion y

distribucion se realiza a través de contactos y hasta llegar al lector.

Clasificacion de los medios (2014), explica que en este rubro se ubican

los periodicos, diarios, revistas y folletos. Tienen como principal

objetivo informar a la sociedad. También existen medios impresos que

entretienen al lector, como las revistas; que llegan a un publico méas

joven con contenidos de mdsica, deporte, moda, etc.

1.3.5.2 Tipos

1.3.5.2.1. Periddicos

Dominguez (2012) explica su objetivo es informar a la
sociedad acerca de los hechos mas resaltantes. También
existen periodicos con temas especializados como:
economia, culturales, finanzas, politicos e incluso

periodicos sensacionalistas.

Doggie (2008) explica que la mayoria de periddicos tiene
varias secciones de interés, por ello le interesa a toda la
familia. Algunos lectores prefieren periddicos con mas

textos mientras a otros le gusta las ilustraciones a color.

Dominguez (2002) toma en cuenta las siguientes

caracteristicas.

- Su objetivo es informar a enormes masas.

- Tiene duracién en el tiempo.

- Es netamente informativo.

- Tiene diferentes estilos de redaccion,

dependiendo el pablico y tema.
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1.3.5.2.2 Diarios

Urcha (2008), explica que a pesar del tiempo se ha
mantenido en la sociedad, tienen un estilo méas clasico y
coloquial a la hora de comunicar los hechos. Relne noticias

locales, nacionales e internacionales.
Segun el autor, considera las siguientes caracteristicas:

- La recopilacion de datos y la edicion se realiza
de manera diaria.
- Pueden ir acompariados de fotografias.

- Esaccesible por su bajo costo.

1.3.5.2.3. Revistas

Perez y Merino (2009), explica que las revistas son
publicadas con una periodicidad semanal o hasta mensual.
Existen revistas con una variedad de temas como

deportivas, espectaculo, culturales, gastronomia, etc.

Dominguez (2002), toma en cuenta las siguientes

caracteristicas.

- Se puede agregar secciones, donde se
desarrollen crénicas y noticias.

- Puede llegar a varios publicos especificos.

- Tiene tiempo para su edicion.

- Permite una gran variedad de estilos.

- Lapublicidad se aprecia mejor.
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1.3.5.3. Géneros periodisticos
1.3.5.3.1. Género Informativo
a. La noticia

Segin Mapelli (2002), explica que la noticia es un
articulo en el cual se informa un hecho verdadero, actual
e inédito. Compone un elemento primordial de la
informacion periodistica y es el género esencial del
periodismo.
Cano (2011), explica que la noticia consiste en una
informacion que afecta a la sociedad y es de interés
publico.
Segin Cano (2011), considera las siguientes
caracteristicas:

- Verdadero.

- Actual.

- Novedoso.

- Interesante.
También es esencial que respondan a las seis preguntas
basicas: Qué, Qué sucedio (el hecho) - ;Quien?, A quién
le sucedié (el sujeto) - ;Cémo? Cémo le sucedio (el sitio)
- ¢Cuéndo?, Cuéndo le sucedio (el tiempo) - ¢Por qué?,

Por qué le sucedid (la causa).

b. Reportaje

Segun el Ministerio de Educacién, Politica Social y
Deporte (2016), explica que el reportaje es un hecho
actual, con una extension mayor a comparacion de una
noticia. El periodista profundiza sobre el tema; buscando
antecedentes, causas y circunstancias ante lo acontecido.
Permite desarrollar un estilo propio, con el principal

objetivo de informar.
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Segun el autor se considera los siguientes elementos:

- Informacion

- Interpretacion y analisis
- Estilo personal

- Descripcion

1.3.6. Diario La Republica

1.3.6.1. Historia

Segun El Grupo La Republica (2012), que administra el diario: La
Republica, explica que este mismo diario fue fundado el 16 de noviembre
de 1981. Cuando un empresario con una afectividad social como Gustavo
Mohme Llona junto con el periodista y escritor Guillermo Thorndike
decidieron emprender un proyecto periodistico. Ambos con el tiempo,
invitaron a un grupo de empresarios; quiénes todos juntos fueron
enriqueciendo y fortaleciendo al diario. Treinta y un afios después, el
diario sigue con los mismos ideales con Gustavo Mohme Llona a la
cabeza. El diario fue lanzado en formato berlinés y luego a fines de
aquellas épocas se redujo al formato tabloide. Luego de unos afos
después se convierte en el Grupo La Republica, conformado por los
siguientes diarios: La Republica, El Popular y Libero.

El diario La Republica, es peruano de circulacion nacional; el cual se
edita en Lima. Tiene ediciones regionales en Iquitos, Chiclayo y

Arequipa.

Asimismo, el diario en el 2011 empezd a trabajar en la era digital,

creando su propia plataforma digital.

El diario La Republica tiene como objetivo marcar la diferencia, desde la
portada. Su propo6sito no es que solo lo vean, si no que se sienten a leer

cada pagina y asi informarse.
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Entre sus valores destacan:

Veracidad: Los contenidos periodisticos deberan ser debidamente
investigados.

- Integridad: Las notas periodisticas se manejan teniendo ética.

- Respeto: Todo contenido debe reflejar el respeto de los derechos
al ser humano.

- Dedicacién: Se esfuerzan por cumplir con su trabajo a tiempo.

El publico objetivo del diario La Republica son personas de ambos sexos

y de nivel socio econémico medio Yy alto.

El tiraje a nivel nacional es de martes a viernes (60 000 ejemplares),
sabado (70 000 ejemplares), domingo (90 000) y los lunes (110 00

ejemplares).

En la actualidad, el diario La Republica apuesta por la lectura, por un
publico que espera una prensa agil, apasionada y juvenil. El diario sigue
el ejemplo del salmén: nada contra la corriente, y apostara siempre por

un periodismo de calidad.

Desde sus primeras paginas ofrece noticias, reportajes, opiniones,
crénicas e informes de investigacion; y siguen trabajando en sus nuevas
secciones de servicios, economia, negocios y tiempo libre. Sus paginas
de opinion se considera un foro publico, porque trabajan con diferentes

periodistas de diversas posturas ideoldgicas y politicas.

También utiliza varios recursos como fotografias e imagenes ayudando

a complementar la informacion.

El reto del diario La Republica, es que la personas se informen y disfruten
al leer lo que ofrece en cada una de las secciones. Buscan brindar una
informacion con investigacion profunda, manteniendo el equilibrio y
veracidad. Tienen una linea editorial conocida y respaldada por la
preferencia de sus lectores. EI compromiso que tienen con la lectura es
transparente, indican si en algin momento cometen un error, sabran

reconocerlo por que asumen que el periodismo es un servicio, ante todo.
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14.

En la actualidad cuentan con 170 mil lectores a nivel nacional.

El diario La Republica es un medio que acoge a periodistas con
posiciones diversas; pero todos con un mismo pensamiento y proposito
de fortalecer la democracia. Como un claro ejemplo, se expresa en la
seccién de opinion. Como columnistas tienen a Mario Vargas Llosa,
Fernando Rospigliosi, Rosa Maria Palacios. Politicos de izquierda como
Javier Diez Canseco, Nelson Manrique, Senesio Lopez. En conclusion,
existe una variedad de opiniones que cada marfiana llegan a miles de

lectores.

1.3.6.2. Percepciones

Segin Ampuero (2012), el diario La Republica destaca por su
independencia, investigaciones, calidad y la variedad de columnistas y

ningun otro diario nacional esta a su nivel.

Delgado (2012), explica que en sus 31 afios el diario La Republica se ha

posicionado por su caracter serio e independiente.

Castro (2012), explica que siguen manteniendo los mismos principios de
su fundador. Y en la actualidad buscan que el lector se incentive a leer y

procesar mejor el trabajo periodistico.
Formulacion del problema

¢De qué manera la infografia mejora la comprension de informacion de las
diferentes secciones del diario La Republica en los estudiantes del Instituto de

Educacion Superior Tecnolégico Pubico “Nueva Esperanza”?
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1.5. Justificacion

Teorico: Desde el punto de vista teorico, esta investigacion aporta consultas e
indagaciones bibliograficas, asi como enfoque y teorias sobre el tema que
servirdn como referencia a futuros trabajos que se deseen emprender sobre el

tema.

Social: Esta investigacion también presenta una relevancia social, porque enfoca
un tema actual de nuestra realidad. En la que se observa que un alto porcentaje
de jovenes no consume diarios impresos por que no comprende la informacion,
debido al abundante texto que contienen. Lo que conlleva que tengan un bajo
nivel de comprension de informacion; sobre la realidad que se presenta a nivel

internacional, nacional y local.

Practico: Desde el punto de vista practico, se dejara un modelo de infografia

periodistica; con estructuras listas que serviran para aplicar en el futuro.

Metodologico: Y del punto de vista metodoldgico, se aportard con la
construccion de instrumentos que investiguen la mejora de la comprensién de la
informacion de los diarios impresos en los jovenes. Que podran ser utilizada en

otras investigaciones, ya que seran validadas y confiabilizados.

1.6. Hipdtesis

Hl: La infografia mejora la comprension de la informacion periodistica de las
diferentes secciones del diario La Republica en los estudiantes del Instituto de

Educacion Superior Tecnoldgico Publico “Nueva Esperanza”.

Hp: La infografia no mejora la comprension de la informacion periodistica de
las diferentes secciones del diario La Republica en los estudiantes del Instituto

de Educacion Superior Tecnologico Publico “Nueva Esperanza™.
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1.7.

Objetivos

1.7.1. General:

Determinar si la infografia mejora la comprension de la informacion
periodistica de las diferentes secciones del diario La Republica en los
estudiantes del Instituto de Educacién Superior Tecnoldgico Publico

“Nueva Esperanza”.

1.7.2. Especificos:

Identificar el nivel de comprensién de informacidn periodistica en el
diario La Republica en la que se encuentran los estudiantes del
Instituto de Educaciéon Superior Tecnologico Publico “Nueva
Esperanza”.

Evaluar la comprension de la informacion periodisticas de las
diferentes secciones seccién Economia del diario La Republica en los
estudiantes del Instituto de Educacion Superior Tecnologico Publico

“Nueva Esperanza”.
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METODO

2.1.

Disefio de Investigacion
2.1.1. Enfoque de investigacion

El enfoque de la presente investigacion se configura cuantitativo.
2.1.2. Tipo de Investigacion

El tipo de investigacion se configura como Experimento puro.
2.1.3. Alcance de la investigacion

El alcance de la investigacion se perfila como Explicativo.

2.1.4. Esquema de la investigacion

RG, 0, X 0,

RG, 0 0

RG 1 = Grupo experimental.

RG 5 = Grupo de control.

0, = Preprueba al grupo experimental.

X = Tratamiento, estimulo o condicion experimental.
0, = Posprueba al grupo experimental.

05  =Preprueba al grupo de control.

= No se aplica estimulo.

0 = Posprueba al grupo de control
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2.2. Variables / Operacionalizacion
2.2.1. Variable independiente:
La infografia periodistica
2.2.2. Variable dependiente:
Comprension de la informacion

2.2.3. Cuadro de operacionalizacion
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VARIABLE DEFINICION DEFINICION ESCALA DE
DIMENSIONES INDICADORES .
INDEPENDIENTE CONCEPTUAL OPERACIONAL MEDICION
Enfoque
_ Objetivos
Planeamiento )
: . Contenidos
La infografia es la
Herramientas
mezcla de elementos
visuales aportando un Informacion Fuentes de informacion
despliegue gréafico de la
. ., Organizacion de la
informacion. Se usa para ) . ]
_ _ B Se disefiara infografias informacion.
brindar informacion S ) o
_ ] ) ) periodisticas a través de Se incluye elementos Cualitativa
La infografia compleja mediante Organizacién .
las etapas de gréficos: iconos, vifietas, Nominal

periodistica

graficos para lograr
sintetizar o hacer mas
interactiva su

comprension.

Diario Clarin (1997)

produccion.

ilustraciones, fotografias,

logotipos y cintillos.

Ejecucion

Composicion
Uso de colores
Calidad de iméagenes

Tipografia adecuada
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VARIABLE
DEPENDIENTE

DEFINICION
CONCEPTUAL

DEFINICION
OPERACIONAL

DIMENSIONES

INDICADORES

ESCALA DE
MEDICION

Comprension de la

Informacién

La comprensién de
la informacion se
refiere a la
capacidad de
entender una idea o
un tema que ha sido
realizado a traves de
un trabajo
periodistico.
Kahan (2017)

Se realizara

mediante una encuesta

y la observacion.

Nivel Literal

Identifica el titulo.

Identifica personajes y
nombres.

Identifica el lugar.

Identifica la idea principal.
Identifica el orden de la
informacion.

Identifica sucesos o acciones

(causa — efecto).

Nivel Inferencial

Infiere las ideas secundarias
no presentes explicitamente.
Realiza conjeturas sobre las
causas que indujeron al autor a
realizar la informacion.
Deduce el mensaje.

Predice acontecimientos a

futuro referente al tema

expuesto.

Cuantitativa

Nominal
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Formula conclusiones.
Propone titulos con relacion al

tema.

Nivel Critico

Juzga el contenido desde el
punto de vista personal.
Acepta o rechaza una opinién,
con fundamento.

Expresa  reacciones  que
provoca el texto.

Empieza a analizar el objetivo

del autor.
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2.3. Poblacién y Muestra
2.3.1. Poblacion

- Poblacion: 1250 estudiantes de ambos sexos con
edades entre 18 y 25 afios de edad del Instituto de
Educacion Tecnolégico Publico “Nueva Esperanza”.

- Muestra: Se trabajara con 48 estudiantes de ambos
sexos con edades entre 18 y 25 afios, de la carrera de
Computacion e Informatica del 11 Ciclo del Instituto de
Educacion Tecnolégico Publico “Nueva Esperanza”
Grupo experimental: 27 (Seccion: A)

Grupo de control: 21 (Seccion: B)

2.3.2. Muestreo

Tipo de Muestreo Probabilistico, Aleatorio Simple

Se aplico la formula: Muestreo Aleatorio Simple.

__ Z?PU-P)N
" E*(N-1)+Z%P(1-P)

2.4.  Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y

confiabilidad
2.4.1. Técnicas de recoleccion de datos

=  Encuesta

= QObservacion
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2.5.

2.6.

2.4.2. Instrumento de recoleccién de datos

= Prueba de conocimiento: Es un formato que
contiene indicadores desglosables de la variable, el
cual nos permitira obtener y analizar la respuesta de
aquellos que desarrollen el instrumento (la muestra),
y de esta manera conocer la realidad en la que se
encuentran.

= Rdbrica de Evaluaciéon: Es un conjunto de criterios,
con una puntuacion diferente que se aplicara en una

evaluacioén.

2.4.3. Validez y confiabilidad

Los instrumentos a efectuar seran evaluados a juicio de

expertos.

Métodos de analisis de datos

Se emplearéd el analisis estadistico inferencial y la prueba de comparacion

T-Student para muestras no relacionadas.

Aspectos éticos

- Se declara la originalidad en el tema de investigacion, pues no ha
sido desarrollado en el contexto local, nacional e internacional.

- Lapresente investigacion se considera ético por el derecho del autor.

- El instrumento disefiado ha sido desarrollado por el autor, para

cumplir con los objetivos planteados.
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2.7. Criterios de Seleccion
2.7.1. Criterios de Inclusién

- Estudiantes que pertenezcan al Instituto de Educacion
Tecnoldgico Publico “Nueva Esperanza”.

- Estudiantes matriculados en el semestre 2018 —I.

- Estudiantes que pertenezcan a la carrera de Computacion
e informética.

- Estudiantes del 1l Ciclo.

- Estudiantes de ambos sexos.

- Estudiantes con edades entre 18 y 25 afios de edad.

2.7.2. Criterios de Exclusion

- Estudiantes que no pertenezca al Instituto de Educacién
Tecnolégico Publico “Nueva Esperanza”.

- Estudiantes que no estén matriculados en el Semestre 2018 —
l.

- Estudiantes que no pertenezcan a la carrera de Computacién
e Informatica.

- Estudiantes que no pertenezcan al 11 Ciclo.

- Estudiantes que no tengan entre 18 y 25 afios de edad.
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I11.  RESULTADOS

3.1 Grupo experimental
35%

30980%
30%

0,
25% 22922% 2292%
20%
1595% M Preprueba
(]

15% ® Postprueba
10% 7% 7%

5% I I 4% 4%

0% I

18 afios 19 afios 20 anos 21 afos 22 afnos 23 afos

Grafico 01: Edades

Descripcion: En el grafico 01, se observa en la Preprueba y Postprueba un 30% de
estudiantes de 18 afios de edad, un 22% de estudiantes de 19 afios de edad, un 7% de
estudiantes de 20 afios de edad, 22% de estudiantes de 21 afios de edad, 15% de
estudiantes de 22 afios de edad y un 4% de estudiantes de 23 afios de edad.

70%
63% 63%

60%
50%
40% 37% 37%
H Preprueba

30% H Postprueba
20%
10%

0%

Femenino Masculino

Gréfico 02: Sexo
Descripcion: En el grafico 02, se observa en la Preprueba y Postprueba un 37% de

estudiantes son del sexo femenino y un 63% de estudiantes son del sexo masculino.
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90% 85%
80%

70%

60% 56%

50% 44%

40% B Preprueba
M Postprueba

30%

20% 15%

10%
0% 0%
0%

COMPRENSION ALTA COMPRENSION COMPRENSION BAJA
REGULAR

Gréfico 03: seccion Deportes
Descripcion: En el gréfico 03, se observa en la seccion Deportes en la categoria de
comprension alta presentaron en la Preprueba un 0% y Postprueba un 85%, en la
categoria de comprension regular presentaron en la Preprueba un 56% y en la Postprueba
un 15% y en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba un 44% y en
la Postprueba un 0%.
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Grafico 04: seccion Economia
Descripcion: En el gréfico 04, se observa en la seccion Economia en la categoria de
comprension alta presentaron en la Preprueba un 0% y Postprueba un 96%, en la
categoria de comprension regular presentaron en la Preprueba un 30% y en la Postprueba
un 4% vy en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba un 70% y en

la Postprueba un 0%.
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Gréfico 05: seccion Ocio y Cultura
Descripcion: En el gréafico 05, se observa en la seccion Ocio y Cultura en la categoria
de comprension alta presentaron en la Preprueba un 33% y Postprueba un 81%, en la
categoria de comprension regular presentaron en la Preprueba un 59% y en la Postprueba
un 19% y en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba un 7% y en

la Postprueba un 0%.
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Grafico 06: Politica
Descripcion: En el gréfico 07, se observa en la seccion Politica en la categoria de
comprension alta presentaron en la Preprueba un 0% y Postprueba un 93%, en la
categoria de comprension regular presentaron en la Preprueba un 22% y en la Postprueba
un 7% y en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba un 78% y en

la Postprueba un 0%.
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Grafico 07: seccion Sociedad

Descripcion: En el grafico 07, se observa en la seccion Sociedad en la categoria de

comprension alta presentaron en la Preprueba un 0% y Postprueba un 89%, en la

categoria de comprension regular presentaron en la Preprueba un 52% y en la Postprueba

un 11% y en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba un 48% y en

la Postprueba un 0%.
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3.2 Grupo de control

30%  29%29%

25% 24%24%
20%
- 14%4% 14944% B Preprueba
1 Postprueba
10% 10%.0% 10%.0%
0
5% I I
0%

18 afios  19afos 20afios 21afos 22afios 23 afos

Grafico 08: Edades

Descripcion: En el grafico 08, se observa en la Preprueba y Postprueba un 29% de
estudiantes de 18 afios de edad, un 24% de estudiantes de 19 afos de edad, un 14% de
estudiantes de 20 afios de edad, 10% de estudiantes de 21 afos de edad, 14% de

estudiantes de 22 afios de edad y un 10% de estudiantes de 23 afios de edad.
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Gréfico 09: Sexo
Descripcion: En el gréafico 09, se observa en la Preprueba y Postprueba un 43% de

estudiantes son del sexo femenino y un 57% de estudiantes son del sexo masculino.
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Gréfico 10: seccion Deportes

Descripcion: En el grafico 10, se observa en la seccion Deportes en la categoria de
comprensién alta en la Preprueba y Postprueba presentaron un 0%, en la categoria de
comprensién regular presentaron en la Preprueba un 52% y en la Postprueba un 56% y

en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba un 48% y en la

Postprueba un 44%.
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Gréfico 11: secciéon Economia

Descripcion: En el grafico 11, se observa en la seccion Economia en la categoria de
comprensiéon alta en la Preprueba y Postprueba presentaron un 0%, en la categoria de
comprension regular presentaron en la Preprueba un 37% y en la Postprueba un 44% vy
en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba un 63% y en la

Postprueba un 56%.
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Gréfico 12: seccion: Ocio y Cultura

Descripcion: En el grafico 12, se observa en la seccion Ocio y Cultura en la categoria
de comprension alta presentaron en la Preprueba un 26% y en la Postprueba un 26%, en
la categoria de comprension regular presentaron en la Preprueba un 56% y en la
Postprueba un 67% y en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba
un 19% y en la Postprueba un 7%.
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Gréafico 13: seccién Politica

Descripcion: En el gréfico 13, se observa en la seccion Politica en la categoria de
comprension alta en la Preprueba y Postprueba presentaron un 0%, en la categoria de
comprension regular presentaron en la Preprueba un 19% y en la Postprueba un 26% y
en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba un 81% y en la

Postprueba un 74%.
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Grafico 14: Sociedad

Descripcion: En el grafico 14, se observa en la seccion Sociedad en la categoria de

comprension alta en la Preprueba y Postprueba presentaron un 0%, en la categoria de

comprensién regular presentaron en la Preprueba un 59% y en la Postprueba un 63% y

en la categoria de comprension baja presentaron en la Preprueba un 41% y en la

Postprueba un 37%.
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3.3. Grupo experimental / Grupo de control
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Grafico 15: Edades

Descripcion: En el grafico 15, se observa a estudiantes con 18 afios de edad en el Grupo
experimental un 30% y Grupo de control un 29%; con 19 afios de edad en el Grupo
experimental un 22% y Grupo de control un 24%; con 20 afios de edad en el Grupo
experimental un 7% y Grupo de control un 14%; con 21 afios de edad en el Grupo
experimental un 22% y Grupo de control un 10%, con 22 afios de edad en el Grupo
experimental un 15% y Grupo de control un 14%; con 23 afios de edad en el Grupo

experimental un 4% y Grupo de control un 10%.
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Grafico 16: Edades

Descripcion: En el grafico 16, se observa a estudiantes del sexo femenino en el Grupo
experimental un 37% y en el Grupo de control un 43%; del sexo masculino en el Grupo

experimental un 63% y en el Grupo de control un 57%.
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Gréfico 17: seccion Deportes
Descripcion: En el grafico 17, después de haber aplicado el estimulo (las infografias
periodisticas, presentaron en la categoria de comprension alta en el Grupo experimental
un 85% y en el Grupo de control un 0%; en la categoria de comprension baja presentaron
en el Grupo experimental un 15% y en el Grupo de control un 56% y en la categoria de
comprensién baja presentaron en el Grupo experimental un 0% y en el Grupo de control
un 44%.
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Gréfico 18: seccion Economia
Descripcion: En el grafico 18, después de haber aplicado el estimulo (las infografias
periodisticas, presentaron en la categoria de comprension alta en el Grupo experimental
un 96% y en el Grupo de control un 0%; en la categoria de comprension baja presentaron
en el Grupo experimental un 4% y en el Grupo de control un 44% vy en la categoria de
comprension baja presentaron en el Grupo experimental un 0% y en el Grupo de control
un 56%.
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Gréfico 19: seccion Ocio y Cultura
Descripcion: En el grafico 19, después de haber aplicado el estimulo (las infografias
periodisticas, presentaron en la categoria de comprension alta en el Grupo experimental
un 81% y en el Grupo de control un 26%; en la categoria de comprension baja
presentaron en el Grupo experimental un 19% y en el Grupo de control un 67% y en la
categoria de comprension baja presentaron en el Grupo experimental un 0% y en el

Grupo de control un 7%.
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Grafico 20: seccion Politica

Descripcion: En el grafico 20, después de haber aplicado el estimulo (las infografias
periodisticas, presentaron en la categoria de comprension alta en el Grupo experimental
un 93% y en el Grupo de control un 0%; en la categoria de comprension baja presentaron
en el Grupo experimental un 7% y en el Grupo de control un 26% vy en la categoria de
comprension baja presentaron en el Grupo experimental un 0% y en el Grupo de control
un 74%.
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Grafico 21: seccion Sociedad

Descripcion: En el grafico 20, después de haber aplicado el estimulo (las infografias
periodisticas, presentaron en la categoria de comprension alta en el Grupo experimental
un 89% y en el Grupo de control un 0%; en la categoria de comprension baja presentaron
en el Grupo experimental un 11% y en el Grupo de control un 63% y en la categoria de
comprensién baja presentaron en el Grupo experimental un 0% y en el Grupo de control
un 37%.
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Prueba de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
DIFERENCIA 0.064 27 ,200 0.993 27 0.999

*. Esto es un limite inferior de la significacion verdadera.

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Grafico 22: Prueba de normalidad

Descripcion: En el grafico 22, se observa la prueba de normalidad que se realizé con la

finalidad de saber que prueba paramétrica se utilizara; en este caso como resultado se

obtuvo que los datos cumplen una distribucién normal y por consiguiente se realizara la

prueba de T Student.
Prueba de muestras emparejadas
Sig.
Diferencias emparejadas (bilateral)
95% de intervalo
de confianza de la
diferencia
Media
Desviacion | de error
Media estandar | estandar | Inferior | Superior t gl
Par | PREPRUEBA - | -46.815 7.908 1.522 | -49.943| -43.686| -30.760 26 0.000
1 POSTPRUEBA

Grafico 23: Prueba T Student

Descripcion: En el grafico 23, se observa que el resultado de la prueba de T Student es

menor (P<0.05), por ello se rechaza la hipétesis 0 y se acepta la hipotesis 1.
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DISCUSION

En la presente tesis, se investigo la infografia como estrategia para mejorar la
comprension de la informacion periodistica en los estudiantes del Instituto de
Educacion Superior Tecnoldgico Publico “Nueva Esperanza”, utilizando como

base trabajos de investigacion, articulos, etc.

De acuerdo a los resultados obtenidos a través de los instrumentos aplicados
como en la Preprueba y Postprueba en la seccién: Deportes del Grupo
experimental, arrojan un evidente cambio significativo (Postprueba) con un 85%
de estudiantes que presentaron una comprension alta, esto quiere decir que la
infografia como herramienta facilita la comprension de los temas en los
estudiantes con una mejor comunicacion de la informacién; estos resultados se
asemejan a Cano quién en su investigacion sefiala que a un 90% de los
encuestados, la infografia les facilita la comprension de noticias y también lo
sefiala como un instrumento favorable para lograr la comprension de

informacioén.

Asimismo, en los resultados obtenidos a través de los instrumentos aplicados
tanto como la Preprueba y Postprueba en la seccion Economia del Grupo
experimental, sefiala que un 96% de los estudiantes presentaron una
comprension alta, esto quiere decir que la infografia a modo de ilustracion
facilita la comprension de la informacion; estos resultados se asemejan a
Gutiérrez A. donde sefiala en su trabajo de investigacion que el uso de la
infografia como medio didactico incide favorablemente en el rendimiento

académico de los estudiantes y logra evidenciar la mejora de calificaciones.

De acuerdo a los resultados obtenidos a través de los instrumentos aplicados
tanto como en la Preprueba y Postprueba de la seccién: Ocio y Cultura del Grupo
experimental se destaca que un 81% de estudiantes presentaron una comprension
alta; estos resultados se asemejan a los reportados por Rodriguez y Panta
sefialando en su investigacion que se evidencia un 13.58% de estudiantes que
cambiaron de resultados en cuanto a una comprension alta y tiene una ventaja

significativa comparado al Grupo de control.
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De acuerdo a los resultados obtenidos a través de los instrumentos aplicados
tanto como en la Preprueba y Postprueba en la seccion: Politica del Grupo
experimental demuestra que un 93% de estudiantes presentaron una
comprension alta; estos resultados se asemejan a los reportados por Gutiérrez R.
en su trabajo de investigacién donde sefiala que un 21% de los estudiantes

universitarios se encuentran en la categoria muy bueno del nivel de comprension

De acuerdo a los resultados obtenidos a través de los instrumentos aplicados
tanto en la Preprueba y Postprueba de la seccion: Sociedad se puede decir que
un 85% de los estudiantes se encuentran en la categoria de comprension alta
resaltando favorablemente; estos resultados se asemejan a Salvatierra quién
asegura en su investigacion que la infografia atravesé todo limite en el ambito
del periodismo y hoy en dia constituye uno de los pilares basicos sobre el cual

se apoya la informacion periodistica.

Y, por ultimo; la prueba de Test Student indica una gran diferencia en la
Preprueba y Postprueba del Grupo experimental; ya que al aplicar el estimulo
(las infografias periodisticas) se ha observado una gran diferencia en cuanto a la
categoria de nivel en el cual destacaron los alumnos (comprension alta) y en este
caso la diferencia mas visible es en el Grupo Experimental. Por esta razon se
puede afirmar que la hipotesis HO se rechaza y la H1 se acepta confirmando que
la infografia periodistica mejora la comprensién de la informacion periodistica
de las diferentes secciones del diario La Republica en los estudiantes del Instituto

de Educacion Superior Tecnologico Publico “Nueva Esperanza”.
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CONCLUSIONES

A través de las Pre Pruebas aplicadas en ambos grupos en los estudiantes del
Instituto de Educacion Superior Tecnologico Publico “Nueva Esperanza”; se
puede concluir que los estudiantes se encontraban con un bajo nivel de
comprension de informacidn, referente a las noticias de las diferentes secciones
del diario La Republica. Destacando con un 52% en la categoria de comprension
regular y 48% en la categoria de comprension baja de la seccion Deportes, un
37% en la categoria de comprension regular y 63% en la categoria de
comprension baja de la seccion Economia; un 26% en la categoria de
comprension alta, un 56 % en la categoria de comprension regular y 19% en la
categoria de comprension baja de la seccién Ocio y Cultura; un 19% en la
categoria de comprension regular y 81% en la categoria de comprension baja de
la seccion Politica; un 59% en la categoria de comprension regular y 41% en la
categoria de comprension baja de la seccidn Sociedad.

La investigacion que se emprendio cumplié con todos los objetivos propuestos
inicialmente. Cada uno de ellos se fueron desarrollando a medida que avanzo la
investigacion; y el resultado final es el alto nivel de comprensién de informacion
que alcanzaron los estudiantes del Instituto de Educacion Superior Tecnoldgico
Publico “Nueva Esperanza”, después de haber aplicado como estimulo las
infografias periodisticas en las diferentes secciones del diario La Republica.
Destacando con un 85% en la categoria de comprensién alta, 15% en la categoria
de comprensién regular y 0% en la categoria de comprensién baja de la seccion
Deportes, un 96% en la categoria de comprensién alta, 4% en la categoria de
comprension regular y 0% en la categoria de comprension baja de la seccién
Economia; un 81% en la categoria de comprension alta, 19% en la categoria de
comprension regular y 0% en la categoria de comprension baja de la seccion
Ocio y Cultura; un 93% en la categoria de comprension alta, un 7% en la
categoria de comprension regular y 0% en la categoria de comprension baja de
la seccion Politica; un 89% en la categoria de comprensidn alta, un 11% en la
categoria de comprension regular y 0% en la categoria de comprensién baja de

la seccién Sociedad.
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VI.

RECOMENDACIONES

Utilizar el uso de infografias periodisticas como estrategia en los medios
impresos ya que ayudara a comprender mejor la informacion periodistica en
los jovenes y publico lector en general.

Incluir en las instituciones educativas, universidades e institutos el uso de
infografias como una estrategia didactica para hacer llegar conocimientos
de diferentes temas de las materias hacia los estudiantes; y asi lograr
familiarizarlos con el uso de infografias, imagenes y una comunicacion
visual.

Tomar en cuenta esta investigacién como punto de partida para posteriores
analisis relacionados al uso de infografias periodisticas en medios impresos;
debe servir como guia vital para llevar a cabo propuestas solidas en cuanto

a la mejora de la comprension periodistica.
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VIl. PROPUESTA

Las infografias periodisticas aplicadas como estimulo, fueron tomadas como

referencia de las noticias del diario La Republica del dia jueves 31 de mayo del

2018.

SECCION POLITICA

*/ Pais | Politica

. LaRepiblica
Jueves, 31 de mayo del 2018

Forman colegiado

jpara ver recusacion
en caso Humala

APELACION. L a magistrada Inés Villa Bonilla, presidenta de la Sala Penal Nacional,
asi como los jueces Edita Condori y Otto Verapinto resolveran la recusacion que

presento-la Fiscalia contra la Segunda Sala Penal de Apelaciones.

CésarRomero C.

Un colegiado de emergencia,
que sera encabezado por la
presidenta dela Sala Penal Na-
cional, Inés Villa Bonilla, fue
constituido ayer para destra-
bar el proceso al expresiden-
te Ollanta Humala y Nadine
Heredia.

Los otros dos magistrados
que integraran este tribunal
son la jueza Edita Condori,
Gnica superviviente de la
Primera Sala Penal de Apela-
ciones, y el juezsuperior Otto
Santiago Verapinto Marquez,
que integra el colegiado B de
fa Saula Penal Nacional, que
ve casos del Codigo Procesal
Antiguo. *

Enlos préximos dias, ellos
evaluaranlarecusacién queel
fiscal superior y coordinador
de lIas fiscalias de lavado de
activos, Rafael Vela Barba, pre-
sentd contra los jueces Sonia
Torre Mufoz y Rémulo Car-
causto Calla.

RECUSACION

El fiscal Vela Barba presentd
Tarecusacion por dudar desu
imparcialidad enel procesoal
expresidente Ollanta Humala
¥ Nadine Heredia por lavado
de activos.

Villa Bonilla,
Condori.

Ferndndez

¥ Verapinto
Mérquez
resolveran

la recusacion
contra juecesde
la Segunda Sala
de Apelaciones.

Torre Mufioz y Carcausto
e 2

-

Fernandez

Qtto Verapinta Marguez.

expresidente y su esposa

La revisidn de la incautacion
continGa en compas de espera

juntoakidita habia pr conta el

Condori, la Primera Sala Pe-  juez Richard Concepei6n Car-

nal Nacionalque pormayoria  huancho, quien dicté prision

resolvio que la Segunda Sala  preventiva contra Humala y

Penal Nacional ya no puede  Heredia. Pero Ia recusacion eLa recusacion del juez
seguirviendo el casoHumala-  dela Fiscalia‘impid b Richard C ion Car-
Herediadebidoalfallodel Tri-  esta situacion. huancha v las Salas de
bunal Congtitucional (TCyque Ahora, el colegiado inte- Apelaciones han para-
anulolaprision preventivade  grado por Villa Bonilla, Con- lizado una serie de dili-
ambos. dori Fernandez y Verapinto gencias, coma la revisién

Segin Torre y Carcausto,
la sentencia del TC genera
una duda real de imparcia-
lidad sobre Jos magistrados
que impusieron esa medida
restrictiva de libertad,

Asi, a la Primera Sala le
correspondia resolver la re-
cusacion que la defensa del

Marquez deberd decidir si el
recurso de la expareja pre-
sidencial es suficiente para
dudar de la imparcialidad de
los jueces de la Primera Sala,
womo sostiene la Fiscalia.

CONCEPCION CARHUANCHD

Sielcolegiado de emergencia

de la resolucion judicial
que incautd la vivienda
del expresidente Ollanta
Humala y de Nadine He-
redia, que se realizo el 8
de mayo Ultimo.
®Por eso es importante,
para las partes, que se
 defina la situacion de los

jueces que seguiran vien-

L GETD

RECUSACION. Doctora Inés Vitia Bonilla presidira (3 sala de emergencia que vera recusacion.

le da larazon u la Fiscalia, To-
ey Carcausto quedardn fue-
=

nuevocolegiadole déla razon
a la Fiscalia es que considere
que emitir una resolucion ge-
nera dudas de imparcialidad
y ese es el argumento que la
defensade Humalay Heredia
alega para cuestionar a Con-
cepcién Carhuancha.

‘Ademas, el colegiado de
emergencia deberd tener en
cuenta gue su decision es un
precedente para otros Casos.
Fallos del Tribunal Constitu-
cional contra resoluciones
de la Sala Penal Nacional son
excepcionales, lo mas usual
es que se den casos como el
que se presenta ahora: una
salaresolyiendo i recusacion
de otra.

AUDIENCIA
El nuevo colegiado dela Sala
Penal Nacional notificé a los
Jjueces Sonia Torre y Romulo
Carcausto del recurso pre-
sentado por Ia Fiscalia y les
dioun plazo de 24 horas para
presentar su opinién.
‘Ambos jueces pueden se-

1a del caso Humala-H b
Ademds, este mismo colegia-
doresolvera larecusacin de
Concepcion Carhuancho.

fialar su ds

total o parcial con el recurso
de la Fiscalia. Por ejemplo,
la Primera Sala de Apela-

do este casg, tanto a nivel En cambio, si rechazanla  ciones se maosiré en forma
del Juzgadg de Investiga- recusacion, la Segunda Sala  parcial a favor del recurso de
ci6n Preparatoria como Penal Nacional de Apelacio-  Humala-Heredia.
de la Sala de Apelaciones. nies quedara expedita para Luego de que emita su
®0tro tema clave serd el resolverlasituaciéndelahora  opinion, se convocard una
control de la i j iencia para escuchar la
acusacion que el fiscal deinvestigacion preparatoria.  posicion de la Fiscalia y pro-
(German Judrez presen- in emb babl de la defensa de
tard contra Humala y

Heredia, previo al inicio
del juicio publice. Ambas
partes requieren des-

pierdala Fiscalia, la suerte del
on C:

Humala y Heredia. Esto po-
d e D et

Juez Ce i

estarf decidida

el

la Fiscalia present6 Ia recusa-
i SEpafas ey

yantesdel;
haberse resuelto la primera

de este embrollo y se-
fa de recusaciones. s
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CASO: PARTIDO NACIONALISTA
SALA DESIGNA A COLEGIADO
PARA RESOLVER RECUSACION

Los jueces: Otto Verapinto Marquez, Inés Villa Bonilla, y Edita Condori Fernandez
resolveran la recusacion que presento la fiscalia

LA RECUSACION Segtin dieron a conocer, el Colegiado a cargo del caso
estara integrado por los magistrados:
El pedido de recusacion fue presentado =" P 9!

por la Segunda Fiscalia Superior Nacional
Especializada en delitos de lavado de activos
y pérdida de dominio, representada por el
fiscal Rafael Vela Barba.

La recusacion incluye a los magistrados superiores:
Sonia Torre Mufioz y Rémulo Carcausto Calla. Otto Verapinto Marquez
Inés Villa Bonilla
El Poder Judicial informd que, tras 1a recusacion
presentada contra dos magistrados de la Primera Sala
de Apelaciones de |a Sala Penal Nacional, en el caso
aportes al Partido Nacionalista; se determing al
Colegiado que resolvera dicho pedido. .'

e LA DEFENSA
Edita Condori Fernandez

~

' César Nakazaki

ACTUAL ABOGADO DE
HUMALA Y HEREDIA

° HECHOS:
Juez dicta

18 meses de prisién

Salen ala luz las agendas Jorge Baratata confiesa ventiva contra
de Nadine Heredia, Seincluye al la entrega de Humala y Heredia
con nmeros de cuentas  expresidente Humala US$ 3 millones ante peligro
y cantidades de dinero a la investigacién a Heredia de fuga

—0—0—0—0 00 0 O

AGOSTO  JUNIO  OCTUBRE DICIEMBRE FEBRERO  MAYO JULIO MAYO

2016 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018
La fiscalia acusa a La constructura Marcelo Odebrecht Humala y Heredia
Here or Odebrecht admite ratifica la entrega sa n libertad

lav el pago de US$ 29 de USS 3 millones tras falle que nuléd
de activos millones en al partido la orden de prision
sobornos a nacionalista preventiva de 18
funcionarios através de
peruanos Heredia

Infografia: Noemi Kahan
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DOLAR _coupra  venTa | BOLSAS strerior | BWL  Lasquemsssubieron  varw | BWL  Lasquemssbajaron  vary | COMMODITIES vary | INDICADORES

Paralelo = 3260 3290 | SP/BVLGEN 4 +0,33% 136 | V. & Us$13135 +527 | TELEFBCL % /130 441 | Orolowes USS1298,60 <031 | Infacion nznesnasnzo 0,48%
Interbancario 4 3,267 3,272 [ SP/BVLSEL 4 +0,36% -153 | SNJUANIL 4  S/30,00 +464 | GRAMONC1d 5/2,02 381 | Oronewyork US$1.301,20 -0,03 | Tasa e nterss de referencia r, 2018 2,75%
Bancario #3271 3282 f SP/BVLLIM25 & -056% -1,04 | BACKUSIT & §/2100 +370 | DNT & US$0060 323 | Plata _ US$1649 +000 | PBleoziyaroenzom  24%%
EURO COMPRA VENTA | Dow Jones 4 +1,26% -1,58 LR + US$ 0,167 +309 VOLCABCI & ~ 5/098 297 | Cobre Us$ 3,102 003 | UIT _ S/a150
Interbancario & 3760 3,892 | NASDAQ % +0.89% 050 PML 4 US$0,240 +300 | NUGT & US$2523 278 | Pelroleo Wil US$ 66,48 148 | Remuneracion Min Vital $/930

0 3

X ¥ b SR 3 .
esa redonda, donde los comercios despliegan todos los modelos de productos para alentar a la seleccion.

Pert en el Mundial
Rusia 2018 dispara
ventas en Gamarra
y Mesa Redonda

FIEBRE MUNDIALISTA. Comerciantes esperan que las ventas en
junio sean similares a las de Fiestas Patrias. El emporio comercial
de Gamarra venderia entre S/ 2 mil millones v S/ 3 mil millones.
En Mesa Redonda estiman un 15% de crecimiento en sus ventas.

Magda Quispe Ch.

De rojo y blanco lucen las
calles del Perti a la espera de
que empiece el Mundial Rusia
2018 conla participaciondela
seleccion peruana, después de

36aiios. Y es que lamayoria de
hinchas no dejan de comprar
algiin tipo de merchandising
que haga alusion a la bicolor.

El deseo de tener una ca-
miseta blanquirroja también
seacrecientaluego del triunfo

peruanoen partido amistoso
ala seleccion de Escocia.
Polos, camisetas, vinchas,
laveros, casacas, poleras, va-
S0s, gOITas, matracas, corne-
tas, mascaras, peluches, son
algunos de los productos que

e

los peruanosencuentranenlos

diversosemporios comerciales
como Mesa Redonda, Gama-
14, los centros comerciales e
incluso por redes sociales.

Lafiebre del mundial gene-
16 lareactivacion de diversos
sectores, como el textil y con-
fecciones que en afios anterio-
resregistraban pérdidas, dijo
Susana Saldaria, secretaria
general de la Coordinadora
de Empresarios de Gamarra.

Es por ello que en Ga-
marra, durante la campaiia
mundialista, estiman ventas
de entre S/ 2 mil millones y
S/ 3 mil millones.

"Es la primera vez que ve-
mosesta oportunidad, porque
Pertinoibaalmundial durante
36 afios. La pequefia empresa
textil siempre se ve como una
debilidad, pero paranosotros
esto es una fortaleza porque
pudimosresponder de un dia
a otro con los miles de pedi-
dos que tuvimos en confec-
ciones de polos y camisetas”,
menciond.

Agreg6 que para aprove-
char la camparia mundialis-
ta, las medianas y pequeiias

MELISSA MERING

empresas (mypes) del empo-
rio comercial optaron por
crear sus propios disefios y
apostar por con una etiqueta
oficial que los diferencie de
la pirateria.

El emporio comercial de
Gamarra durante el 2016 fac-
turé mas de S/ 6 mil millones
mientras que en el 2017 las
ventas solo sumaron S/ 5 mil
millones, peroconlacampafa
del mundial las expectativas
Creceny esperan que enjunio
se logre un 40% mas de las
ventas al afio y este 2018 se
venda por S/ 6 mil millones.

"En produccién, podria-
mos lograr, solo por el mun-
dial, 10 millones de prendas,
muy similar a una camparia
de julio”, menciond.

Juan Alberto Cieza, presi-
dente dela Asociacion de Em-
presarios de Mesa Redonda,
sostuvo por su parte que los
importadores comercializan
articulos de vidrio, loza, ce-
rdmica, entre otros productos
alusivos al deporte.

~ Ciezaindico quese espera
un crecimiento de entre 15%
y 20% durante todo lo que

Ventas
inusuales
de televisores

© Mariano Rabanal, director
de la divisién de consumo
electrénico de LG, sefiald que
en los primeros tres meses
de este afio, el mercado de
televisores crecid 25% en
valor mientras que en unida-
desun 21%, En tanto que en
abril y maya vienen crecien-
do 52% y en estos Ultimos
dias las cadenas crecen en
ventas hasta triple digito.

® "Esto no se ha visto nunca
en el mercado, incluse hay
que ver si es gue seguimos
con inventario porque esto
se mantendrd igual todo el
mes de junio”, indicd.

® Agregd que el 60% de la
venta son televisores de 48
pulgadas a mas, le sigue un
20% con televisores de 40"
y 437, luego estan los de 32"
que ya dejaron de ser los
preferidos.

® Indicé que ala semana, la
marca vende hasta 3.500
unidades de TV de 48™ y el
mercado vende el doble,

"Es la primera
Vez que vemos

‘esta oportunidad

porque el Peri no
va a un mundial
desde hace 36
afos y hay que
aprovecharia”.

dure el mundial.

Asimismo, dijo que dichas
ventas vayan de la mano con
las Fiestas Patrias en el pais.

Esta campafia seinicio des-
de que el Perii empezo con
triunfos en las clasificatorias
almundial. "En esta camparia
comercial, los importadores
estan con el animo en alto por-
que a diario venden polos y
souvenirs de la seleccién pe-

~ ruana“, manifesto.

Cieza recalcé que atin se
encuentran evaluando las ci-
fras para conocersiesqueesta
campafiamundialistasuperaa
Ias clasicas que son por Navi-
dadoelDiadela Madre cuando
seregistranlas mayores ventas
en dicho mercado. £ s
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LAS CIFRAS
DEL MUNDIAL

CAMPANA MUNDIALISTA: Gamarra prevé
facturar S/.3 mil millones. ¥ en Mesa Redonda
se estima un 15% de crecimiento en sus ventas.

@ La mayoria de hinchas no
dejan de comprar algun tipo
de merchandising que haga
alusian a la bicolor,

Ventas se disparan
Polos alusivos:

25%
Edinson
Flores

50%

25%
Cristian Cueva y .
demds jugadores 4

Iﬁ

@ Gamarra: Las medianas y pequefias
empresas optaron por crear sus propios

disefios y apostar por una etiqueta oficial,

@Creci miento

Al depredador
Paolo Guerrerg

@ Mesa Redonda: Los impartadores
comercializan articulos de vidrig,
loza, cerdmica, entre otros productos
alusivos al deporte,

(2014 - 2018)
1% %
4% ;20
3%
2% @ FMI eleva proyeccion de
1% crecimiento de 3.8% a
4% para este 2018,
L 1 1 '
0 2014 3015 2016 2017 2018
,Jw Expectativas
“La fiebre del mundial e Juan
generd la reactivacidn Alberto Cicza
de diversos sectores | PRESIDENTE gE
I LA ASOCIACION
g:@g:&gm Y DE EMPRESARIOS

Susana Seldefic
n SECRETARIA GENERAL DE
EMPRESARIOS DE GAMARRA

DE MESA REDONDA

“En produccion podriamos lograr solo por el
mundial, 10 millones de prendas; muy
similares a una campafia de julio”

el Perli nova a un

@ Esta campaia se inicid
desde que el Perd empezdé
con las triunfos en las
clasificatorias al mundial.

@ Se indica que el 60% de la venta
son televisores de 48" pulgadas
a mas, le sigue un 20% de 43" pulgadas.
¥ aseguran gue los de 32' pulgadas ya
dejaron de ser los preferidos,

LG: Pert proyecta vender
600 mil televisores este afio.

SRR

EET

"Es la pnimera vez
que vemas esta
oportunidad porque

mundial hace

36 aiios v hay

que aprovecharla”
M Mariano Rabanal

@ DIRECTOR DE LA DIVISION DE CONSUMO
H ELECTRONICO DE LG

Infegrafia: Moemi kahan
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MULTITUD.

Marco Coello Peralta

Con ellos se va nuestra ilu-
sion. En ese avion que tiene
como destino Austria, sevaun
poco de todos nosotros. Sien
el Estadio Nacional se despi-
dieron conun triunfo 2-0 ante
Escocia, alargando alamejor
rachahistorica dela seleccion
peruana, erael momento del

SECCION DEPORTE

pancartas. Se van ellos pere
todos a la vez.

En el camino hay un bus
lleno de novias, una delas ca-
balas de Ricardo Gareca para
la buena suerte. Suenan las
bocinas al ritmo de canciones
de estadio. Es el paseo triun-
fal de una seleccién que se

va con la maleta cargada de

ilusiones. Nohabia frioporel

hincha deagradecer, demos-  calor de la gente, todos alen-
trar elapoyo incondicional.  tando como si se jugaran 950
Por eso el bus no podia  minutos decisivos.
salir del Swissotel por la can- Enlaavemda LaMarinase
tidad de hinchas t ) gr lto, enlos
una foto, un saludo. Por eso puentes nadie avanzaban, se
entodas las calles por donde  quedaban detenidos buscan-
pas6 el bus habia gente con do el selﬁe perfecto. También
Tl conla isetade cientosde personascercadel
la seleccion, con banderasy  aeropuerto Jorge Chavez,

UNIGN.

En el avion se tomaron Una foto para el recuerdo.

donde el bus nuevamente ne
podia avanzar, Antes que se
vayan, todos querian verlos,

La Repablica
Jueves, 31 de mayo def 2018

élﬁdejandolawgama,mien-
tras los jugadores subian al
charter. “Como no te voy a

lasonrisatatuadaen elrostro.

Era una fiesta, por eso la
policia prepart un show crio-
llo con gumrra ¥ cajon, para

esa

querersi i Perti querido
quemevionacer”, coreaban.
Jefferson Farfan, Renato Ta-
pia, Aldo Corzo los grababan
ylosubianasusredessociales.

precisa

bailaban también marinera,

misica de Ia selva. Tampoco”

se olvidaron del que no esta

Un fi que no pa-
saba hace casi 36 anos, los
mismos en losque estuvimos
ausentes del Mundial. Pero es-

pero que todos quieren gue  tamos de regreso.
esté: PaoloGuerrere. Cantaron Son mas de doce horas de
porél, algunos hastarezando, Viaje y luego se empezaran a
todos esperando queel Tribu- . alistar para el partido de este
nalSuizojuegue para domi Arat

Adentro del mismo aero-  Suizay luego el 9 ante Suecia,
puerto sobraba aliento. Las  en dicho pais. Se fueron como
barrasoficialesdelaseleccitn, unas estrellas y ahora les toca
como la blanquirroja, estaba  brillar en el Mundial. »

1. CABALA. Decenas de

novias fueron al hotel
_ para desearle buena
suerte a Ricardo Gareca.

2. ALIENTO. Los hinchas en
el aeropuerto con una
bandera gigante.

3. BUEN HUMOR. André
Carrilio sube al avion en
medio del aliento de a
barra La Blanquirroja.

RiET S S
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RUMBOALAILUSION

FIESTA NACIONAL La seleccién peruana recibe histdrica
despedida por miles de hinchas en el hotel, en el camino y aeropuerto.

Con ellos, viajamos todos al mundial Rusia 2018.

( ) Peru en los mundiales
Uruguay 1930 o
i Sus viajes
Tiempe en horas desde Perd

Uruguay 1930 SRSEEE 4 horas, 7 minutos
Mexico 1970 mEmmES- S horas, 15 minutes
Argentina 1978 TRNEEE 3 horas, 5 minutos

Espafia19s2 O o e e o 11 horas, 22 minutos

Puestos

10°
LUGAR

Uruguay 1930 ﬂ

7°
LUGAR

Argentma 1978

o) Mexico 1970
|
LUGAR
20°
LUGAR
Argentina 1978 E
/ Espana 1982
() camino a Rusia 2018
() Los entrenadores
AR
)
La seleccion peruana viajard =
12 643 kilometros hasta Austria, (¥ ] o
mas de 12 horas. Francisco Marcos Elba de Ricardo
Luego de su Ultimo amistoso Bru D-dl Calderén Padua Gareca
dirigira al Mundial Rusia 2018 ' ' ; ' '
Uruguay Mexico Argentina Espafia Rusia
1930 1970 1978 1982 2018

La despedida

En el camino se encontraron con
un bus lleno de novias, como
cabalas para Ricardo Gareca.

B bus no podia salir del = .
Swissotel por la gran cantidad i - 57 =
de hinchas, buscando una foto 3 En el avion, se tomaron una foto
o saludo, para el recuerdo.
— Infografia: Noemi Kahan
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Hallan mas de
una tonelada de
droga en fundo,
alnorte de Lima
SUDESTING ERA ESPANA. Capturan
a 7 narcos peruanos y 4 colombianos.

Cocaina esta valorizada en US$ 45
millones. Estaba con filetes de merluza.

Adecuaron unlugar escondido
enun fundo de 30 hectireas,
enChancay, alnorte de Lima,
ppara acopiar y acondicionar

ladroga que iba a ser llevada

hasta el puerto piurano de
Paitay, finalmente, a Espafia.
En este extenso terreno
con cultivos de granadas,
fincas y una laguna artificial,
propiedad del empresario
Fernando Andrés Negron
Querzola, se encontraron ayer
unatonelada con 150 kilos de
clothidrato de cocaina.
Doce integrantes de esta
redinternacional-ocho perua-
nesy cuatro colombianos- fue-
Ton capturados por agy de

respondealapresion que vie-
neejerciendo Estados Unidos
a la lucha antidrogas.

“Este es un duré golpe al
narcotrafice”, reveld el presi-
dentedelaRepublica, Martin
Vizcarra, 2

El cargamento de droga,
cotizado en unos 45 millones
de délares, ibaasalir del pais,
por via maritima, camuflado
con filetes de merluza. Gada
bandeja con 30 kilos de ese

productoestaba contaminade

con seis kilos de cocaina.
i tenia

HECTOR kA

EN CHANCAY. Mds de una tonelada de cocaina, valorizados en 45 millones de dalares.

EN CIFRAS

De 40

mil a 70 mil dolares esté el
kilo de cocaina en el merca-
do europeo, actualmente.

de droga se han

1 estup
como destino final el puerto
espaifiol de Algeciras, donde
yasehabriaidentificadoalos

la Direccion Antidrogas.
Con este golpe a las finan-
zas de la mafia, el gobierno

principales financistas, infor-
mo el jefe de [a Dirandro, ge-
neral Héctor Loayza,

decomisado en lo que va del
ario, segun la Dirandro.

'EL CHAPQ'Y PABLOESCOBAR
Segiin explicé, son 1.150 pa-
quetestipo 'ladrillo' que tenfan
identificaciones comolosros-
tros de los narcomaficantes
Joaquin ‘El Chapo' Guzman y
Pablo El Patron' Escobar Ga-
vidia, lideres de los carteles
de Sinaloa y Medellin, orga-
nizaciones ilicitas que envia-
ban droga a Estados Unidos
en grandes magnitudes.

El oficial explico que estos
rostros o sellos -calcomanias
enelempagque- hacen referen-
cia al productor de la coca.
“Son como una marca regis-
trada que le da la garantia al

comprador que es de buena
calidad y que es de determi-
nado narco”, detallo Loayza.

Los agentes dela Dirandro
también se encontraron los
simbolos de una reconocida
marcade vehiculos y de Geld.

“Los sellos o logos mues-
tran el producter, quién es el

‘duefio del cargamento, pero

también la zona donde se
produce...”, sefialo el jefe de
la Birandro.

Dijo, ademas, que unnarco
puede tener varias marcas, in-
cluso las cambian para evitar
ser detectados. Pero enotras
ocasiones las heredan”,

12 NARCOS DETENIDOS

El general Loayza indico que
durante siete dias (hasta la
tarde del martes) 15 personas
sedesplegaron cercadel drea
donde se encontr el centro
de acopio. No tenian sefial de
celular, solo la de la radio.

Sclo cuando ruvieron el
blanco puesto enlamira, unos
200 efectivos policiales toma-
ron por asalto el fundo Santa
Maria, ubicado a la altura del
kilometro 94 de la Panameri-
cana Norte.

También se allanaron dis-
tintos inmuebles en Miratio-
res y en Piura que permitie-
ron capturar al cabecilla de
esta organizacion, Fernando
Andrés Negrén Querzola,
empresario peruano de 56
afios, dueno de la empresa
de transporte Negron.

Asimismofueron detenidos
Dani Edwin Espinoza Rodri-
guez(39), EdgardoRanl Abeza
Avendaiio (41), Rubén Espino-
zaJara(42), Daniel Jorge Peral-
do Jaramillo (62), Jorge Pérez
Garredu Ugarte (61), Rolando
BaltedanoCueva (57)y Ricardo
José Gomez Chunga (57).

Esta operacion, denomi-
nada 'Empresarios’, culming
con la captura de los colom-
bianos Camilo Andrés Beltran
daza (25),Jhon David Londoiio
Echeverry (40), Alvaro Arza-
yus Serrano (45) y Mario An-
drés Duque Cifuentes, de 32
afios de edad. £

La Repiiblica

PRESENTA

Posters itustrados conla
informacion :

ha personal de cada jugador, su formacion,
e clubes, habilidades en fa cancha
ciones, goles y aporte a la seleccion.

[0 GRATIS

CON TU DIARIO

La Republica
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200 efectivos policiales tomaron por asalto el fundo:
Santa Maria, ubicado a la altura del kildmetro 94 en la
Panamericana Norte - Chancay. El duefio es Fernando
Negrén, quien fue capturado junto a 11 narcos mas.

2. Los detenidos:

La operacion se denomind "Empresarios” .

También reguistraron en Miraflores y en
Piura, permitiendo capturar al cabecilla.

4. Las cifras:

Personas detenidas por trafico ilicito de
drogas (2013 - 2016)

2000 3000 4000

La Republica

LA RUTA DE
LA DROGA

N
" “/Capturan a 12 narcos. Cocaina se
encontraba en filetes de merluza.

1. La ruta:

de Pata "5

La droga iba a hacer llevada
al puerto piurano
con destino a Espana.

3. Se incauto:

Una tonelada de 150 kilos
de clorhidrato de cocaina.

El cargamento fue cotizado en:

$ 45 millones de dolares.

Estaba camuflado con filetes
de metluza, cada bandeja
con 30 kilos y cada producto
con 6 kilos de cocaina.

Droga decomisada: 2018

6911 kg,

Cohkrat

| T

Fuente
DIRANDRO

Infografia: Noemi Kahan
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Hoy sepuitan al
‘Gordo Casaretto’

'Hoyserénseptﬂtadoslosres
tOSdel aCtOl' COI'HICO Alejandro
RmneroCéoeres,masoonoado
comoel‘Gordo Casaretta’. Sus
restosson veladosenlasala Mo-
chicadel Ministeriode Cultura.
Elsepelioserealizardalmedio- -
diaen elcementerioCampoFe :
JidePuentePiedra. _, . w5

L -
@DV AT NP DDE S TAD DTS
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EL HUMOR
LLEGA AL CIELO

Hoy seran sepultados los restos del actor cémico,

Datos del artista

Alejandro Romero Caceres, mas conocido como el £ sobrenombre de *Gordo
“Gordo Casaretto”. Sus restos son velados en la sala ?2?;"2‘;‘;’;.‘%.3&'3'3.3 Pa;ﬁ;':g
Mochica del Ministerio de Cultura. El sepelio se Enrique Catiracs’

realizard al medio dia en el cementerio Campo Fe
de Puente Piedra.

Debuté en el cine en la pelicula
peruana "Rosa Chumbe”
del director Jonatan Relayze

Su personaje més famoso:
"La pirula®, estd basado
Viuda recordé al Gordo en un bailarin amanerado
Casaretto como un hombre llamado "Curro”,
“muy alegre, entregado al vecino de su barrio
piiblico y responsable”

% I
Q Trayectoria Su Gitimo trabajo en la
pantalla chica fue al lado de
Jorge Benavides.
Reaparecd en los
programas odmicos
Esposos pero Tramposas,
Las Tres Cantineros y

regresd a Risas y Sabado Bravazo, Al fracasar estos espacios,
Salsas, por también transmitidos  comenz6 a frecuentar
i -

Fue del c2na ana oMo actor invitado
aamf., Sen 8 en del programa en
“Las My Una de SRR
Carlos Alvarez™
Fue figura estelar, junto a
s_gé It:(-;’n;:andre Mlgue’I Televisidn, para actuer ”
de "Humor Redondo™ :

€n Astros de |a Risa. .

Trabajé en el programa Regresd a B Especial del Humor,

humoristico *El tomilio® pero esta vez uniéndose
como actar principal.

y “Risas y salsas"

TN

Sufrié un derrame ceretral y
fue hospitaizaco en la UCT;
le amputan una pierna,

LV
Inicid su carrera artistica
enla comicidad

A

Nacid el 26 de
Febrero, Lima

Fallecid el 29 de Mayo,
su casa en Lince a lado
de su familia a los 72 afios

“GORDO CASARETTO”
ALEJANDRO GUILLERMO ROMERO CACERES

Infografia: Nocmi Kahan
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9.4. Anexo N° 04: Fotografias

globalmente
el texto, recono
las intenciones
del autory la
ssUperestructura del
texto. Toma postura
frente a lo que dice el
texto y lo integra con
lo que sabe. Es capaz
de resumir el
texto.

Aporte de los saberes previos del
lector. El lector lee lo que NO esta
. en el texto (aporta su 50% de

interpretacion). Hace inferencias.
Reconoce el lenguaje figurado.

LITERAL Comprension lectora basica. Decodificacion de
- palabras y oraciones. El lecior parafrasea:
puede reconstruir lo que esta dicho

superficialmente en el texto.
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9.7.  Anexo N°07: Prueba de Conocimiento y Rubrica de Evaluacion

Se tomd como referencia el diario La Republica del dia jueves 31 de

mayo, 2018.
= Seccion: Politica
PRUEBA DE CONOCIMIENTO

El presente instrumento se realiza con el objetivo de: Evaluar si la infografia periodistica
como estrategia mejora la comprension de la informacion de la seccion Economia del
diario La Republica en los estudiantes del Instituto de Educacion Superior Tecnoldgico

Publico “Nueva Esperanza” 2018.
Referencia: Se tomara en cuenta el diario “La Republica” — seccion: Politica, Pag. 8

Instrucciones: Por favor responda las siguientes preguntas, con toda sinceridad.

Sexo: Edad:

1. ¢Cual es el titulo de la noticia?

2. ¢Cuéles son las salas penales involucradas en la noticia?

3. ¢Quiénes son los magistrados (jueces) que intervienen en la noticia?
4. ¢Donde fue el lugar donde se origind la noticia?

5. Escriba la idea principal de la noticia.

6. Escribe el orden en el que se desarroll6 la informacion.

7. ¢Cuél es la causa que origind la noticia?
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8.

Segun lo que pudo conocer el diario La Republica, ;Qué pasara en los préximos

dias?

9. Escriba dos ideas secundarias de la noticia.

10.  Segun tu punto de vista, ¢Por qué crees que el periodista decidié desarrollar la
noticia?

11.  ;Cuél es el mensaje de la noticia?

12.  Segun tu punto de vista, ¢Por qué se realiz6 la recusacion en el caso Humala?
13.  Segun tu punto de vista, ;cuales serian las consecuencias del caso Humala?
14.  Formule una conclusion.

15.  Proponga un nuevo titulo.

16.  ¢Te parecid interesante la noticia? ;Por qué?

17.  Desde tu punto de vista, ¢Estas de acuerdo con la recusacion que se realizo en el

caso Humala? ¢Porqué?
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18. Desde tu punto de vista, ¢Crees que los nuevos jueces en el caso Humala realizaran

un buen trabajo? ¢Porqué?

19.  ¢Fue facil comprender la noticia? ;Por qué?

20. ¢Cudl crees que fue el objetivo del periodista al realizar la noticia?

GRACIAS.
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RUBRICA DE EVALUACION

Prueba de conocimiento N°:

Edad:
Sexo:
N° ITEMS CRITERIOS
Identifica el titulo| Identifica el titulo, pero no|No identifica el
¢Cual es el titulo | ¢orrecto, escribe con claridad. titulo correcto.
1 de la noticia?
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
¢Cudles son las |ldentifica a las dos|Identifica una sala penal. No identifica
salas penales salas penales. ninguna sala penal.
2
involucradas en la (0.5 puntos) (0 puntos)
noticia? (1 punto)
5 Identifica a los cinco|ldentifica al menos a 3|No identifica a los
¢Quiénes son los | ) ) ) ) ) )
) jueces que intervienen | jueces que intervienen en la | jueces que
magistrados .. . . .
_ en la noticia. noticia. intervienen en la
3 (jueces) que o
. . noticia.
intervienen en la
o (1 punto) (0.5 puntos)
noticia?
(0 puntos)
Identifica el lugar|No identifica con claridad el | No identifica el
¢Donde fueel |donde se origind la|lugar donde se origind la|lugar donde se
4 lugar donde se | noticia. noticia. origind la noticia.
origind la noticia?
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
Identifica  la  idea| No identifica con claridad la| No identifica la
. . rincipal. idea principal. idea principal.
Escribe la idea P P P P P P
5 principal de la
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)

noticia.
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Escribe el orden en

Identifica el orden de

las acciones en el que se

Identifica solamente

algunas acciones en el que

No

orden

identifica el

de las

el que se desarrollg | desarrollo la|se desarroll6 la | acciones en el que
6 la informacién. |informacion. informacion. se desarrollo la
informacion.
(1 punto) (0.5 puntos)
(0 puntos)
Identifica la causa que | No identifica con claridad la| No identifica con
¢Cual es la causa . .. o .. .
origind la noticia. causa que origino la noticia. | claridad la causa
que origind la L
. que origind la
noticia? -
(1 punto) (0.5 puntos) noticia.
(0 puntos)
Segn lo que pudo Reconoce Reconoce parcialmente lo|No identifica la
conocer el diario | COrrectamente lo que|que pasara en los proximos|accién que pasara
o La Repblica, pasara en los proximos | dias. en los proximos
¢Qué pasara en los dias. dias.
proximos dias? (0.5 puntos)
(1 punto) (0 puntos)
Identifica dos ideas|Identifica solo una idea|No identifica
Escriba dos ideas . : - .
secundarias de la|secundaria de la noticia. ninguna de las
secundarias de la . . .
9 noticia. ideas secundarias
noticia. -
(0.5 puntos) de la noticia.
(1 punto)
(0 puntos)
Segln tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢por qué | correctamente la | respuesta. respuesta.
crees que el respuesta.
10 periodista decidid (0.5 puntos) (0 puntos)
desarrollar la (1 punto)

noticia?
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Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
¢Cual es el correctamente la | respuesta. respuesta.
11 mensaje de la | rggpyesta.
noticia? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Segln tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢Por qué se |correctamente la | respuesta. respuesta.
12 realizo la respuesta.
recusacion en el (0.5 puntos) (0 puntos)
caso Humala? | (1 punto)
Segln tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢Cuales | correctamente la| respuesta. respuesta.
13 serian las respuesta.
consecuencias del (0.5 puntos) (0 puntos)
caso Humala? | (1 punto)
Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
Formule una correctamente la | respuesta. respuesta.
14 conclusion. respuesta.
(0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Precisa el sujeto y la|Le falta precision en el[No precisa el
Proponga un nuevo accion de la noticia. sujeto y la accion de la|sujeto y la accion
15 titulo. noticia. de la noticia.
(1 punto)
(0.5 puntos) (0 puntos)
Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
¢ Te parecio correctamente la | respuesta. respuesta.
16 interesante la respuesta.
noticia? ¢Por qué? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
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Desde tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢Estads de | correctamente la| respuesta. respuesta.
acuerdo con la | respuesta.
17 recusacion que se (0.5 puntos) (0 puntos)
realizo en el caso | (1 punto)
Humala? ;Porqué?
Desde tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|Le falta precision
vista, ¢Crees que |correctamente la | respuesta. en la respuesta.
los nuevos jueces | respuesta. (0 puntos)
18 en el caso Humala (0.5 puntos)
realizaran un buen | (1 punto)
trabajo? ¢Porque?
Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
¢Fue facil correctamente la | respuesta. respuesta.
19 comprender la respuesta.
noticia? ¢Por qué? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
4Cuél crees que Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
fue el objetivo del correctamente la | respuesta. respuesta.
20 periodista al respuesta.
realizar la noticia? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
PUNTAJE TOTAL

Comprension alta: 14 — 20
Comprension regular: 7 — 13

Comprension baja: 0 - 6
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= Seccion: Economia

PRUEBA DE CONOCIMIENTO

El presente instrumento se realiza con el objetivo de: Evaluar si la infografia periodistica
como estrategia mejora la comprension de la informacion de la seccién Economia del
diario La Republica en los estudiantes del Instituto de Educacion Superior Tecnolégico

Publico “Nueva Esperanza” 2018.
Referencia: Se tomara en cuenta el diario “La Republica” — seccion: Economia, Pag. 14

Instrucciones: Por favor responda las siguientes preguntas, con toda sinceridad.

Sexo: Edad:

1. ¢Cual es el titulo de la noticia?

2. ¢Cuales son las entidades publicas involucradas en la noticia?

3. ¢Quiénes son las personas que intervienen en la noticia?

4. ¢Donde queda el lugar que se origino la noticia?

5. Escriba la idea principal de la noticia.

6. Escribe el orden en el que se desarroll6 la informacion.

7. ¢Cual es la causa que origin0 la noticia?

8. Segun lo que pudo conocer el diario La Republica, ¢Qué porcentajes subira en la

venta de los comerciantes?
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9. Escriba dos ideas secundarias de la noticia.

10.  Segun tu punto de vista, ¢Por qué crees que el periodista decidié desarrollar la

noticia?

11.  ¢;Cuél es el mensaje de la noticia?

12.  Segun tu punto de vista, ;Como crees que la fiebre del Mundial Rusia 2018 ayudara

a los comerciantes?

13.  Segln tu punto de vista, ¢(Cudles serian las consecuencias si la economia del pais

mejora?

14. Formule una conclusion.

15.  Proponga un nuevo titulo.

16.  (Te parecio interesante la noticia? ¢Por qué?

17.  Desde tu punto de vista, ¢Estas de acuerdo que los comerciantes aprovechen la
fiebre del Mundial Rusia 2018? ;Porqué?

18. Desde tu punto de vista, ¢Crees que las personas se identifican con el pais al

comprar varios articulos a los comerciantes con temas del Mundial Rusia 2018? ¢Por qué?
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19.

20.

¢ Fue facil comprender la noticia? ;Por qué?

¢Cual crees que fue el objetivo del periodista al realizar la noticia?

GRACIAS.
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RUBRICA DE EVALUACION

Prueba de conocimiento N°:

Edad:
Sexo:
N° ITEMS CRITERIOS
Identifica el titulo | Identifica el titulo, pero no|No identifica el
¢Cual esel titulo | gorrecto, escribe con claridad. titulo correcto.
1 de la noticia?
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
;Cules son las Identifica a las dos|Identifica una entidad|No identifica
entidades pablicas entidades involucradas. | involucradas. ninguna de las
5 | involucradas en la empresas
noticia? (1 punto) (0.5 puntos) involucradas.
(0 puntos)
;Quiénes son las Identifica a los tres|ldentifica uno o dos|No identifica a los
personas que personajes que | personajes que intervienen | personajes que
3 intervienen en la intervienen  en  la|en la noticia. intervienen en la
noticia? noticia. noticia.
(0.5 puntos)
(1 punto) (0 puntos)
;Dénde fue el Identifica el lugar|No identifica con claridad el | No identifica el
lugar donde se donde se originG el|lugar donde se origind el|lugar donde se
A originG el desacuerdo. desacuerdo. origind el
desacuerdo? desacuerdo.
(1 punto) (0.5 puntos)
(0 puntos)
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Identifica la  idea|No identificaconclaridad la|No identifica la
. . rincipal. idea principal. idea principal.
Escriba la idea P P P P P P
principal de la
.. 1 punto 0.5 puntos 0 puntos
noticia. (1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
Identifica el orden de | Identifica solamente | No identifica el
Escribe el orden en | 1as acciones en el que se | algunas acciones en el que|orden de las

el que se desarroll6

la informacion.

desarrollé la

informacion.

(1 punto)

se desarroll6 la

informacion.

(0.5 puntos)

acciones en el que

se desarrolld la

informacion.

(0 puntos)

¢Cual es la causa

Identifica la causa que

No identifica con claridad la

No identifica con

origind la noticia. causa que originé la noticia. | claridad la causa
que origind la L
que origind la
noticia? -
(1 punto) (0.5 puntos) noticia.
(0 puntos)
Segun lo que pudo | Reconoce Reconoce parcialmente los|No identifica los
conocer el diario | correctamente los | porcentajes (%) que subird | porcentajes (%)
La Republica, |porcentajes (%) quejen la venta de los|que subird en la
¢Qué porcentajes |subira en la venta de los | comerciantes venta de los
subira en la venta | comerciantes comerciantes
de los (0.5 puntos)
comerciantes? | (1 punto) (0 puntos)
Identifica dos ideas|Identifica solo una idea|No identifica
Escriba dos ideas . i - .
secundarias de la|secundaria de la noticia. ninguna de las
secundarias de la - . .
noticia. ideas secundarias
noticia. -
(0.5 puntos) de la noticia.
(1 punto)
(0 puntos)
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Segun tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢Por qué | correctamente la | respuesta. respuesta.
crees que el respuesta.
10 periodista decidid (0.5 puntos) (0 puntos)
desarrollar la (1 punto)
noticia?
Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
¢Cual es el correctamente la | respuesta. respuesta.
11 mensaje dela | rggpyesta.
noticia? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Segun tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢COomo crees | correctamente la | respuesta. respuesta.
que la fiebre del | respuesta.
12 Mundial Rusia (0.5 puntos) (0 puntos)
2018 ayudara a los | (1 punto)
comerciantes?
Segun tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢Cuales | correctamente la| respuesta. respuesta.
serian las respuesta.
13 consecuencias si la (0.5 puntos) (0 puntos)
economia del pais | (1 punto)
mejora?
Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
Formule.una correctamente la | respuesta. respuesta.
14 conclusion. respuesta.
(0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
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Proponga un nuevo

Precisa el sujeto y la

accion de la noticia.

Le falta precision en el

sujeto y la accién de la

No

sujeto y la accién

precisa el

15 titulo. noticia. de la noticia.
(1 punto)
(0.5 puntos) (0 puntos)
Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
¢Te parecio correctamente la | respuesta. respuesta.
16 interesante la respuesta.
noticia? ¢Por qué? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Desde tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢cestds de | correctamente la| respuesta. respuesta.
acuerdo que los | respuesta.
comerciantes (0.5 puntos) (0 puntos)
17 aprovechenla | (1 punto)
fiebre del Mundial
Rusia 20187
¢Porque?
Desde tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|Le falta precision
vista, ¢crees que | correctamente la | respuesta. en la respuesta.
las personas se | respuesta. (0 puntos)
identifican con el (0.5 puntos)
pais al comprar | (1 punto)

18

varios articulos a
los comerciantes
con temas del
Mundial Rusia
2018? ¢ Por qué?
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Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
¢Fue facil correctamente la | respuesta. respuesta.
19 comprender la respuesta.
noticia? ¢Por qué? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
4Cuél crees que Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
fue el objetivo del correctamente la | respuesta. respuesta.
20 periodista al respuesta.
realizar la noticia? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
PUNTAJE TOTAL

Comprension alta: 14 — 20
Comprensién regular: 7 — 13

Comprensién baja: 0 - 6
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= Seccion: Deportes

PRUEBA DE CONOCIMIENTO

El presente instrumento se realiza con el objetivo de: Evaluar si la infografia periodistica
como estrategia mejora la comprension de la informacidn de la seccion Economia del diario
La Republica en los estudiantes del Instituto de Educacion Superior Tecnoldgico Publico

“Nueva Esperanza” 2018.
Referencia: Se tomara en cuenta el diario “La Republica” — seccion: Deporte, Pag. 26

Instrucciones: Por favor responda las siguientes preguntas, con toda sinceridad.

Sexo: Edad:

1. ¢Cual es el titulo de la noticia?

2. ¢Quiénes son los personajes de la noticia?

3. ¢Quiénes son las personas que intervienen en la noticia? Menciona a 3

4. ¢Donde fue el lugar donde se origino la noticia?

5. Escriba la idea principal de la noticia.

6. Escribe el orden en el que se desarroll6 la informacion.

7. ¢Cual es la causa que origin0 la noticia?

8. Segun lo que pudo conocer el diario La Republica, ¢A dénde viajara la seleccién
peruana?

103



9. Escriba dos ideas secundarias de la noticia.

10.  Segln tu punto de vista, ¢por qué crees que el periodista decidi6 desarrollar la

noticia?

11.  ¢;Cuél es el mensaje de la noticia?

12.  Segun tu punto de vista, ;Como se sintio la seleccion peruana con la despedida que

tuvo?

13.  Segun tu punto de vista, ¢EI bus lleno de novias es una cébala para el entrenador de

la seleccion peruana? ¢Por qué?

14. Formule una conclusion.

15.  Proponga un nuevo titulo.

16.  (Te parecio interesante la noticia? ¢Por qué?

17.  Desde tu punto de vista, ¢Estas de acuerdo con la despedida que realizaron los

hinchas a la seleccién peruana? ¢Por quée?

18. Desde tu punto de vista, ¢Crees que la seleccion peruana realizara un buen papel el

mundial Rusia 2018? ¢Por qué?
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19.  ¢Fue facil comprender la noticia? ;Por qué?

20. ¢Cual crees que fue el objetivo del periodista al realizar la noticia?

GRACIAS.
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RUBRICA DE EVALUACION

Prueba de conocimiento N°:

Edad:

Sexo:

NO

ITEMS

CRITERIOS

¢Cual es el titulo de

Identifica el titulo

Identifica el titulo, pero

No identifica el

¢Quiénes son las
personas que
intervienen en la
noticia? Menciona a
3

personas que intervienen

en la noticia.

(1 punto)

personas que intervienen

en la noticia.

(0.5 puntos)

correcto. no escribe con claridad. |titulo correcto.
la noticia?
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
Identifica a los dos|Identifica un personaje|No identifica
¢Quiénes son los | personajes de la noticia. | de la noticia. ningln personaje
personajes de la de la noticia.
noticia? (1 punto) (0.5 puntos)
(0 puntos)
Identifica a las tres|ldentifica uno o dos|No identifica a

las personas que
intervienen en la

noticia.

(0 puntos)

¢Donde fue el lugar

donde se origind la

Identifica el lugar donde se

origino la noticia.

No

claridad el lugar donde se

identifica con

origind la noticia.

No identifica el
lugar donde se

origind la noticia.

noticia.

noticia? (1 punto)
(0.5 puntos) (0 puntos)
Identifica la idea principal. | No identifica  con|No identifica la
Escribe la idea claridad la idea principal. | idea principal.
principal de la (1 punto)
(0.5 puntos) (0 puntos)
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Identifica el orden de las | Identifica solamente | No identifica el
Escribe el orden en |acciones en el que se|algunas acciones en el|orden de las
el que se desarrollg | desarroll6 la informacion. |que se desarrollo lajacciones en el
6 la informacioén. informacion. que se desarrollo
(1 punto) la informacion.
(0.5 puntos)
(0 puntos)
Identifica la causa que|No identifica  con|No identifica con
¢Cual es la causa _ .. . .
origind la noticia. claridad la causa que|claridad la causa
que origind la L - L
origind la noticia. que origind la
7 noticia? .
(1 punto) noticia.
(0.5 puntos)
(0 puntos)
Segdn lo que pudo Reconoce correctamente | Reconoce parcialmente | No identifica el
conocer el diario La el destino de la seleccion | el destino de la seleccion |destino  de la
g | Repiblica, ;A donde peruana. peruana. seleccion
viajaré la seleccion peruana.
peruana? (1 punto)
(0.5 puntos) (0 puntos)
Identifica  dos  ideas| ldentifica solo una idea|No identifica
Escriba dos ideas . - : - .
secundarias de la noticia. |secundaria de la noticia. |ninguna de las
secundarias de la . .
9 ideas secundarias
noticia. -
(1 punto) (0.5 puntos) de la noticia.
(0 puntos)
Segln tu punto de | Argumenta correctamente | Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢Por qué crees | la respuesta. respuesta. respuesta.
10 que el periodista
decidi6 desarrollar | (1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)

la noticia?
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¢Cual es el mensaje

Argumenta correctamente

Le falta precision en la

No argumenta la

1 la respuesta. respuesta. respuesta.
de la noticia?
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
Segun tu punto de | Argumenta correctamente | Le falta precision en la|No argumenta la
vista, (Cémo se | la respuesta. respuesta. respuesta.
12 | sintio la seleccion
peruana con la (1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)

despedida que tuvo?

Segln tu punto de

Argumenta correctamente

Le falta precision en la

No argumenta la

vista, ¢El bus lleno | la respuesta. respuesta. respuesta.
de novias es una
13 cabala para el (1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
entrenador de la
seleccién peruana?
¢Por qué?
Formule una Argumenta correctamente | Le falta precision en la|No argumenta la
» conclusion. la respuesta. respuesta. respuesta.
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
Precisa el sujeto y la|Le falta precision en el |[No precisa el
Proponga un nuevo accion de la noticia. sujeto y la accion de la|sujeto y la accién
15 titulo. noticia. de la noticia.
(1 punto)
(0.5 puntos) (0 puntos)
;Te parecio Argumenta correctamente | Le falta precisién en la|No argumenta la
16 interesante la la respuesta. respuesta. respuesta.
noticia? ¢Por qué?
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
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Desde tu punto de

Argumenta correctamente

vista, ;estas de
acuerdo con la
despedida que
17 realizaron los
hinchas a la
seleccion peruana?

¢Por qué?

Desde tu punto de

la respuesta.

(1 punto)

Argumenta correctamente

respuesta.

(0.5 puntos)

Le falta precision en la

No argumenta la
respuesta.

(0 puntos)

vista, ¢crees que la

la respuesta.

Le falta precision en la

Le falta precision

respuesta. en la respuesta.
seleccion peruana (0 puntos)
18 realizard un buen | (1 punto) (0.5 puntos)
papel el mundial
Rusia 2018? ;Por
que?
JFue facil Argumenta correctamente | Le falta precision en la|No argumenta la
19 comprender la la respuesta. respuesta. respuesta.
noticia? ¢Por qué?
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
¢Cual crees que fue | Argumenta correctamente | Le falta precision en la|No argumenta la
el objetivo del la respuesta. respuesta. respuesta.
20 periodista al realizar
la noticia? (1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
PUNTAJE TOTAL

Comprension alta: 14 — 20
Comprensién regular: 7 — 13

Comprensién baja: 0 - 6
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= Seccion: Sociedad

PRUEBA DE CONOCIMIENTO

El presente instrumento se realiza con el objetivo de: Evaluar si la infografia periodistica
como estrategia mejora la comprension de la informacion de la seccién Economia del
diario La Republica en los estudiantes del Instituto de Educacion Superior Tecnolégico

Publico “Nueva Esperanza” 2018.
Referencia: Se tomara en cuenta el diario “La Republica” — seccion: Sociedad, Pag. 35

Instrucciones: Por favor responda las siguientes preguntas, con toda sinceridad.

Sexo: Edad:

1. ¢Cual es el titulo de la noticia?

2. ¢Cuales es la entidad publica involucrada en la noticia?

3. ¢Quiénes son los personajes que intervienen en la noticia?

4. ¢Donde fue el lugar donde se origino la noticia?

5. Escriba la idea principal de la noticia.

6. Escribe el orden en el que se desarroll6 la informacion.

7. ¢Cual es la causa que origin0 la noticia?

8. Segun lo que pudo conocer el diario La Republica, ¢Cuantos kilos de clorhidrato de

cocaina se logro incautar?
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9. Escriba dos ideas secundarias de la noticia.

10.  Segun tu punto de vista, ¢Por qué crees que el periodista decidié desarrollar la

noticia?

11.  ¢;Cuél es el mensaje de la noticia?

12.  Seguln tu punto de vista, ;Crees que los narcotraficantes capturados tienen relacion

con carteles extranjeros?

13.  Segun tu punto de vista, ¢Cuél serian las consecuencias para los narcotraficantes

capturados?

14. Formule una conclusion.

15.  Proponga un nuevo titulo.

16.  (Te parecid interesante la noticia? ¢Por qué?

17.  Desde tu punto de vista, ¢Estas de acuerdo que los policias realicen un seguimiento

a estos casos, antes de la operacion? ;Por qué?

18. Desde tu punto de vista, ¢Crees los policias estan realizando un buen trabajo en

contra del narcotrafico? ¢Por qué?
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19.  ¢Fue facil comprender la noticia? ;Por qué?

20. ¢Cual crees que fue el objetivo del periodista al realizar la noticia?

GRACIAS.
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Prueba de conocimiento N°:

RUBRICA DE EVALUACION

Edad:
Sexo:
N° ITEMS CRITERIOS
Identifica el titulo, | No identifica el titulo
Identifica el titulo )
1 LCudl er‘:’;li (:::il 0dela | correcto. zle;::dn; fescrlbe con | correcto.
(1 punto) (0 puntos)
(0.5 puntos)
Identifica a la entidad | No identifica con|No identifica a la
publica involucrada|claridad a la|entidad publica
¢Cudles es laentidad | en la noticia entidad  publica|involucrada en la
2 | publicainvolucradaen la involucrada en la|noticia.
noticia? (1 punto) noticia
(0 puntos)
(0.5 puntos)
Identifica a los 12|Identifica a uno de|No identifica a
;Quiénes son 1o narcotraficantes los personajes que|ninguno  de  los
personajes que intervienen capturados y  al|intervienen en la|personajes que
3 en la noticia? general del Dirandro. | noticia. intervienen en la
noticia.
(1 punto) (0.5 puntos)
(0 puntos)
Identifica el lugar|No identifica con|No identifica el lugar
;Dénde fue el lugar donde donde se originG el|claridad el lugar|donde se origin6d el
4 | seoriging el desacuerdo? desacuerdo. donde se origino el | desacuerdo.
desacuerdo.
(1 punto) (0 puntos)
(0.5 puntos)
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Identifica la idea|No identifica con|No identifica la idea
) _ o principal. claridad la idea |principal.
Escribe la idea principal o
o principal.
de la noticia.
(1 punto) (0 puntos)
(0.5 puntos)
Identifica el orden de | Identifica No identifica el orden

Escribe el orden en el que

las acciones en el que

solamente algunas

de las acciones en el

se desarroll6 la se  desarroll6  la|acciones en el que|que se desarroll6 la
informacion. informacion. se desarroll6 la|informacion.
informacion.
(1 punto) (0 puntos)
(0.5 puntos)
Identifica la causa que | No identifica con|No identifica con

¢Cual es la causa que | Origind la noticia. claridad la causa|claridad la causa que
origino la noticia? que origind6 la|origind la noticia.
(1 punto) noticia.
(0 puntos)
(0.5 puntos)
Reconoce Reconoce No identifica los kilos
Segun lo que pudo correctamente  los| parcialmente  los| que lograron incautar.
conocer el diario La | jlos que lograron | kilos que lograron
Republica, ¢Cuantos Kilos | jncautar. incautar.
de clorhidrato de cocaina (0 puntos)
se logré incautar? (1 punto)
(0.5 puntos)
Identifica dos ideas|Identifica solo una|No identifica ninguna
Escriba dos ideas secundarias de la|idea secundaria de |de las ideas
secundarias de la noticia. |noticia. la noticia. secundarias de la
noticia.
(1 punto) (0.5 puntos)
(0 puntos)
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Seg(n tu punto de vista, Argumenta Le falta precision|No argumenta la
4Por qué crees que el correctamente la|en la respuesta. respuesta.
10 periodista decidio respuesta.
desarrollar la noticia? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Argumenta Le falta precision|No argumenta la
;Cudl es el mensaje de la correctamente la|en la respuesta. respuesta.
11 noticia? respuesta.
(0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Segun tu punto de vista, | Argumenta Le falta precision|No argumenta la
¢Crees que los correctamente la|en la respuesta. respuesta.
12 narcotraficantes respuesta.
capturados tienen relacion (0.5 puntos) (0 puntos)
con carteles extranjeros? | (1 punto)
Segun tu punto de vista, | Argumenta Le falta precision|No argumenta la
¢Cudl serian las correctamente la|en la respuesta. respuesta.
13 consecuencias para los | respuesta.
narcotraficantes (0.5 puntos) (0 puntos)
capturados? (1 punto)
Argumenta Le falta precision|No argumenta la
Formule una conclusién. | correctamente la|en la respuesta. respuesta.
14 respuesta.
(0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Precisa el sujeto y la|Le falta precisién|No precisa el sujeto y
accion de la noticia. |en el sujeto y la|laaccion de la noticia.
15 | Proponga un nuevo titulo. accion  de |
(1 punto) noticia. (0 puntos)
(0.5 puntos)
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Argumenta Le falta precision|No argumenta la
;Te pareci6 interesante la correctamente la|en la respuesta. respuesta.
16 noticia? ¢Por qué? respuesta.
(0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Desde tu punto de vista, |Argumenta Le falta precision|No argumenta la
¢Estas de acuerdo que los |correctamente la|en la respuesta. respuesta.
policias realicen un respuesta.
17 seguimiento a estos casos, (0.5 puntos) (0 puntos)
antes de la operacion? | (1 punto)
¢Por qué?
Desde tu punto de vista, | Argumenta Le falta precision|Le falta precision en
¢Crees los policias estan | correctamente la|en la respuesta. la respuesta.
18 | realizando un buen trabajo | respuesta.
en contra del narcotréfico? (0.5 puntos) (0 puntos)
¢Por que? (1 punto)
Argumenta Le falta precision|No argumenta la
4 Fue facil comprender la correctamente la|en la respuesta. respuesta.
19 noticia? ¢Por quée? respuesta.
(0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Argumenta Le falta precision|No argumenta la
¢Cual crees que fue el | correctamente la| en la respuesta. respuesta.
20 | objetivo del periodistaal | regnyesta.
realizar la noticia? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
PUNTAJE TOTAL

Comprension alta: 14 — 20
Comprension regular: 7 — 13

Comprension baja: 0 - 6

116




= Seccién: Ocioy Cultura
PRUEBA DE CONOCIMIENTO

El presente instrumento se realiza con el objetivo de: Evaluar si la infografia periodistica
como estrategia mejora la comprension de la informacion de la seccion Economia del
diario La Republica en los estudiantes del Instituto de Educacion Superior Tecnoldgico

Publico “Nueva Esperanza” 2018.
Referencia: Se tomara en cuenta el diario “La Reputblica” — seccion: Ocio y Cultura, Pag. 29

Instrucciones: Por favor responda las siguientes preguntas, con toda sinceridad.

Sexo: Edad:

1. ¢Cual es el titulo de la noticia?

2. ¢Cuél es la entidad publica involucrada en la noticia?

3. ¢Quién es la persona que interviene en la noticia?

4. ¢Donde seréa el lugar del sepelio?

5. Escriba la idea principal de la noticia.

6. Escribe el orden en el que se desarroll6 la informacion.

7. ¢Cudl es la causa que origind la noticia?

8. Segun lo que pudo conocer el diario La Republica, ¢(Cuando se realizara el sepelio?
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9. Escriba dos ideas secundarias de la noticia.

10.  Segun tu punto de vista, ¢Por qué crees que el periodista decidié desarrollar la

noticia?

11.  ;Cuaél es el mensaje de la noticia?

12.  Segln tu punto de vista, ;Por qué falleci6 el Gordo “Casaretto”?

13.  Segun tu punto de vista, ;cuales hubieran sido las consecuencias si el Gordo

“Casaretto” hubiera cuidado mejor su salud?

14. Formule una conclusién.

15.  Proponga un nuevo titulo.

16.  (Te parecid interesante la noticia? ¢Por qué?

17.  Desde tu punto de vista, ¢Estas de acuerdo que sus restos sean velados en la sala

Mochica de Ministerio de Cultura? ;Porqué?

18.  Desde tu punto de vista, ¢Crees el sepelio se debe realizar en el cementerio Campo

Fe de Puente Piedra?

19.  ¢Fue facil comprender la noticia? ¢Por qué?
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20. ¢Cudl crees que fue el objetivo del periodista al realizar la noticia?

GRACIAS.
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RUBRICA DE EVALUACION

Prueba de conocimiento N°:

Edad:
Sexo:
N° ITEMS CRITERIOS
Identifica el titulo| Identifica el titulo, pero no|No identifica el
¢Cual es el titulo | ¢orrecto, escribe con claridad. titulo correcto.
! de la noticia?
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
Identifica a la entidad | Identifica unas palabras de | No identifica a la
¢Cudl es la entidad | pablica involucrada en|la entidad publica | entidad publica
5 publica la noticia. involucrada en la noticia. | involucrada en la
involucrada en la noticia.
noticia? (1 punto) (0.5 puntos)
(0 puntos)
Identifica a la persona | ldentifica solo el nombre o|No identifica a la
¢Quién es la que interviene en la|apellido de la persona que |persona que
persona que noticia interviene en la noticia interviene en la
3 interviene en la (0.5 puntos) noticia
noticia? (1 punto)
(0 puntos)
Identifica el lugar|No identifica con claridad el | No identifica el
A ¢Donde serd el | donde seré el sepelio. | lugar del sepelio. lugar del sepelio.
lugar del sepelio?
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)
Identifica la  idea|No identifica con claridad la| No identifica la
Escribe la idea principal. idea principal. idea principal.
5 principal de la
(1 punto) (0.5 puntos) (0 puntos)

noticia.
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Escribe el orden en

Identifica el orden de

las acciones en el que se

Identifica solamente

algunas acciones en el que

No

orden

identifica el

de las

el que se desarrollg | desarrollo la|se desarroll6 la | acciones en el que
6 la informacién. |informacion. informacion. se desarrollo la
informacion.
(1 punto) (0.5 puntos)
(0 puntos)
Identifica la causa que | No identifica con claridad la| No identifica con
¢Cual es la causa . .. o .. .
origind la noticia. causa que origino la noticia. | claridad la causa
que origind la L
. que origind la
noticia? -
(1 punto) (0.5 puntos) noticia.
(0 puntos)
Segun lo que pudo | Reconoce Reconoce parcialmente el|No identifica el dia
conocer el diario | correctamente el dia en | dia en el cual se desarrollara|en el cual se
La Republica, |el cual se desarrollarael | el sepelio. desarrollara el
8 ¢Cuando se sepelio. (0.5 puntos) sepelio.
realizara el
sepelio? (1 punto) (0 puntos)
Identifica dos ideas|Identifica solo una idea|No identifica
Escriba dos ideas . i - .
secundarias de la|secundaria de la noticia. ninguna de las
secundarias de la - . .
9 noticia. ideas secundarias
noticia. -
(0.5 puntos) de la noticia.
(1 punto)
(0 puntos)
Segun tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢Por qué | correctamente la | respuesta. respuesta.
crees que el respuesta.
10 periodista decidio (0.5 puntos) (0 puntos)
desarrollar la (1 punto)

noticia?
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Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
¢Cual es el correctamente la | respuesta. respuesta.
11 mensaje de la | rggpyesta.
noticia? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Segin tu punto de Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢Por qué correctamente la | respuesta. respuesta.
12 falleci6 el Gordo | "ESPUesta
“Casaretto”? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Segun tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢(Cudles | correctamente la| respuesta. respuesta.
hubieran sido las | respuesta.
13 | consecuencias si el (0.5 puntos) (0 puntos)
Gordo “Casaretto” | (1 punto)
hubiera cuidado
mejor su salud?
Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
Formule.l,Jna correctamente la | respuesta. respuesta.
14 conclusion. respuesta.
(0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
Precisa el sujeto y la|Le falta precision en el No precisa el
Proponga un nuevo accion de la noticia. sujeto y la accion de la|sujeto y la accidn
15 titulo. noticia. de la noticia.
(1 punto)
(0.5 puntos) (0 puntos)
Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
¢ Te parecio correctamente la | respuesta. respuesta.
16 interesante la respuesta.
noticia? ¢Por qué? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
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Desde tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
vista, ¢Estads de | correctamente la| respuesta. respuesta.
acuerdo que sus | respuesta.

17 | restos sean velados (0.5 puntos) (0 puntos)

en la sala Mochica | (1 punto)
de Ministerio de

Cultura? ¢Porqué?

Desde tu punto de | Argumenta Le falta precision en la|Le falta precision
vista, ¢Crees el |correctamente la| respuesta. en la respuesta.
sepelio se debe | respuesta.

18 realizar en el (0.5 puntos) (0 puntos)
cementerio Campo | (1 punto)
Fe de Puente
Piedra?
Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
¢Fue facil correctamente la | respuesta. respuesta.
19 comprender la respuesta.
noticia? ¢Por qué? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
4Cual crees que Argumenta Le falta precision en la|No argumenta la
fue el objetivo del correctamente la | respuesta. respuesta.
20 periodista al respuesta.
realizar la noticia? (0.5 puntos) (0 puntos)
(1 punto)
PUNTAJE TOTAL

Comprension alta: 14 — 20
Comprension regular: 7 — 13

Comprensién baja: 0 - 6
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9.8.  Anexo N° 8: Fotografias del Grupo experimental y Grupo de
control
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