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RESUMEN 

La presente tesis titulada “Estrategias de marketing y posicionamiento en la 

empresa Intcomex Perú S.A.C., Lima, 2017.” tuvo como objetivo, identificar la 

relación que tienen las estrategias de marketing con el posicionamiento en la 

empresa Intcomex Perú S.A.C. En el marco metodológico, se determinó que el 

tipo de investigación es no experimental, de diseño transversal descriptivo – 

correlacional, de nivel aplicado. El instrumento usado fue una encuesta graduada 

en la escala de Likert con los enunciados del cuestionario de ambas variables. 

Dicha encuesta fue realizada a 83 clientes de una población de 105, de la cual se 

demostró su validez y confiabilidad, mediante el juicio de expertos y Alfa de 

Cronbach. Finalmente, se llegó a la conclusión que existe una relación directa y a 

su vez significativa entre Estrategias de Marketing y Posicionamiento en la 

empresa Intcomex Perú S.A.C. (Rho de Spearman 0,000). Por tanto, se comprobó 

la hipótesis del estudio. 

Palabras Clave: Estrategias, marketing, posicionamiento. 
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ABSTRACT 

This thesis entitled "Marketing strategies and positioning in the company Intcomex 

Peru S.A.C., Lima, 2017." was aimed at identifying the relationship between 

marketing strategies and positioning in Intcomex Perú S.A.C. In the 

methodological framework, it was determined that the type of research is non-

experimental, cross-descriptive design - correlational, applied level. The 

instrument used was a graduate survey on the Likert scale with the questionnaire 

statements of both variables. This survey was conducted to 83 clients of a 

population of 105, of which its validity and reliability was demonstrated, through 

expert judgment and Alfa de Cronbach. Finally, it was concluded that there is a 

direct and significant relationship between Marketing Strategies and Positioning in 

the company Intcomex Perú S.A.C. (Spearman Rho 0.000). Therefore, the 

hypothesis of the study was verified. 

Keywords: Strategies, marketing, positioning. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


