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RESUMEN 

 

El presente trabajo tuvo como finalidad analizar el lenguaje audiovisual en el 

spot rifa y como los elementos que conforman el lenguaje audiovisual se han 

aplicado al spot publicitario con la técnica de flickbook. 

Para realizar este análisis se tomaron en cuenta las escenas como objeto de 

estudio que componen el spot publicitario, el cual consta de un total de 108 

tomas y 5 escenas. Este análisis se fundamentó  a través de la ficha de 

observación de las  escenas con el fin interpretar detalladamente cada 

elemento del lenguaje audiovisual para poder entender que trata de decirnos el 

protagonista con su entorno  

También, se aplicó una entrevista con preguntas específicas sobre el aporte de 

cada elemento audiovisual, para que nos explique qué función cumple. Luego 

se realizó el análisis de los resultados a través de la ficha de observación  y 

todo ello se basa en la teoría  del estructuralismo  y la teoría semiótica según 

Ferdinand Saussure . 

Con ello se pudo concluir que todos los elementos del lenguaje audiovisual  

fueron importantes para darle vida a la spot complementando así el mensaje 

que se quería transmitir a través de una sencilla técnica llamada Flickbook en 

la cual el mensaje principal es el de un niño huérfano que tiene de 2 vivencias 

la de un niño solo  conviviendo con delincuentes y otro en el que opta por 

estudiar, es decir nos da un contraste y la opción de que como sociedad 

podríamos ayudarlo a que tenga educción .Finalmente el estudio concluyo  en 

que el lenguaje audiovisual tiene varios elementos significativos en un producto 

publicitario con la técnica del flickbook  porque esto le dará soporte  a la 

historia. 

Palabras claves: Lenguaje audiovisual, spot publicitario, Flickbook, sonoros, 

planos, ángulos, movimientos de cámara, iluminación, Fe y Alegría. 
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ABSTRAC 

 

The present work aimed to analyze the audiovisual language of the spot raffle, 

with its elements and as they have been applied in the flickbook technique. 

In order to carry out this analysis, we took into account the scenes that make up 

the advertising spot as object of study, which consists of a total of 108 shots 

and 5 scenes. This analysis was done through the observation sheet, in order to 

interpret in detail each element of the audiovisual language, in order to be able 

to understand what the protagonist tries to tell us with his environment. 

Also, an interview was applied with specific questions on the contribution and 

function of each audiovisual element. The analysis of the results was then 

performed through the observation sheet. The study was based on 

Structuralism Theory. 

With these instruments it was possible to conclude that all the elements of the 

audiovisual language were important to give life to the spot, complementing the 

message that was wanted to be transmitted through a simple technique called 

Flickbook. 

In which the main message is that of an orphaned child who has two 

opportunities in life; The one of a child only living with crime and another in 

which he chooses to study, that is to say it gives us a contrast and the option 

that as a society we could help him to have a better future through education. 

Finally, the study concluded that audiovisual language in an advertising product 

with the flickbook technique, has several significant elements, because this will 

support the story. 

Key words: Audiovisual language, advertising spot, Flickbook, sound, planes, 

angles, camera movements, lighting, Fe y Alegría. 

 

 

 


