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RESUMEN 

 

 
La reciente investigación se conforma en el estudio de Branding y Posicionamiento de la 

Institución Educativa Privada Mi Nuevo Mundo Pimentel Chiclayo. 

Su objetivo primordial de esta investigación es diagnosticar la relación entre Branding y el 

posicionamiento. Esta investigación es de tipo Correlacional, no experimental, con una 

población de 60 padres de familia, se utilizó de instrumento el cuestionario, lo que nos hizo 

recolectar información necesaria para llegar a confirmar la relación que existe entre el 

Branding y el Posicionamiento. 

Los resultados demostraron la correlación entre las dos variables a través del análisis de 

correlación de Pearson arrojando un resultado de 0.654, lo cual indica que el Branding 

tiene relación con el posicionamiento en la Institución Educativa Privada Mi Nuevo 

Mundo Pimentel Chiclayo, tal y como se indica en la H1. 

Se llegó a la terminación que la Institución Educativa Privada Mi Nuevo Mundo a pesar de 

tener tiempo en el mercado, aún no logra posicionar su marca, esto es por la falta de 

actividades o eventos que ayuden al reconocimiento de la misma, de la misma manera se 

identificó que la institución no brinda promociones o beneficios que ayuden que los padres 

de familia se lleguen a identificar con la Institución. 

Por lo cual se recomienda considerar los elementos del branding que se relacionen con el 

posicionamiento de la marca de la Institución Educativa Privada Mi Nuevo Mundo, para 

poder lograr los objetivos que se desea. 
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ABSTRACT 

 

 
The recent investigation conforms in Branding's study and Positioning of the Educational 

Private Institution My New World Pimentel Chiclayo. His basic aim of this investigation is 

to diagnose the relation between Branding and the positioning. This investigation is of type 

Correlacional, not experimental, with a population of 60 family parents, the questionnaire 

was in use of instrument, which made us gather necessary information to manage to 

confirm the relation that exists between the Branding and the Positioning. 

The results demonstrated the correlation between both variables across the analysis of 

Pearson's correlation throwing a result of 0.654, which indicates that the Branding has 

relation with the positioning in the Educational Private Institution My New World 

Pimentel Chiclayo, as is indicated in the H1. It came near to the completion that the 

Educational Private Institution My New World in spite of having time on the market, still 

does not achieve to position his brand, this is for the lack of activities or events that help to 

the recognition of the same one, of the same way there was identified that the institution 

does not offer promotions or benefits that help that the family parents should manage to 

identify with the Institution. 

By which it is recommended to consider to be the elements of the branding that should 

relate to the positioning of the brand of the Educational Private Institution My New World, 

to be able to achieve the aims that are wished. 


