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RESUMEN 
 

La investigación denominada, “Análisis de las Estrategias de Marketing en la 

Comercialización de Calzado en la Empresa Porvenir de la Ciudad De Huaraz - 2018”, 

tuvo por finalidad describir las estrategias de Marketing en la comercialización de 

calzados en la empresa Porvenir, se utilizó un diseño no experimental descriptivo, con 

una muestra de 108 clientes; a quienes se les aplicó un cuestionario para recolectar 

información a las variables de estudio. Se concluyó que se observa que las estrategias de 

Marketing son óptimas en un 75%, mientras que en el nivel no optimo 25% con respecto 

a la comercialización, para el nivel óptimo es 59.3% y para el nivel no optimo el 40,7%. 

Los resultados nos muestran que las estrategias de marketing que se están empleando en 

la empresa porvenir de Huaraz son óptimas, lo cual se refleja en el alto índice de 

comercialización, ello se aprecia en la preferencia de los clientes. 

 

Palabras claves: Estrategias de Marketing, Comercialización, y Estrategias Genéricas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xi 
 

ABSTRACT 
 

The research called, "Analysis of Marketing Strategies in the Marketing of Footwear in 

the Porvenir Company of the City of Huaraz - 2018", was aimed at describing Marketing 

strategies in the marketing of footwear in the company Porvenir, using a non-

experimental descriptive design, with a sample of 108 clients; to whom a questionnaire 

was applied to collect information on the study variables. It was concluded that it is 

observed that marketing strategies are optimal by 75%, while at the non-optimal level 

25% with respect to marketing, for the optimum level is 59.3% and for the non-optimal 

level 40.7% . The results show us that the marketing strategies that are being used in the 

future company of Huaraz are optimal, which is reflected in the high commercialization 

index, this can be seen in the preference of the clients. 

 

Keywords: Marketing Strategies, Marketing, and Generic Strategies. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


