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RESUMEN 

 

Se realizó la investigación titulada “El marketing digital y su influencia en el 

posicionamiento en las instituciones educativas Thales de Mileto y la Católica de 

Carabayllo, año 2017” cuyo objetivo de estudio fue determinar la influencia del 

marketing digital en el posicionamiento. Este trabajo fue de nivel descriptivo – 

causal de tipo aplicada y de diseño no experimental de corte transversal. La 

población fue conformada por 30 personas del área administrativa de ambas 

instituciones. La muestra fue conformada por las 30 personas de la población, 

ya que la población era pequeña. Se obtuvo como conclusión que el marketing 

digital no influye significativamente en el posicionamiento de las instituciones 

educativas Thales de Mileto y La Católica de Carabayllo.  

Palabras claves: marketing digital, posicionamiento, innovación, clientes.  

 

ABSTRACT 

 

The research was carried out entitled "Digital marketing and its influence on 

positioning in the educational institutions Thales of Mileto and the Catholic of 

Carabayllo, year 2017" whose objective was to determine the influence of digital 

marketing on positioning. This work was descriptive - causal level of applied type 

and non - experimental cross - sectional design. The population was made up of 

30 people from the administrative area of both institutions. The sample consisted 

of the 30 people of the population, since the population was small. It was 

concluded that digital marketing does not significantly influence the positioning of 

educational institutions Thales de Mileto and La Católica de Carabayllo. 

Keywords: digital marketing, positioning, innovation, customers. 

 

 

 


