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RESUMEN  

La presente investigación se centró en analizar el mensaje publicitario en referencia a los 

usos de estereotipos de belleza en la Revista Cyzone, en el catálogo de enero 2018. Cuyo 

estudio tomo como referencia a la teoría del análisis estructural de los mensajes 

establecida por el autor Eco Umberto. El enfoque fue cualitativo, de tipo aplicada, nivel 

hermenéutico y diseño, no experimental y transversal. Se trabajó con un catálogo del 

periodo del mes de enero de la revista CyZone que mostraban estereotipos de belleza, 

tomando como selección las páginas donde la mujer tiene protagonismo, mediante un 

muestreo no probabilístico de tipo aleatorio simple.  Para el análisis, se aplicó la técnica 

de observación mediante una ficha, a través de 60 sub-indicadores, con respuestas 

dicotómicas (Si / No). Dicho instrumento cumplió con los criterios de validez, pues fue 

sometido a la fórmula del coeficiente de V de Aiken; llegando a la siguiente conclusión 

sobre la variable expuesta del mensaje publicitario que refiere que la presentación de la 

variable se presenta de manera comercial con ideas concisas que buscan llamar la atención 

del público, por lo que están vinculadas a la persuasión de convencimiento en medio de 

las imágenes impuestas.     

 

Palabras claves: Mensaje publicitario, estereotipos, belleza, catálogo.   
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ABSTRACT 

This research focused on analyzing the advertising message in reference to the uses of 

stereotypes of beauty in the Cyzone magazine, in the catalogue of January 2018. Which 

I take as a reference to the theory of the structural analysis of posts established by the 

author Umberto Eco. The approach was qualitative type applied, hermeneutic and design, 

non-experimental and cross. He worked with a catalogue of the period of the month of 

January Magazine CyZone showing stereotypes of beauty, taking as selection pages 

where the woman has prominence, by means of a simple type random probability 

sampling. For analysis, applied the technique of observation using a tab, through 60 sub-

indicators, dichotomous responses (if / not). This instrument met the criteria of validity, 

because he was subjected to the formula of the coefficient of V of Aiken; coming to the 

following conclusion about the exposed variable of the advertising message that means 

that the presentation of the variable appears a commercial with concise ideas that seek to 

draw the attention of the public, so that they are linked to persuasion conviction in the 

midst of the imposed images. 

Keywords: Advertising message, stereotypes, beauty, catalogue. 
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