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Senores miembros del Jurado:

En cumplimiento del Reglamento de Grados y Titulos de la Universidad Ceésar Vallejo
presento ante ustedes la Tesis titulada” “LA PERCEPCION DEL MENSAJE
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RESUMEN

La presente investigacion se planted el siguiente problema ¢Cual es la percepcion del
mensaje publicitario de la campana “seamos mas amigos” de Pilsen Callao en jovenes de la
carrera Ciencias de la Comunicacion de VI ciclo de la Universidad San Martin, 2018? con
el objetivo de identificar la percepcion del lenguaje audiovisual en el mensaje publicitario
de la campana “seamos mas amigos” de Pilsen Callao en jovenes de la carrera Ciencias de
la Comunicacion de VII ciclo de la Universidad San Martin, 2018. Dicho estudio tiene un
enfoque cuantitativo, su nivel es descriptiva simple con un disefio no experimental de corte
transversa o transaccional, de tipo pura o basica, como técnica la encuesta que tiene una
valides de 91% y una confiabilidad de 0.93 de alfa de cronbach; llegando a la siguiente
conclusion Se concluye que existe un nivel muy alto en la percepcién del mensaje
publicitario de la campafia “seamos mas amigos” de Pilsen Callao en jovenes de la carrera
Ciencias de la Comunicacién de VI ciclo de la Universidad San Martin, ya que el 34,5% de
la muestra se sienten interpretacion positiva del mensaje, mientras que el 7% no se sienten

identificado con el producto.

Palabras Clave: Percepcion del mensaje publicitario, spot, Pilsen Callao
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ABSTRACT

The present investigation posed the following problem: What is the perception of the
advertising message of the campaign "Let's be friends™ of Pilsen Callao in young people of
the career of Communication Sciences of the 7th cycle of San Martin University, 2018? with
the aim of identifying the perception of audiovisual language in the advertising message of
the "Let's be friends™ campaign of Pilsen Callao in young people of the Communication
Sciences degree of the 7th cycle of San Martin University, 2018. This study has a focus
quantitative, its level is simple descriptive with a non-experimental transverse or
transactional design, of pure or basic type, such as the survey technique that has a validity
of 91% and a reliability of 0.93 of Cronbach's alpha; arriving at the following conclusion It
is concluded that there is a very high level in the perception of the advertising message of
the campaign "we are more friends" of Pilsen Callao in young people of the career of
Communication Sciences of the seventh cycle of San Martin University, since 34.5% of the
sample felt positive interpretation of the message, while 7% did not feel identified with the

product.
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