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RESUMEN
El presente trabajo de investigacion, titulado “Analisis Arquitectonico de
los mercados de abastos del distrito de Casma para la mejora de su
dinamica urbana y comercial”’, desarrollado en el afio 2018, tiene por
finalidad analizar la arquitectura de los mercados de abastos del distrito
de Casma comprendiendo la funcién, forma, contexto, espacialidad, su
dimension constructiva, ambiental, tecnoldégico ambiental y simbdlica,
entre otros aspectos como las interrelaciones sociales para asi mejorar

la dinamica urbana y comercial del distrito de Casma.

A través de las variables del tema investigado se ha podido aplicar
técnicas como la observacion, la encuesta y la entrevista, para mejorar
la actividad comercial y la dinamica urbana del distrito.

La poblaciéon esta conformada por los comerciantes de los diferentes
Mercados de Abastos y los habitantes del distrito de Casma, teniendo
una muestra de 61 comerciantes y 96 pobladores, de acuerdo a la

Ecuacién estadistica para proporciones poblacionales que se nos exige.

El tipo de investigacion que se le acredita al presente trabajo, abarca
dos parametros, la primera es segun su clasificacion, es decir cualitativa
y cuantitativa, y la segunda clasificacién que es segun su enfoque,
descriptiva, explicativa y correlacional. Se utilizaron como instrumentos
las fichas de andlisis de observacion, fichas de analisis arquitecténicos,
entrevistas y encuestas, que se aplicaron a la poblacién y a los
comerciantes de los mercados de abastos del distrito.

Para el sustento del trabajo realizado se recopil6 informacién teérica de
mercado de abastos y dinamica urbana y comercial, la cual den buena fe

del proyecto.

Concluyendo, que los mercados del distrito de Casma y puestos
comerciales no cumplen con los requisitos reglamentarios que nos exige
el R.N.E.

Palabras Clave: Mercado de abastos, dinamica urbana y comercial,
Reglamento Nacional de Edificaciones.



ABSTRACT

The present research work, entitled "Architectural analysis of the supply
markets of the Casma district for the improvement of its urban and commercial
dynamics", developed in 2018, aims to analyze the architecture of the supply
markets of the district of Casma understanding the function, form, context,
spatiality, its constructive, environmental, technological, environmental and
symbolic dimension, among other aspects such as social interrelations in order
to improve the urban and commercial dynamics of the Casma district.

Through the variables of the subject investigated, it has been possible to apply
techniqgues such as observation, survey and interview, to improve the
commercial activity and urban dynamics of the district.

The population is formed by the merchants of the different Markets of Supplies
and the inhabitants of the district of Casma, having a sample of 61 merchants
and 96 settlers, according to the Statistical equation for population proportions
that we are required.

The type of research that is credited to this work, includes two parameters, the
first is according to its classification, ie qualitative and quantitative, and the
second classification is according to its approach, descriptive, explanatory and
correlational. The observation analysis cards, architectural analysis sheets,
interviews and surveys were used as instruments, which were applied to the
population and to the merchants of the district's supply markets.

For the sustenance of the work carried out, theoretical information was gathered
on the market of supplies and urban and commercial dynamics, which give
good faith of the project.

In conclusion, that the Casma district markets and commercial posts do not

meet the regulatory requirements demanded by R.N.E.

Keywords: Market of supplies, urban and commercial dynamics, National

Building Regulations.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE
INVESTIGACION

1.1 Descripcion del Problema

La Actividad Comercial en la ciudad de Casma, conocida también como
la ciudad del Eterno Sol, que es caracterizada en su mayoria por la
comercializacion de productos agricolas de primera necesidad, de gran
importancia para los pobladores de la misma ciudad quienes dia a dia
concurren “los mercados de abastos” para solventar su alimentacion.
A lo largo del tiempo la forma de comercializar los productos ha tenido
cambios radicales, algunos de ellos han ayudado para su avance y
mejoria, y por lo contrario algunos de ellos han dificultado la
disponibilidad de los alimentos, generando desorden y caos poblacional
entre los comerciantes, siendo algunas de las causas la mala gestién
de la ciudad que no implementé medidas estrictas, como tampoco una
buena distribucion de los comerciantes en un lugar especifico y con
una infraestructura adecuada para los servicios de abasto, teniendo
como consecuencias el no poder abastecer a la poblacion de una

manera adecuada.

“Considerando que la funcién principal del mercado de abastos es la
comercializacion de productos de acuerdo a la demanda de la poblacion, su
localizacién y accesibilidad son puntos clave , por lo que generalmente los
mercados de abastos se encuentran de una manera desardenada
generando problemas urbanos y comerciales.” (Roberto, 2000)

En la actualidad, en el Per0, una de las principales debilidades es la
poca accesibilidad a los alimentos. Es por ello que es de suma

importancia tener un buen manejo, funcionamiento y distribucion de los

mercados, ya sea en zonas urbanas 2o ruralesq.

! Mercado de abastos: es una edificacién donde se agrupan un conjunto de comerciantes que se
organizan en pequefos puestos, para comercializar sus productos alimenticios y de otros usos.

2 Zonas Urbanas: que tiene un mayor nimero de habitantes y una economia orientada a la industria o a

los servicios.

8Zona Rural: est4 vinculada al territorio con escasa cantidad de habitantes donde la principal actividad

econdmica es la agropecuaria

12



Hoy en dia existen distintas zonas de mercados en Casma, que en la
mayoria se encuentran mal ubicadas, con sus comerciantes distribuidos

de manera inadecuada.

“Al ser los mercados puntos de concentracién estas resaltan dentro de la
trama urbana, debido a los diferentes problemas que causan a la ciudad.
Como son invasién de espacios publicos deteriorandolo y usandolos como
botaderos de basura.”. (Pereira, 2016)

Todo este estado de deterioro y desbordado, genera que sus usuarios
utilicen areas fuera de su infraestructura, utilizando banquetas y orillas
de las calles, ya que no cuentan con un area apropiada de esparcimiento
en las cuales caminar, por los que hacen sobre las calles generando
mayor conflicto vehicular.

“La actividad de mercados no es Unicamente desde la Optica de la
relacion de intercambio y circulacidn de mercancias que precisan de un
medio fisico adecuado, por el contrario, se trata de un evento con
multiples significados en el contexto de la vida social y cultural”. (Mynor,
1988)

13



CONFLICTOS ORIGINADOS POR LA UBICACION DE LOS MERCADOS DE

ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA

M4: MERCADO LA
INDEPENDENCIA

M 1: MERCADO MODELO

M 2: MERCADO SAN MARTIN
DE PORRAS

:GRAFICO 1 Ubicacién de los mercados de abastos del distrito de Casma

Fuente: Elaboracién propia
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Es asi como en el Mercado 1 se encuentra el primer y Unico mercado
modelo, el cual fue construido principalmente después de que ocurrié el
terremoto de 1970, siendo un espacio constituido por 140 puestos, los
cuales estan ordenados por sectores para una mejor accesibilidad de los
productos, pero sin embargo en la actualidad la misma necesidad vy
déficit de abastecimiento a la poblacién ha generado un desorden
interno en los mismos comerciantes ocasionando que estos se dispersen
por alrededores causando la creacion de nuevos puestos de venta, lo
cual ha perjudicado su orden, ya que asi comenz6 a existir un desorden
entre ellos mismos y en los pobladores que recurren a este centro de

abastos.

Los dias donde la personas hacen sus compras en un mercado ,
comienza realmente el comercio, pues funciona como un mecanismo de
integracion social, siendo una cultura del pueblo maya, mostrando que el
comercio tiene también un caracter ritual, incluso sagrado, teniendo una
dinamica comercial donde se ensefan, reproducen y refuerzan una serie
de valores propios de la cultura; la honestidad (el valor de la palabra
empefada), el trabajo, la responsabilidad, la participacion en la vida
comunitaria y el respeto por la armonia con la naturaleza, son puntos de
referencia que condicionan las relaciones econdémicas. (Geographic,
2002, pags. 15-16)

Aunque por ahora suele estar
un poco desordenado, a
comparacion de los tres
mercados de la parada (un
lugar también que sirve de
centro de abastos), éste
mercado modelo parece estar

mas ordenado; solo que tiene

L. . GRAFICO 2 Paredes deterioradas, techos de los puestos
deficiencias en su en mal estado

Fuente: Elaboracién Propia

infraestructura 'y en el
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deterioro de sus espacios construidos por el tiempo transcurrido que
llevan siendo ocupados, y por su precaria* condicién en la que se
encuentran, todo ello generando en los comerciantes y pobladores
inseguridad al momento de concurrir a los centros de venta, ya que
existe el miedo de que en cualquier momento la construcciéon de dichos
puestos colapse y cause agravios entre ellos mismos, aparte que
también se genera contaminacion sonora por el ruido y criterio que

puede existir.

Un proyecto busca establecer un orden para que la estructura y forma se
complementen y la materialidad resalte la experiencia sensorial del
espacio. (KENNETH, 1997)

Por otro lado, también existen el Mercado 2, 3, 4, donde la actividad
comercial se desarrolla en malas condiciones ya que no existe un control
u orden que permita tener a los
comerciantes  ubicados  por
secciones para una mejor
accesibilidad a ellos; por el
contrario, se encuentran
ubicados cada uno por el lugar
de su preferencia, no facilitando
a la poblacién. Estos centros de
abastos surgieron poco a poco
S L By por la misma necesidad que

GRAFICO 3 Invasién de las vias automovilisticas por
los puestos comerciales demandaba de ellos para tener

Fuente: Elaboracion Propia

una mejor calidad de vida, pero
sin embargo hoy en dia ya no cubre las expectativas ni la necesidad de
estos mismos pobladores de la zona; generando de esta manera
mercados provisionales como es asi el mercado la Parada de San
Martin, la parada Palmo y la parada Independencia, los cuales se
crearon sin ninguna planeacién. Esto por lo tanto ha fomentado el
desorden en estos ambientes de venta, donde es incomodo por la falta

de distribucién poder ubicar facilmente los productos que se desea

4 Precaria: Que es poco estable, poco seguro o poco duradero.
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adquirir, pues no se tiene conocimiento especifico de los productos en
venta. A consecuencia de todo ello los comerciantes quienes ya no
respetan la ciudad, han comenzado a invadir y/o ocupar pistas y veredas
de la calle Nicolas De Piérola y prolong. Av. Libertad , e incluso ocupan
hasta areas verdes, lo cual sucede principalmente en la parada
Independencia, todo ello sucede con tal de poder vender sus productos,
y esto se generé por la falta de implementacion de un lugar especifico y
de una buena infraestructura para su posesién, todo ello generando
disturbios vehiculares, desorden entre los transeluntes y comerciantes,
contaminacion sonora, acumulacion de agua sucias en las calles y
pasadizos por los cuales se transita, deterioro del suelo, perjudicando
visiblemente el aspecto de la ciudad, pues se genera desorden y caos
urbano, y causando la aglomeracion de transportistas como moto
taxistas, triciclistas y automdviles quienes estan a los alrededores de los
espacios ocupados por dichos comerciantes. Aparte que ahora los
mismos pobladores de las zonas alrededores han comenzado a vender
en sus propias viviendas, causando un comercio dispersado en la
ciudad, pues no se tiene un orden especifico para la comercializacién.
Ante todo ello, es importante tener en cuenta la situacién en la que
se esta desarrollando la actividad comercial en Casma y poner un poco
de énfasis a los espacios que se estan utilizando, para que no se pierda
la acogida que se tiene, ya que aun asi hoy en dia la frecuencia para
comercializar no es muy fluida en Casma, ya que esta ciudad no tiene
centros de ventas en los cuales se pueda adquirir todo tipo de producto,
pues tiene un bajo nivel de puestos de ventas de ropa, calzado u
accesorios que son importantes en todo ser humano, por lo que los
pobladores de Casma tienen que acudir todavia a Chimbote para poder
comprar dichos productos antes mencionados, en donde ahi si se puede
adquirir todo tipo de mercaderia a un precio accesible y teniendo una
mejor calidad de ambiente en el cual se esta comprando o un area , y
con un sistema de mejora continua dentro de sus comerciantes, algo que
hoy en dia es desconocido por los comerciantes de la ciudad de Casma.

17



1.1.1

1.1.2

Identificacion del Problema

La problemética trata del mal estado en las que se encuentran los
mercados de abastos del Distrito de Casma de una manera
arquitectdnica, infraestructural, social, urbano y econdmico; que es
generado por parte de los pobladores y comerciantes de los mercados
del distrito, ya que estas no aportan en generar un buen funcionamiento

u orden dentro de este equipamiento.

Desafortunadamente en el distrito de Casma no existe en la actualidad
un mercado que marque un orden, donde el comprador pueda
desplazarse por los puestos de ventas con mayor tranquilidad y ubicar el
producto que quiera adquirir con mucha mas facilidad, tener un lugar
donde estacionar su vehiculo o cualquier otro tipo de transporte, asi
también estos mercados de abastos no cuentan con éareas de
esparcimiento para sus consumidores para un mejor punto de reunion
evitando asi el caos peatonal. Es asi como se llega a plantear este tema
de investigacion para que por medio de esta se cree un mercado de
abastos que cumpla con todos los requisitos necesarios que requiere la
poblacién para la compra y venta de sus productos, beneficiAndose
econdmicamente y al mismo tiempo lograr una mejor interaccién social

del Distrito de Casma.

Dimensiones del Problema

A. Arquitectura: El area que tienen los puestos de venta no cumplen la
normatividad que ya estan establecidas para la creacién de esta, no
cuentan con un sector de carga y descarga lo cual les lleva a descargar
sus productos en cualquier lugar del mercado ocasionando
congestionamiento en las avenidas, mala distribucion en las que se
encuentran los diversos tipos de productos que estas ofrecen y la mala

iluminacion y ventilacién de estos centros de abastos.

B. Infraestructura: La mala infraestructura en los mercados de abastos
que se encuentra hoy en dia son un peligro para los compradores y para

los mismos comerciantes ya que encontramos los pisos y paredes con
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grietas o algunas zonas de los mercados no cuentan con ningun tipo de
piso (terreno natural); los servicios higiénicos se encuentran en mal

estado, los techos son de material recuperable (esteras y palos).

C. Urbano: La imagen urbana se ve afectada por el mal estado en que
se encuentran dichos centros de abastos y por las que estan invaden los
espacios de transicion del consumidor. Muestra una serie de problemas
como la falta de espacios aptos para parada de moto taxis y colectivos;
contaminacion (ambiental, visual, entre otras), aceras invadidas por
vendedores ambulantes y comercio segregado, problemas de

congestionamiento vial (vehicular y peatonal).

D. Social: ElI dafio que esta causa hacia la poblacién con la
contaminacion (ambiental, sonora, visual, entre otras) que generan estos
mercados de abasto y sin contar con espacios publicos y mobiliario
donde la gente pueda reunirse para poder asi partir hacer las compras
del dia.

E. Econémico: La presencia de los mercados de abastos en la ciudad
inicio un incremento econdémico ocasionando asi una aglomeracion de
todo tipo de puesto de ventas en busca de una fuente de ingreso

econdmico ya que es una gran zona de atraccién masiva de poblacién.
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1.2 Formulacién del Problema de Investigacion

1.2.1 Preguntas de Investigacion
1.2.1.1 Pregunta Principal
 Qué problemas arquitectdnicos tienen los mercados de
abastos del distrito de Casma para la mejora de la dinamica

urbana y comercial en la ciudad?

1.2.1.2 Preguntas Derivadas
« ;Cudles son las caracteristicas fisicas, espaciales vy

funcionales con las que cuenta los mercados de abastos del
distrito de Casma?

 ;COomo un mercado de abastos puede mejorar la dinamica
urbana y comercial de una ciudad?

» ;Cual es el impacto que ha generado la formacién de estos

mercados de abastos en el distrito de Casma?

1.2.2 Objetivos

1.2.2.1 Objetivo Genérico
* Analizar los problemas arquitecténicos que tienen los
mercados de abastos del distrito de Casma para la mejora
de la dinamica urbana y comercial de la ciudad.

1.2.2.2 Objetivo Especifico

o Describir las caracteristicas fisicas, espaciales y
funcionales con las que cuenta los mercados de
abastos del distrito de Casma.

» Evaluar como un mercado de abastos puede mejorar la
dinamica urbana y comercial de una ciudad.

» Interpretar el impacto que ha generado la formacién de
estos mercados de abastos en el distrito de Casma.
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1.2.3 Matriz OBJETIVO HIPOTESIS
PREGUNTA PRINCIPAL GENERICO GENERAL
Analizar los problemas | Los mercados

“ANALISIS
ARQUITECTONICO
DE LOS
MERCADOS DE
ABASTOS DEL
DISTRITO DE
CASMA PARA LA
MEJORA DE SU
DINAMICA URBANA
Y COMERCIAL”

¢ Qué problemas
arquitecténicos tienen los
mercados de abastos del
distrito de Casma para la
mejora de la dinamica

urbana y comercial en la

arquitectonicos que
tienen los mercados de
abastos del distrito de
Casma para la mejora

de la dinamica urbana

ciudad? y comercial de la
ciudad.
PREGUNTA OBJETIVOS
DERIVADAS ESPECIFICOS
Describir las

¢ Cudles son las
caracteristicas fisicas,
espaciales y funcionales
con las que cuenta los
mercados de abastos del
distrito de Casma?

caracteristicas fisicas,
espaciales y
funcionales con las
que cuenta los
mercados de abastos

del distrito de Casma.

¢, Cémo un mercado de
abastos puede mejorar la
dinamica urbana y

comercial de una ciudad?

Evaluar como un
mercado de abastos
puede mejorar la
dinamica urbana y
comercial de una

ciudad.

¢ Cudl es el impacto que

ha generado la formacién
de estos mercados de
abastos en el distrito de

Casma

Interpretar el impacto
que ha generado la
formacién de estos

mercados de abastos

en el distrito de
Casma.

de abastos del
distrito de
Casma no son
suficientemente
adecuados para
el uso comercial
ya que estas no
cumplen con las
necesidades

actuales y

futuras para el

consumidor
como también
para el
distribuidor;
estas no
cuentan con
espacios

adecuados para
el esparcimiento

de las personas
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1.24

1.2.5

1.2.6

Justificacion del Problema

Realizar este proyecto de investigacion es importante ya que a
través de este andlisis veremos la falta de un Mercado de Abastos
que cumpla con las necesidades principales del vendedor como
del consumidor, ya que actualmente ninguno de los 4 mercados
ya mencionados no cumple con los requisitos necesarios para que
un mercado pueda mejorar la dindmica urbana y comercial del

Distrito de Casma.

Relevancia

1.2.5.1 Técnica

Este Proyecto de Investigacién (P.l) aportara en el conocimiento a
futuros investigadores y estudiantes, ya que gracias a este P.I
brindara mas informacion sobre el analisis de un mercado de
abastos y como esta influye en su dinamica urbana y comercial de
la ciudad. También brindara informacién sobre qué tipo de

mercado puede realizarse segun su tamano de poblacion.

Contribucion

1.2.6.1 Préctico

Este estudio ayudara a futuras investigaciones ya que el usuario
gue lea este informe de investigacion pueda tener una fuente mas
de investigacion y claridad de cémo se desarrolla un equipamiento
gue pueda ayudar en la dinamica urbana y comercial de un distrito.
Es por ello que se tendra como referente el andlisis de proyectos
arquitectonicos locales e internacionales para poder ver como
estos han sido proyectos exitosos que han logrado unificar el
comercio y con la dinamica urbana generando una buena imagen

urbana para la sociedad.
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1.3 Identificacion del Objetivo de Estudio
1.3.1 Delimitacion Espacial

v' Distrito de Casma
v Provincia de Casma
v Departamento de Ancash

1.3.2 Delimitacion Temporal
Actualidad (2018)
1.3.3 Delimitacion Tematica

* Mercado de Abastos:
La mala infraestructura que este mercado de abastos cuenta y
la mala ubicacion en las que se encuentran.

» Dinamica Urbana y Comercial
No cuentan con espacios de esparcimiento o espera de los

mismos pobladores.
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. MARCO TEORICO
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2.1. Estado de la cuestion:

Los mercados de abastos son edificaciones que estdn en constante
crecimiento y renovacion ya que conforman un sector importante para el
desarrollo integral de una ciudad, llevando consigo aspectos sociales,
econémicos y de esparcimiento que conforman los elementos
arquitectonicos de la identidad del lugar.

A nivel internacional hay diversos estudios acerca de los mercados de
abastos y su dinamica urbana y comercial. En una investigacion realizada
en ElI Salvador , por José Rolando Ramirez (2009),titulado
“ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO DEL MERCADO MUNICIPAL Y
REMODELACION DE LA PLAZA CENTRAL DEL MUNICIPIO DE
JERUSALEN,DPTO.DE LA PAZ", se hace énfasis en restablecer la
recreacion y el progreso econdmico de la ciudad y la poblacion (municipio
de Jerusalén departamento de la Paz) ejerciendo como una unidad
reguladora, gestionando proyectos de desarrollo econdmico y recreativos,
como es la innovacién de la plaza central y la creacién de un mercado
municipal, el plasmar un espacio para poder realizar actividades
economicas y abastecer de productos de primera necesidad, para asi poder
lograr incentivar e impulsar la realizacién del municipio. El municipio de
Jerusalén tiene una plaza central, que hoy en dia no se le ha realizado
ninguna mantenimiento y remodelacion, dejando al olvido que la gente
podria colocar puestos de ventas en chalet (puestos de ventas echas de
madera), lo cual son puestos de una forma desordenada, tanto en los
materiales con lo que estos son construidos como la distribucion. Esto
sucede a que esta no se posee un Mercado para incentivar el sector
productivo del lugar y el desarrollo econémico, se quiere desarrollar un
espacio que sea util para la realizacién de ventas y compras de productos
basicos, productos que puedan satisfacer las necesidades de los moradores
de este municipio. Es por ello que para la realizacion de un mercado se
debe tomar en cuenta un cédigo de salud, el reglamento sobre la higiene y
la seguridad en los lugares de trabajo y el reglamento de edificaciones, para
asi lograr un mercado adecuado y confortable para las personas que
accederan a este mercado y para las personas que cuentan con un puesto
de venta,
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Otra investigacion en la ciudad de Solola (Guatemala), elaborado por
Eugenia Beatriz Bracamonte Ralén con su titulo “PROYECTO
ARQUITECTONICO DEL MERCADO SAN JUAN LA LAGUNA MUNICIPIO
SOLOLA?”, El trabajo de investigacion a realizarse estara fundamentado en
el planteamiento de un Proyecto de Arquitectura, el cual fue elaborado bajo
parametros metodolégicos y arquitectdnicos, permitiendo de esta manera
brindar un aporte a la sociedad para lograr un mercado funcional para el
desarrollo de la comunidad.

Para su elaboracién de este proyecto se tomé en cuenta, reglamentos,
normas, bases teodricas, con relacién a la investigacién realizada, calidad e
comercio, clasificacién de negociantes y sistemas de comercializacién.

Se junta informacion a nivel Departamental, Regional, Nacional, incluso
conseguir la escala de la Municipalidad de San Juan la Laguna,
distinguiendo factores, entre ellos se menciona al sistema de transporte,
caracteristicas ~ socioecondémicas, rasgos  histéricos, cualidades
demograficas, beneficio del pavimento, aficiones de incremento.

La solucién de arquitectura relacionada al proyecto, contribuye a una
posibilidad al problema formulado por medio de los dirigentes de la
municipalidad, que, en la indigencia de solucionarlo, pidi6 la procedencia de
la continuidad del proyecto, con un mejoramiento que pueda cumplir con
todos los servicios y especificaciones para que se lleve a cabo la realizacién
de actividades comerciales de la manera mas favorable. Por medio de la
presente propuesta se brinda alternativas a aspectos funcionales, formales
y climético, permitiendo asi ofrecer a los vendedores y usuarios, bienestar,
seguridad e higiene; este proyecto de investigacion cuenta con
autosuficientes locales comerciales a una proyeccion de empleo de 15
anos. En este proyecto de investigacion se recomienda prestar un
adecuado mantenimiento, y brindar constante capacitacion a comerciantes
y a usuarios de la prestacién, con el objetivo de poder garantizar la
prestacion de un servicio de calidad a los usuarios y también poder asi
tener un riguroso cuidado por medio de la intervencion de las autoridades
Municipales los cuales trabajan de la mano con la filial del mercado y por
medio de esto evitar la ubicacién de vendedores ambulantes en los

alrededores, y asi prevenir un desorden urbano y comercial.

26



A nivel nacional también cuentan con diversos estudios acerca de mercados
de abastos y su dinamica urbana y comercial. En una investigacion
realizada en Chiclayo(Peru), elaborado por Lucely Del Carmen Chancafe
Leyva con su titulo “PROPUESTA DE REVITALIZACION EN EL ESPACIO
PUBLICO E INFRAESTRUCTURAS COMERCIALES DEGRADADAS DEL
PUEBLO JOVEN JOSE BALTA DE CHICLAYO". Esta investigacion destaca
no solo el rol que desempena los espacios publicos en la calidad urbana
como en los ciudadanos, sino la importancia de las infraestructuras
comerciales (como el mercado Modelo y los diversos mercados minoristas),
como generadores de dinamica urbana y focos, que son Vvisitadas
diariamente por la poblacién que no retnen las condiciones para brindar a
las personas los servicios necesarios. Ambos presentan degradacion y
diversos escenarios como la congestion vehicular y peatonal, desorden,
inseguridad, etc. que se genera dentro y en los alrededores de estos
espacios. Este proyecto de investigacion gira entorno a esta problematica,
la cual se desarrolla en la mayoria de espacios publicos cercanos a
infraestructuras comerciales, siendo uno de ellos el pueblo joven José Balta
escogido, tras un andlisis, por su estratégica ubicaciébn que permite
aprovechar el vacio urbano al conferirle el caracter y la escala necesaria
para asumir su condicién de nuevo foco de desarrollo local y metropolitano.
Es asi que, al unir dos usos como el comercio y espacio publico mediante la
revitalizacién de la zona, buscando mejorar la morfologia urbana, surge la
propuesta de Plaza de mercado que procura la presencia de varias areas
flexibles de distintos tamafos para la realizacion de las actividades
previstas en el espacio que mas se ajuste a sus necesidades. Es por eso,
que se debe tomar en cuenta todos estos factores que engloban la
problematica para determinar lineamientos que ayuden a determinar
soluciones de disefio que se adecuen a estos. El proyecto que se busca
para proponer una gran concientizacién colectiva y reanimar la participacion
comunitaria en relacion a la obligacion que todas las personas compartimos
mediante la salvaguarda del ambiente, contribuyendo muy activos a la

mantencion y el goce de las areas verdes.
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A nivel local también cuentan con estudios realizados acerca de mercados
mayoristas. En un estudio realizado en Chimbote(Pera), elaborado por
Melgarejo Montano Karla Pamela Miluska con su titulo “Los conflictos
originados por la ubicacion de los Mercados Mayoristas en la ciudad de
Chimbote”. EIl presente proyecto de investigacion analiza la parte invisible
del mercado y la parte visible de los decisores publicos tomando en cuenta
el papel que los enlaza (obtencién, consumo, fiscales externos y internos,
sociales y sindicales) generalmente en los bazares mayoristas. Se
desempena también en el estudio de sus condiciones fisicas, espaciales y
funciones de los Mercados Mayoristas identificando también el impacto que
estos mercados han generado respecto al entorno urbano de la ciudad de
Chimbote.
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2.2. Diseiio del Marco Teérico

DISENO DE MARCO TEORICO

MARCO MARCO CONCEPTUAL MARCO BASE MARCO
CONTEXTU REFERENCIAL TEORICA NORMATIVO
AL
VARIABLE 01: MERCADO VARIBLE 01: DINAMICA
OBJETIVO ESPECIFICO 1: DE ABASTOS: CASOS URBANA
OBJETIVO " ercado INTERNACIONLES | » ' MODELOS URBANOS. NORMAS:
L - . - e consumo * REVITALIZACION
GENERAL: | Describir las caracteristicas v Clasificacién de mercados MERCADO DE | . ysuARIOS
fisicas, espaciales y /é?gu,? C?Pazdad COFZGFC'a'- TIRSA LA « ESPACIO PUBLICO Oogge;()a1n7z?\/|_|3 c
funcionales con las que Sezz',lcac'on ¢ mercacos MOLINA * LOS MERCADOS Y SU DINAMICA
Analizar los | cuenta los mercados de . su area de influencia. MERCADO v;::\;l\E:flEA(;ﬁ ARQUITECTURA Ordenanza -
P Clasificacion de acuerdo a su :
. 024-2017-MPC
prOb!ema,S ) abastos del distrito  de aspecto fisico. SANTA * ESPACIO ARQUTECTONICO
arquitectonicos | Casma. + Comercio que concierne al CATERINA « EXPRESIVIDAD TECTONICA Ordenanza -
que tienen los mercado. * PRESENCIA ESTRUCTURAL 025-2017-MPC
mercados de | OBJETIVO ESPECIFICO 2: - Usuarios. MERCADO LA | * INTEGRACION ESPACIAL
* Mercado Mayorista BARCELONETA | * MATERIALIDAD
abastos del « Espacio Arquitecténico « PERCEPCION VISUAL
distrito de | Evaluar como un mercado DISTRITO : Eﬂsg:gg;lgije abastos VARIABLE 03 : ARQUITECTURA
Casma para la | de abastos puede mejorar la | DECASMA | | Arquitectura : CASO COMERCIAL
mejora de la | dinamica urbana y comercial ) NACIONAL * ESPACIO COMERCIAL REGLAMENTOS:
dinémica de una Ciudad_ VARIABLE 02: DINAMICA e LAS CONDICIONES DEL AMBIENTE. Reg!amento
urbana y | OBJETIVO ESPECIFICO 3: URBANA Y COMERCIAL: | MERCADO 1- | « CENTROS COMERCIALES nacional de
comercial de la g‘?ggigrba”o SURQUILLO | VARIABLE 04 : MERCADO DE edificaciones —
ciudad. Identificar el impacto que ha + Desarrollo Urbano ABASTOS norma A.'070
Peatonalizacién o MERCADO Comercioy

generado la formacion de
estos mercados de abastos
en el distrito de Casma.

Inclusién Social
Mobiliario Urbano
Deterioro Urbano
Comercio Informal

* MERCADO COMO ESPACIO
PUBLICO

A.120 Personas
discapacitadas.
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2.3. Marco Contextual
2.3.1 Contexto Fisico Espacial:

A. Ubicacion: El distrito de Casma se encuentra localizada a 375
kilbmetros al norte de Lima en el distrito y la provincia de Casma
en el sector costa de la regién Ancash. El distrito de Casma
colinda por el norte con la provincia de Santa, por el lado del sur
con la provincia de Huarmey, al este con los distritos de Buena
Vista alta, Yautan y la provincia de Huaraz al Oeste con el distrito
de Comandante Noel y el Océano (Desarrollo Urano, 2017).

“GRAFICO 4 Ubicacién del distrito de Casma

Fuente: Plan de Desarrollo Urbano de la Provincia de Casma.
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B. Caracteristicas Geograficas:

a. Clima:

El distrito de Casma goza de un clima célido seco todo el
ano, por eso lleva el nombre de la CIUDAD DEL ETERNO
SOL, sin lluvias y refrescado por brisas del mar.

b. Temperatura:

Cuenta con una temperatura media anual de 22°.

c. Relieve del entorno urbano:

* La ciudad es plana, pero esta rodeada de cerros y
campinas banados por los rios Sechin y Casma.

» En el contexto urbano, las caracteristicas mencionadas han
determinado la subdivisién de la ciudad de Casma en tres
sectores:

» Sector 1 - Central: abarca la ciudad tradicional de Casma,
la cual tiene la mayor poblacién, y ademas este territorio
esta circundado por el Rio Sechin.

» Sector 2 - Sur: denominada con el nombre de Carrizales, la
cual tiene la menor poblacién, colindante con la entrada a la
ciudad de Casma desde el sur.

* Sector 3 - Norte: denominada con el nombre de Villa
Hermosa, debido a que tiene un asentamiento humano

primigenio y consolidado con ese nombre.

‘ w
GRAFICO 5 Ubicacioén del distrito de Casma

Fuente: Plan de Desarrollo Urbano de la Provincia de Casma.
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* Hidrografia:
Rio Casma
La arroyada (cuenca) del rio Casma corresponde al sistema
Hidrografico del Pacifico y tiene su cimiento en la region
superior de la Cordillera Negra, a la cumbre de las Lagunas
Tecilio, Shaullan y Magan a unos 4 800 m.s.n.m. el rio
comienza su lecho con el apelativo de Rio Pira, luego toma
el apelativo del rio Chanchan al percibir otros confluentes
incluso Pariacoto donde recibe las brabajes del rio
Cochabamba. Desde ahi corre hasta Yautan, donde junta
sus aguas con el rio Yautan a la altura de Poctao, tomando
el nombre del Rio Grande o Rio Casma hasta la altura de la
Ciudad de Casma (veta negra), recibiendo el aporte del rio
Sechin o rio Loco, tomando el nombre de rio Tabén que
desemboca algo al norte del Puerto Casma en el Pacifico.
Rio Sechin:
Durante largas temporadas permanece seco, aumentando
su caudal en épocas de lluvia en la sierra, es de régimen
irregular; debido a esto se le conoce como rio loco, nace a 4
385 m.s.n.m y desemboca en el rio Casma. (Plan de
Desarrollo Urbano de la Provincia de Casma, 2017, p.18).

C. Aspectos Ecologicos:

a. Flora
La flora de Casma esta provista de vegetacion, jardines,
arboledas. Los arboles que mas predominan son:
Poncianas y algarrobos (Plan de Desarrollo Urbano de la
Provincia de Casma,2017, p.26)

b. Fauna
Tiene una exuberante fauna que se debe a su clima y su
medio ambiente, la fauna ayuda al poblador a realizar sus
actividades economicas. El caracol, concha de abanico,
cifo, calamar, pejerrey, chanque, entre otros.
Entre los mamiferos terrestres: el cuy, el carnero, la vaca, el

pavo real, cerdo y ovejas. (Plan de Desarrollo Urbano de la

32



Provincia de Casma, 2017, p.27)

c. Recursos Naturales:

Agricola:

Los cultivos principales son el maiz algodén,
esparragos, cebolla y frutas como el mango lucumos,
paltas, etc. En gran escala es una economia que
beneficia la agricultura de autoconsumo; la
agroindustria y la agricultura que exportan estan en un
proceso de articulacion y de impulso. (Plan de
Desarrollo Urbano de la Provincia de Casma,2017,
p.27)

Pesquero:

En la presencia marina podemos encontrar una
variedad de recursos marinos tales como moluscos,
algas, crustaceos, peces y mariscos. Esta actividad es
realizada industrialmente en el Puerto Casma. Las
especies que se obtienen son jurel, la sardina, caballa,
pejerrey, liza, lenguado, cabrilla, calamar, toyo, entre
otros. También se han instalado criaderos de ostras,
conchas de abanico y diversos moluscos, crustaceos.
(Plan de Desarrollo Urbano de la Provincia de
Casma,2017, p.27)

Turisticos:

La actividad turistica tiene mucho potencial econdémico
en la ciudad de Casma, tanto por el turismo
arqueolégico contando con restos arqueoldgicos en la
ciudad y en la provincia, claro ejemplo es el
Observatorio mas antiguo de América: Chankillo en
proceso de postular ante la UNESCO a Patrimonio de
la Humanidad). Asi como también con el turismo de
playas que actualmente viene siendo concurridas en el
verano como el Balneario de Tortugas, La Gramita,
entre otras. (Vargaz Salazar,2017, p.29)
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d. Poblacion:

Casma se encuentra en el séptimo lugar dentro la provincia

de Casma, con una poblacién con 42 368 habitantes

censadas que equivale el 4.0% de los habitantes de la

region. La tasa anual de crecimiento de la regién, en la etapa
internacional 1993-2007, fue de 1.30% de habitantes

superior a la regional 0.3%, menor a la nacional (1.6%)

(INEI, 2007)
Panens Proyecciones Tasa de
INEI (1) Crecimiento
1981 1993 2007 2017 1981 1993 2007

Hab % Hab % Hab .% Hab % ]q-?s gg-n;r 2007

18708 42 235 66 28831 68 33484 &7 1.7 1.5 1.3
3072 i 3581 (T 9 4339 9 1.2 0.7 0.7
1813 4 20%0 6 A2 5 2034 4 LE 42 002
5224 12 6456 18 7471 18 5487 18 1.8 I.1 1.2

15750 35 £ . o e = = . =

44787 100 35360 100 42368 100 48236 100 -1.9 1.3 13

GRAFICO 6 Censos Nacionales de Poblacion y de Vivienda 1981, 1993 y 2007 — INEI

Fuente: Equipo Técnico PAT, 2017.

e. Potencialidades del territorio:

Suministro de agua desde la cuenca de la Provincia,
donde destacan los rios Sechin y Casma, como la
permanente napa freatica.

La Provincia de Casma cuenta con sectores de cultivo
con riego, que tienen inclinacién fruticola de agro
exportacion.

Presencia de entidades publicas privadas y publicas
con relacion a la agricultura: Autoridad Locas del Agua,
Agencia Agraria Casma, ganaderos por areas y por
productos, entre otros. Junta de Usuarios y Asociacion
de productores.

Suelos secundarios de procedimiento forestal, de
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defensa, proteccion y paisajistico.

» Presencia de entidades financieras como Bancos,
cooperativas de crédito y ahorros y Cajas Rurales.

» Comercio al por menor y mayor, hoteles y hospedajes.

» Empresas procesadoras acuicolas y agrarias,
Entre potencialidades intangibles tenemos:

» Las playas y el paisaje natural.

» Elclimay las condiciones que nos brinda el suelo.

* Los restos arqueoldgicos de antiguas culturas: Sechin,
Chima, Wari, entre otros.

» Las festividades civicas y religiosas.

» La gastronomia de la localidad.

La ciudad de Casma es una de las ciudades mas importantes de
Ancash a pesar de no ser una ciudad grande y conocida, la
dinamica poblacional de Casma refleja un activo desarrollo de
comercio diversificado, las mas importante la Agricultura llegando
a interactuar con diferentes ciudades como Lima, Huaraz,

Chimbote, Truijillo, el norte y el sur del pais. (Vargaz Salazar,2017,

pag.18)

En la ciudad de Casma los agricultores viajan de sus
determinadas chacras hacia la ciudad llevando sus productos
agricolas de sus cosechas a los mercados de abastos para
venderlos, dichos productos son llevados mayormente en moto
taxis que son el transporte de Casma a las chacras y en
pequefas camionetas ya que los caminos son angostos, de la
misma manera las carnes (pollo, cerdo, carnero, etc.) se llevan del
mismo camal de Casma y de las granjas ; el pescado proviene del
puerto de Casma donde hay variedad, asi como también
cangrejos, conchas, mariscos, etc. Y algunas especies de
pescados que en temporada no se encuentran se traen de la
ciudad de Chimbote; los alimentos que en Casma no siembran
por el clima o por diferentes factores se traen de la ciudad de
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Huaraz y de sus caserios, las verduras, el arroz, etc., provienen
de los valles del Santa y las frutas mayormente del Valle de Lima.

Las interacciones mas resaltantes de la Provincia de Casma son
Econdmico (Agricultura) — Educativo y Salud; son interacciones de
esta ciudad hacen que la actividad comercial de la ciudad de
Casma sea mas dinamica y competitiva en el sector agricola y de
Mercados de Abasto permitiendo que la ciudad de Casma sea un
CENTRO DE DESARROLLO COMERCIAL AGRICOLA. (Vargaz
Salazar,2017, p.18).

f. Mercado de abasto de la provincia de Casma.

El mercado de abasto para la comercializacion de Casma se
generd por muchos anos en El Mercado Modelo del Distrito de
Casma era el mercado que abastecia toda la ciudad, incluyendo
los caserios que venian de sus tierras agricolas para hacer
compras de la semana y de los pueblos cercanos alrededor, pero
a raiz que la ciudad y a los que venian de lugares cercanos y
tampoco habia lugares para los comerciantes por lo que crearon
mas puestos desordenando el mercado y con el tiempo de
creacién que ya tenia se fue deteriorando, llegando asi a crearse
el Mercado La Parada San Martin que después de haberse hecho
un proyecto para construirse una infraestructura moderna se
desalojo6 el mercado para que el terreno quede vacio,
trasladandolos provisionalmente a otros dos terrenos, pero al no
construirse el mercado la gente ocupo nuevamente sus puestos
pero también se quedaron ocupando los terrenos de
independencia y Del Palmo credndose asi dos Nuevos Mercados

Informales y de mala infraestructura.

En el distrito de Casma existen 04 Mercados Municipales que
funcionan como mercados minoristas, que en realidad son centros
de abasto, solo 02 el mercado Modelo y el Mercado la Parada

San Martin cuentan con Saneamiento Fisico Legal.
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El mercado que presenta mayor cantidad de puestos es el
Mercado La Parada de San Martin que empezé con 110 puestos y
actualmente cuenta con 250 puestos no contando toda la venta
informal que hay en las vias publicas y en las veredas, enseguida
le sigue los Mercados La Parada de Independencia y La Parada
El Palmo que empez6 con 110 puestos y actualmente cuenta con
230 puestos de venta contando también la venta informal de las
veredas, zonas de uso recreativo y las vias publicas; y por ultimo
esta El Mercado Modelo que a pesar que es mas antiguo posee
solo 224 puestos en la actualidad, incluyendo puestos de venta de
ropa, zapateria, puestos de zapateros, de flores, etc.; todos ellos
teniendo una infraestructura arquitecténica de mal estado,
teniendo como principal probleméatica en estos mercados lo

siguiente:

» Mercado modelo:
Su principal problema la infraestructura estando en condiciones
desfavorables, ya que en sus techos son de calamina, de cartén
hasta incluso de sacos de hilo y teniendo paredes deterioradas y
a punto de colapsar; esta problematica atenta fisicamente con el
entorno debido a que también genera inseguridad para los
puestos de los comerciantes, contaminacién de los espacios y
causando también contaminacion sonora.

* Mercado la parada San Martin, la parada Independencia y la
parada el Palmo.
La actividad comercial en estas zonas se desarrolla en
condiciones desfavorables debido a que no hay buen orden, y en
la actualidad no cubre las necesidades de la poblacion a pesar
que ellos mismos crearon estos lugares por la necesidad, la
infraestructura se encuentra en condiciones desfavorables,
generando asi la creacion de estos mercados provisionales
como el mercado la parada de San Martin, la parada del Palmo y
la parada la libertad causando un gran desorden urbano, porque

a pesar que estos equipamientos tienen problemas especificos
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2.3.2

para ello, los comerciantes también ocupan parte de las pistas y
veredas de la calle Nicolas de Piérola, Av. Miraflores y la calle
Talara, incluso hasta areas verdes en el caso de la parada la
libertad dificultando el paso vehicular, el desorden, la
acumulacion de agua sucias en los suelos haciendo deterioros, y
también causan contaminacion sonora y perjudicando a las
personas que viven cerca psicolégicamente, causando mal
aspecto visual causado por el desorden urbano.

Ademas debemos tener en cuenta que la actividad comercial en
la provincia de Casma no es muy fluida, la poblaciéon va a los
mercados no solo hacer compras de abastos sino también de
ropa, cosas para la casa, zapatos, etc.; ya que no existen
centros comerciales de ninguna indole, teniendo la poblacion
que viajar al distrito de Chimbote donde el comercio es fluido y
se concreta a través de los supermercados y centros
comerciales en los cuales se expide todo tipo de productos de
consumo masivo y de otras indoles también teniendo
infraestructuras modernas, ordenadas y de buen disefno
estructural y sobre todo teniendo un buen sistema de manejo de
sanidad en los productos de venta, algo que es actualmente un

problema en los mercados de abastos de la Provincia de Casma.

Contexto Temporal:
2.3.2.1. Referencia Histérica de la Estructura Econdmica de

la Ciudad de Casma

Los antecedentes Histéricos, enfatizando el aspecto econémico
y los hechos mas relevantes que marcaron la evolucion de
Casma desde la época Pre-inca hasta la actualidad se detalla a
continuacion.

a. PERIODO PRE INCA

Antes de la entrada de los espanoles, el sector que ocupaba la
Ciudad de Casma estaba habitada por culturas que se
dedicaban a la pesca y la agricultura. Los chimus fueron quienes

tuvieron un rol muy importante en el progreso de la ciudad de
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Casma. (Plan de Desarrollo urbano de la Provincia de Casma,
2017, p.31)

b. PERIODO COLONIAL Y VIRREINATO

El puerto de Casma habia sido uno de los mas importantes

durante la colina. Fines del siglo XVI y principios del siglo XVII

existian los pueblos de Casma La Baja y Alta, que en ese

entonces eran caserios.

 En 1857 el 23 de marzo el Mariscal Castilla, publica la

legislacion que establece en el articulo Unico: “La capital de
la provincia de Santa sera Casma con el nombre de villa”,
que considero que Casma era un punto centro de la
provincia del Santa, el mas cercano a la capital del
apartamento y que concentraba las importaciones,
exportaciones y el comercio realizadas por el Puerto de
Casma. (Plan de Desarrollo urbano de la Provincia de
Casma, 2017, pag.31)

c. PERIODO REPUBLICANO Y ACTUALIDAD

1870 el 31 de octubre se funda el Distrito de Yautan.

1909 el 11 de octubre se asciende a la escala de ciudad la
villa de Casma.

1926 el 3 de mayo se funda el distrito de Comandante Noel.
1930 se hace la construccion de la Carretera Panamericana
que tuvo un gran impacto para el Desarrollo de Casma.

1935 el 5 de abril el Presidente Oscar Benavides funda el
Distrito de Buenavista Alta, mediante la Ley 8075.

1950 el 14 de abril se procede a la division de la antigua
provincia del Santa en dos provincias, la provincia de
Huarmey con su capital Casma y la provincia del Santa con
su capital Chimbote.

1995 el 25 de julio el General Odria promulga la Ley Nro.
12382, que modifica el nombre a la provincia de Huarmey
por Casma, determinandose el 25 de julio como fecha de la

fundacién de la Provincia de Casma.
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El Boom de la agricultura de la década del 60 hasta
mediados de la década del 70, determina a Casma como
una de las ciudades mas importantes en el sector Agricola.
1970 el 31 de mayo el sismo afecto el Departamento de
Ancash, y tuvo serias consecuencias en la Ciudad de
Casma, y a raiz del terremoto el plano de la ciudad cambio
completamente construyéndose amplias y nuevas avenidas,
calles, locales publicos, parques, etc., en base al Plan
Regulador de Casma elaborado por CRYRZA. Desde esta
fecha la ciudad no ha contado o un instrumento de
planificacidén actualizado.
Este plan fue culminado en setiembre de 1971,
encontrandose como testimonio los siguientes
planteamientos:
v Plano basico de la ciudad antes del sismo.
v Microzonificacién sismica, que sirvid para determinar las
zonas aptas para las actividades urbanas.

v Plano de sistema vial proyectado al 1983.

<

Detalles de las secciones viales.

v Detalle del centro comercial (Mercado Modelo) y plaza
tipica.

En 1972 se construye y se termina el Mercado Modelo de la

ciudad de Casma, teniendo 140 puestos de ventas de todo

tipo siendo el principal lugar comercial de la Ciudad de

Casma.

En 1975 se forma el primer Mercado Informal de Abasto de

la ciudad de Casma llamada “La Parada San Martin” hecha

por los comerciantes que ya no alcanzaban en el Mercado

Modelo y por los agricultores que llegaban a Casma para

hacer la venta de sus cosechas, ocupando un area

destinado como uso recreacional.
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En 1985 se hizo el cambio de uso del terreno donde se
encuentra ubicado el Mercado “La Parada San Martin”
pasando a ser de uso recreacional a uso comercial.

En 1988 se establece en la Ciudad de Casma la Empresa
Acuapesca que cumple una funcién comercial como acuicola
de cultivo de conchas de abanico.

En 1994 se crea el Camal de la Ciudad de Casma.

En 1997 empieza la aglomeracion del comercio ambulatorio
en las veredas, en las calles y en las vias de transito a causa
de la ubicacion del Mercado La Parada San Martin.

En el 2007 se pide a los comerciantes de La Parada San
Martin que reubiquen sus puestos en otras zonas debido a la
proxima construccién de un Mercado Moderno y de un Buen
Diseno Arquitecténico.

Solo el 70 % de comerciantes fueron a reubicarse a los
lugares provisionales que les habian destinado Ila
Municipalidad para que se pueda construir un nuevo
mercado, pero el 30% de comerciantes no quisieron salir del
mercado haciendo una denuncia y estando hasta la
actualidad el terreno en pelea y la Construccion del Mercado
quedando como Fracaso por la misma ignorancia de los
vendedores; aprovechandose asi la constructora que estaba
a cargo de la construccion en separarse como empresa y
quedarse el dinero.

En el 2007 se empieza a formar los mercados “La Parada EL
Palmo” y “La Parada Independencia’. Por la futura
construccion del Mercado san Martin estando ubicados en
lugares no aptos para el uso comercial, “La Parada El
Palmo” ubicados en el terreno de uso recreativo (area verde)
y “La Prada Independencia” ubicado en la calle
Independencia en plena via publica.

En la actualidad estos mercados cuentan con una

infraestructura pobre y de condiciones desfavorables debido
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a que no hay un buen orden, una buena infraestructura que
cumpla las normas legales para un Mercado de Abastos.

Como consecuencia dichos mercados quedaron obsoletos ya
que la municipalidad hasta la actualidad no sea puesto fuerte y
no ha hecho nada por ordenar y desalojar a estos comerciantes
de las vias publicas y de los terrenos no aptos para comercio,
lotizando a su manera ya que se les hacia mas facil teniendo
cada mercado actualmente 250 puestos, causando un gran
desorden urbano, porqué a pesar que estos equipamientos se
encuentran ocupando terrenos que no estan destinados para
uso comercial, los comerciantes también ocupan parte de las
pistas y veredas de la calle Nicolas De Piérola, Av. Miraflores y
la Calle Talara, incluso hasta areas verdes en el caso de la
Parada Independencia dificultando el paso vehicular, el
desorden, la acumulacién de agua sucias en los suelos
haciendo deteriores, y también causando contaminacidén sonora
y perjudicando a las personas que viven cerca
psicolégicamente, causando mal aspecto visual causado por el
desorden urbano, ya que aparate que malogran los espacios
publicos, hay mucha aglomeracion de triciclos y moto taxistas

hasta ocurriendo accidente menores dentro del lugar.

A consecuencia de estos problemas se ha generado también un
comercio disperso alrededor de estos vendedores donde
comerciantes alquilan las viviendas para hacer sus ventas
causando mas desorden, haciendo débil los sectores de
comercio d la ciudad.
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2.4 Marco Conceptual

2.4.1 Mercado:

CONSUMO
INMEDIATO

CONSUMO
DURADERO

SEGUN USUARIO LOCAL
CAPACIDAD M.MAYORISTA
C. FIJO O ESTABLECIDO USUARIO EVENTUAL
COMERCIAL M.MINORISTA
C. AMBULANTE USUARIO REGIONAL
i M. MAYORISTA
AREA DE M. METROPOLITANO — PUESTO DE PISO PLAZA USUARIO MINORISTA
INFLUENCIA
M. SECTORIAL
USUARIO MAYORISTA
M. CANTONAL
DE M. MUNICIPAL
ACUERDO A | M. FORMALES
SU ASPECTO | M. INFORMALES
FISICO M. DESBORDAMIENTO
M. ESPONTANEO
M. MOVIL

En el vocablo mas comun podemos especificar el mercado como
un servicio local y publico donde se juntan los negociantes que
ponen al negocio sus articulos que estan organizados por
diferentes puestos de venta, encaminados a complacer la

demanda de productos y mercancias de los moradores.

En Marketing: Mercado es el grupo de personas o entes
dispuestas a agotar su dinero en satisfacer sus deseos y

necesidades.

En economia el mercado es un conjunto de compras
convenios o0 intercambios de servicios y bienes entre

vendedores y compradores.

Desde el punto de vista Arquitectonico podemos concretar
mercado como un emplazamiento optimo en disciplina de
vitalidad, aseo y confort espacial en donde se realizan labores
de intercambio de bienes y servicios, que ademas de un lugar
exclusivamente fisico debe juntar los requerimientos de
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seguridad y funcionamiento minimos. (Plan Maestro y Estudio
de Pre factibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, p.
42)

2.4.1.1 Mercado de Consumo

Es aquel en donde se desarrollan adquisiciones de
productos y se brindan servicios, los cuales se llegan a
conseguir por una unidad final de consumo. Se
dividen en 2 grupos primordiales: (Plan Maestro y
Estudio de Pre factibilidad de Mercados Minoristas,
Volumen |, 1998, p. 42)°

* Mercado de Bienes de Consumo Inmediato:

Es aquel en donde la negociacion de bienes por los
familiares y compradores se efectia con mayor
continuidad, llegando a ser consumidores en un
menor tiempo de adquisicién, aqui se encuentran
las bebidas, el pescado, carne, verduras, frutas,
etc. (Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad de
Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, p. 42)

* Mercado de productos de consumo duradero:

Es aquel donde la compra de bienes por los
adquisidores unitarios o familiares tiene mayor
duracion de tiempo de consumo, hasta que esta
pierda totalmente su uso o que sea antiguo, entre
ellos estan, los muebles, vestimentas, televisores,
etc. (Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad de
Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, p. 42)8

6 Citado por Beatriz Bracamonte en su tesis “Proyecto arquitecténico del mercado de san juan la
laguna municipio de Solola” (San Carlos de Guatemala)
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2.4.1.2 Clasificacion de los mercados segun capacidad
comercial.

Segun la clasificacibn podemos definir su
funcionalidad y su forma de organizarse en la
jurisdiccién, ya que existen diversas clases de
mercados que se aprecie su disposicion de compra y
venta (aforo comercial), asi mismo su localizacién,
sus sistemas de servicios, que es lo que define su
forma organizada y pueden ser de la manera sgte
(Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad de
Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, p.42)”:

a. Mayoristas

Se nombran asi a los mercados cuya ocupacion de
comercializacion es al por mayor, en otras palabras,
son aquellos que desarrollan sus ventas y compras
en grandes volumenes y estas se agrupan en los
mercados tipo (Plan Maestro y Estudio de Pre
factibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998,
p.42):

* Mercado metropolitano
* Mercado Sectorial.
» Central Mayoreo.

b. Minoristas

Se describen asi a los mercados cuya ocupacion
de comercializar se realiza ventas y compras en
volumenes minimos y medias, que se reparten de
manera local, entre los que igualmente se podria

integrar en conjunto de los mercados tipo:

7 Citado por Beatriz Bracamonte en su tesis “Proyecto arquitecténico del mercado de san juan la
laguna municipio de Solola” (San Carlos de Guatemala)
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* Mercado metropolitano

* Mercado cantonal

* Mercado sectorial
Dentro de la clasificacion de los mercados, decimos
que, debido a la prestacién y accesibilidad de los
mercados, estos se logran consolidar en minoristas
como mayoristas, o también en determinadas
situaciones se efectian operaciones de menudeo y
mayoreo. (Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad
de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, p. 42)8.

2.4.1.3 Clasificacion de los mercados segun su area de

influencia:

Son de acuerdo con el prestigio que ejerce dentro de la

poblacién a servir:
a. Mercado Mayorista

Este distribuye articulos al mayoreo, ya sea a
establecimientos minoristas de otras regiones 0 su
region. Entre ellos se encuentra: Mercado
metropolitano, Mercado sectorial y Central de Mayoreo.
(Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad de
Mercados Minoristas, Volumen I, 1998, p. 42)°

b. Mercado Metropolitano:

Se caracteriza por su locacion tactica servible a las
personas de todo un sector metropolitano. (Plan
Maestro y Estudio de Pre factibilidad de Mercados
Minoristas, Volumen I, 1998, p. 42)10

& Citado por Beatriz Bracamonte en su tesis “Proyecto arquitecténico del mercado de san juan la
laguna municipio de Solola” (San Carlos de Guatemala)

® Citado por Beatriz Bracamonte en su tesis “Proyecto arquitectonico del mercado de san juan la
laguna municipio de Solola” (San Carlos de Guatemala)

10 Citado por Beatriz Bracamonte en su tesis “Proyecto arquitectdnico del mercado de san juan
la laguna municipio de Solold” (San Carlos de Guatemala)
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c. Mercado Sectorial:

24.1.4

Su salida proviene de areas que se encuentran
ubicadas aprox. a mas de 1 kilometro, las personas
pueden llegar a pie o en automoévil o algun tipo de
transporte publico de la localidad. (Plan Maestro y
Estudio de Pre factibilidad de Mercados Minoristas,
Volumen |, 1998, p.42)

. Mercado Cantonal:

Este mercado brinda servicios a habitantes a una
distancia no mas de a un km. este mercado es
considerado mercado de barrio, ya que su
desplazamiento puede ser a pie, y el tiempo que toma
no es mayor de 10 min.(Plan Maestro y Estudio de
Pre factibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |,
1998, p. 42)°

Rango 1: Mercado Cantonal: Su traslado puede ser
por medio de caminatas, pues su distancia no excede
1 km.

Rango 2: Mercado Sectorial: Para su desarrollo es

necesario el transporte automovilistico.

Rango 3: Mercado metropolitano tiende a la
necesidad de usar un medio de transporte prudente,

pues la distancia a recorrer es larga.

Clasificacion de los mercados de acuerdo a su
aspecto fisico:

a. Mercado Municipal:

Encuentro de vendedores que estan organizados
por puestos de venta vendidos o alquilados por la
municipalidad. Debido a su aspecto fisico puede

clasificarse en (Plan Maestro y Estudio de Pre
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factibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |,
1998, p.42)'":

b. Mercados Formales:

Funcionan en los edificios municipales, con una
condicion sanitaria adecuada, pueden ser

mayoristas o minoristas.
c. Mercados Informales:

Se caracteriza principalmente por ser una
agrupacion de vendedores que poco a poco se
consolidan como un mercado ya que surgen de
manera espontanea invadiendo una via publica o
un terreno vacio causando en un futuro problemas

urbanisticos y ambientales.
d. Desbordamientos:

Son aquellos comerciantes localizados en las

afueras de los mercados municipales.
e. Mercado Espontaneo:

Son comerciantes pequefios que comienzan con
ventas de frutas, verduras y otros alimentos de
necesidad dentro del sector. Esta crece en corto
tiempo y a un futuro en formarse un mercado
informal.

f. Mercado Movil:

Es aquel que se realiza en un camion, esta se
utiliza para abastecer alimentos a los lugares (AA.
HH) donde no existe ningun establecimiento que
ofrezca estos recursos alimenticios y de aseo

personal.(Plan Maestro y Estudio de Pre

1 Citado por Beatriz Bracamonte en su tesis “Proyecto arquitectdnico del mercado de san juan

la laguna municipio de Solola”
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2.4.1.5

2.4.1.6

factibilidad de Mercados Minoristas, Volumen |,
1998, p. 42)'2

Comercio que concierne al mercado
Se refiere a los almacenes, establecimientos de
comercio y tiendas que se encuentran dentro o fuera
del mercado entre ellas tenemos (Plan Maestro y
Estudio de Pre factibilidad de Mercados Minoristas,
Volumen |, 1998, p.42):
a. Comercio Establecido:
Grupo de puestos comerciales que se encuentran
ubicados permanentemente en un espacio 0
lugar.
b. Comercio ambulantes
Son puestos que no tienen un lugar fijo y pueden
ser trasladados de un lugar a otro de manera
sencilla.
c. Puesto de piso plaza
Tienen una caracteristica de ser pequerios
comercios y que también son provisionales o
fijos. (Plan Maestro y Estudio de Pre factibilidad
de Mercados Minoristas, Volumen |, 1998, p. 42)
Usuarios:
Es aquel que utiliza algun servicio (para poder
satisfacer sus necesidades primarias por la que
tienen que pagar un precio o intercambio econdémico
para adquirir un bien o un producto. (Plan Maestro y
Estudio de Pre factibilidad de Mercados Minoristas,
Volumen |, 1998, p. 42)13
e Usurario Local: Es aquel que hace sus compras

por mayor o menor a diario.

12 Citado por Beatriz Bracamonte en su tesis “Proyecto arquitectonico del mercado de san juan la
laguna municipio de Solold” (San Carlos de Guatemala)

13 Citado por Beatriz Bracamonte en su tesis “Proyecto arquitectonico del mercado de san juan la
laguna municipio de Solola” (San Carlos de Guatemala)
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2.4.2

243

244

e Usuario Eventual: Es aquel que llega a ser
compras los fines de semana o mensualmente.

e Usuario Regional: Es aquella que realiza sus
compras en otro departamento para obtener
productos al por menor,

» Comprador Minorista: Es aquella persona que
compran al por menor para su subsistencia o para
su pequenio local comercial.

» Comprador Mayorista: Es aquella que compra en
grandes cantidades para poder venderlas o

abastecer su empresa.

Espacio Arquitectonico:

“La nocién de espacio arquitectonico hace referencia al lugar
cuya produccion es el objeto de la arquitectura. El espacio esta
ligado con el contexto y la funcidn para el cual fue proyectado,
esto implica diversas concepciones, como escala, proporcion,

formay armonia”. (Salcedo, M y Pérez, A, 2009, pag.78 )

Estructura

“La estructura es un componente esencial de la arquitectura,
en la cual, durante el proceso de disefo, se crea o idea la
estructura y sus proporciones correctas, siguiendo el camino
arquitectdnico y cientifico, tratando de lograr una combinacion
armoénica entra la intuicion personal y la ciencia estructural”.
(Blake, 1996, parr.5)

Mercado de abastos

“Se designa con el término de mercado de abastos a los
locales de propiedad municipal o privada en cuyo interior

funcionan “puestos de venta” de construccidn estable
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2.4.5

2.4.6

2.4.7

2.4.8

destinado al comercio de productos alimenticios. Los
principales participantes de este establecimiento son el
comprador, el vendedor y para la comodidad de ellos es que
se proyecta”. (Dicken, 2001, pag.120)

Arquitectura

“Técnica y arte de proyectar edificios , segun normas, reglas ,
técnicas y canones estéticos determinados”. (Oscar, 2017,

pag. 17).
Impacto Urbano:

“Su principal objetivo es evaluar y dictaminar los efectos
urbanisticos por alguna obra publica o privada, sobre el
funcionamiento de la ciudad bajo diferentes escenarios
presentes y futuras lo que permite aprovechar los impactos
positivos y realizar recomendaciones para prevenir, mitigar,
corregir y/o compensar posibles impactos negativos”. (Burdek,
1994)

Comercio:

El comercio es una actividad economica del sector terciario
que se basa en el intercambio y transporte de bienesy
servicios entre diversas personas 0 naciones. ElI término
también es referido al conjunto de comerciantes de un pais o
una zona, o al establecimiento o lugar donde se compra y

vende productos. (Definista, 2011)

Desarrollo Urbano:

“El desarrollo urbano es el proceso de transformacién,
mediante la consolidacion de una adecuada ordenacion
territorial en sus aspectos fisicos, econémicos y sociales, y un
cambio estructural de los asentamientos humanos en los
centros de poblacion (urbana o rural), encaminadas a la
proteccién y conservacién del medio ambiente, de incentivos
para que las empresas inviertan en tecnologia encaminado a

un desarrollo sustentable, a la promocién de servicios de las
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2.4.9

2.4.10

2.4.11

ciudades en condiciones de funcionalidad, y al mejoramiento
de la calidad de vida de la poblacién”. (SEDUMA, 2012)

Peatonalizacion:

La peatonalizacién es un sistema integrado de administracién
del espacio publico a favor de los usuarios mas vulnerables.
Tiene su origen en los afnos veinte del siglo pasado y se inicié
en los centros de varias ciudades de los Estados Unidos, con
la finalidad de resolver la problematica que habia entre el flujo
peatonal y de los vehiculos. A estas areas cerradas al trafico
motorizado, se les denomind “Pedestrian Street”, traducido al
espanol paseos peatonales o calles peatonales. (Cachay &
Rivera , 2015)

Inclusion Social:

“La inclusion social significa integrar a la vida comunitaria a
todos los miembros de la sociedad, independientemente de su
origen, de su actividad, de su condicion socioeconémica o de
su pensamiento”. En cuanto a la arquitectura, la inclusién
social tiene que ver con la importancia del espacio publico
dirigido a todo aquel que quiera disponer de su uso y la
manera de como el espacio se integra a los grandes sectores

de la sociedad sin importar su condicién. (Lopez, 2012).
Mobiliario Urbano:

“Elementos instalados en un espacio publico para el uso de las

personas del sector”. (Oscar, 2017, pag. 17)

2.4.12 Comercio Informal:

“Se define como un trueque econdémico que se hace de forma
irregular y oculta. Irregular porque no sigue una serie de
procesos fiscales y de permisos requeridos por las autoridades
para ejercer esa actividad. Y oculto porque es precisamente
esa irregularidad la que provoca que esos intercambios sean
dificiles de cuantificar para su estudio. Aunque esto no quiere
decir que el comerciante informal no pague nada por la
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ocupacion de los espacios en donde ejerce su actividad. Los
comerciantes informales pagan su “derecho de piso” a las
personas que controlan los espacios de venta legalmente
(delegaciones o municipios) y en otras ocasiones a quien
controla de manera ilegal el espacio publico. Y en muchos de
los casos, las cifras a pagar estan lejos de ser nimiedades, y
representan cantidades considerables de las ganancias’.
(Definista, 2011)
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MERCADO 1 - SURQUILLO

e —
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PRESENTACION DATOS GENERALES

H HHHH " : De tres pisos de altura se encuentra localizado
en un predio de forma “L”, formado por 5
volimenes con diferentes criterios en espacio,
""" constructivo y  funciéon.  Este  sistema
constructivo de la zona centro que se destina al
mercado es de gran altura y de planta eliptica,
sin de columnas intermedias, logrando una
mayor fluidez y flexibilidad en las circulaciones.
La seccion espacial, sefiala la estructura
reconfortante en wuna pardbola, con una
cobertura sinuosa de concreto armado. Lla
manifestacion arquitectdnica muestra
expresividad estructural 'y un lenguaje

racionalista.

Fuente : GOOGLE MAPS, 2018

*ARQUITECTOS : ARQ. DAMMERT ALFREDO

<UBICACION : ESQUINA CALLE RECAVARREN Y COLINA
S/N SURQUILLO - LIMA

*TIEMPO DE EJECUCION  :2 ANOS

AREA : 4 300.00 M2 Fuente : ISSU
+ANO PROYECTO 11939
*PRESIDENTE - DAVID OTERO antiguamente conocido como el mercado de Miraflores
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U cv ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1- SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-01
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—-20181
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DIMENSIAN CONTEXTUAL

PERFIL E IMAGEN URBANA - FUERZAS DEL
LUGAR

PERFIL E IMAGEN URBANA

FUERZAS DEL LUGAR

-~ .
lF!AFLQRES - 4 t 5
: | L g
8 PT— 3
[ o
‘ =
: ‘l \ VIVIENDA/COMERCIO \
\
= 1 gz
53.. s s :prNslé_r_l_
A8 5
i 1
_______ 1
0 :

Fuente : ISSUU

» Comentario:

La mayoria de edificaciones que componen la manzana son de 1 a 2 pisos con
excepciones de 4 a 5 pisos en diferentes puntos aparte del mismo mercado que
cuenta con 4 pisos. Las edificaciones cerca al mercado y frente a este son buenas

y de material noble, pero las edificaciones posteriores al mercado y alejadas son
de mal estado y descuidadas.

i T
-
T

ISSU

l—\;:wrn&ﬁ
4

Ay, Ricardo Paiima

» Comentario:

Este sector se caracteriza mas por las vias importantes que tiene y por el
metropolitano que se encuentra frente a esta lo cual le da mas valor al lugar y
por lo que se encuentra en un area consolidada.

——i—

— |

PARQUE KENEDY ‘

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-02
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX - 2018 |
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DIMENSIAN CONTEXTUAL ACCESIBILIDAD - INGRESOS

ACCESIBILIDAD INGRESOS

y bt d el Lo ) ] U
— «—|L—|— S L2 4 E
dil

== | B ' M | ' » Comentario:

Al acceso 1 es un ingreso
secundario que se ingresa desde
la misma av. Paseo la Rep.

» Comentario:

El acceso 2 es el ingreso
PRINCIPAL del mercado ya que
esta cuenta con elemento que
marca el ingreso y la cual se
encuentra en la av. Paseo de la
Rep. Brindando un espacio entre

' la via y el mercado.

':': Y E A %
L — a

T

te : |SSU o ELIROAHLAR
FUE ELABIORA | BASE AL PLANC DEL MERCADG LE S
FUENTE: ELABORRLIN T :

I i exPREsA ViA COLECTORA
ViA ARTERIAL via LOCAL

ESTACION METROPOLITANG

TERRENC

-..
» Comentario:

Se encuentra ubicado en una zona donde encontramos vias principales de la ciudad , donde
podemos notar que se puede llegar muy facilmente al mercado por el metropolitano o también

por un autobus o taxis ya que esta muy accesible hacia las personas.

Y

% g
Fuente : GOOGLE MAPS, 2018 %

?“

» Comentario:
Acceso 4 es el ingreso por el cual
mercado se abastece ya que los
productos que traen ingresan por
aqui .

Wb
A

P | = . . - Ingresos
: FPASCO A i E El acceso 3 es un ingreso secundario s el Fuente : ISSUU
AV.RICARDO PALMA REPUBLICA CALLE.VARELA desde la via peatonal que da frente a o
(vehicular-peatonal) ) (vehicular-peatonal) esta. — ARG 0 10m  Jom
(vehicular-peatonal)
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-03
CESAR VALLEJO DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—-20181
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DIMENSIAN FUNCIONAL ZONIFICACION - DISTRIBUCION

Comentario:

La distribucién de la principal area del programa
del mercado se dan en el primer nivel viendo la
distribucion de los puestos de ventas podemos
ver que se encuentran de una manera ordenada.
Notamos el orden de los puestos mas el tipo de
producto que estan ofrecen no se encuentran
sectorizados segun el tipo de producto que estas
ofrecen (ZONA HUMEDA-SEMI HUMEDA, SECA)

El uso de los puestos se dan en un 96% en este
piso, vemos que las tiendas perimetrales
funcionan en su totalidad .

Notamos una deficiencia en lo que es el 4rea de
almacenamiento ya que esta deberia estar en un
30240%.

PUESTO DE POLLO

P. DE CARNE

P. DE PESCADO

P. DE ABARROTES

P. DE FRUTAS.

P. DE VERDURAS

P. DE SNACKS

P. DE COMIDA

WA WANYS 3rVSYY

P. DE ESPECIAS

P. DE OLLAS / PLASTICOS.

N

JUGUERIAS
T TIENDAS/ BAZAR
P. SIN USO
PRIMER NIVEL Fuente : ISSU AREA DE SERVICIO
_ “ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-04
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX-20181
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DIMENSIAN FUNCIONAL

ZONIFICACION - DISTRIBUCION

3
T
)
4
=
%

SEGUNDO NIVEL

|:| TIENDAS/ BAZAR/BODEGAS

» Comentario:

Podemos notar en este nivel un orden de lo ubicacidn de los puestos y a simple vista se nota que
el espacio para g la persona transcurra es una medida adecuada.

Hemos notado que en este nivel solo tienen en funcionamiento tiendas de ROPA Y COSTURA,
por lo que vemos que no hay un zonificacidon total de los otros puestos comerciales.

Este piso no se da un flujo peatonal , solo sirve de paso para el 3er nivel.

TERCER NIVEL - ==

|:| P. DE COMIDA Fuente : ISSU

> Comentario:

En este nivel podemos notar que la distribucién de esta planta también es
ordenada y fluida.

Podemos notar que al igual del 2do nivel solo se dedica a un solo producto

que es la comida, este nivel cuenta con puestos de comedor pero con areas
minimas.

EL flujo peatonal que se da en este nivel es muy bajo comparado al del 2do

nivel.
_ “ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-04
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX-20181
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DIMENSIAN FUNCIONAL CIRCULACION

= w i

iy { l

) QEER g ;
CIRCULACIONES PRINCIPALES

¥ ORREGOID
- — ] ' SEGUNDO NIVEL
S~ Fuente : ISSU
n' INGRESO PRINCIPAL ! = m\n;::_.:' =
INGRESO SECUNDARIO - ARiMER NiVEL
E INGRESO SECUNDARIO o
INGRESO SECUNDARIO ‘»
E INGRESO SECUNDARIO N ﬂl—l
Eacadeiin ELEMENTOS: ; . &
O Conexiones
R Rampa
» Comentario: A *
La circulacion dada en el MERCADO 1 de SURQUILLO es una CIRCULACION Entradas ITTLIITILS
RADIAL estos ejes que se distribuyen de forma radial son indispensables 4
para integrar una circulacién general y orientar al usuario a su recorrido
hacia la zona central y también son justamente los que relacionan los -
ingresos con el interior. Esta circulacidn lo hace continuo y sin interrupcién Pasadizos . 10m 20m
Una de las cosas que hay que rescatar es que cuentan con una rampa Ramga (PRINCIPAL) [ Conexit l— 1
central que invita al cliente a querer subir a los otros niveles de una Rampa Fuente : I1SSU TERCER NIVEL
manera libre y continua sin forzar a nadie. Fuente : ISSU
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-05
CESAR VALLEJO DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—20181
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DIMENSIAN FORMAL

| ‘ : ‘ el espacio es el de esta gran cupula
m elipsoidal que lo contiene por
0 CHAIRIAIAISIAL _  completo

FRENTES

PRINCIPIOS ORDENADORES — COMPOSICION DE

FORMA
PRINCIPAL

FORMA
SECUNDARIA/
COMPLEMENTO

FORMA VIRTUAL _

» Comentario:
La forma predominante que envuelve

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

ELEVACION A

Fuente : Elaboracion propia

ELEVACION B

Fuente : Elaboracion propia

» Comentario:

! Podemos ver que la
volumetria se constituye
principalmente por la
cupula elipsoidal y un
basamento prismatico
que la envuelve

» Comentario:

El ingreso esta marcado
por una volumetria
cilindrica junto con un
prisma que se disponen
en la esquina y resaltan
por romper con la
volumetria de Ia
cupula y el basamento
prismatico

» Comentario:
Todos las elevaciones
presentan una forma
rectangular en  su
fachada, expresando
esta por cada uno de los
niveles que tiene,
quedando alineada con
el perfil urbano
alargado de la ciudad, al
estar al borde de una
gran avenida.

» Comentario:

Dicha forma es tan
fuerte que es
perceptible desde el
interior, inclusive en
zonas desde donde no
es tan visible

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO:
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”

MERCADO 1 - SURQUILLO

DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO:

ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES

EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN

CICLO:
IX-20181

LAMINA N°:

A-06
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DIMENSIAN FORMAL MATERIALIDAD - COLOR

MATERIALIDAD COLOR

PRIMER COLOR ORIGINAL

FACHADA SUPERIOR
FACHADA INFERIOR

SEGUNDO COLOR

» Comentario: AT

y i Empleados en muros del edificio, tanto en el ; I . > Comentario:
! G SR B . primer nivel de la fachada como espacios .. Encontrados en la losa y en los
L interiores. = 3cabadosinteriores.

Este material ofrece la libertad de realizar las
ideas y las formas mas caprichosas en la
arquitectura

— > Comentario: Fuente : google maps, 2018

> Comentario: Encontrados también en los pisos en

El proyecto cuenta con algunas superficies de algunos puestos comerciales en

cristal transparente para reflejar la continuidad general a su mayoria. FACHADA SUPERIOR

entre el ambiente interior y la via peatonal . FACHADA INFERIOR

» Comentario: > Comentario:

> Comentario: Los materiales encontrados en la parte exterior del mercado El color, si bien es un elemento que se ha
Se usan varillas de metal para acompafiar el  también lo encontramos dentro del mercado como el vidrio el empleado para enfatizar elementos en la fachada, a
vidrio en las ventanas altas y bajas concreto y varillas de acero. Los pisos interiores variado con el tiempo lo que demuestra que su

eleccidn no a significado una gran importancia

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-07
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—2018 |
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DIMENSIAN ESPACIAL RELACION JERARQUICA - REGISTRO VISUAL

RELACION JERARQUICA

» Comentario:
En general el
espacio mas
importante es
toda la zona de
los puestos de
venta pues en
esta se da Ila
actividad

principal del
mercado

REGISTRO VISUAL

Fuente: ISSU %' .

s Congestionamiento al Abastecer el Mercado
: <
b ".‘ B wmucro B MEDIANO Poco [

Fuente : google maps, 2018 2
» Comentario: > Comentario:

Frente a la fachada tenemos una g sty fachada encontramos una
via principal un drea de {3 peatonal la cual es mas
estacionamiento vehicular la cual ranscurrida por el comercio que se
no da una buena imagen urbana y 4, en |os exteriores del mercado

que al mismo tlemp? congestiona  comprando con tranquilidad ya que
el area debido a su minima anchura solo es un area para el peaton..

Fuente : google maps, 2018

» Comentario:

Dentro de la zona comercial el espacio central es el de mayor
jerarquia, por su forma y escala, a la vez que todos los ejes de
circulacion llevan a él.

de las vias
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A -08
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—20181
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DIMENSIAN ESPACIAL

Fuente : google maps, 2018

LEYENDA:

l INGRESOS

» Comentario:

Para una mejor relaciéon con
el entorno el mercado tiene
su ingreso principal en la
esquina, donde se cruzan las
vias . Y los ingresos
secundarios que estan en
| los otros extremos.

De igual forma cuenta con
comercio que da a la calle
| directamente lo que mejora
| la relacion con el entorno y
va creando desde fuera un
ambiente propicio para el
comercio y atractivo para
los usuarios.

5= -

Fuente : google maps, 201

RELACION: INTERIOR-EXTERIOR / PUBLICO-

PRIVADO

Fuente : google maps, 2018

» Comentario:

El mercado cuenta con aberturas que permiten que ingresen
las luces y con ventanales creando una relacién visual desde
el interior del mercado.

Fuente : google maps, 2018

» Comentario:

A pesar que esta masa hace notar que es un volumen
cerrado y macizo ; las aberturas y el vidrio crean una
conexidn con el exterior por medio de la naturaleza, crea un
ambiente como cuando estamos fuera del mercado como
disfrutar del mismo o sol o el viento que corre por esa
direccion .

Fuente : google maps, 2018
» Comentario:

La Calle peatonal en la que se encuentran mas puestos comerciales
en el exterior del mercado crean conexidn la cual invita al cliente
ingresar a sus instalaciones y también el volumen curvo que es
atractivo hacia el publico en general.

Fuente : google maps, 2018

» Comentario:

Utilizando elementos que puedan cerrar estas aberturas que
permiten a la gente sentirse en un ambiente publico pero al
mismo tiempo se sientan seguros de cualquier atentado hacia su
persona

UCv

LAMINA N°:

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO:
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX-20181

A-09
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DIMENSIAN CONSTRUCTIVA SISTEMA ESTRUCTURALY ESQUEMA
Y ESTRUCTURAL ESTRUCTURAL

» Comentario

Sistema estructural abovedado.
La zona central funciona como una parabola abovedada en la que cada nervadura soporta la
carga de la cobertura curva de concreta y la transporta a la base

REPARTO DE CARGAS Y
COMPRESION

T2

arveve

ooa|
R vanvs

Fuente : ISSUU

Fuente : ISSUU : > Comentario:

La modulacién en el perimetro del
mercado es de homogénea y sigue
un patrén, por dentro la
modulacién es mas compleja, de
forma radial, sin embargo es
simétrica en los dos sentidos. En
general la lectura de la
modulacién es clara y ortogonal.

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-10
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX-20181
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

SISTEMA CONSTRUCTIVO — MATERIALES

Y ESTRUCTURAL

> Comentario:

MATERIALES

El sistema constructivo : En el perimetro tenemos muros portantes y en el interior tenemos una béveda

con columnas en el perimetro. » Comentario:

La estructura del mercado de SURQUILLO esta formada por una béveda de estructura de concreto, que

se apoyan a su vez, en vigas y pilares de hormigén armado. En una edificacién echa de concreto Una Estos materiales hace notar al proyecto como algo casual algo que vemos a diario pero
edificacién no moderna pero que da seguridad y genera un espacio agradable para las personas que con una arquitectura contemporanea.

transcurren en este mercado. Los materiales que vemos en las siguiente imagenes son aquellos materiales que se

encuentran en los pisos estos materiales son muy comunes, es algo mas econémico
pero que cumplen con su funcién principal.

También podemos apreciar los materiales que cuentan algunos puestos comerciales en
sus techos dando una mala imagen cuando estamos desde el 2do nivel de donde se
hacen notar los techos del mercado.

'%__;-- S ”ﬂTm:‘:-'T'L‘ﬁ g’}:;}\/w '|II Losa de Concreto

o1

:j: Bloquetas

7

i e
sm=
g ,'-.-". g5

Ceramica

Fuente : ISSUU

| Fuente : ISSUU Fuente : ISSUU

Triplay
- Calamina
- Concreto

. Rejilla Metalica

Mix de cerramientos

\ - Lona de Plastico
Fuente : ISSUU /
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

Y ESTRUCTURAL

MATERIALES DE PUESTOS COMERCIALES

Palos de Madera ’

Vitrina de Vidrio
(Separadores clbicos)

-

JASS

Muebles de

Jabas

Invasion en el Pasadizo

~

& Orden Piramidal
> ‘ Para mostrar mejor los productos
' (Mayar Agrupacion + Saturacion de

Elementos)

Fuente : ISSUU

> Comentario:

Los materiales dados en los puestos del
mercado cumplen una funcién muy
importante dado a que los productos que
ofrecen son productos diferentes como
vegetales y carnes de res y pescado estos
alimentos tienen un proceso de limpieza
diferente o una exhibicién diferente para
poder atraer a su clientela dandole
confianza de que el producto que ofrecen
es de calidad y se encuentran en un
ambiente adecuado.

VARILLAS METALICAS:
Para mostrar mejor
los productos

E Madera (Pino)
1 E" 5 Hsgﬁcu}n Vendedor — Comprador

(Fuera Del Stand)

y

Z PUESTO DE VERDURAS

Reja Metdlica Concreto
Calamina
Puerta
g Metélica

.

Reja r-ler(‘i_,,h_;i -
R

5 - g
Relzoidn Vandedor - Comprador| Totalments
BCUEEEa Tuera del puesio)

Fuente : ISSUU

O Cancnsln

Escalimaia

Ladrilies + Marterp

Acero Inoxidablg

Concreto

ORDEN PIRAMIDAL:
Para mostrar mejor los
productos

Ladrillos + Mortero

Estractura Mitalica Aezjilta Metalica

{ Protaccidn)

i

Ladrio mas Mariarg adrillos + Mortero

Rl

BESEeEee—— T

Entrada Vendedor

Encimera reforzada de
Acero Inoxidable
{Mayor

. . | 3 Y - 06 = Limpieza y Materal
Algo muy resaltante e ingenioso es la ) f Frio)
. . | Vendedor = Dentro
manera de que por medio de varillas . : |.\| Comprador = Fuera
metalicas que sobresalen de las escaleras = ~ 0§ = i ;
la usan para poder ofrecer sus productos. Fuente:ISSUU i e ' Fuente : ISSUU
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO 1 - SURQUILLO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-12
CESAR VALLEJO DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—-20181

69




DIMENSIAN TECNOLAGICA —

ASOLEAMIENTO, ILUMINACION, VENTILACION Y ACUSTICA

AMBIENTAL

EL CLIMA ES SUB TROPICAL ARIDO SIENDO CALUROSO EN VERANO Y
HUMEDO EN INVIERNO, SIN VARIACIONES BRUSCA.

K el
Temperatura media anual 18 —19°C
2 I on

Humedad Relativa Media 85 - 95% 6:08 PV
Nubosidad Media 8 octavos | |
Velocidad de vientos media 2—4mfs \

S : : 25 mm 2 \
Precipitacion pluvial promedio . A

anuales o |
DRECOONDELVIENTO |

» Comentario:

» ASOLEAMIENTO: Las alturas de los edificios no obstruyen la luz solar
hacia el mercado Al comenzar el dia el dangulo de los rayos del sol
penetran por las ventanas sim embargo la altura de la edificacidon del .
primer nivel hace los rayos solares dean directamente hacia los puesto s pbo Ty
comerciales. = '

» VENTILACION : El mercado se ventila muy bien ya que el viento ingresa
directamente hacia el ventilando el espacio interior, y esta pueda salir
por la las ventanas altas haciendo asi que el viento fluya manteniendo
un ambiente agradable.

> ILUMINACON: El mercado se ilumina de una manera indirecta
aprovechando esta con ventanas altas y con una cupula que ilumina la
parte central del mercado .

» ACUSTICA: : Las ondas del sonido se curvan dependiendo de los objetos
que estan alrededor y se meten por pequeiios orificios. Las ventanas en
este caso permiten que el ruido a través del espacio y salga por la

DIRECCION DEL VIENTD
DIRECCION DEL VIENTO

cubierta por los orificios existentes. Fuente : ISSUU
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DIMENSIAON SEMANTICA — LENGUAIJE ARQU|TECT()N|CO - RELACl(’)N
SIMBOLICA SIGNIFICANTE-SIGNIFICADO

El lenguaje arquitecténica del Mercado 1 de Surquillo es contemporanea , diferenciando sus 3 > Comentario:

niveles en 3 diferentes cuerpos ,el primer cuerpo con un lenguaje de forma circular vy
rectangulares, el segundo cuerpo esta dada por formas con lenguaje sencillo a través de formas
virtuales al igual que el tercer nivel.

Un edificio de simpleza
formal y constructivo
pensando para una
gran intensidad de uso
LINEAL y como icono

arquitecténico en un

lugar muy significativo
CIRCULAR de la ciudad. Asimismo

intenta concebir -

nuevos modelos
RITMICA estructurales, que sean
a su vez agradables y
pueda enfatizar el
espacio interior central.

CONTEMPORANEO

Fuente : ISSUU

— O

De manera general el proyecto del Mercado 1 de Surquillo genera un aporte socioecondémico y
arquitecténico para la ciudad de Lima — Surquillo, porque esta potencia el comercio de los
productos de primera necesidad, esta da una identidad al sector con una arquitectura
contemporanea, cambiando asi el mercado tradicional como aun existen en otros lugares de la
ciudad a una nueva experiencia , sin embargo esta a no tener un mismo lenguaje arquitecténico
con las edificaciones que la rodean se integran muy bien al manejar los niveles de altura del sector.

» Comentario:

Fuente : ISSUU
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DIMENSION SEMANTICA -

SIMBOLICA

» Comentario:

RELEVANCIA SOCIAL / RELEVANCIA URBANA

El MERCADO 1 un lugar de recuerdos e historia que marca a cada uno de las personas del
distrito de Surquillo esta también es uno de los mercados mas emblematicos de la ciudad.
Ademads de ser un punto de turistas ofrece un buen producto de calidad y una buena
acogida al cliente .

Este mercado a pesar que cuenta con llegada de turistas no cuenta con espacios donde
puedan recrearse y relajarse y ala vez realizar sus compras con mayor tranquilidad ya que
el proyecto se encuentra ubicado en una via muy transcurrida y que genera congestion
vehicular.

Fuente : ISSUU

o - i iy
Fuente : ISSUU 2

» Comentario:

El Mercado N°1 de Surquillo a pesar de ser uno de los mercados mas emblematicos de la
ciudad no tiene esa conexion con la ciudad por medio de un espacio publico que puede
entrelazar la ciudad y el mercado dando asi también otra imagen urbana mas atractiva
hacia el usuario que quiera llegar a este mercado. No hay una continuidad de un espacio
publico hacia el interior de una manera peatonal.

ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”

UCv
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LAMINA N°:
MERCADO 1 - SURQUILLO
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DIMENSION
CONTEXTUAL

DIMENSION
FUNCIONAL

DIMENSION
FORMAL

DIMENSION
ESPACIAL

» Comentario:

. La forma irregular del terreno permite a la
edificaciéon existente adecuarse. El terreno
adyacente debera respetar la forma ya
existente del mercado n.1 de Surquillo. Esta
también se encuentra beneficiada por lo que
se encuentra en todo el centro de surquillo y
esta beneficiada por vias importantes de la
Ciudad de lima

» Comentario:

El edificio cuenta con 4 tipos de ingresos 1
principal 2 secundarios y 1 de donde
ingresan los productos.

Son 3 niveles de las cuales el primero es
netamente ventas de alimentos de primera
necesidad y otros

» Comentario:

El proyecto es de forma rectangular en la
fachada principal con un cilindro lo cual
marca el ingreso. Y una cupula que se
encuentra en el espacio principal del
mercado.

» Comentario:

El espacio principal esta marcado por la
cupula se encuentra en el centro del
mercado lo cual distribuye hacia todo el
mercado y los siguientes niveles

1
IRAFLORES |

DIMENSION
CONSTRUCTIVA Y
ESTRUCTURAL

DIMENSION
TECNOLOGICA —
AMBIENTAL

DIMENSION
SEMANTICA -
SIMBOLICA

» Comentario:

Sistema estructural abovedado.

La zona central funciona como una parabola
abovedada en la que cada nervadura
soporta la carga de la cobertura curva de
concreta y la transporta a la base

» Comentario:

El mercado cuenta con una iluminacion
natural la cual se aprovecha mediante las
ventanas altas y la cupula que generan
espacios que ingresen gran cantidad de luz
pero esto se controla por la altura que le
dan a los muros

> Comentario:

El MERCADO 1 un lugar de recuerdos e
historia que marca a cada uno de las
personas del distrito de Surquillo esta
también es uno de los mercados mas
emblemadticos de la ciudad. Ademas de ser
un punto de turistas ofrece un buen
producto de calidad y una buena acogida al
cliente .

\)
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MERCADO LA BARCELONE




PRESENTACIAN DATOS GENERALES

El nuevo mercado de la barceloneta responde a un nuevo concepto, que se ha bautizado como mix
comercial. Consiste en la creacion de un espacio donde la ciudadania pueda realizar sus compras en
un solo acto para evitar asi los desplazamientos innecesarios y la pérdida de tiempo. En el mercado,
se encontrara toda la oferta comercial, desde los productos frescos a los autoservicios, mas
conocidos como supermercados.

El mercado La Barceloneta trata de ser parte de la localidad, de su tejido urbano y por eso es
redirigido hacia la plaza.

Este proyecto arquitectonico le sirvid a sus
proyectistas y disefiadores para entender al barrio
de una manera distinta, no solo descubrimiento o

viaje de diversion, sino para estudiar el territorio

con mucho mas detalle. Lo que se queria logra era

identificar lo que les podria dar relevancia a Fuente: ARCHDAILY

Fuente: ARCHDAILY st el i4ad
efinir el proyecto y sus cualidades. ; ;
~ARQUITECTOS - MIAS ARQUITECTOS Ha realizado varios proyecto de mercados
. entre ellos tenemos :
*UBICACION : BARCELONA, SPAIN Josep Mias Gifre nacid en 1966, obtuvo el
*ARQUITECTOS A CARGO : JOSEP MIAS,CARLES reconocimiento de Arquitecto en 1992 por la Escuela
* MERCADO CENTRAL RUBI
BOU, ADRIANA Superior de Arquitectura de Barcelona , Universidad MERCADO CENTRAL PANAMA
PORTA, SILVA BRANDI, MARIA Politécnica de Catalufia (ETSAB UPC). MERCADO CAN VIDALET
CHIARA ZILIANL, De 1990 a 2000 trabajo en las oficinas de Enric
ANDREU ,CANUT. Miralles como un arquitecto asociado.
*AREA DEL TERRENO :5200.0 M2 En 2000 creé MIAS Arquitectes , su propia oficina. Su
*ANO PROYECTO 12007 trabajo, intensamente desarrollado como una obra de
*INGENIEROS : G INSTALACIONES arte, ha sido premiado muchas veces. Ha sido
SOCIOS © MONICA VILA, AN maestro en Arquitectura y ha brindado conferencias
MORETTI  AND ~ JOSE en universidades Europeas y los EE. UU.
MINARRO
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PERFIL E IMAGEN URBANA - FUERZAS DEL
LUGAR

DIMENSION

CONTEXTUAL

B et P

ica'de Santa Mercat de Segona = — )= fospital del rMar @ -

adel Mar Ma "Lost & E_o_und:__,, £
3ER A == -

Museu dHiBtOrla 2 AN '—e o s £
- p— de Catalunya ' L AR a

COMENTARIO : PASEO JUAN BORRON

El mercado se encuentra en uno PASEO MARITIMO

El Mercado la Barceloneta,

edificaciones que la rodean
Presenta una estructura urbanistica de vias
que tienen de 4 a 7 pisos,
de trazado lineal y espacios centrales de
ya que al tener un plaza ]
= viviendas regulares. La tipologia de vivienda
frente al proyecto ayuda a
en el inicio era de casas unifamiliares de
esta que se vea liviano -
planta y piso con ingreso a dos calles para que
manteniendo  un  buen
estas tuvieran una optima ventilacion. A
perfil urbano y un ancho
pasar de los afios la estructura ha
apropiado para la zona
desaparecido y notamos edificaciones con
donde se encuentra.
alturas de hasta 7 pisos.

. . de los espacios mas abiertos de MERCADO LA [ | -
mantiene un perfil sinuoso, BARCELONETA
la localidad, la plaza del poeta PLAZA / PARQUE
a pesar que las
Boscay de la Font . COMENTARIO:

P MAQUINISTA TERRESTR

_ MARINA

_ HOSPITAL DEL MAR
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DIMENSION

CONTEXTUAL

S

ESPANA

PROVINCI
A DE
BARCELO
NA

DISTRITO
BARCELONET
A

i~

Fuente: GOOGLE MAPS, 2018

ACCESIBILIDAD - INGRESOS

Ubicado en el barrio del a Barceloneta, en el centro de un tejido
Residencial, frente a una plaza/parque lo cual hace que la gran
masa estructural se vea liviana y que se integra bien con el lugar.

La altura de los edificios residenciales que rodean el mercado hace
gue no se aprecie desde las avenidas principales y secundarias del

lugar.

ViAS SECUNDARIAS:
CALLE ANTARTIDA
CALLE LA MAQUINISTA
CALLE BALUARD
PASEO MARITIMO

ViAS PRINCIPALES:

PASEO DE SAN JUAN BORBON i
CALLE ALMIRAL CERVERA
CALLE DEL D.AIGUADER
PASEO SALVAT PAPASSEIN

El espacio del ingreso principal( ) es dinamico por la misma
forma del techo que lo cubre. Marca el ingreso vy lo articula ya

gue une los 2 restaurantes y el antiguo mercado.

En la calle San Juan Borbon el ingreso

=l 7

b o

Tt

secundario es remarcado por la
altura que genera estas naves vy
también gracias a que esta ubicado
en una esquina crea ingresos por sus

4 |ados.

Fuente: GOOGLE MAPS, 2018

En la calle La Maquinista se
encuentra otro ingreso secundario
gue es enmarcado por su cobertura
sobresaliente ,

Este ingreso si se puede identificar
facilmente por lo que esta en una
esquina y también cuenta con drea

de comidas fuera del mercado

En la calle Baluard se encuentra un
ingreso secundario que es enmarcado
por las puntas que estas naves generan
y las formas de los techos marcan un
ingreso, aungue este ingreso se camufla
entre todas las estructura metadlica que
este mercado tiene haciendo ver como

si no hubiera un ingreso.

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO
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DIMENSION FUNCIONAL

SUPER MERCADO

ZONA DE SERVICIO SUPERMERCADO
VESTIDORES

SS.HH PUBLICOS

PUESTOS MERCADO
CIRCULACION CLIENTES
ZONA DE BARES
RESTAURANTES

ZONA ADMINISTRATIVA
CIRCULACION AL SOTANO
CIRCULACION AL 2DO NIVEL
CIRCULACION AL 3ER NIVEL

CIRCULACION DE EMERGENCIA
PATIO DE COMIDA

DISTRIBUCION - ZONIFICACION

* En el andlisis de este mercado por plantas se deduce que no

es un edificio hibrido ya que se centra en la funcion de
intercambio de productos y combina el uso de mercado
tradicional con un supermercado..

Este proyecto implementa 2 restaurantes y una zona de
bares. Tiene 3 niveles, en el primero esta el drea comercial,
en el 2do esta el drea administrativa del mercado vy
supermercado y en el 3ero continua el area administrativa
pero solo del mercado.

En cuanto al abastecimiento, el mercado y el super mercado
tienen un ingreso cada uno, se manejan como areas

separadas emplazadas en un mismo terreno.

3er NIVEL

e

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO
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Fuente: ARCHDAILY 2do NIVEL Fuente: ARCHDAILY
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO:
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO LA BARCELONETA
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX-20181

LAMINA N°:

A-04

78




DIMENSION CIRCULACION - ANTROPOMETRIA
FUNCIONAL

INGRESOY )

SALIDA

i _ | g— _ : CIRCULACION ==

il LE . HORIZONTAL
i _ J ' 3 T CIRCULACION —
. B ] {l i M VERTICAL
L T - | L —
L ST T s I | LUGAR DE
Ter NIVEL 2do NIVEL = 3er NIVEL CONCENTRACION

Fuente: ARCHDAILY
Las naves laterales guardan una relacion con las escalas que se manejan en las nave central. El primer

La circulaciéon ortogonal y asimétrica es clara de acuerdo al ) ) ) ) o
nivel tiene la misma escala que los modulos de venta de la nave principal. En general las naves

recorrido que realiza cada tipo de usuario . Podemos ver que la nave central

) ) A, . laterales son de una escala menor que corresponde casi a la mitad de la nave central.
El manejo de circulacion que se plantea en el mercado es una es un gran espacio y que la escala q P T —
El edificio posee una proporciéon con su

circulacion independiente en donde cada zona, ya sea en una humana en el esta determinada
circulacion horizontal no se mezclen. entorno. Las edificaciones que bordean al _ \K{-——Bummuummm
: INGRESD PRINCIPAL
FRENTE A PLAZA

, mercado son de un aproximado de 7 pisos
EJE DE CIRCULACION

Este es casi por completo central y conecta los dos ingresos

Escala humana

de altura, y el mercado solo alcanza los 10 i
mmm Escala ce [as columnas

principales al mercado y hacia este eje se ramifican las metros. Sin embargo, la volumetria llama la
circulaciones en otras direcciones atencion por sus formas organicas y <Efnivel

CIRCULACION GENERAL geométricamente irregulares. El edificio no

pierde la escala humana ya que posee 2do nivel

Es clara y marca ingresos secundarios, tanto como hacia el interior

del enmarcado, como a os espacio internos elementos a su medida, como las columnas

4 -..- »'.'?- — bl o AIEY R
YT que bordean a los restaurantes. e e If
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DIMENSION

A

Fuente: ARCHDAILY

PRINCIPIOS ORDENADORES - COMPOSICION DE
ERENTES

EEEEEEE

=====[)
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.. Yr 3L
Fuente: ARCHDAILY
E—

La elevaciéon de la fachada principal del conjunto tiene mas

" movimiento con respecto a las otras elevaciones, al mismo
| tiempo esta marca la entrada principal haciéndola mas
llamativa; generando asi un buen impacto a las personas que

™S pasen por las av. Salvat para motivar al peatéon a descubrir este

lugar

Los nuevos perfiles se desprenden de manera acrobdtica de la
estructura principal. Estos abandonan la cubierta estricta de la
nave principal desde la formacion de oficinas en el nivel superior.
Mientras que en las naves laterales se desprenden desde la
formacion de altillos de restaurantes y supermercado. De esta
suerte, intentan ofrecer unos nuevos espacios cubiertos tanto en

la plaza anterior como posterior

La elevaciones de las otras 3 fachadas también cuentan con un
ingreso llamativo, ya que estas fachadas muestran pliegues que
sirven como un atractor del usuario a pesar que no tienen esa
fachada mucho mas curva que la principal. También podemos
notar algo muy singular en las otras es que sus fachada tienen

vacios y llenos dandole asi un toque de dinamismo.

Por medio de las elevaciones podemos notar la historia que ha

tenido este mercado y la identidad de este mercado y también

a través de esta la gente de sus alrededores se sienten

identificadas .Realmente el Mercado siempre ha sido un
componente de cohesidn social de la localidad, una referencia,

a veces visible y casi secreto para sus pobladores.
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DIMENSIAON FORMAL

MATERIALIDAD - COLOR

M. EXTERIOR

gue cuelgan lamas de madera barnizadas con el
color azul que caracter para la cubierta. Ademas,
se ha aplicado un esmalte sintético de color gris.

iza a la Barceloneta”,

Boscd las avenidas de plataforma se usa asfalto,

de hormigén comprimido de 60x40 cm y loseta

de granito .

M. INTERIOR

En el interior, apoyandose sobre esta
construccién, se ha realizado de acero
galvanizado un panel en forma de una
bandeja de metal con aislamiento térmico
Esta también para ser una obra de arte el
juego del acero en las ventanas hace mas

llamativa vy a tractora.

El proyecto cuenta con algunas
superficies de cristal transparente
para reflejar la continuidad entre el
ambiento interno y la plaza que se
encuentra frete a ella. Los materiales
predominantes en este Mercado es el
acero y el Vidrio. Estos materiales
permiten

gue la nueva estructura tenga forma
organica y se “Amarre” con la antigua.
Se permite el ingreso de luz Natural
por el empleo de Vidrio y se controla

este por las divisiones de acero.

En el espacio interno de la nave central, el piso es
terrazo mono capa, mientras tanto en el altillo de las
oficinas, el piso es de madera pintada con barniz. Los
porticos de los frentes de las calles de Baluart y la
Atlantida han sido renovados en el taller y puestos
después durante la obra. Cerramientos constituidos

por unos perfiles metdlicos con acristalamiento.

SUTILEZA

Uno de los distintivos del edificio es s

color de la madera barnizada , el cug
proporciona calidez vy se relaciona co

los otros materiales

Este color se ve en los pisos del mercado,
es un color claro que hace un contraste

con el color de la madera barnizada.

ELEGANCIA

El color negro se emplea en las vigas

de la estructura con el fin de dar un
contraste con el color de la cubierta
del techo color gris. El color gris del
interior de los techos brinda también
elegancia y crea un contraste con el

color negro de las vigas.

IDENTIDAD

El azul oscuro el color que es identidgd

propia del mercado , este color $e

contraste con todo los colores. Y con

cual la gente se identifica

ucv
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DIMENSIAON ESPACIAL

RELACION EXTERIOR — RELACION INTERIOR

El ingreso principal esta relacionado
con una plaza que le sirve de antesala
y que permite una mejor relaciéon con
el entorno, mientras que los ingresos
secundarios estan por las calles
laterales, y el posterior también , un
ingreso importante, esta relacionado
con una avenida. Asimismo
encontramos restaurantes en las
fachadas y la estructura se extiende
generando zonas de sombra lo que
invita que la gente se quede vy
| enfatice la relacion mercado -

entorno

Fuente: ARCHDAILY

UCv

UNIVERSIDAD
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INGRESO PRINCIPAL
INGRESO LATERAL

Fuente: ARCHDAILY

INGRESO SECUNDARIO e localidad, un referente, en ocasiones casi secreto y solamente

visible para su poblacién. Esta limitacion de densidad que
RESTAURANTES ‘ I . .
. cuenta el mercado de Surquillo 1 en ilacién con la ciudad debfa

ser una condicionante del proyecto, de tal forma que la

= edificacién y su dmbito inmediato en verdad deviniesen factor

de referencia de este lugar de |a ciudad de Barcelona.

entorno y va creando desde fuera un ambiente propio para el comercio y atractivo para el usuario.

Cmmmms F| Mercado siempre fue un factor de cohesién social de Ia

Fuente: ARCHDAILY

Las personas tienen una relacion con el
exterior visualmente , ya que este
mercado tiene una fachada vidriada con
estructuras metdlicas que hace que el
interior se comunique con el exterior sin

perder su identidad que es publica.

De igual forma cuenta con un pato de comidas rodeado de arbustos que se encuentra fuera del mercado lo que mejora la relacién con el

i

Fuente: ARCHDAILY
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DIMENSION CONSTRUCTIVA

SISTEMA ESTRUCTURAL Y ESQUEMA ESTRUCTURAL

Y ESTRUCTURAL

TR

El == ]

Fuente: ARCHDAILY

= =- .
Fuente: ARCHDAILY

Las nuevas formas de metal sirven para | 3 modulacion es clara y a pesar de estar conformado por tres naves

El sistema que se lleva acabo es aporticado. Esta organizado por una serie de  crear los espacios del mercado, pero e diferentes tamafios la modulacién amarra los espacios de forma

porticos de forma continua que hacen posible la planta libre. Las estructuras  sin tocar el suelo, sélo apoyandose  ideal. Se trata nuevamente de una modulacién ortogonal muy

curvas funcionan de forma similar solo que se apoyan en pilares de concreto sobre la antigua estructura. Pero 1as 2 ,rqenada
3 P'w\ estructuras realmente nunca se
N\ sobreponen.
Y 3 r
1 ~ . .
! Estas formas de la estructura tiene un
3 P I M \
‘I ~ _.} \ diseflo curvo lo cual hace muy
4
L Y\ /0 |
. — llamativo y a pesar de que el proyecto
\ — yap q proy

es pesado gracias a esta estructura

hace que esta sea vea mas ligera,

Fuente: ELABORACION PROPIA [lamativa e innovadora. | Fuente: ARCHDAILY
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA
Y ESTRUCTURAL

SISTEMA CONSTRUCTIVO - MATERIALES

SISTEMA CONSTRUCTIVO:

Sistema de columnas y vigas de acero y cimentacion
de concreto.

MATERIALES:

Concreto armado en losa y cimientos

Cubierta de estructura de acero , acabado superior
laminas de zinc y en el interior paneles de acero

inoxidable pintados de azul para no perder la

Sl AN
Fuente: ARCHDAILY

identidad que le pertenece al mercado.

.

Fuente: ELABORACION PROPIA

Fuente: ARCHDAILY

Las nuevas formas metalicas crean nuevos espacios
en el mercado, que no topan el piso, si no que
estas cuelgan de la estructura antigua. Estas 2
estructuras , nunca entrelazan diagramas de

esfuerzos si no que forman un falso equilibrio.

—

ESTRUCTURA EXISTENTE
FORMA DE NAVE INDUSTRIA

ESTRUCTURA NUEVA
FORMA ORGANICA
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DIMENSIAN TECNDLOGICA Y

AMBIENTAL

» Comentario:

lluminacién:

Las fachadas tienen varios vanos y la cubierta también
cuenta con algunos que permiten el paso de la luz,
ademas cada mdédulo cuenta con iluminacién propia.

Fuente: ARCHDAILY

ILUMINACION — VENTILACION - ACUSTICA

......

,7

o (AI[EEEE i 1] EmE A aadil
ws we ".&Ej - = = —— T'_’_’ ‘_'_'T I‘-Frr'-l —T'_.FJ — s

1

—
1=

F
Fuente: Elaboracion propia

» Comentario:

Acustica : El sonido de las personas que generan dentro del mercado se disipa en el interior ya que también la altura ayuda a esta
a que no se escuche muy bulliciosa haciendo que se disipe el sonido que es generado dentro de esta.

Fuente: Elaboracion propia

» Comentario:

Ventilacidn : El viento que ingresa en el mercado es fluido lo hace en un ambiente mas célido y agradable al mismo tiempo que
saca los olores que pueden ser generado por las frutas o otras cosas por aberturas que se encuentran en los techos.
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DIMENSIAGN TECNOLAGICA — ASOLEAMIENTO

AMBIENTAL

» Comentario:

» Comentario: . .
Se aprovecha el asoleamiento mediante

La cubierta es completamente sélida y cerrada lo que fachadas vidriadas pero eso se controla con

genera problemas de asoleamiento . L
divisiones de acero que se encuentran

"

e

¥
T

Fuenté: ARCHDAILY GOOGLE MAPS

» Comentario:

El asoleamiento es aprovechada por placas
fotovoltaicas que son unas placas solares instaladas
en la parte superior de la cubierta del edificio. Un
total de 180 paneles captan los rayos del sol y los
canalizan a las instalaciones eléctricas,

generando energia(Alvarez) en los mejores dias de

sol, los paneles pueden generar hasta 30 kilowatios,

Fuente: ELEBORACION PROPIA

hecho que supone un gran ahorro energético. Fuente: ELEBORACION PROPIA I Fuente: ARCHDAILY
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DIMENSIAN SEMANTICA —

SIMBALICA

LENGUAJE ARQUITECTONICO — RELACION
SIGNIFICANTE-SIGNIFICADO

COMENTARIO:

Es un mercado que
puede entenderse como
prolongacion de la
ciudad, de las tiendas,
del barrio, de los bares,
con una prolongacion
cotidiana. Y puede ser
cruzada como cruzar un
paso de peatones, sin
mirar de a lado a lado.

Restaurantes, espacios,
tiendas, salas para el
barrio en definitiva. Un
sentimiento de
corresponder

necesariamente a un
sector, de sentirse

identificado con el, y de
participar de su accién.

CURVA - RITMICA -

Fuente: ARCHDAILY

FACHADA LINEA

» Comentario:

El mercado tienen un lenguaje linea lo que le da seriedad y estabilidad desde una vista frontal hacia la
fachada, pero también nos damos cuenta que esta tiene una forma ritmica desde una vista drea y la
fachada nos muestra un cambio entre lo pasado y lo moderno sin perder esa identidad que le

» Comentario:

El mercado LA BARCELONETA busca ser parte de la localidad, de su trama urbana, y se
dirige hacia las plazas posterior y anterior— anteriormente no existia la plaza que se
encuentra frente al mercado, y las naves que lo forman se entrelazaban en el sentido
longitudinal de éstas.

Fuente: ARCHDAILY

MERCAT DF

A BARCEIONETA

“W
oy /

LY

pertenece al pueblo Fuente: ARCHDAI
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DIMENSIAN SEMANTICA —

SIMBALICA

» COMENTARIO:

Fuente: ARCHDAILY

RELEVANCIA SOCIAL / RELEVANCIA URBANA

EL Mercado se encuentra en un lugar muy pacifico donde encontramos personas que habitan
alrededor de ella, o personas y turistas que vienen apreciar la belleza de este mercado.
El mercado tiene una cubierta de color azul que es muy apreciada en su totalidad por las personas
gue transcurren por el mercado, este mercado esta muy relacionado con su gente ya que mucho
antes la personas de este entorno vendian dentro de este mercado el cual es un recuerdo para ellos

ver y encontrar algunas caracteristicas del antiguo mercado como son las estructuras.

Fuente: ARCHDAILY

» Comentario:

paso a otro espacio de da sin notarlo de una manera natural.

El mercado tiene amplios espacios previos al ingreso del conjunto comercial , esto genera una

continuidad del espacio publico hacia el interior, de esta manera la percepcidn peatonal de su
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DIMENSION
CONTEXTUAL

DIMENSION
FUNCIONAL

DIMENSION
FORMAL

DIMENSION
ESPACIAL

» Comentario:

Ubicado en el centro de un tejido residencial,
con una poblacion de 22428hab, el mercado
busca formar parte de la trama urbana, y se
emplaza frente la plaza. El mercado se
relaciona con su entorno mediante la plaza.
Su ingreso principal se da mediante esta
plazay la forma de su techo se esparce en
esta. El mercado se emplaza respetando las
alturas de edificaciones colindantes para no
romper el esquema de Ciudad residencial.

» Comentario:

El ingreso principal esta marcado por dos
restaurantes y una drea de bares, también
cuenta con el area de mercado en la parte
posterior. En la parte del fondo se encuentra
el supermercado. Este proyecto mezcla tres
diferentes funciones y las alberga bajo

Un mismo techo (libre y ordenado).

» Comentario:

Proyecto basado formalmente en una
volumetria libre y fluida. Este mercado,
recicla la antigua estructura metalica y la
adhiere al concepto de formas ondeadas. La
escala de la edificacion se mantiene en
proporcion a la escala humana. Se trata de un
edificio horizontal de 3 plantas frente a una
Gran plaza

»> Comentario:

Los espacios del proyecto van desde lo
publico hasta lo privado.

El espacio principal del proyecto tiene
relacién directa con el ingreso y la zona
activas en el primer nivel.

» Comentario:
La tecnologia ha permitido que el edificio
recicle su antigua estructura y se le

DIMENSION aumente una estructura nueva (techo) con
CONSTRUCTIVAY | formas organicas. Las superficies del edificio
ESTRUCTURAL son los mismos materiales que emplea en
su construccién (metal y vidrio)..
» Comentario:
El proyecto arquitectéonico cuenta con dos
tipos de iluminacién , la natural y la
DIMENSION irt.'lf'c'a.l' y .
TECNOLOGICA — a iluminacidén natural se Iogr.a medlante las
AMBIENTAL ver?t.aﬂas altasy la fach?das vidriadas y la
artificial se logra a través de paneles
solares, El techo cuenta con 180 paneles
solares que generan una ENERGIA DE
HASTA 30kw
» Comentario:
Este mercado esta arraigado con muchas
personas con esta localidad ya que este a
DIMENSION pasar de los afios se ha convertido en hito
SEMANTICA - para ellos ya que en este mercado ellos
SIMBOLICA realizaban sus trabajos para poder

mantenerse , hoy en dia el mercado ha sido
renovado manteniendo esas estructuras
antiguas propias del mercado y han
mantenido el color lo cual lo caracteriza.
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* MERCADO SANTA CATERINA
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PRESENTACIAN

Arquitecto
Ubicacion
Area del terreno

Jefe de Proyecto
Altura

Cliente

Tipo de edificio
Superficie total:
Superficie
comercial:
Ingenieria
estructural

Colaboradores

Constructora
Ao Construccion.

Instalaciones
eléctricas
(corriente pesada)

Remodelaciones

Args. Enric Miralles, Benedetta
Tagliabue

Av. de Francesc Cambo, 16, 08003
Barcelona, Espaiia

9.000 m2

Igor Peraza
6 m de altura

IMMB, Foment de Ciutat Vella

Aislado
3.000 m?

2.176 m?
Robert Brufau

José Maria Velasco, Miquel Llorens

COMSA, S.A.
2003 - 2004

PGl

el hallazgo de los restos arqueoldgicos
del antiguo convento retrasaron la
fecha de apertura del 2001 al 2005

DATOS GENERALES

Fnric Miralles Benedetta

Tacliabue. Associated Architects

COMSA Corporacién constituye el primer
grupo espaiiol no cotizado en el sector de
las infraestructuras y la ingenieria. Con
mas de un siglo de experiencia, COMSA
Corporacion centra su actividad en las
dreas de Infraestructuras e Ingenieria
industrial, Servicios y Tecnologia vy
Concesiones y Energias Renovables.
COMSA Corporacién, que se situa como
séptima empresa espainola del sector,
suma una facturacién de 1.080 millones
de euros y gestiona una plantilla superior
a las 7.700 personas.

Estas son sus principales obras:

DISTRITO DEL

. Parc de la h
3faga de -_“.;.‘.‘,I..-':MQ Q Ciotarella @ « 9

ol
AN ]

ENSANCHE s de Triom! @ b Now

ParcZoologic A
de Barcelgna () Hos(
B &% (G

BARRIOD GOTICO

* EL RAVAL @ PaiauGiel

La Ciudad Vella, a diferencia de otros sectores de Barcelona, es una
ciudad propia. Este lugar dentro de la ciudad parece ser la caracteristica
primordial de los centros histdricos de la ciudad a partir de ese punto,
todo se complica. La planificacion es incapaz de componer Ila
complejidad de la posicion en la que se encuentre. Y la planificacidn, en
exploracion de resultados a un corto plazo, ha condicionado
insoportablemente las reglas establecidas del jugueteo. La expectativa
de hablar de lo viejo y lo nuevo crea una primera ambigiiedad. La forma
de la edificacién tiene una correlacion compleja con el pasar del tiempo.
Talvez podriamos experimentar en nuestra vivienda Mercaders algo
como Vvivir, consecuentemente, en los mismos sectores, como si
habitaran en un mismo lugar que no seria otro que se mueve a través

5
A N

del periodo de una localidad.
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PERFIL E IMAGEN URBANA - FUERZAS DEL
LUGAR

DIMENSIAGN CONTEXTUAL

PERFIL E IMAGEN URBANA FUERZAS DEL LUGAR

» Comentario:
Este sector de la ciudad se caracteriza por ser una zona de trafico comercial y cultural, El Mercado de Santa Caterina es un
mercado de abastos ubicada en el sector de Sant Pere, La rivera de Barcelona y Santa Caterina.

Fuente: ARQUITECTURA Y EMPRESA

~ Comentario:

El mercado de Santa Caterina originalmente fue una edificacion
neoclasico con un patio central muy grande cubierto con una
estructura metalica ligera, obra de Joan Torres. Su nivel Unico en
planta, de 6 metros de altura maxima, ponia por encima al espacic
de una gran plaza de 9. 000 m2 en un sector densamente poblado. La
construccidén de un estacionamiento subterrdneo habia dejado el
mercado y al sector con un acceso dificil.

Fuenta:ARUITECTU RA'Y EMPRESA
CAPRABO EROSKI

LEYENDA En el lugar hay una residencia de estudiantes,
una copisteria, restaurantes, esta zona es
basicamente residencial comercial

- A.V DE FRANCESC CAMBO  Enric Miralles y Benedetta Tagliabue, tenian
como doble objetivo modernizarlo para dotar
al barrio de un mercado atractivo y respetar,

CARRER DE FREIXURES en la medida de lo posible, las fachadas
neocldsicas originales. El resultado: es un

espacio vibrante y multicolor cubierto por un Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA
to gigantesco. -
T : manto gigantesco ESCUELA TECNICO PROFESIONAL
Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA | ol 1 TEay = XAVIER
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DIMENSIAN CONTEXTUAL ACCESIBILIDAD - INGRESOS

ACCESIBILIDAD INGRESOS

El mercado tiene cuatro
entradas, la de la fachada
principal, las de las calles
laterales y la ubicada en
la plaza de la parte

/ECL2 trasera.

i

M

Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA CIRCULACIONES

Planta alilo / Mezzanre feor plan

PUNTOS
ESTRATEGICOS

» Comentario:

Se desechd la opcién de derribar el conjunto existente de tal manera que
la imagen nueva que mostraba el mercado forme parte de la historia del
sector. De tal manera, los nuevos edificios se sobreponen a las actuales,

se confunden, se mezclan y finalmente se rigen como una unién de todo, ASCENSORES /

un hibrido que sea util y contemporaneo. La cubierta del mercado esta MONTACARGAS

revestida por representaciones de gres tintado y hervido a una alta

temperatura, formadas por una crema de gres blanco que esto permite ,
CIRCULACION

trabajar con tintes o esmaltes brillantes con transparencia. Esta
caracteristica es importa mucho para asi obtener colores muy netos.

=t | i1 19 ESCALERAS DE
b ey v = “—F iV gE EMERGENCIA
: | S0 EEEREEAE P
Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA I Fuenté::ARQUITECTURA Y EMPRESA
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DIMENSIAN FUNCIONAL ZONIFICACION

CIRCULACIONES

8 L Y TR 5 0 OO | D
= AANEEEENIEEEEEER i AREA RESIDENCIAL
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FERRTER |
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g = AREA COMERCIAL
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i B
! —} 2 SERVICIOS
< NN PR PUBLICOS
FEF_ = il
t: St Pl K
! el —
S e PR ESPACIO PUBLICO
RN

PRIMER NIVEL SEGUNDO NIVEL

» Comentario:

» Comentario:
Se implementa la Zona
Residencial en el lado Este,

el 70% de uso de ventas y g
comerciales por el mayor
uso de usuarios de la zona.

obteniendo un acceso
Un gran porcentaje para un exclusivo por las calles
espacio publico central y sus aledafias de ese

circulaciones verticales que

permiten el acceso a los |&
;\.‘\I‘f‘

siguientes niveles

B establecimiento comercial.
ARd 8

I Fuenta: ARQUITECTURAY EMPRESA

Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA
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DIMENSIAN FUNCIONAL

b
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N e S [ Wy
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i

A
7

Planta altillo / Mezzanre dcor plan

|
.

CIRCULACION - DISTRIBUCION

~ -

» Comentario:

Aqui se desarrollan la circulacién general de los usuarios
en el establecimiento comercial, permite el acceso
inmediato y conecta mediante diversos puntos
estratégicos para su fdcil llegada a las diversas Géndolas
y Stands

CIRCULACIONES

PUNTOS
ESTRATEGICOS

ASCENSORES /

MONTACARGAS

p—— CIRCULACION

i s WEX
Fuenta: ARQUITECTURAYY EMPRESA I (Nl ESCALERAS DE
E EMERGENCIA
PRIMER NIVEL
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DIMENSIAN FUNCIONAL

sl Y
g8
]

CIRCULACION - DISTRIBUCION

51

Fuenta: ARQUITECTURAY EMPRESA

» Comentario:

residencia.

Se desarrolla una circulacién casi nula en el establecimiento
comercial, permite el flujo sélo en primer piso para uso comercial,
mientras en otra drea permite el acceso a las edificaciones de

eSS
1 M S v s N

R w0 P

CIRCULACIONES

PUNTOS
ESTRATEGICOS

ASCENSORES /
MONTACARGAS

CIRCULACION

ESCALERAS DE

EMERGENCIA
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DIMENSIAN FUNCIONAL CIRCULACION - DISTRIBUCION

CIRCULACIONES
PUNTOS
- ) . ESTRATEGICOS
I:-J._ T | Y -
] I _;_‘ I _ .r ' Sl 1: L ...r... _I. _I o 1 r & . -
Vi ! I NN 1 1 0 15 \
by o4 AR | -H TOFAOH 1| [ ASCENSORES /
el .J‘ I.T H ' l i ] H 17 Ll MONTACARGAS
! i | i I S L W -
eS| i & -3 g
=i =
}'_.lfiﬁ. ol o1 ., CIRCULACION
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- I i |
.ilv-—._-,..\; ) t ; Wi
e Bim i
sl | mia ta i
ATy L i O s N pl e, Bl
(..‘IET},:_::_F’ Dll_i; I S B L S L i ESCALERAS DE
ER £t lfjfl Th | HERRS EMERGENCIA
]~ Vim=EY; e | l.-. e !
[ — Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA
| Fuenta: ELABORACION PROPIA | 11
PRIMER NIVEL SEGUNDO NIVEL
» Comentario: _ et |
Aqui se desarrollan la — Sy, BES  > Comentario: _ !
circulacion general de los . x SRR Se desarrolla una circulacidn iR TR [ T
usuarios en el v 3 Bk b d casi nula en el S :
establecimiento  comercial, s, establecimiento comercial, ek ; _,
permite el acceso inmediato permite el flujo sélo en 3 3
y conecta mediante diversos primer  piso  para  uso el £k s
puntos estratégicos para su comercial, mientras en otra i % e ' t ”
facil llegada a las diversas area permite el acceso a las e .
Gondolas y Stands - edificaciones de residencia. & o
Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA
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PRINCIPIOS ORDENADORES — COMPOSICION DE

[DIMENSION FORMAL FRENTES

» Comentario:

Elevacion Este: Se implementa un acceso principal que
conecta directamente de la calle principal hacia las gondolas
internas.

» Comentario:

Elevacion Norte: De igual manera el acceso conecta a los
usuarios desde las calles hacia las gdéndolas de ventas
internas, ademas permiten una jerarquia en el tipo de
fachada referente a la tematica del mercado

Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA

Fuenta: elaboracion propia |

> Comentario:

Elevacion Oeste: En esta fachada predomina el ingreso
principal, demostrando dos tipos de arquitectura, la
primera fachada de la arquitectura gotica, mientas la
segunda fachada a la arquitectura contemporanea.

> Comentario:

Elevacion Sur: Es la fachada principal para el edificio
Residencial, permitiendo un acceso diferenciado hacia el
establecimiento comercial y la edificiacidn.

- oo
Fuenta: ARQUITECT

URAY EMPRESA |

LEYENDA: » Comentario:
Forma principal JERARQUIA-POR EL CONTORNO: El predominio visual de unas formas y espacios, y, por consiguiente,
(volumen) su importancia, puede obtenerse creando una clara diferenciacién entre su contorno y el de otros

Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA

Forma secundana ] elementos de la composicion. Una diferenciacion que se apoye en un cambio de la geometria o de la
: (niveles) regularidad, implica que un acusado contraste formal sea condicidn basica.
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DIMENSIAGN FORMAL

MATERIALIDAD - COLOR

MATERIALIDAD

El cielo
establecimiento
contiene la materialidad

raso

MATERIALES EXTERIORES
ot

en su estructura.
materiales:

e 3°nivel: Cubierta de

Fuenta: ARQUITECTURAY EMPRESA

del
comercial

madera en cubierta y acero

Los pisos son de diferentes

e 1°nivel: piso ceramico.
e 2°nivel: piso ceramico.

de

| Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA

» Comentario:
La cubierta es un
elemento muy
singular de la obra
disefiada por los
arquitectos  Enric
Miralles y
Benedetta
Tagliabue. El
maosaico, con
figuras gigantes de
colores muy vivos

» Comentario:
! La importancia de las fachadas géticas de Barcelona,
predominan en un maximo esplendor, ubicandose
cada usuario viajar al pasado y ver una arquitectura
contemporanea.

» Comentario:
Las fachadas secundarias mantienen un disefio

tematico a los cajones utilizados por los agrénomos

y/o distribuidores, implementando la madera como
materia prima y la utilizacién de formas con dicha
referencia

que representaran e
frutas y verduras, [ iﬁ'
es obra del artista e
Toni Comella

» Comentario:

= La fachada principal, ubicada en el lado oeste frente

1 a la plaza que entrelaza los espacios publicos con el
ingreso principal del rehabilitado mercado Santa

Catarina. Su implementacién de los colores de su
cobertura hacia el espacio publico mas importante

Fuenta: ARQUITECTURAY

Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA

| COLOR \

COLOR PRINCIPAL

BLANCO - PUREZA Y CONFORT |

» Comentario:
Debido a la
refraccion de la
luz con el cielo
despejado de
Sendai, la fachada
se torna de un
color azul.

NARANJA - AMISTAD Y VIDA
Comentario:
Puertas y ventanas de
establecimiento comercial vy
madera de cielo raso, Cubierta

VERDE - RELAX'Y FRESCURA

> Comentario:
Cubierta liviana exterior

CAFE - FELICIDAD

» Comentario:
Cubierta liviana exterior

» Comentario:
Cubierta liviana exterior.

EMPRESA
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DIMENSIAN

ESPACIAL

RELACION JERARQUICA - REGISTRO VISUAL

» Comentario:
Frente a la fachada tenemos un
gran vereda donde la gente
transcurre mayormente por la
sombra que genera los techos del
mercado y por lo que se atractiva 'y
genera sensaciones ya que la
envolvente tiene una altura la cual
se hace notar como una edificacion
monumental.

» Comentario:

En esta fachada no notamos la
cobertura ya que este punto de la
fachada termina la cobertura del
mercado de una manera sinuosa.
Frente a esta facha encontramos
edificios que al igual que en la
fachada principal encontramos
edificios de 5 a 7 pisos de altura.

> Comentario:

Esta es la fachada de la parte
posterior del edificio la cual esta
fachada esta mas trabajada y
pronunciada que podria decirse
que es mas llamativa que el
ingreso principal frente a esta
se encuentra una pequefia
plazuela, también encontramos
edificaciones de 6 a 7 pisos.

» Comentario:

Esta fachada al igual que la
fachada B también reciben el fin
de la cobertura, también
encontramos edificaciones con
alturas mayores y cuentan con
un pequefio pasaje la cual lo
hace ver angosto lo |la
monumentalidad que se siente
debido a la altura del mercado y
del edificio.

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO
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DIMENSIAN ESPACIAL

RELACION: INTERIOR-EXTERIOR / PUBLICO-
PRIVADO

INTERIOR — EXTERIOR

Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA

PUBLICO - PRIVADO

Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA

» Comentario:
El mercado cuenta

Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA

» Comentario:

El ingreso principal se esta
relacionado a una avenida
importante y a una plaza
longitudinal y en esa se
encuentran los comercios
abiertos a la calle lo que
fortalece la relacién con el
entorno; por las calles
secundarias tenemos los
ingresos secundarios, y en
la parte trasera tenemos
también una pequefia plaza !’ b
que enmarca el ingreso-;--.F'
posterior. Lo interesante es i
que la estructura de Ia ﬁ*ﬂ
cubierta sobresale lo que |
crea zonas de sombra y las |
fachadas e invita a quedarse

las luces y con ventanales creando una relacién visual desde
el interior del mercado.

. . » Comentario:
con aberturas que permiten que ingresen

La plaza exterior del mercado y las envolventes que sobresalen
creando sombra en todo el frente del mercado crea una via
peatonal haciendo de esta una sola relacién entre el mercado y la

» Comentario: plaza.

A pesar que esta masa
hace notar que es un
[ volumen cerrado y macizo ;

. las aberturas y el vidrio
| crean una conexién con el
exterior por medio de la
naturaleza , crea un
ambiente como cuando
estamos fuera del mercado
. como disfrutar del mismo o
. sol o el viento que corre
por esa direccion .

Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA
» Comentario:

Utilizando elementos que puedan cerrar estas aberturas que

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

Fueta: ARQUITECTURA Y EMPRESA permiten la visualizacidn con el espacio exterior dandole
privacidad .
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DIMENSIGN CONSTRUGTIVA SISTEMA Y ESQUEMA ESTRUCTURAL

Y ESTRUCTURAL

O SISTEMA ESTRUCUTRAL
» Comentario

Sistema aporticado de arcos consiste en dos grandes vigas de concreto laterales, apoyadas
en 7 pilares de concreto, de las que arrancan los tres arcos atirantados, de los cuales cuelga
una compleja red de vigas metalicas triangulares suspendidas en su parte central pero que
en sus extremos se apoyan en pilares ramificados de acero.

Fuenta: ARQUITECTU RA'Y EMPRESA

Fuenta: ELABORACION PROPIA
» Comentario:

La modulaciéon en planta es sencilla se forma este cuadrante central, pero la cubierta genera otra
modulacién dentro de este. Es una division tripartida en tres naves de forma irregular. La irregularidad,
hace mas complejo al espacio y por ende mas interesante.

Fuenta: ARQUITECTURA'Y EMPRESA
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA SISTEMA CONSTRUCTIVO

Y ESTRUCTURAL

O PILARES METALICOS
» Comentario:
Compuesto por tubos metdlicos independientes, cada uno trabaja distinto para las
La estructura del Mercado Santa Caterina esta formada por un conjunto de 3 arcos de 42 metros  diferentes hipétesis de cargas se han adoptado longitudes de pandeo
gye;ugetar; centratlmente Ia: V|g,asdde ace(r:lo fara ?wtlar que sebcalgan. EL ch|STnO’ de Ml»:a”? y RAMILLETE DE TUBOS METALICOS
lagliabue demuestra que a través de grande tecnologias y una buena metodologia constructiva RAMILLETE DE TUBOS METALICOS SOBRE UNA LOSA DE HORMIGON
se pueden lograr diversas formas y figuras. Es impresionante como la estructura fue disefiada
pensando en al rigidez y estabilidad, ya que si falta un elemento constructivo hay otro
respaldandolo.
O PILARES Y VIGAS DE HORMIGON
- APOYOS
VIGAS EN T: Absorben r 2 horizontales:
deformaciones y _’1 estabilizar giro v
esfuerzos verticales absorber
7 PILARES : Soportan deformaciones - L
dos vigas en T de E \.
hormigdn trabajando a 2 verticales : \ e 1“ 2 \
compresion l transmitir  esfuerzo 4 VLAY .
horizontal al pilar Iy =N\ Y %A %
N = 3 1 =k
Fuenta: ARQUITECTURAY EMPRESA
Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA QO TORNAPUNTAS U ARCOS DE MADERA O VIGAS EN UVE
U ARCOS METALICOS CENTRALES Conjunto de barras que sujetan Articulados en la base para no 6 vigas metdlicas desde la fachada
literalmente la cubierta. transmitir momentos entre las partes hasta el extremo opuesto.
de madera y las vigas metdlicas. i Las péndolas
AL A At:csorben los N =y B transmiten los
s ES L:IerZOSI del e ke 4 esfuerzos entre
] P orl.zor;ta es de \_ N vigas metdlicas en
1 5 : conjunto e 7 1 ‘
- stentEn |2 base de los arcos bévJedas 1 _\"\‘ N\ Y uve 'y los 3 arcos
o /u 7 los esfuerzos | N\ principales.
VS e hg“zob“ta'es i s€ . /\ 77, VIGAS EXTREMAS (2)
e AN absorben mediante un VIGAS CENTRALES (2)
] 1f par de direcciones en = 2 "
4 T cada uno de ellos
WK v formados por 19 cables TRIATIRCULADOS: Liberar  g|ARTICULADOS:
‘ : - tensiones en su centro por  payorecer su rigidez Y/
Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA movimientos propios. N
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DIMENSIAN CONSTRUCTIVA SISTEMA CONSTRUCTIVO — MATERIALES

Y ESTRUCTURAL

> Comentario: MATERIALES

La estructura del mercado de Santa
Caterina esta formada por un conjunto de
bévedas de madera irregulares, unas
biarticuladas otras triarticuladas, que se
apoyan en vigas de acero de seccion vy
directriz variable sustentadas, a su vez, en
vigas y pilares de hormigén.

» Comentario:

Estos materiales hace notar al proyecto como algo rustico y moderno al mismo tiempo
con una forma atractora. Estos materiales mas su forma dar a entender que se trataria
de un proyecto ecoldgico ya que por medio de estas aprovechan las condiciones
ambientales que este lugar les brinda ya que por un lado por medio de sus espacios
vidriados iluminan el ambiente naturalmente , por la madera que es un material que
absorbe el ruido muy eficientemente y no permite que el sonido traspase facilmente y
también este cerdmico de colores que le dan vida al proyecto y ddndole identidad .

MADERA : _ VIDRIO

<!
Lﬂ“/'r)*'

= i Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA

= B 'Lﬂ e
Fuenta: ARQUITECTURA Y EMPRESA Fuenta: ARQUITECTURAY EMPRESA
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DIMENSION TEGNOLOBIGA — ILUMINACION - VENTILACION — ACUSTICA

AMBIENTAL

» Comentario:

lluminacion: La iluminaciéon se da por medio de la
reflexion de la luz solar que se da por medio del suelo
y luego a la cubierta guiando la luz hacia el interior.

La iluminacion decrece a medida que el angulo
aumenta pero siempre iluminando el interior de una
manera natural

Fuente: ELABORACION PROPIA

Fuente: ELABORACION PROPIA

» Comentario: » Comentario:

Acustica :. En la reflexidn el sonido rebota en una superficie y el Acustica : Las ondas del sonido se curvan dependiendo de los
angulo reflector es igual al angulo de incidencia. Los principios objetos que estan alrededor y se meten por pequefios orificios.
reflectores del mercado de Santa Caterina son la cubierta y el Las ventanas en este caso permiten que el ruido a través del
suelo espacio y salga por la cubierta por los orificios existentes.

Fuente: ARQUITECTURAY EMPRESA x " g B e

/_\\ e '.' —r \{") ] M\‘

[| A | L LN | | / n ;-.
11 -'- l:‘\.
1K _ L | |
— i3k L i i iaa 1 f iR hie FIRE TRV BT GEy o
:. — e  —— | r - st S -—I
F : ELABORACION PROPIA
1'|I:l uente ORACIO 0 Fuente: ELABORACION PROPIA
. » Comentario:

Ventilacidn:. Proceso de transferencia en el cual las particulas de calor y se ponen mas livianas y por lo tanto suben, la presencia de los
orificios en la parte superior del mercado permiten que ese aire caliente suba y salga. La ventilacién se da principalmente por la cubierta
que cuenta con directas

Fuente: ELABORACION PROPIA
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DIMENSION TECNOLAGICA —

AMBIENTAL

ASOLEAMIENTO

» Comentario:

El manejo de la Luz dentro del mercado Santa Caterina
es interesante. Se maneja a través de reflejos de luz §*
solar. Lo que permite en gran medida tener el lugar
iluminado pero sin dejar que la luz directa pase, ya que
este puede dar los alimentos dentro del mercado.

hoat

Fuente: ARQUITECTURAY EM PRESA

» Comentario:

El uso de materiales ales como el de la cubierta y pisc
fueron seleccionados precisamente para poder darle
un buen manejo de luz al lugar. La luz y Iz
temperatura en realidad son elementos compositivos
que le brindan a lugar sobriedad y frescura. El manejc
de persianas en la parte posterior para no permitir el
acceso directo de la luz porque no tiene tants
transcendencia como la fachada principal en el

manejo de luz .
Fuente: ARQUITECTURA Y EMPRESA

» Comentario:

La reflectancia aumenta a medida que el
angulo de incidencia aumenta. Hay 2
bolsillo de luz que permiten que entren
indirectamente gracias al brillo de Ia
cubierta

Fuente: ARQUITECTURA Y EMPRESA
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DIMENSIAN SEMANTICA — LENGUAJE ARQUITECTONICO — RELACION
SIMBOLICA SIGNIFICANTE-SIGNIFICADO

El lenguaje
arquitecténico del » Comentario:
mercado es

La forma construida tiene una compleja relacién con el tiempo habitar como moverse
en el tiempo que ha pasado sobre el lugar. Volver hacia atrds en el tiempo para seguir
adelante. Las nuevas construcciones se sobreponen a las existentes. Se mezclan, se
confunden para hacer aparecer ese lugar en sus mejores cualidades.LA cubierta que
cuenta el mercado se transforma en la fachada mas importante del edificio pero su
inconveniente es que solamente es visible desde la altura. Esta cobertura representa un
gran toldo bajo el que se cobijan los puestos sin ninglin organizacion predeterminada

moderno y rustico,
esta compuesto por
1 nivel . El mercado
refleja modernidad
y al mismo tiempo
por ser un mercado
con un gran tamaino
se nota ligero por
las curvas de su
cubierta y por los
materiales que se
encuentran en el
mercado lo cual eso
el ayuda a verse
mucho mas ligero. Fuente: ELABORACION PROPIA

M

CURVA - RITMICA

FACHADA LINEA fEmmannin Ahnnan

» Comentario:

El mercado tienen un lenguaje linea lo que le da seriedad y estabilidad desde una vista frontal hacia la
fachada, pero también nos damos cuenta que esta tiene una forma ritmica desde una vista drea y la
fachada nos muestra un cambio entre lo pasado y lo moderno sin perder esa identidad que le Fuent-e;ARQUITECTURAY EMPRESA
pertenece al pueblo TThe T T
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DIMENSIAN SEMANTICA —

SIMBALICA

» COMENTARIO:

muy agradable

Fuente: ARQUITECTURAY EMPRESA |

RELEVANCIA SOCIAL / RELEVANCIA URBANA

EL Mercado se encuentra en un lugar muy pacifico donde encontramos personas que habitan
alrededor de ella, o personas y turistas que vienen apreciar la belleza de este mercado.
El mercado tiene una cubierta colorida que no es muy apreciada en su totalidad por las personas que

transcurren por el mercado ya que esta tiene alturas mayor a 4 metros lo cual no deja apreciar ese

mosaico de colores , dando una sensaciones hacia las personas , esta cuenta con una vereda muy I

ancha la cual la gente prefiere transcurrir por aqui ya que es muy espaciosa y esta crea un confort S

e

» Comentario:

monumental que es esta.

El mercado tiene amplios espacios previos al ingreso del conjunto comercial , esto genera una
continuidad del espacio publico hacia el interior, de esta manera la percepcion peatonal de su
paso a otro espacio de da sin notarlo de una manera natural.
Por otro lado las bdvedas resaltan en toda la avenida dandole mas énfasis al proyecto, esta
también da sombras y crea sensaciones en cualquier usuario que pasa por aqui por lo
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DIMENSION
CONTEXTUAL

DIMENSION
FUNCIONAL

DIMENSION
FORMAL

DIMENSION
ESPACIAL

» Comentario:

plaza de abastados ubicada en el barrio
de Sant Pere, Santa Caterina i |la
Riberade Barcelona. Construido
entre 1844 y 1848 sobre un antiguo
convento, del que heredd el nombre, es el
mercado cubierto mas antiguo de la ciudad.

» Comentario:

La zona comercial tiene casi el 70% de uso de
ventas y comerciales por el mayor uso de
usuarios de la zona.

Un gran porcentaje para un espacio publico
central y sus circulaciones verticales que
permiten el acceso a los siguientes niveles

» Comentario:

La forma del contorno tiene una forma
rectangular dandole asi una mejor
distribucion al interior del lugar .

Mas el techo tiene una forma ovalada que le
da vida al mercado algo mas atractivo para
las personas que visitan este mercado

» Comentario:

Se genera desde el exterior del edificio ya
que tiene un espacio de bienvenida al
mercado con la cobertura del techo,

Esta cuenta con espacios muy bien
trabajados que ayudan al usuario a poder
desplazarse con tranquilidad.

DIMENSION
CONSTRUCTIVA Y
ESTRUCTURAL

DIMENSION
TECNOLOGICA -
AMBIENTAL

DIMENSION
SEMANTICA -
SIMBOLICA

» Comentario:

Sistema aporticado de arcos consiste en dos
grandes vigas de concreto laterales,
apoyadas en 7 pilares de concreto, de las
gue arrancan los tres arcos atirantados, de
los cuales cuelga una compleja red de vigas
metalicas triangulares suspendidas en su
parte central pero que en sus extremos se
apoyan en pilares ramificados de acero.

» Comentario:

El mercado cuenta con una iluminacién
natural la cual se aprovecha mediante la
cubierta que generan espacios que ingresen
gran cantidad de luz pero esto se controla
mediante una estructura de madera la cual
controla el ingreso de luz

» Comentario:

Este mercado fue un mercado antiguo lo
cual fue repotenciado con una nueva
cubierta multicolor que pretende
asemejarse a un toldo que cubre la actividad
que se desarrolla bajo él, pero dejando
adivinar la esencia de la misma. Las piezas
cerdmicas hexagonales son pixeles gigantes
en colores que representan y se inspiran en
las formas y colores de las frutas frescas y
verduras que tradicionalmente se exponian
en el mercado.

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO:
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO SANTA CATERINA
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX-20181

LAMINA N°:

A-17

109




MERCADO TIRSO DE MOLINA

JORGE IGLESIS — LEOPOLDO PRAT

AN /]
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PRESENTACION DATOS GENERALES

Arquitecto Jorge Iglesis, Leopoldo Prat
Av.La Pazesq. Av. Atesanos, Comunas  |GLESIS PRAT ARQUITECTOS

Ubicacion de Independencia y Recoleta, Santiago

Area del terreno 14200 m2 El estudio Inglesis Prat Arquitectos esta
Area construida 8.200 m2 compuestos por los arquitectos Jorge Iglesis y
Altura Leopoldo Prat, ganadores de Modificacién del
Periodo de Proyecto ler Lugar Concurso de Ideas para La
construccion 2010 - 2011 Chimba 2008, tras Concurso Publico del MOP.

ler Lugar ED 2011 Mejor iniciativa

Escala 2 plantas . .

- P - - sustentable, El proyecto trata de dinamizar a
Estudio Mercado Tirso de Molina | . .

os usuarios y vendedores se relaciones con el
Costo mercado y el entorno ya que la idea de su
Ingemerlal RG Ingenieros - Patricio Recabal cubierta se baza en perforaciones para que
estructura i i i
' . ingresen rayos de luminosidad cqn co.ncepto Aegerting

Ingieneria de las sombras de los arboles ,dinamizar las
mecanica visuales con un medio sustentable, sostenible
Administrador y econdmico.
Constructora Salfa
Instalaciones
electricas Ingenel

(corriente pesada)
Instalaciones

electricas Ingenel
(corriente ligera)

Esta ubicado en un punto importante de la ciudad, Sector La Chimba (Siglo
XVI-XVIII), paralelo al rio Mapocho y la pista costanera norte, el mercado
Tirsa de molina viene usandose con el mismo fin desde el afio (1955). El
inicio el mercado se generaba gracias al tranvia que en sus entonces tenian
los vagones en ese sector, el mercado era de nivel mayorista, también tiene
una relaciéon histéricamente relacionado con el asentamiento de los
primeros barrios populares de la Capital. En sus alrededor de el mercado

Equipamiento de
@ire
acondicionado
Instalaciones

e Ingenel tienen diversas actividades como un parque pasivo en el cual
sanitarias subterrdneamente sirve de estacionamiento, centros culturales, plazas
Instalaciones para histéricas y mercados de flores, esta ubicado en un punto estratégico y muy
los elevadores importantes dinamizador de la ciudad.
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DIMENSION CONTEXTUAL PERFIL E IMAGEN URBANA - FUERZAS DEL LUGAR
PERFIL E IMAGEN URBANA

Ll ! -\

FUERZAS DEL LUGAR

> Comentario:
la plaza de los historiadores, se transforma tras la construccion de 300
estacionamientos subterraneos, una fuerza importante del lugar el rio
Mapocho , centros culturales y el transporte fluido de la zona por ser un
punto estratégico para que las personas realicen sus actividades.

4
POBLACION JUAN
ANTONIO RIOS
>  Comentario: Parque de E—
El mercado Tirso de molina no rompe con el pardmetro de su zona es los Reyes
una drea donde los edificios son de 3 a 4 pisos, tiene la idea de los 3 9
techos con un ritmo de desniveles que se aprecia a simple vista Mer~ada De Abastos
destacandose en el entorno y el color del exterior marcando el ivso Da Moli 1
contraste en la ciudad. A 5
w
g

Viva El Centro Q

10y opIEs

» Comentario:

El mercado esta un lugar muy importante ya existe un recorrido que
remata en una plaza, llamada la plaza de los historiadores, se encuentran
institutos, parques, el museo nacional de bellas artes, hospitales, iglesias y
diversos parque en sus alrededores.

HOSPITAL UNVERSIDAD. CHILE
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DIMENSION CONTEXTUAL ACCESIBILIDAD - INGRESOS

ACCESIBILIDAD INGRESOS

» Comentario:

Acceso Sur y Norte: Son 11 ingresos medianos por
lado el cual se entiende que hace mas facil ir a un
punto de compra especifico .

» Comentario:

Acceso Oeste tiene un remate que te lleva a un
boulevard donde las personas pueden tener lineas
de vehiculos o también personales en una drea
segura para llegar a su destino.

» Comentario:

Acceso Este tiene un remate que te lleva a un a una
pequefia plaza que resalta a simple vista como el eje
principal del mercado y sobre todo como ingreso
principal si leemos el leguaje urbano cada ingreso
del mercado responde a los demas equipamientos .

> Comentario:
La accesibilidad hacia el mercado es limpio, ya que esta rodeado de pistas
peatonales y vehiculares la plaza sirve como remate y remarca el ingreso principal.

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

@ 1ER NIVE

» Comentario:

Calle interior 1 Trenton Calle interior 2 Trieste Calle artesanos tratamiento de materiales similares y disefio longitudinal que remata en una plaza.
(vehicular — peatonal) (vehicular — peatonal) (vehicular—peatonal)
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DIMENSION FUNCIONAL

CIRCULACION - ZONIFICACION - DISTRIBUCION

LEYENDA * Enelespacio )
> Comentario: ‘ central que * Vistasenel
En el sotano  se | S5HH recorre a lo largo segundo
encuentran los servicios 7] ADeakISTRACION todo el edificio se nivel hacia
higiénicos los cuales se disponen rampas . puntos
acceden por intermedio === CIRCLILACKN 7 y escaleras. importantes
de escaleras mecanicas HORIZONTAL del entorno.
y ascensores. i
1 m ..... E:’._,:.'JZ}\ZE IL v =i :E = :
- —--|—-—-——[————-—I-——-—-——l
E i B
E i ¢
i i A
E L3
. - .
: ; SUIL S +._'HTTH'F:' e
. o P e :
E 1 i ) B
y g ! }
i | I i
1 i - r
| | i i
i ! g TR '_'""'_"""'""'"_"T..'" e RTINS A TR
g ]4." ._-[ *'-DI_} Ij'_ |o- :-|_'-r.hl:- -c |-:-_'~ |:h-'.'- - 1:|
. . . - Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio & . -
Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio
LEYENDA LEYENDA
PRIMER NIVEL SEGUNDO NIVEL : CIRCULACIGNES
| 55HH e i
L > Comentario: : :
io: — [} ADMENISTRAD N CIRCULACIONES
> Com.entan.o. L L2 ADKAMISTRACION En el 22 nivel se ubican locales de  ~— L A X O VERTICALES
En el primer nivel se ubicardn los locales de frutas CIRCLI LA VERTICA . . tJo i 5
X o wE. 5 cafeterias que se abren a la vista -—
y verduras (352 puestos) y en el segundo estaran -y . , __} PUESTOS DE VEMTA PEE
los de ab tes (90). | inerias tambid __} PUESTOS DE WENTA hacia el rio Mapocho y el parque : / ) ASCENSORES /
'os e abarro esI . zs cc?cmerlas ambién .se Jraa forestal. el lugar es abierto vy ASCEMSOR o MONTACARGAS
anorporan en.tfe .;egu.lm ° Tso’ cgn suls bproplas W (NCRESOE FUBLICOS ventilado, amplio y de facil acceso. ™ INGRESOSFUELCOS
errazas permitien o, as vistas sobre el barrio a B en el subsuelo se ubican servicios M INGHRESDSERVECHD = ESCALERAS DE
sus clientes aprovechandolo la imagen urbana. higiéni intos d EMERGENCIA
L —— igiénicos y recintos de apoyo. === CIRCLILACHIN H OREIONTAL
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DIMENSION FORMAL PRINCIPIOS ORDENADORES — COMPOSICION DE FRENTES

r ‘ [ ‘ ~ LEYENDA:

, /W | VACIO
H

FORMA VIRTUAL

|
i :%
i =
-

11! FORMA
\ COMPLEMENTO
(LLLLENOS)

0 FORMA
|:| COMPLEMENTO

(VACIOS)

il il | A
ey ey e 252 e
| | = H
S

=

iy R

-

i =y =y |

sl ol ]|

=

T

> Comentario:

La forma predominante es

esta que es formalmente

un gran prisma , que

funciona a modo de

contenedor, donde !

nuevamente podemos ver | L
. ~ i Wy O

~spacios mas pequefios desus —

lentro de el.

. ‘

» Comentario:
La estructura de piramide
invertida que conforma el

Comentario:
* Los ingresos secundarios de este mercado estdan marcados por un
. . muero ciego y la cobertura piramidal . Este proyecto es simétrico
techo a primera Vviste .
’ . . por la cual busca parecerse al follaje de los arboles.
e distorsiona la lectura de la
e

. i = r_
i | forma prismdtica en el . - .
i . . . * El ingreso principal del mercado esta marcado por un muro ciego
e | TR i _ I interior, sin embargo los

T mucho mas amplio que los ingresos secundarios lo cual si se hace
i puestos de venta refuerzan . L . .
. notar como un ingreso principal a pesar de que tiene las misma
la forma y evitan que se .
magnitud que las coberturas de todo el mercado

pierda
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DIMENSION FORMAL MATERIAL — COLOR

MATERIAL COLOR
cubierta sombreaderos

en panel metalico
“ perforado, en el
~ interior como en el
| exterior del mercado.

COLOR PRINCIPAL

OCRE (CONTRASTE URBANO)

M T -

Las plantas del ler y
: 2do nivel son de
material antideslizante
Al interior las paredes
%54 es de revestimiento de
madera perforada
permitiendo el ingreso
de la iluminacién vy
ventilacion.

Las plantas del ler y 2do
¥ nivel son de material
4 antideslizante Al interior las
paredes es de revestimiento
de madera perforada
permitiendo el ingreso de la
iluminacién y ventilacion.

COLORES SECUNDARIOS

» comentario:

Las fachadas Este y Oeste son homogéneasya > comentario:

que estas cuentan con un ingreso principal y Al ser los colores neutros se da
materiales de panel de fibrocemento resalte conlamadera colorida.

Fuente

r—

» comentario:

. perforado y revestimiento de ladrillo GRIS ( SENSACION DE SOMBRAS)

cubierta de y
artesanal color ocre. X ;

sombreaderos en » comentario:

panel metadlico > comentario: Sombras proyectadas por la

perforado. Las fachadas Norte y Sur también son perforacion de los paneles.

homogéneas ya que estas cuentan con 11
ingresos por los cuales se estructura el [
equipamiento y materiales de panel de
fiborocemento perforado y revestimiento de
ladrillo artesanal color ocre, y soportan el
techo que es de panel metdlico perforado.

» comentario:
cubierta de paneles
de fibrocemento
perforado y enchape
de ladrillo rustico.

BLANCO (ESPACIALIDAD)

> comentario:

Paneles de color blanco fara
profundizar la espacialidad de los
ambientes y el exterior.
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DIMENSION ESPACIAL

+

| Wy~ 4&:"‘ e e
b
[

RELACION JERARQUICA — REGISTRO VISUAL

1 NIVEL

2 NIVEL

Lol TR T

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio Ll
o
> _ comentario: > comentario: > comentario: > comentario: %
La vista norte tiene La vista Oeste tiene La vista Sur tiene vista La vista Este tiene un -3
como vista hacia la calle vista hacia lo que seria hacia el puente que remate hacia lo que es el . f
los artesanos, que se el estacionamiento conecta por encima del parque y por donde tiene un S -
puede V|suaI|zar” las donde las personas rio Mapocho y es un ingreso  principal  que ey .
casas donde también se ingresan y también puto de vista especial y conecta al mercado con lo :
encuentra  pequenos salen dirigiéndose hacia privilegiado, junto con urbano un buen ambiente
comercios zonales. sus viviendas. area verde alrededor. para el ocio.
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DIMENSION ESPACIAL

INTERIOR — EXTERIOR

RELACION: INTERIOR — EXTERIOR / PUBLICO - PRIVADO

> comentario:

En las vistas Norte y Sur
el comercio tiene una
secuencia zigzag, de
tiendas expuestas a la
calle y otras interiores
al mercado, haciendo
que tenga relacién
exterior e interior.

> comentario:

Las vistas Este y Oeste,
tienen como remate hacia
estacionamiento y la plaza,
son las caras e ingresos

jerarquicos los accesos
rapidos de el exterior al
interior y conectan del 1
piso al 2 piso.

>

comentario:
El recubrimiento es panel perforado permitiendo el
acondicionamiento de el interior con el exterior.

> comentario:

Al usar como techo
un panel de acero
perforado y reciba la
radiacion, da la
sensacion de estar
bajo las sombras de

-

arboles, las vistas
son, las utopistas, el
rio Mapocho , el
estacionamiento y
un parque pasivo
para el libre ocio.

PUBLICO - PRIVADO

> comentario:

Al exterior el
estacionamiento  sirve
como ordenador vy
concentra las personas.

» comercio:

se crea esta plaza para
darle presencia y
jerarquia al mercado,
ademas de abastecer de
area libre a la ciudad.
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DIMENSION CONSTRUCTIVA Y

ESTRUCTURAL

SISTEMA ESTRUCTURAL MODULACION ESTRUCTURA

! an%]' 8m |

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

» comentario:

structural que permite separar de manera adecuada la

§ Fuente: GOOGLF MAPS, 2018 inte de las zonas de puestos de venta

1] CIRCLILACION VERTICAL
=} PLIESTOS DE VENTA
ASCENSOR

| | hCEISOL PUBLCOS
e (BGRESD SERWECAD

s=== CIRCLACRCE H OR [DOWITAL

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

SISTEMA 'Y ESQUEMA ESTRUCTURAL

PAMELES DE FIBROCEMENTO PERFORADO.

COLUMMNAS DE HORMIGON ARMADO.

OBRA  GRUESA
ARMADO

DE HORMIGON

CUBIERTA DE SOMBREADEROS EMN
PANEL METALICO PERFORADO

CUBIERTA DE MERCADO EN PANELES
DE FIBROCEMENTO PERFORADO.

ENCHAPES DE LADRILLO RUSTICO

B~

Asipasa la luz del dia

FACHADA Y TECHO ESTAN
INTERVENIDOS PARA
DEJAR PASAR LA LUZ

SOLAR.

» comentario:
Este tipo de panel en
el techo, es de fibray
protege el interior
del recinto de los
cambios  climaticos
externos.

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO TIRSA LA MOLINA
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-09
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
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DIMENSION CONSTRUCTIVA Y

ESTRUCTURAL

OBRA  GRUESA DE
ARMADO

HORMIGON

CUBIERTA DE SOMBREADEROS EN
PANEL METALICO PERFORADO

m— CUBIERTA DE MERCADO EM PAMELES
DE FIBROCEMENTO PERFORADO.

|— ENCHAPES DE LADRILLO RUSTICO

» Comentario:
Los médulo esta conformado|. =
por una estructura piramidal|: V8
invertida. Los médulos de la | 1ff
cubierta de 6 x 6 mts. definef

una planta.

se concibié como una gran
cubierta que descansa
sobre una trama de altos
pilares.

. | > comentario:

' Un juego de luces y sombras se produce en
todo el interior y dibuja en los volimenes y
en el suelo multiples formas que se
multiplican por todo el mercado

» comentario:

Escaleras ubicadas al centro del mercado
ordenadas por extremos del vacio
rematando hacia corredores del 2 piso.

SISTEMA CONSTRUCTIVO — MATERIALES

MATERIALES

PANEL PERFORADO

REVESTIMIENTO DE LADRILLO

CONCRETO ARMADO

» comentario:
los  materiales
personalizados ya que se trabajo con
paneles y fibras para fachada y techo, se
aplicaron técnicas de disefio bioclimaticas.

tuvieron que ser
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DIMENSION TECNOLAGICA —

AMBIENTAL

» Comentario:

ILUMINACION - VENTILACION — ACUSTICA

Sobretecho .
Es de fibra y protege &l
intenor del recinto ec O e ga Ica
de los cambios climaticos
extemnas.
Locales de comida [ ]
Ecuipados ton ks

ENSEres necesanos
puarala produccion
¥ venta de alimentos

lluminacién: Son conductores de luz natural,
transmitiéndola desde la cubierta hasta los pisos Eocsles de venias
. . . . genéricos -, -
interiores, formando asi la luz y el aire parte del l?m_r Cuentancon 1 \ b | \
. e electricidad | !
propio edificio. n‘uan-;nanucvaqu ky, % a 1' AR 7
. L] t ‘ L] t
. . L 2k 4
Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio
» Lomentario: -, -,
Estos muros permiten pasar la luz solar y los techos que son de l1 Vi : Ve
fibrocemento también cumplen esa funcion dando una P ‘ar Vg
iluminacion natural dentro del mercado .o by
- ab I
s e e e i e
O Y R
ey ww 7] -.r} S Q) ©F
ﬁ J‘x‘i,ﬁr "E‘;;ﬁy \{’-': ; L 4 W 7 r .
S e e Ee - f
Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio » Comentario:
» Comentario:
Acustica: Los agujeros en las cubiertas también ventilacién: Se incorpora tecnologia para la proteccién y mayor
permiten a que el ruido no se quede atrapado perduracion de los alimentos y flores, y sistemas de ventilacion
dentro del mercado causando ecos y molestia a interna y externa entre los locales. Estas también logran una L
los vendedores como los consumidores. ventilacidn cruzada. Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U cv ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO TIRSA LA MOLINA
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD = A-11
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» Comentario:

La cubierta perforada controla

asoleamiento y la disposiciéon de los
puestos evita que el sol de directo a
permite una

estos. Esta también
iluminacién controlada pero constante.

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

DIMENSION TECNOLAGICA —
AMBIENTAL

ASOLEAMIENTO

el

—— L . LR |
Fuente : GOOGLE MAPS, 2018

an =

~a

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

» Comentario:

El asoleamiento también se trata de
aprovechar por medio de sus paredes de
ladrillo para poder iluminar interiormente

los puestos comerciales.

i
h
L Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

“Comentario:

Al comenzar el dia el angulo de los
rayos del sol penetran por los agujeros
de la cubierta aprovechando Ia
condicién ambiental lo cual es muy
beneficioso en lo econdémico cual lo
hace un proyecto ecoldgico con una
infraestructura moderna que atraiga a
la gente. Este mercado también a pesar
del clima que cuenta tratan de
aprovechar al maximo para poder
iluminar todo el mercado de abastos de
una manera adecuada.
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DIMENSIAON SEMANTICA —

sSIMBALICA

El mercado Tirso La
Molina tiene unos
conos invertidos en
la cubierta con
agujeros que
asemejan la sombra
de los arboles del
borde del rio. Los
volumenes
traslucidos generan
luz y sobra,
permitiendo
mantener la idea de
un mercado al aire
libre.

I8

T

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimoni

LENGUAIJE ARQUITECTONICO - RELACION
SIGNIFICANTE-SIGNIFICADO

» Comentario:

El mercado Tirso la Molina o “VEGA
CHICA” tiene aproximadamente
unos 55 afios, entre la cantidad de
historias una cuenta que Ila
locomocion colectivo llegaba
solamente hasta ahi, ya que era un
4 terminal de buses y que muchos se
bajaban y ponian sus cajones para
vender los productos que traian de
las comunas vecinas. En un
principio solo habian unos cajones y
canastos luego armaron  sus
primeros puestos de madera lo cual
fue demolido para construir el
edificio definitivo , en el que ahora
muchas personas de la ciudad se
sienten identificada con ella.

» Comentario:

Las perforaciones en toda |la
superficie del mercado pretenden
simular las sombras de los arboles,
cuentan con una cubierta que
descansa sobre una trama de altos
pilares como arboles artificiales.

» Comentario:

Cada mddulo estd conformado por
una estructura piramidal invertida
con techo traslucido que genera la
iluminacion interior reinterpretando
el follaje de los arboles. Un juego de
luces y sombras se produce en todo
el interior y dibuja en los volumenes
y en el suelo multiples formas que
se multiplican por todo el mercado.

» Comentario:

Un edificio de simpleza formal vy
constructivo pensando para una gran
intensidad de uso y como icono
arquitectéonico en un lugar muy
significativo de la ciudad. Asimismo
intenta concebir nuevos modelos
estructurales, que sean a su vez
agradables y fuera de lo comun.

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO:
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”

MERCADO TIRSA LA MOLINA

LAMINA N°:

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

A-13

CICLO:
IX-20181

ALUMNO:
EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN

DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES
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DIMENSIAN SEMANTICA —

SIMBALICA

RELEVANCIA SOCIAL / RELEVANCIA URBANA

o - . =0 -

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

El mercado se perfila mas alld de un intercambio de bienes, como un lugar en el que confluyen
diversos grupos de nuestra sociedad produciéndose un sincretismo cultural en el que también
tienen cabida los turistas extranjero(Lépez, 2013).Socialmente el sector se caracteriza por
tener una poblacién que se identifican con este mercado, ya que hoy en dia ellos cuentan con
un espacio donde realizan sus actividades. Segun un el expresidente de la asociacién gremial
del mercado nos dice que : “La mayoria de la gente que ahora trabaja aqui se crio en cunitas,
en cajas del mercado; literalmente nacidos y criados en este lugar. Es pintoresco decirlo, pero
vivirlo es muy desagradable. Las generaciones que nacieron después tienen otro nivel.
Nuestros hijos fueron a la educacién Media y nuestros nietos, algunos ya van a la universidad.”

» Comentario:

El mercado un lugar de recuerdos e
historia que marca a cada uno de las
personas que viven alrededor viendo
como esta fue evolucionando siendo asi
un ente importante para ellos y para los
comerciantes que hoy en dia trabajan
ahi ; la mayoria de los trabajadores
fueron gente que se crio en cunitas , en
cajas del mercado, literalmente nacidos
y criados en este lugar.

» Comentario:

El mercado es un hito importante para la
ciudad ya que es caracterizado por la
presencia de comercio mayorista que se
dio en los tiempos de antes en el barrio
LA CHIMBA ya que este es uno de los
barrios mas populares de la capital .

Esta también fue un escenario de la
juerga y las chinganas(cultura de Ia
ciudad) cuya configuracion urbana vy
espacial fue gran parte concebida por la
presencia e influencia social y cultural.

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

Fuente : Arquitectura, arte y Patrimonio

>
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FICHA DE RESUMEN

Comentario: » Comentario: 0 (Vega CF
La mayoria de mercados estan localizados en Sistema constructivo a porticado, estilo de
el centro de un barrio residencial donde hay . arquitectura Industrial. En la mayoria se o
equipamiento cultural, instituciones y ocio. UL utiliza concreto armado y acero. Los
DIMENSION | Cuentan con 4 fachadas y 2 entradas. Ocupan CONSTRUCTIVAY | ateriales empleados son  regionales o
CONTEXTUAL una manzana entera y dejan un area libre ESTRUCTURAL ecoldgicos como madera, ladrillo. También
para ubicar una plaza y/o boulevard para se usan materiales metalizados.
darle importancia a los ingresos. Los
mercados se emplazan e imitan el caracter
De la zona mediante materiales y/o alturas. » Comentario:
> Comentario: - Uso de paneles solares para la captacién de
DIMENSION , R
i o ; TECNOLOGICA — energia solar. El disefio intenta abastecer de
DIMENSION Cuenta con varios ingresos secundarios y un luz y ventilacién natural, sino, se opta por
FUNCIONAL ingreso principal , cuenta con dos niveles en AMBIENTAL lamparas ahorradoras y/o paneles solares.
el cual en ambos se venden los productos
que ofrecen.
i » Comentario:
> (G, El mercado es un hito importante para la
) . ciudad ya que es caracterizado por la
DIMENSION Las perforaciones en t.oda la superficie del presencia de comercio mayorista que se dio
FORMAL mercado pretenden simular las sgmbras de i en los tiempos de antes en el barrio LA
los arboles, cuentan con una cub|ert§ que DIMENSION GHIMBEY alGleTerele inotd el ot bamios
descansa sobre una trama de altos pilares SEMANTICA — .
e 2 mas populares de la capital .
ot 21ibelies Al alos, SIMBOLICA Esta también fue un escenario de la juerga y
las chinganas(cultura de la ciudad) cuya
» Comentario: configuracién urbana y espacial fue gran
Se usan circulaciones centrales como centro parte concebida por la presencia e
: comercial con escaleras mecanicas llamativas influencia social y cultural.
DIMENSION en espacios importantes. La relacién espacial
ESPACIAL se da por alturas y dobles alturas. Pasillos
minimo ancho de 2m. Las circulaciones
suelen ser Lineales y libres. Area de terreno
de 5000m2 a 7000m2 AREA TECHADA DE
4000 A 8000m?2
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO TIRSA LA MOLINA
U CV SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL” A _ 15
UNIVERSIDAD p
CESAR VALLEJO DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—20181
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LAMINA DE COMPARACION



MERCADO LA

BARCELONETA

MERCADO TIRSA LA
MALINA

MERCADO SANTA
CATERNINA

MERCADO DE
SURQUILLO

ASPECTO
CONTEXTUAL

ASPECTO
FUNCIONAL

ASPECTO
FORMAL

ASPECTO
ESPACIAL

ASPECTO
TECNOLOGICO

ASPECTO
ESTRUCTURAL

ASPECTO
SIMBOLICO

El mercado se relaciona con su entorno
mediante la plaza. Su ingreso principal se da
mediante esta plaza y la forma de su techo se
esparce en esta.

El ingreso principal esta marcado por dos
restaurantes y una area de bares, también
cuenta con el area de mercado en la parte
posterior

Proyecto basado formalmente en una
volumetria libre y fluida. Este mercado, recicla
la antigua estructura metalica y la adhiere al
concepto de formas ondeadas

Los espacios del proyecto van desde lo publico
hasta lo privado.

El espacio principal del proyecto tiene relacién
directa con el ingreso y la zona activas en el
primer nivel.

La tecnologia ha permitido que el edificio recicle
su antigua estructura y se le aumente una
estructura nueva (techo) con formas organicas.

El proyecto arquitecténico cuenta con dos tipos
de iluminacion , la natural y la artificial.

Este mercado esta arraigado con muchas
personas con esta localidad ya que este a pasar
de los afios se ha convertido en hito para ellos
ya que en este mercado ellos realizaban sus
trabajos para poder mantenerse

La mayoria de mercados estén localizados en el
centro de un barrio residencial donde hay
equipamiento cultural, instituciones y ocio.
Cuentan con 4 fachadas y 2 entradas.

La mayoria de mercados estdn localizados en el
centro de un barrio residencial donde hay
equipamiento cultural, instituciones y ocio.
Cuentan con 4 fachadas y 2 entradas.

Las perforaciones en toda la superficie del
mercado pretenden simular las sombras de los
arboles, cuentan con una cubierta que
descansa sobre una trama de altos pilares
como arboles artificiales.

Se usan circulaciones centrales como centro
comercial con escaleras mecdnicas llamativas
en espacios importantes. La relacion espacial
se da por alturas y dobles alturas.

Sistema constructivo a porticado, estilo de
arquitectura Industrial. En la mayoria se utiliza
concreto armado y acero. Los materiales
empleados son regionales o ecoldgicos como
madera, ladrillo. También se usan materiales
metalizados.

Uso de paneles solares para la captacion de
energia solar. El disefio intenta abastecer de
luz y ventilacién natural, sino, se opta por
lamparas ahorradoras y/o paneles solares.

El mercado es un hito importante para la
ciudad ya que es caracterizado por la presencia
de comercio mayorista que se dio en los
tiempos de antes en el barrio

Mercado de abastados ubicada en el barrio
de Sant Pere, Santa Caterina i la
Riberade Barcelona

La zona comercial tiene casi el 70% de uso de
ventas y comerciales por el mayor uso de
usuarios de la zona.

La forma del contorno tiene una forma
rectangular dandole asi una mejor distribucion
al interior del lugar .

Esta cuenta con espacios muy bien trabajados
que ayudan al usuario a poder desplazarse con
tranquilidad.

Sistema aporticado de arcos consiste en dos
grandes vigas de concreto laterales, apoyadas
en 7 pilares de concreto, de las que arrancan
los tres arcos atirantados

Sistema aporticado de arcos consiste en dos
grandes vigas de concreto laterales, apoyadas
en 7 pilares de concreto, de las que arrancan
los tres arcos atirantados

Este mercado fue un mercado antiguo lo cual
fue repotenciado con una nueva La
cualsimbolisa los productos que ofrecen en el
mercado.

El terreno adyacente debera respetar la
forma ya existente del mercado n.1 de
Surquillo. Esta también se encuentra
beneficiada por lo que se encuentra en
todo el centro de surquillo y esta
beneficiada por vias importantes de la
Ciudad de lima

El edificio cuenta con 4 tipos de ingresos 1
principal 2 secundarios y 1 de donde
ingresan los productos

El proyecto es de forma rectangular en la
fachada principal con un cilindro lo cual
marca el ingreso. Y una cupula que se
encuentra en el espacio principal del
mercado.

El espacio principal esta marcado por la
clpula se encuentra en el centro del
mercado lo cual distribuye hacia todo el
mercado y los siguientes niveles

Sistema estructural abovedado.

La zona central funciona como una
parabola abovedada en la que cada
nervadura soporta la carga de la cobertura
curva de concreta y la transporta a la base

El mercado cuenta con una iluminacion
natural la cual se aprovecha mediante las
ventanas altas y la cupula que generan
espacios que ingresen gran cantidad de luz
pero esto se controla por la altura que le
dan a los muros

El MERCADO 1 un lugar de recuerdos e
historia que marca a cada uno de las
personas del distrito de Surquillo esta
también es uno de los mercados mas
emblematicos de la ciudad



2.6 Base Teorica:

2.6.1

Dinamica Urbana:

2.6.1.1 Modelos Urbanos

La dinamica urbana, ansia saber de las diversas deficiencias
urbanisticos para que de esta manera se pueda tomar
decisiones sobre ellos (planificacién), y por lo tanto se
necesita de patrones urbanos como de medio y largo plazo,
para tal levantamiento la dinamica se transforma en un
instrumento de gran beneficio. No se debe omitir menos aun,
que se utilizaran como soporte para la toma de decisiones
normatividades y, por ello, deberan ser planteados con
transparencia y accesibilidad para adecuada poblacion.

El desarrollo y uso de los patrones urbanos y la probabilidad
de agruparlos de manera global, son situaciones que
surgieron en los ultimos anos; la preocupacién notoria por la
condicion de vida en diversas zonas considera la aceptacion
de una reciente metodologia de estudio con enfoque a la
superacion de estas dificultades que se presencian en la

actualidad.

“Forrester considera a la ciudad como sistema donde se
interactuan tres elementos basicos: la industria, la poblacién
y la vivienda; de estos tres subsistemas y su interrelacion
dependeran el grado de crecimiento, estacionamiento o
equilibrio de una urbe determinada. El estado del area
urbana una vez que se ha alcanzado, por ejemplo, el
equilibrio, se caracteriza por la abundancia de viviendas e
industrias envejecidas, una poblacién de obreros no
cualificados y un paro importante; sera ahora cuando deban
actuar las politicas y planes urbanos tendentes a la

reactivacion” (Fernandez, 1989).

Las planificaciones urbanas actualmente favorecen mucho
en los planes globales que necesita una poblacion y que

esto también ayude a difundir el progreso de proyectos los
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cuales tengan por finalidad que las localidades sean
competitivas con otras localidades de su mismo nivel
jerarquico y con un mayor orden urbanistico en base a los
beneficios productivos que posea.

Es por ello que para la planificacion futura de una ciudad y
se debe tomar en cuenta con un plan urbano para que esta
cuente con una dinamica urbana ordenada para que en un
futuro la ciudad no cuente con problemas urbanos que
causen un caos poblacional por la mala gestion de una
ciudad.

2.6.1.2 Revitalizaciéon

Es una herramienta para estudiar los espacios de relacién y
condicion del ambiente publico, observando la pluralidad
general y de usos, la captacion de libertad, la sensacion de
asociacion, la identidad y el caracter, el grado de proximidad
y el dinamismo de la sociedad. Le otorgan valor, bajo estas
definiciones, tanto en las condiciones fisicas como también

en las condiciones sociales del entorno.

“[...Jla revitalizacion es el instrumento global para
recuperar una ciudad ya que involucra aspectos urbanos,
sociales y econdmicos, abogando por la sostenibilidad, la
defensa de la ciudad compacta, la mejora de las
condiciones de habitabilidad y la identidad de los vecinos

con su barrio y su ciudad.” (Yague, 2010, p.1)

La estrategia global de revitalizacion puesta en curso en
diversas zonas urbanas de distintos lugares del mundo es
poder alcanzar la mayor relacion con la arquitectura,
disponiendo de ambientes para la apropiacion y la
combinacion de diversas funciones, de la mano con el
desarrollo de zonas que admitan el didlogo con su entorno
natural, dejando en evidente la vitalidad de los ambientes
publicos y la modificacion de uso que en él se realiza. Siendo

importante la estabilidad entre el aprovechamiento de Ilo
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construido y la integracion de novedosas prestaciones.
Asimismo, facilita el conocimiento de las comunidades que
trascienden los edificios, los abastecimientos o los ambientes
publicos, pues involucra a los diversos actores para
perfeccionar la condicion de vida de sus pobladores y
usuarios actuales.

‘la  importancia de la revitalizacibn urbana pues es
considerada un proceso necesario para generar dindmicas en
las ciudades.” (Vazquez, 2009, p.73)

Por lo tanto, la revitalizacion urbana es la herramienta y el
elemento potencial para restablecer las consecuencias de lo
dafiado — fisico, social y econdmico de los centros de ciudad y
de otros lugares relevantes de esta misma. Mediante la
definicion de parametros y estrategias para el desarrollo de
politicas publicas de revitalizacion urbana sera factible
focalizar las actuaciones fundamentales de planificacion de un
entorno urbano.Se manifiesta la revitalizacion del entorno

urbano desde la utilizacion.

En la mayoria de ocasiones no es preciso edificar nada
diferente, so6lo es necesidad de modificar, colocar en su sitio,
de aplicar sobre lo ya edificado, para favorecer la vida
cotidiana y de esta manera las personas se puedan sentir
comodidad en su ambiente sin perder la costumbre del lugar
en el cual se encuentra, pero con el beneficio de progreso

para ellos mismos.

2.6.1.3 Usuarios:

El usuario es el actor primordial de un disefio en un
determinado ambiente, puesto que es él quien lo vive y
disfruta, también es el que tiene una convivencia semejante

con la sociedad y la arquitectura.
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“[...] los usuarios, son los que le dan significado; la vida social,
resulta ser un sistema de signos, donde los seres se
relacionan primariamente, desde sus cuerpos. Un cuerpo
ocupa una posicion con respecto a otro, guardando también
relaciéon con el espacio dado, ya sea privado o publico” (Eco,
1973, p.129).

El usuario es aquella persona que le otorga vida a una ciudad,
es aquella que tiene la disponibilidad de desplazarse por un
espacio al cual se pueda adaptar a sus costumbres diarias
lejos de su hogar (puede ser una plaza, un mercado, un

centro comercial, etc.)

“El usuario entonces, se convierte en el punto central del
diseno, el que recibe los mensajes, el que los vive. A partir de
la dedicacion al lenguaje de los productos el disefio adquiere
su propia objetivacion, su especificidad. No obstante, la teoria
del disefio misma debia rebasar una teoria de los objetos, es
decir, debia desarrollarse como una teoria de la conducta de
los sujetos frente a los objetos. Esto incluye la critica del
objeto concreto (productos y complejos ambientales), la
critica de su aspecto sensorial y estético, y la critica de sus
procesos de desarrollo, circulacion y utilizacion” (Burdek,
1994, p.240).

El usuario es un factor sustancial para que se lleve a cabo la
arquitectura, es aquel que vive esta arquitectura pues se
disefia una para el usuario conociendo sus costumbres y las
actividades diarias que desarrollan en su dia a dia en un
entorno urbano.

Finalmente, el usuario es aquel que genera vitalidad a un
espacio, es aquel que integra la sociedad con diversas de sus
costumbres e ideales. Es fundamental tomar en consideracién
al usuario para realizar la arquitectura puesto que ésta se
argumenta en la vida de las personas y en su manera de vida,

y éste también es el que vive y goza de esta arquitectura.
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2.6.1.4 Espacio Publico
Espacio de posesion publica (estatal), dominio y utilizacion
publico. Es aquel ambiente en el cual una persona posee el
derecho a transitar en paz y armonia, donde el paso no se
restringe por ningun criterio de propiedad privada, y/o tal vez
por reserva gubernamental.
“[...]JEI espacio publico es el elemento de estudio donde
conviven teorias de las ciencias sociales y del disefio urbano,
disciplinas que crean distinciones y puntuaciones explicativas
que se desprenden mas de la especificidad de sus objetos de
estudio, que de la realidad integrada de lo socio-espacial.”
(Berroeta, Rodrigo & Vidal, 2012, p.209)
En aquellos ambientes se forma parte relevante de las
relaciones sociales de la vivencia comunitaria. Por lo tanto,
cada vez con mayor potencial, se manifiesta la exigencia de
que las normatividades de rehabilitacion urbana en este grado
incorporen multiples ambitos de conocimiento e introduzcan el
enfoque de las comunidades que los habitan.
“La presencia de alta calidad de espacios publicos en los
barrios locales, independientemente de si son utilizados con
frecuencia o no, no deja de ser importante para mejorar la
sensacion de comunidad entre los residentes. Los beneficios
de un fuerte sentido de comunidad son numerosos, y
potencialmente incluye el aumento de la participacion en los

asuntos comunitarios y una mejora fisica y mental de la salud”
(Kurniawati, 2011, p.476).

Se tiene que tener en consideracién que un buen espacio
publico no puede ser apreciado por sus atributos fisicos por si
solos, sino que también tiene que servir a la poblacion como
un medio comunitario importante en el que la funcion siempre
prevalezca sobre la forma. Cuando la poblaciéon de todas las
caracteristicas, como por ejemplo las edades, habilidades y
rangos socioecondmicos, no soélo pueda tener accesibilidad y
gozo de un lugar, sino que por lo contrario también obtengan

un papel importante en su identidad y sus costumbres.
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Siguiendo todos estos elementos claves se podra mejorar
notoriamente las diversas complejidades del espacio publico,
sin tener que urbanizar recientes espacios publicos y emplear
los recursos actuales del lugar de la mejor manera, para que
de esta manera se pueda dar vida a un espacio que cobre
importancia para las personas y sientan comodidad al

ocuparlas.

2.6.1.5 Los Mercados y su Dinamica Comercial

El mercado es un ambiente en la que adquieren una forma
dindmica por las diversas labores que se desarrollan en su
interior. Estas actividades son realizadas por los mismos
clientes y vendedores, los cuales se aduefian del espacio y lo
hacen propio, difundiendo su ocupacion cotidiana y hasta sus
habilidades culturales. A partir de las ciencias sociales se ha

investigado los mercados y su desenvolvimiento comercial.

“[...] los mercados constituyen referencias histéricas vy
socioculturales por su origen y trayectoria en el espacio
urbano, y estan insertos en los nuevos modelos de
planeamiento de la ciudad. Las relaciones intrinsecas entre
el comercio y el fendmeno urbano, y de las modalidades de
comercio popular, en las cuales la negociacién —en oposicion
al puro negocio— aun pueden tener lugar.” (Filgueiras,
2006)".

El convenio que, en un amplio sentido, no tiene restricciones
al simple acto de comercializar, la negociacién se presencia
entre la forma de vida y la utilizacién del espacio urbano en
sus diversas temporalidades, y en muchas ocasiones

discutiendo el propio derecho de existir en la ciudad.

14 Citado por Yamilé Yurimar Yaranga Hernandez en su tesis “La comunicacion para el
desarrollo desde los mercados popular: Estudio de cao del mercado “Santa Rosa” de Chorrillos

(Lima-Peru). pag.15
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‘Las dinamicas comerciales que se dan en el Peru estan
sostenidas a las dinamicas sociales y econdmicas de cada

zona” (Garcia, s.f., parr.3).

El factor del comercio suele analizar las causas por las cuales
las nuevas formas comerciales, que estan incorporados en los
barrios mas conocidos, ponen en situacion de peligro su
continuidad. Ya que estos comercios ocasionan un
desenvolvimiento econdmico, ya que forman un multiple
numero de locales de trabajo que originan el desarrollo y
desenvolvimiento de las ciudades.

Estos centros realizan métodos mucho mas profesionales de
rapida adaptacion de clientes, asi como tacticas de publicidad
y marketing, pudiendo disminuir el comercio tradicional, que se

ve perjudicado por el inadecuado funcionamiento que realiza.

Los mercados no solo forman parte de la economia de la
ciudad sino también forma parte de la identidad de cada
persona ya que en esta se da actividades sociales,
comerciales y culturales asi mismo la dinamica comercial que
se genera en las ciudades no se da de una manera ordenada
ya que ocasionan distintos problemas urbanos mediante la
comercializacién por lo que hoy en dia se debe buscar una
mejorar la calidad comercial que ayude en la mejora de una
ciudad brindando una mejor calidad comercial y crea en ella

una dinamica ordenada para el beneficio de la localidad.

2.6.2 Arquitectura
La arquitectura deduce las carencias de un lugar
especifico; la arquitectura emociona y causa diversas
sensaciones en las personas; es aquel arte que proyecta
y construye no solamente los espacios si no también todo

lo necesario.
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“En sintesis cualquier operacion arquitectdnica es siempre
una intervencion sobre una realidad que acabara siendo
transformada. La intervencién arquitecténica sobre ella
tiene pues unos principios generales, una idea de
regularidad, unas normas en torno a las que se debe
desarrollar la arquitectura, pasando por materias cientifico
técnicas que atienden todo el abanico de asuntos

arquitectonicos”(Giunta,Sf,P.57)"®

La arquitectura siempre se fundamenta en lo real de un
lugar especifico comenzando por sus costumbres, su
religion y su cultura, para que de esta manera se pueda
crear algo adaptable para las personas de aquel lugar. Se
debe considerar en el contexto de un grupo de ciencias
sociales que se reunen en torno al objeto proceso de
produccion y consumo de soportes materiales que
conforman con el habitad, como respuesta a una

formacién social cultural

2.6.2.1 Espacio Arquitectonico.
El espacio arquitecténico es la fuente principal de la
arquitectura, se desarrolla través del disefio, de los
factores arquitectdonicos basandose en la configuracion
del entorno urbano obteniendo una buena relacién y
organizacion; el espacio es expresivo y logico, se
describe que el espacio arquitectonico es el que esta
delimitado por el volumen, pero aun asi siguen siendo

independientes

“El espacio Arquitecténico es la concretizacion del
espacio existencial y del espacio existencial y el espacio

existencial es el esquema que el hombre desarrolla en

15 Citado por Banda Ramirez Leysi Diana en su tesis “Analisis Urbano-Arquitecténico de los
mercados de abasto del distrito de Casma” (Casma-Peru)
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interaccion con el entorno” (Norberg Schulz, pag. 15)

No obstante, el vinculo del hombre con el espacio
arquitectonico, trata de incorporar su estructura en sus
esquemas personales y explican sus esquemas en

estructuras concretas.

“El espacio arquitectonico es fenoménico y pragmatico,
pues se manifiesta mediante operaciones humanas y
tiene condicion cualitativa. No se delata en el
porcionamiento de cifra y medida; por el contrario, su
caracter se evidencia en el topos o lugar, apreciable por
sus modalidades y accidentes. Es un espacio "topico",
"lugarefio”, en el despliegue de todas sus posibilidades
desde el "lugar comun" o publico hasta el que nos es
privativo en la intimidad de nuestros habitos vy
habitaciones [...]". (Morales, 1984, pag. 144)

El espacio se ocasiona por medio de un accidente o
un planeamiento, un ambiente que puede ser publico
o privado en el cual pueda tener distintas areas y
medidas. También se ha de entender que ésta
ocupa un espacio definido en una determinada
ocupacion, y asi se pueda distinguir de otros

lugares.

2.6.2.2 Expresividad Tectonica:
Es la condicion en la que el aspecto arquitectdénico hace
evidencia de su ordenamiento estructural y demuestra
su apariencia plastica para asegurar la legitimidad de su
expresion. Es aquella que se pone en evidencia las
experiencias constructivas, intensidades estructurales y
variables del material que vinculadas entre si sostienen
la estructura final de un edificio. Expresién de una
unidad en cuanto a su material, a su detalle y estructura

de un edificio.
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2.6.2.3

“‘Los detalles de las uniones y encuentros deben ser
expuestos, en ellos radica la belleza. El espacio es
arquitectura cuando la evidencia de como se hizo es

vista y comprendida” (Frampton, 1965, pag. 36)

En si la estructura no es solamente una base de un
edificio, sino que esta también contribuye con la
aportacion de belleza del edificio a través de sus detalles
que se logren elaborar en estas.

La expresividad tecténica son los todos los factores que
se manifiestan para comprender la configuracion de los
espacios, es también aquella demostracion de
componentes estructurales como por ejemplo un detalle
de un edificio proporcionandole belleza a través de
estas.

Es por eso que la estructura debe ser manejada de una
manera adecuada que genere seguridad hacia el usuario
y al mismo tiempo aprovechar los beneficios estéticos

que esta pueda brindar por medio de sus detalles.

Presencia Estructural:

Situacion en la que la estructura, mas alla de su principal
funcion resistente, elabora un papel primordial en la
composicidon del proyecto. Su aspecto influye
considerablemente en la configuracion del espacio en el

que se ubica.

“Se entiende como la posibilidad de la estructura de
enriquecer la arquitectura, de entenderla como una parte
integral de la composicion estética antes que como una
simple técnica aplicada. Y que afade valores estéticos y

funcionales a los proyectos”. (Charleson, 2007, pag. 76)
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2.6.24

La presencia estructural es aquella condicion donde la
estructura difunde su funcion de manera resistente y es
apreciada por los criterios formales y compositivos con

los que otorga en la definicién del disefio del proyecto.

Hace mencion a comprender la estructura no solamente
como aquella transmisora de las cargas de la gravedad,
sino también como aquella generadora del ordenamiento

de la arquitectura.

Integracién Espacial

La incorporacion agrupa en totalidad los componentes o
aspectos de algo en especifico y lo integra al ente 0 a un
conjunto determinado de organismos. En la arquitectura
lo que indaga es la conexion evidente y perenne de los
diversos espacios que puedan encontrarse. Una
conexion que se perfecciona mutuamente con los rasgos
propios de cada ambiente, de cada localizacion o de

cada region.

“Al parecer hoy la idea es la integracion total, en todas
las direcciones y en todo el espacio, de esa forma el
limite se virtualiza adn mas, y evoluciona a una
estructura que requiere ser mentalmente comprendida, y
que conceptualmente define el dominio visual, este
complejo discurso espacial ocurre dentro de los
contenedores formales, que singularizan cada obra de

arquitectura”. (De la Cruz, 2001)

El término integracién espacial se aplica para hacer
referencia, no solamente al discurso espacial de la
conjuncion de ambientes, sino también a la lectura de
todos los componentes que conforman los ambientes, en

el cual la estructura, materialidad y forma se
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complementan armoniosamente para incorporarlos en una
unidad

Asi mismo los espacios deben estar bien integrados con
los materiales que estan son creados para tener un
ambiente de calidad y que funcione de una manera

adecuada.

2.6.2.5 Materialidad
El vocablo 'materialidad' se suele emplear a la superficie
de la arquitectura. Los materiales colaboran a la
produccion de la experiencia espacial a través de su
apariencia, su olor, de la sensacion al tacto y también de

sus caracteristicas acusticas.

“‘Aquello que da a las cosas su permanencia y
sustantividad y, que al mismo tiempo es la causa de la
forma con la que se nos presentan sensiblemente, lo
coloreado, sonoro, duro, macizo, es lo material de la
cosa. En esta determinacion de la cosa como materia ya
esta puesta, al mismo tiempo, la forma. Lo permanente
de una cosa, la consistencia, consiste en que una
materia esta unida a esa forma. La cosa es una materia
formada.” (Cera, 2011)

La materialidad hace mencion a las organizaciones
materiales como también a las organizaciones con el
material. Todo esto involucra que es una concepcidn
unitaria de como se gestiona y expresa la condicién

fisica de un espacio u objeto.

La materialidad se necesita para hacer referencia a los
procedimientos de los materiales de su superficie y
estructura interna, con la finalidad de una expresion
estética de su funcionamiento en el interior de la

configuracion estructural de un lugar.
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2.6.2.6 Percepcion Visual
Es la sensacion interior que ayuda al entendimiento
aparente, producto de un impulso o sensacion luminosa
reconocida por el sentido de la vista. Las principales
semejanzas ocurren con la apreciacion de la informacion
que es aceptada, motivo de la desigualdad de cultura,
inteligencia, educacion y edad.

“Es un proceso constructivo por el que organizamos las
sensaciones y captamos conjuntos y formas dotadas de
sentido. Es la manera de interpretar y mantener la
informacion que se ha recibido a través de los sentidos”.
(Arnheim, 2005)

La percepcion visual es la manera de que el usuario
ingresa en relacion fisico con el espacio, y esto lo consigue
gracias a la comprensién que le dan sus sentidos. Como el
hombre solo reacciona a su interés, se tienen que
conseguir crear espacios que difundan sensaciones por
medio del manejo de la materialidad, la armonia de las

formas y la expresividad de sus instrumentos.

La percepcion visual es el instrumento que pone al ser
humano en relacion con el alrededor, se alimenta de las
caracteristicas importantes. El ser humano es aquel que
reacciona, selecciona y actua solo ante aquello que le

despierta el interés.

2.6.3 Arquitectura Comercial

Definitivamente todo debe estar preparado para respaldar la
acomodacion del producto, la experiencia y las ventas de
usuario. Frente a cualquier toma de valentias, es esencial

considerar la decoracion, disefio o ambientacion, se tiene
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que entender como un contenedor creado y pensando para

sefalar las virtudes de su contenido, el producto.

“Cuando se compra un taladro especialmente no se esta

pagando por una herramienta, sino que se esta pagando por
unos agujeros. En arquitectura comercial ocurre algo similar.
Si se vende gafas, nuestra finalidad sera de poder ayudarte
a vender muchas gafas. ;Como se puede conseguir esto?
Creando un espacio atractivo, cdmodo, funcional y todos los
adjetivos que se te ocurran y mas, pero siempre pensando y
tomando todas las decisiones para que el auténtico
protagonista del espacio sea tu producto, en este caso tus
gafas, y no nuestro proyecto”. (Cotado, 2012, parr.3)

La arquitectura comercial trata de que no podamos convertir
la arquitectura en un fin, puesto que el trabajo nuestro y lo
que vendemos es un factor para asi poder alcanzar un

proposito, por lo tanto debemos respetarlo y entenderlo.

“Cuando un cliente paga por la arquitectura comercial de
su negocio no estad pagando por un local comercial
espectacular y llamativo. En realidad, esta pagando
porque ese disefio interior le ayude a vender mas, a
atraer clientes a la tienda, a que estos tengan una 6ptima

experiencia de usuario [...]". (Cotado,2012, parr.5)

Lo que quiere decir es que por ejemplo cuando se paga por
la arquitectura comercial, también se esta pagando para que
se pueda ganar mas comensales en su restaurante, y de
esta manera poder exhibir un mayor numero de cosas en su
tienda.

La arquitectura comercial es elemental ya que podemos
estudiarla y entender como se puede crear una arquitectura
puramente comercial que ayude al logro de las ventas de
sus productos con una mejor facilidad y conseguir que sus

clientes obtengan una experiencia diferente a otros lugares
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comerciales que hayan visitado, para que de esta manera
puedan comparar, y asi puedan volver y lograr un éxito

comercial.

2.6.3.1 EIl Espacio Comercial:
El espacio comercial es aquel ambiente donde la interaccion
de servicios y bienes e inclusive ideas debe impulsar una

imagen exclusiva que afnada recordacion y valor.

“El espacio interno es el protagonista del hecho
arquitectonico. Todo edificio colabora en la creacion de
dos espacios: los espacios internos, definidos
completamente por cada obra arquitecténica, y los
espacios externos o urbanisticos, que estan limitados por

cada una de ellas y sus contiguos” (Ching,1984, p.94).

Poner en manifiesto el interior de un espacio comercial dado
a que aqui se relacionen diferentes tipos de personas con
diferentes clases sociales y culturales, es tambien donde se
realiza la mayor actividad en un mercado de abastos como

es la compra y venta.

“El éxito en el disefo de un local comercial reside en que
la arquitectura sea asumida como una forma de
publicidad. La exclusividad de la oferta exterior debe
relacionarse con el interior y llegar al punto de venta. Ahi
es donde termina el papel del arquitecto disefador.
Posteriormente, el proyecto toma su capacidad de

persuasion hacia el cliente” (Plazola, 1996, p. 188)

Los ambientes de ventas son puestos temporales que se
hallar dentro de un mercado o centro comercial. Es un
ambiente puramente comercial donde se dispensan
exhibidores, mostradores, caja, bodegas, y un medio

bafo.
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GRAFICO 7 Disefio de los puestos de mercado

Fuente: Plataforma arquitectura.

2.6.3.2 Las condicionantes del ambiente

Estos modelos ocupan todo lo natural, para obtener
temperaturas confortables. Cuando estos modelos
son aplicados de manera adecuada contribuyen al
bienestar, iluminacion, temperatura interior correcta.
La ventaja principal es la econdmica ademas de
poder obtener bienestar ambiental. Entre estas se

pueden mencionar, (Garland, 2003, pag. 26)
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e |luminacion

Es un punto principal que abarca desde la
iluminacion natural lo que supone utilizarla al
maximo y obstaculizar deslumbramientos
incorrectos, hasta la aplicacién de las metodologias
tecnoldgicas existentes para su uso artificial de la luz

como controles, atenuadores y lamparas.

e Ventilacién.

La arquitectura bioclimatica tiene la finalidad de
aportar para la mejor calidad del aire en las
edificaciones. Esto se evidencia mediante la
ventilacion donde se expulsan sustancias (malas),
en la interaccién de ambiente exterior e interior.

Estas aprovechan las circunstancias que les otorga
su entorno a través de la arquitectura, brindando un

ambiente natural hacia el usuario.

El aprovechamiento de las circunstancias
ambientales es un factor muy importante, ya que por
medio de esta se puede desarrollar una arquitectura
ecologica beneficiarse de todas sus condiciones
como por ejemplo la lluvia, el sol y los vientos ya que
esta puede crear ambientes comodos para el usuario

por medio su arquitectura.

2.6.3.3 Centros Comerciales
A. Origen de Comercio:
A lo largo del tiempo, como ya sabemos, el hombre
indagd un sedentarismo porque era una mejor
condicion de vida desarrollando asi las pequenas
comunidades y nuevas zonas con una minoria de

habitantes hasta poder llegar a las grandes ciudades
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formadas de estos tiempos y esto tarde o temprano
se lograria un intercambio comercial ya sea por
medio del trueque como anteriormente se hacia o lo
que todos sabemos como la compra y venta
empleando monedas de oro de plata y ahora a

través del dinero efectivo o tarjetas de crédito.

. histéricamente el papel del comercio en la
ciudad es fundamental, desde el antiguo mercado
en el cual los agricultores de los alrededores
ofrecian sus productos a cambio de dinero o a
cambio de otros productores, hasta el moderno
concepto de centro comercial abierto...”
(Aldeturriaga,1996).

Por eso es que las grandes poblaciones se iban
agrupando cada vez mas en las ciudades de mayor
ambito econémico que tenia un caracter mas central
que otras, en donde el comercio no se
proporcionaba para toda la comunidad, y por lo tanto
como era evidente, el trueque no generaba
resultados convenientes para grandes comunidades
como es el caso de las grandes ciudades en el cual
la poblacion giba llegando y apoderandose del area

que los rodea.

“Con el crecimiento, las ocupaciones
individualizadas se van definiendo con mayor
precision, se hacen mas espacialidades, y se
requieren los servicios de multitud de comerciantes
que dirijan los problemas logisticos de |la

urbanizacién” (Miskimin,1981).

Es la manera de cdémo se manifiestan comercios

especializados a diversos ambitos para abastecer a
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las amplias comunidades como son los artesanos,
comerciantes, funcionarios, y las diversas

especialidades que una ciudad grande necesita.

Este hecho también causé un intercambio comercial
de las zonas mas cercanas en un comienzo y por lo
tanto provocdé un comercio local, como también
aport6 a las cercanias de ciudades con cargos
especiales de cada una de estas, intercambiando lo
que se tenia en exceso y asi poder obtener nuevos

productos elaboradas en las ciudades aledanas.

Evolucion de los centros comerciales:

A través del tiempo el comercio ha desarrollado, a
comienzos del siglo pasado comenzo con el trueque
entre la misma poblacion, luego de ello con la
llegada de la moneda se determind que este seria el
factor de intercambios por mercancia y de esta
manera se crearon las rutas comerciales,
reactivando y creando areas que colindaban con

estas rutas.

Logrando el origen a los tenderetes, el cual seria
una manera de mercado, hoy en dia con el pasar de
los afios y la generacion de las guerras, se ocasion6
avances en distintos aspectos, siendo uno de estos
el comercio lo que antes se denominaba un
comercio confuso y ocasionado por cualquier tipo de
personas que tenian productos en exceso para
vender, y de esta manera se y comenzaron a dejar
las calles para consolidarse en caseros,

desplazandose a locales cerrados, estableciendo un
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nuevo tipo de comercio mas estructurado y con

mejores condiciones para los consumidores.

“[...]la historia como el ser humano no ha cambiado
sus necesidades y su forma de interactuar o
comercializar, sino que solo evoluciona, ya que
desde los primeros mercados se vislumbran las
pautas de lo que actualmente podria ser un centro

comercial.” (Hernandez, 2012)

A través de los anos, el vinculo entre el vendedor y
el consumidor cambié a un vinculo netamente a
producto-consumidor, dandose inicio también a la
llegada de los autoservicios por primera vez en
Memphis en el aino de 1916, este magnifico suceso

fue del empresario Clarance Saunders.

“Rapidamente el autoservicio triunfé y tiempo falté
para que a la tienda de Clarence le surgieran
hermanos no reconocidos. Por ello, el padre de la
tienda de Memphis, patenté el formato un afo
después de su nacimiento, pero la cosa fue
avanzando y los demds padres también las
patentaron, pero con otro nombre y de ahi la gran
expansion de tiendas en libre servicio, hasta

nuestros dias.” (Laura, 2011)

Con la llegada de los autoservicios nuevos enfoques
de empresarios comenzaron a surgir y estos locales
también evolucionaron, notandose mejorias en los
locales pues estos eran mas grandes, el numero de
empleados crecidé considerablemente repartidos por
toda la tienda, estos centros a su vez adaptaron

nuevos tipos de ventas originando varios comercios
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en un mismo ambito y por lo tanto generando una

venta mixta.

La renovacion mas popular fue el de los
autoservicios, que se convirtieron en Centros
Comerciales. El cual es una organizacion de
establecimientos independientes de distintos rubros
en el mercado, donde se puede encontrar comida,
ropa, calzado y como también variedad, en cuanto a
restaurantes, asi que no es nada sorprendente el
hecho de que los centros comerciales, tengan éxito.
Quizas esto sea producto del simple hecho de que
hoy en dia, hemos convertido el hacer la compra, en
una actividad agradable, a la cual la mayoria de

familias transcurren un fin de semana.

. Tipos de establecimiento comercial:

En diversas partes del territorio existen distintos
tipos de establecimientos comerciales que se
clasifican en diferentes areas, cogeremos la mas
comun con la cual se podra relacionar a estos

equipamientos comerciales, por su tamafnio.

“El equipamiento comercial en un centro poblado
comprende las instalaciones publicas para el
expendio de bienes de consumo directo, ya sea al
por mayor o menor. Estas instalaciones son
basicas y existen en todos los asentamientos,
independientemente de su categoria o jerarquia y
pueden estar a cargo de un operador publico o
privado.” (MVCS, 2011).

Un centro comercial elabora un espacio urbano de
calidad, ocasionando mejoras tanto en el espacio

publico como en las viviendas y locales. Provocan
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actividad, pues conquistan a miles de visitantes vy
compradores y esto motiva la rehabilitacion de los
cascos urbanos y la atraccién de inversiones.

Los Centros Comerciales son fundamentales en una
ciudad ya que estas consolidan un modelo de ciudad
mas sostenible, con una amplia oferta de comercios
y servicios mas proxima al ciudadano que difunde
los desplazamientos peatonales y una manera de
vida y consumo que responde mejor a nuestros

modelos de ciudades.

2.6.4 Mercado de Abastos:

2.6.4.1

Los Mercados:

El concepto mas abierto del mercado se manifiesta
cuando la persona se percata que puede conseguir
productos a través de un intercambio. Gracias a esa
categoria, se determina entre las localidades una
uniéon social que, a medida que va desarrollandose,
produce el mercadeo. La labor comercial es un tipo
de acoplamiento social que busca deleitar

necesidades secundarias y primarias.

“Entiéndase por mercado de abastos a un local
de uso comercial con areas comunes en cuyo
interior se encuentran constituidos y/o distribuidos
puestos organizados en secciones y/o giros
definidos dedicados al expendio de productos
alimenticios perecibles y no perecibles, y otros
adicionales no alimenticios, asi como servicios
complementarios” (Proyecto de ley N° 1733,
2012, pag.11)
Estos espacios se programan al proceso de las
ciudades, vinculandose a la actualizacién y sus
obligaciones, por ello suelen variar de acuerdo a la

cifra de obtencion que generen (mayorista vy
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minorista), segun su administracion (mercado
cooperativo, mercado municipal) y segun el producto
que ofrezcan (mercado de flores, de frutas, etc.). Un
mercado es por ende un lugar en el que se
desarrolla la dedicacion comercial, el cual provoca

necesariamente a dos actores para darse:

VENDEDORES

CLIENTES [ ] Son aguellos que

@ brindan un bien o un

Aguellos gue adguieren \ (5] \ Seriina carbioile

un bien o servicio por i R
medio de una
transferencia 0

transaccion.

GRAFICO 8 Comparacién entre compradores y vendedores

Fuente: Elaboracion Propia

Los mercados son una de las estructuraciones mas
remotas de la humanidad y ha ido evolucionando a
pasar de la historia. A pesar de ello, hasta hoy se
conservan en todas partes del mundo los rasgos de
ser muy “Populares”. Los mercados conservan una
conexién con lo popular por la labor comercial que
cubre aquel espacio, involucrandose a una masa de
habitantes que podrian destinar “pueblo”. Este ofrece
y demanda factores culturales que, tal como lo

senala su definicidon, establece su tradicion.

“La atencion a lo popular apunta al analisis de las
ideas, creencias, practicas y condiciones del
pueblo pobre como quiera que se le defina y, por
extension, a los tipos de lazos que las vinculan a
las estructuras de poder, privilegio y significado. Lo
popular también se funda en las practicas variadas
en torno a las necesidades basicas, pero no se
agota ahi. Lo popular se refiere ademas a las

instituciones, relaciones y cultura en que se
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2.6.4.2

organizan y toman conciencia esos esfuerzos en
torno a la reproduccion y, ademas, las condiciones
sociales y econdmicas que llevan a esas

practicas”. (Palma, 1987, pag. 66).

El mercado se consolida en un centro popular ya
que estas disponen de productos de primera
necesidad, a las cuales puede recurrir cualquier
persona con cualquier tipo de costumbres o
situaciones economicas

Los mercados en la actualidad son centros muy
esenciales ya que a estos ambientes llegan toda
clase de personas con diferentes clases sociales
economicas para poder abastecerse con productos
que resguarden su sobrevivencia. En estos centros
se puede encontrar todo tipo de mercancias con

precios alcanzables para cualquier nivel econémico.

El mercado como espacio publico

El mercado es esencialmente un espacio integrado
por personas que generan una dinamica social.
(Leonardo, 2003, p.20):

“El mercado como espacio publico es una zona se
caracteriza por su accesibilidad; su calidad se
evalua por la intensidad y calidad de las relaciones
sociales que facilita por su fuerza mixturante de
grupos y comportamientos y su capacidad de
estimular la identificacion simbdlica de la expresion

y la integracion culturales” (Borja, 1998, p.6).

Prosiguiendo con esta conceptualizacién, el espacio
publico busca promocionar los accesos de los sujetos con
el objetivo de que se impulsen las influencias que se

generan en su interior, en particular la del mercado.

Los estudios han precisado una conexion cercana entre
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las nociones de ciudadania y el espacio publico,
democracia, construccion social e identidad colectiva.
Las suposiciones céntricas aluden a que un adecuado
uso y de apropiacion de los espacios coopera al
fortalecimiento del sentido de pertenencia y la afabilidad
de una localidad, zona o un lugar, y que, por lo tanto, la
conexion que se determina con el espacio publico puede
ser un elemento importante en los procesos de
incorporacion y convivencia social y de formacién de
identidad en el centro de la sociedad urbana. Un
mercado, puede generar el crecimiento de la identidad
en conjunto urbano de nuestra localidad e incluso, puede
reanimar una vivencia colectiva en donde los actores
sociales ligados a este espacio pueden aportar a su

valoracion.
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2.7. Marco Normativo:

. REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES, 08 De
junio del 2017/ NORMA A.070 - COMERCIO

CAP | - ASPECTOS GENERALES

En el art. 1 nos define la edificacion comercial, el tipo de actividad

que se da, cuyo fin es el comercio de bienes y servicios.

CAP Il - CONDICIONES DE HABITABILIDAD Y

FUNCIONALIDAD.

e Art.3.- Los mercados minoristas y mayoristas deberan de contar
con un estudio vial que pueda resolver el acceso y la salida de los
automoviles sin perjudicar el funcionamiento de las vias por donde
se accede.

e Art.4.- Los mercados deben contar con una iluminacion artificial y
natural debido a que algunos productos no tienen que tener una
iluminacion directa con los rayos solares.

e Art.5.- La ventilacién natural se puede dar mediante la creacion
de patios o areas abiertas.

e Art.6.- Los mercados deberan contar con extincion de incendios y
detencion, de tal forma con instrumentos de seguridad establecido
en la norma A-130.

e Art. 7.- Nos muestra un cuadro donde se determinara el numero

de personas a base el area de cada ambiente.

‘ Tiendas Independientes ‘ 5.0 M2 por persona |
Salas de Juego — Casinos 2.0 m2 por persona
Gimnasio 4.5 m2 por persona
Galeria Comercial 2.0 m2 por persona
Tienda por Departamentos 3.0 m2 por persona
Locales de asientos fijos Numero de asientos
Mercados Mayoristas 5.0 m2 por persona
Supermercado 2.5 m2 por persona
Mercado Minorista 2.0 m2 por persona
Restaurantes (area de mesas) 1.5 m2 por persona
Discotecas 1.0 m2 por persona
Patio de Comida (area de mesas) 1.5 m2 por persona
Bares 1.0 m2 por persona
Tiendas 5.0 m2 por persona
Arrea de Servicio (cocinas) 10.0 m2 por persona

GRAFICO 9 Area por persona del RNE

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones
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e Art.8.-También nos indican la altura minima para un cielo raso
que debe ser de 3.00 m.

CAPITULO Ill - CARACTERISTICAS DE LOS COMPONENTES.

e Art.9.- nos dan condicionantes de diseiio a considerar, en
edificaciones comerciales nos habla de contar con un ingreso
para personas discapacitadas a partir de 1000 m2.

e Art.11.- Las puertas que dan acceso a la azotea, deben de tener
mecanismos de apertura en el sentido para poder evacuar.

e Art.12.- El ancho por donde circularan el usuario va a depender
de la longitud del corredor desde la salida mas cerca. Ancho
minimo de pasajes 2.40 m. estas deben estar libres de
mobiliario, etc.

e Art.13.- El material de los pisos sera de material antideslizante,
impermeable y liso, que tenga facilidad de limpieza y con un
pendiente de amenos 1.5 % hacia los sumideros o canaletas de
desague.

e Art.14.- Los niveles subsiguientes deberan tener escaleras
adicionalmente rampas que lo estable la norma A.10 que ayuden
a la circulacion de los siguientes niveles.

e Art.16.- El mercado contara con puestos que permitan la
exhibicién de los productos de una forma adecuada y ordenada
segun el producto que ofrezca, también debera contar con una
zona de almacenamiento de la mercaderia pesada y ligera,
necesitara instalaciones sanitarias y eléctricas.

+ Pescados, carnes y productos perecibles 6.00 m2
+ Cocina, abarrotes y merceria 8.00 m2
% Oftros 6.00 m2

e Art.17.- La zona de elaboracion de alimento se requiere un piso
de material no absorbente, resistente y antideslizante, como
también sea de facil limpieza, en cuanto las paredes tienen que
ser de superficie lisa revestidas con material que pueda ser
lavado sin desgastarse, por ultimo, los techos deben estar en

condiciones de un facil mantenimiento y limpieza.
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manera:

e Art.24.-Los estacionamientos estan determinados de la siguiente

Para el personal

Para el publico

Tienda independiente

1 est.Cada 6 pers.

1 est.Cada 10pers.

Tienda por
departamentos

1 est.Cada 5 pers.

1 est.Cada 10 pers.

Centro Comercial

1 est.Cada 5 pers.

1 est.Cada 10 pers]

Complejo comercial

1 est.Cada 10

1 est.Cada 10 pers.

pers.

1 est.Cada 15 asientos

1 est.Cada 10
pers.

1 est.Cada 10
pers.

1 est.Cada 20
pers.

1 est.Cada 10
pers.

Locales de asientos fijos

Mercados Mayoristas 1 est.Cada 10 pers.

Supermercados 1 est.Cada 10 pers.

Mercados minoristas 1 est.Cada 20 pers.

Restaurantes 1 est.Cada 10 pers.

GRAFICO 10 Numero de estacionamiento por persona

Fuente: Reglamento Nacional de edificaciones

Para los vehiculos debera tener una dimensién minima de 3.80 de
ancho por 5.00 m de profundidad, 1 cada 50 estacionamientos
requeridos.

e Art.26.-Los supermercados y mercados minoristas deben
considerar areas para el depdsito de su mercancia que tendra una
dimensidén como minima el 25 % de la zona de venta, exposicidon
de productos y areas de circulacién al publico.

e Art.27.- Los mercados deberan contar con un area de control de

calidad.

Il LEY DE MERCADOS
Capitulo lll.- REGIMEN DE MERCADOS

e Art.6.-Los mercados de abasto, micro mercado y afines, deben
contar con ambientes adecuados manejados por profesionales
con experiencia en las actividades propias de administracion y

técnico sanitario,
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e Art 7.-Nos indica que la administracion del mercado debera contar
obligatoriamente con lo siguiente:
a. Padrdn actualizado de comerciantes correctamente acreditado
ante la respectiva municipalidad.
b. Documentos que garanticen el funcionamiento reglamentado
del mercado.
c. Balanza automatizada de precision para el control.

d. Extinguidores contra incendios 1 por cada 50 local comercial.

Se debe cumplir con lo mencionado ya que las municipalidades
estaran en constante control para el buen funcionamiento de
estos centros de abastos, respetar las exigencias propias de
estos establecimientos como el cumplimiento de mantenimiento
de salubridad, calidad e higiene.

e Art.11.- Nos sefiala que para mantener un orden y facilidad de los
operadores que se realicen en los locales de mercados deberan
estar divididos en partes definidas donde se concentran los
estantes o puestos segun la naturaleza de los productos que se

muestran al publico.

Ml REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES, 08 De
junio del 2017/ NORMA A.120 - COMERCIO

e Los cambios de nivel hasta de 6mm, pueden ser verticales y sin

tratamiento de bordes; entre 6mm y 13mm deberan ser

biselados, con una pendiente no mayor de 1:2, y los superiores a

13mm deberan ser resueltos mediante rampas.

Largo de larampa=1.25m

Alturaa +
superar=15cm. i
Inclinacion o pendiente de la rampa
=15/12%=125m
=12%

GRAFICO 11 Cambios de nivel de rampa

Fuente: Reglamento Nacional de edificaciones
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e El ancho libre minimo de una rampa sera de 90cm. entre los
muros que la limitan y debera mantener los siguientes rangos de

pendientes maximas:

DESDE HASTA %
| 13 mm 0.25 m. _ 12 %
0.26 m. 0.75 m. 10 %
DIFERENCIAS DE NIVEL 0.76 m. 1.20 m. g;;, P;ﬂﬂ:f
1.21 m. 1.80 m. 6%
1.81 m. 2.00 m. 4%
MAYOR A 2.01m. 2%

GRAFICO 12 Cuadro de diferencias de nivel y su pendiente maxima

Fuente: Reglamento Nacional de edificaciones

e Los descansos entre tramos de rampa consecutivos, y los

espacios horizontales de llegada, tendran una longitud minima

de 1.20m medida sobre el eje de la rampa.

GRAFICO 13 Descanso entre tramos de rampas consecutivas

Fuente: Reglamento Nacional de edificaciones

e Se reservara espacios de estacionamiento para los vehiculos
que transportan o son conducidos por personas con
discapacidad, en proporcién a la cantidad total de espacios

dentro del predio, de acuerdo con el siguiente cuadro:

De 0 a § estacionamientos ninguno

De 6 a 20 estacionamientos (1

De 21 a 50 estacionamientos 02

De 51 a 400 estacicnamientos 02 por cada 50

Mas de 400 estacionamientos 16 mas 1 por cada 100 adicionales

GRAFICO 14 Numero de estacionamientos x numero de personas con discapacidad

Fuente: Reglamento Nacional de edificaciones
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e El cubiculo para inodoro tendra dimensiones mininas de 1.50m
por 2m, con una puerta de ancho no menor de 90cm y barras
de apoyo tubulares adecuadamente instaladas, como se indica
en el Grafico.

- Los inodoros se instalaran con la tapa del asiento entre 45 y
50cm sobre el nivel del piso.
- La papelera debera ubicarse de modo que permita su facil

uso. No debera utilizarse dispensadores que controlen el
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GRAFICO 15 Inodoro para discapacitados con mediadas minimas

Fuente: Reglamento Nacional de edificaciones
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3.1. Esquema del Proceso de Investigaciéon

ARQUITECTONICO/
PRESENCIA DE PROBLEMAS

FUNCIONALES Y
ESPACIALES Y FALTA DE

REALIDAD
PROBLEMATICA > INFRAESTRUCTURA EN LOS
MERCADOS DE ABASTO DEL

DISTRITO DE CASMA

v

v

ANALISIS

ARQUITECTONICOS DE MERCADO DE
LOS MERCADOS DE  6—> ABASTOS 5| OBJETIVOS DE
ABASTO DEL DISTRITO DE DINAMICA INVESTIGACION
CASMA PARA LA MEJORA URBANA Y
DE SU DINAMICA URBANA COMERCIAL
Y COMERCIAL

N

MARCO < > DIMENSIONES |& — —

TEORICO |
M. Contexual
M. Conceptual Vv |
M. Referencial |
Base Teérica INDICADORES |[& — — -I
M. Normativo

\ 4 |
RECOLECCION

A\ 4

v DE DATOS '|
HIPOTESIS |
Y I
: RESULTADOS [& — —
| |
| |
| |
|
| v Vv |
| DISCUSIONDE | _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ —
| RESULTADOS
|
|
|
|
|

————— —>| CONCLUSIONES >| RECOMENDACIONES
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3.2. Esquema de identificacion de Dimensiones e Indicadores

INDICADORES
TEMA VARIABLES DIMENSIONES SUBINDICADORES
R Perfil e imagen urbana » | Elementos naturales y construidos, parte del marco visual de la ciudad |
[ S Fuerzas del lugar . > [Se encuentra alrededor del objeto e influencia en la caracteristicas del lugar. |
—> CONTEXTUAL S :
L Ll Accesibilidad » | Posibilidad de acceder a cierta cosa o facilidad para hacerlo. |
[ Entrad: gt E de alinterfor de onsitio.
L _— [ Entacapor a que'ss acceds atnteior o6 un |
> Ciroulacién » | Accién de circular o desplazarse por un lugar.
e | Zonificacion - | Cuantificacion de los espacios en funcion de las necesidades del usuario.
> | FUNCIONAL _ | : )
[ Distribucién _» | Estaacorde con lanecesidad el objetoen la distribucion de ambientes. !
- Antropometria . » | Medidas del cuerpo del hombre y las estudia referentemente !
— Principios Ordenadores. » | Los principios ordenadores: Eje, Simetria, Jerarquia, ritmo y transformacion. |
» Ci de frentes » |Lafachada es el paramento exterior de un edificio, el principal.
—» FORMAL | 1
L » Maianalidag . » i Logra que el edficio funcione como vinculo entre n lado y el oro. |
T Color | Los colores que se emplean como codigos visuales !
s Relacion jerarquica . » | Forma o situacion relativa a otras formas y espacios de la organizacion. |
c 5 L sl Relacion interior - exterior....... ¥ [Relacién entre espacio interior y exterior, la arquitectura se hace parte del lugar.|
4’, DIMENSIONES ARQUITECTONICAS ?4’ - ESPACIAL, - .
sl Relacion publico - privado ¥ {Relacion publico urbano y interior privado respetando la actividad de la person:
L5 Registro Visuales » |La capacidad de interpretar la informacion y el entormo por medio de la vision. |
— Sistema estructural » | Un objeto puede tener, a su vez, una mezcla de sistemas
» Esquema estructural, _ > |Delimitado, planos o lineas Sefiala el proceso consiruciivo y la estructura empleada. |
> beaSQUNSIRUCINACESIRUCINR L —| oy Sistemas constructivos > i que son isticos una edificacion en particular.
i Materiales » | Materiales que son caracterfsticos para un tipo de edificacion en particular.
R lluminacion . » |Luz que se requiere al interior del espacio donde se realizan las
Lol Asoleamiento . » | Estudio sobre el medio natural sol y vientos del terreno a intervenir.
— | TECNOLOGICO/AMBIENTAL __ ——| :
L s Ventilacion 1 a ventilacion del interior y exterior para que el ambiente sea fresco. |
. Actistica = > | Requiere de métodos aciisticos evitando el caos acustico del exterior . |
| Req i
> Lenguaje arquitecténico . » | Coordinacion de elementos de una composicion. |
%  MERCADODEABASTOS |~ L SIMBOLICA — Relacion significante - significado » | Resultado de la masa y el espacio, representandoel espacio.
b SIMBOLICA _____  ——pu - ¥
Lugar donde se realiza la compra y o . " ]
vena de manera minorista b Relevancia.Social » {Refiere a como el objeto influyey como genera identidad en elusuario.
Ll Relevancia Urbana » | Criterios a tomar en cuenta en el disefio de espacios deventa.
—Pu Ambientes de relacion Espacios en los cuales el usuario desarrollasus relaciones sociales |
> Relacion.con el exterior, —| | Refiere a la influencia que tiene el exterior para el objeto de estudio. ‘
— INTERRELACION SOCIAL —] . § ‘
L= 4 Relacion Comercial - Espacio que tiene el objeto para permitir las actividades comerciales. |
SB8 tereoonEs) 7 . Identidad - Influencia en el usuario de la identidad y el apego hacia este
i Criterios climaticos » Lainfluencia de los aspectos climéticos en los espacio de venta
] INTERRELACION COMERCIAL (] Criterios espaciales . » | Eldisefio de los espacios para permitir realizar optimamente actividades.
E:s d lizacio i
c Spaciosdo = » [ Lugar donde seejerce las actividades comerciales. !
- B I Capacidad de Personas L » ! Laconformidad de los compradores con los espacios. |
—» ESPACIALIDAD 4 " " " i
ANALSE £ 14‘:: Esténdares dimensionales » | Laimplementacién de componentes urbanosen relacion con el comercio. |
ARQUITECTONICO DE LOS| . - »|Usar materiales adecuados para el tipo de producto que se va a vender ]
MERCADOS DE ABASTOS ~ — > ecoracion 1 i
DELDIS TRITOIDECASM A — L—»|  ARQUITECTURA COMERCIAL u » [ Ambi in dan '
DARA LA MEIORA D S0 1 Ambientacion. - {Ambientar adecuadamente para que el producto se venda sin daar este. !
Moty 6 "
DINAMICA umu:m A lotivacion ¥ | Acciones o recursos para generar interés en el tema
COMERCIRE Relacion en el interior » ‘
| Refiere a la influencia q Linterior para el objeto de d |

—» DISENO DE PUESTO COMERCIAL

rio entre los aspectos estéticos
-

| Variar en los materiales empleados en la decoracidn de un puesto comercial. !

Y S eriencia del USUaro... b
B { Demostracien siha logrado captar al comprador. '

Ambulatorio

—>L Seguridad amblental ¥ | Grupo de personas con la finalidad de cuidar el ambiente del distrito.
] AMBIENTAL gy N | Contaminacién ambiental . » | Sustancias daninas de material organico o sintético ]
»  Lugares apropiado para el depositode ¥~ ;
1 i = | Areas adecuadas para el diferente de material organico e inorganico |
1 Entorno Familiar. lagy diaadia.
F e — ) ; ]
| DINAMICA URBANA = 1 ENTORNO SOCIAL k Entomo Amical . ¥ Entorno confiable por lo cual una persona entabla ercania con ungrupo. |
1 Entorno préximo .o - S S ]
| Contexto social del cual s tiene cierta relacion (vecindario). i
Flujos vehicular / peatonal Es el fenomeno causado por el flujo de vehiculos en una via, calle o autopista |
1 lujos vehicular / peatonal » | Esel fens por el flujo de vehi fa, call pista |
(] VIALIDAD i o Seffalizacién » | Sefales de transito o de estacionamiento que se encuentra en algin sector publico |
| = & = ¥ brivado. !
DINAMICAURBANAY  __| R 15 TS T B ; |
| COMERCIAL I | Material adecuado para en las vias para el desplazamiento peatonal y vehicular. |
eealad soangi , | Situacion economica actual del que las personas se sustentan para vivi |
La actividad que se realiza en ] CARACTERISTICA ECONOMICA i ) .
una ciudad entorno al momento — =T Estabilidad _ | Buenay mejor estabilidadeconsmica. !
de realizarse la comercializacion h /
Informalidad 3 {Cuandoclcomercio s c vetiredodreas plblcssy v vehiodr, ]
—>] _ DINAMICA COMERCIAL i COMERCIALIZACION "EE Desbordamiento § - iActividad comercial que se da en los bordes de los mercados |

Comercio minorista que se da mediando el recorrido pearonall.

vias causando onamiento vehicular |

+

L Informal . |Los buses se estacionan i
1 1
ABASTECIMIENTO _[:, Improvisado .

»
| Se da por medio de triciclos u otra movilidad que pueda ingresar a los puestos. |
i
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29l

TITULO

“ANALISIS
ARQUITECTONICO
DE LOS
MERCADOS DE
ABASTOS DEL
DISTRITO DE
CASMA PARA LA
MEJORA DE SU
DINAMICA URBANA
Y COMERCIAL”

OBJETIVO
GENERAL/
PREGUNTA

GENERAL

OBJETIVO
GENERAL:

Analizar los
problemas
arquitecténicos
que tienen los
mercados de
abastos del
distrito de Casma
para la mejora de
la dinamica
urbana y
comercial de la
ciudad.

PREGUNTA
GENERAL:

¢Qué problemas
arquitecténicos

tienen los
mercados de
abastos del

distrito de Casma
para la mejora de
la dinédmica
urbana
comercial en la
ciudad?

OBJETIVOS
SECUNDARIOS

Describir las
caracteristicas
fisicas, espaciales y
funcionales con las
que cuenta los
mercados de
abastos del distrito
de Casma.

Evaluar como un
mercado de abastos
puede mejorar la
dinamica urbana y

comercial de una
ciudad.

Interpretar el
impacto que ha
generado la
formacién de estos
mercados de

abastos en el
distrito de Casma.

PREGUNTAS
DERIVADAS

¢;Cuales  son las
caracteristicas fisicas,

espaciales y
funcionales con las
que cuenta los

mercados de abastos
del distrito de Casma?

¢,Cémo un mercado
de abastos puede
mejorar la dinamica
urbana y comercial de
una ciudad?

¢Cudl es el impacto
que ha generado la
formacién de estos
mercados de abastos
en el (distrito de
Casma?

3.2.1 MATRIZ DE CORRESPONDENCIA

HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES

Los mercados de abasto del

distrito de Casma se
encuentran actualmente en
malas condiciones como
son

Fisicas(Mala
infraestructura),

Espaciales(Las areas
inadecuadas de los puestos
comerciales y el ancho
antirreglamentario por la
cual transcurren las
personas dentro del
mercado) y Funcionales(La
mala circulacién y mal
abastecimiento que se
realizan en los mercados)

Los mercados de abastos no
cuentan con espacios
adecuados para el
esparcimiento de las personas
como dentro y fuera de estos
mercados ya que estas areas
son invadidas por
comerciantes informales lo
cual genera un caos comercial
y urbano.

Estos mercados del distrito
de Casma han generado
contaminacién  ambiental,
congestionamiento
vehicular (falta de
estacionamientos
estratégicos), peatonal vy
caos poblacional por la
mala gestion y distribucion
de estos mercados dentro
de la ciudad y el no contar
con areas de
estacionamiento para poder
abastecer sus productos lo
cual causa un disturbio
entorno a este..

Contextual

Funcional

Formal

DIMENSIONES

RMERCADO ARQUITECTONICAS

DE ABASTOS

Espacial

Constructivo y
estructural

Tecnolégico/
Ambiental

Simbélica

Interrelacion
social

INTERRELACIONES

Interrelacion
comercial

MERCADO

DE ABASTOS Espacialidad

ARQUITECTURA

COMERCIAL Disefio de

puestos
comerciales

Ambiental

DINAMICA URBANA
Entorno social

DINAMICA Vialidad

URBANA Y
COMERCIAL Caracteristica

econémica

. Comercializaci
DINAMICA on

COMERCIAL

Abastecimient
o

SUB INDICADORES METODOS

- Perfil e imagen urbana
- Fuerzas del lugar
- Accesibilidad

- Circulacion
- Zonificacion
- Distribucién
- Antropometria

- Principios Ordenadores
- Composicion de frentes
- Materialidad

- Color

- Relacion Jerarquica

- Relacién exterior - interior
- Relacion publico — privado
- Registro Visuales

Observacion

- Sistema Estructural

- Esquema Estructural
- Sistema constructivos
- Materiales

- lluminacién

- Asoleamiento
- Ventilacién

- Acustica

- Lenguaje arquitectonica

- Relacion significado - significante
- Relevancia Social

- Relevancia Urbana

- Ambientes de relacién
- Relacién con el exterior
- Relacion Comercial

- Identidad

Observacion

- Criterios climaticos
- Criterios espaciales
- Espacios de comercializacion

Observacién

- Capacidad de Personas

- Estandares dimensionales Observacion

- Decoracion

- Ambientacion

- Motivacion

- Relacién en el interior

- Equilibrio entre los aspectos
estéticos

- Experiencia del usuario

Observacioén

- Seguridad ambiental

- Contaminacion ambiental
- Lugares apropiado para el
deposito de basura

Cuestionario

- Entorno Familiar
- Entorno Amical
- Entorno préximo

Cuestionario

- Flujos vehicular / peatonal
- Senalizacién
- infraestructura

Observacion

- Realidad econémica

- Estabilidad Entrevista

- Informalidad
- Desbordamiento
- Ambulatorio

Entrevista

- Informal Observacion

- Improvisado

HERRAMIENTAS

Ficha de analisis
de observacion

Ficha de analisis
de observacion

Ficha de andlisis
de observacion

Ficha de andlisis
de observacion

Ficha de andlisis
de observacion

Encuesta

Encuesta

Ficha de analisis
de observacion

Entrevista

Entrevista

Ficha de analisis
de observacion



3.3.

3.3.1. Tipo de Investigacion

Disefo de la Investigacion

3.3.1.1. Segun su alcance
CUALITATIVA:

Porque se requiere la observacion de los 4 mercados de
abastos del distrito de Casma, ademas de saber las
cualidades y debilidades, mediante la observacion IN- SITU
para poder hacer la construccion de un mercado adecuado

para los habitantes de este distrito.

CUANTITATIVA:

Porque requiere conocer cuantos puestos comerciales se
encuentran dentro de estos mercados de abastos y cuales
son las dimensiones de los puestos de la circulacion de

estos mercados para dar una solucion a este problema

3.3.1.2. Segun su enfoque

DESCRIPTIVA:

Porque se quiere describir el tipo de comercializacién que
se da en estos mercados y como es su estado actual en
arquitectura, infraestructura y como estas afectan en la

ciudad en el momento que se realiza la comercializacion.

EXPLICATIVA: Quiere dar a conocer los problemas que

estan generando estos mercados actualmente
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CORRELACIONAL:

Da entender la relacion que se da entre las variables: El
Mercado de abastos y la Dinamica Urbana y Comercial que

da en el distrito de Casma

3.3.2. Métodos y Herramientas de la Investigacién

3.4.2.1 Métodos(Técnicas)
Se aplicara la técnica:

° entrevista

° encuestas

A personas que tengan conocimiento respecto a la
dinamica comercial y urbana de la ciudad del distrito de
Casma y en cuanto su arquitectura comercial, para obtener
opiniones que complementen a cumplir los objetivos

especificos de la investigacion, se aplicara la:

. Observacion

o Fichas de analisis arquitecténicos
3.4.2.2 Herramientas (Instrumentos)

o Se elaborara un cuestionario para las personas del
distrito de Casma, que, segun la muestra, brinden sus
opiniones respecto a los mercados y la situacién actual en
la que se encuentren.

o Se elaborara fichas de analisis arquitectonicos
para ver como es el funcionamiento y el area de estos

mercados

164



1°1¢]

METODOS DE RECOLECCION OBSERVACION ENTREVISTA ENCUESTA
HERRAMIENTAS DE RECOLECCION FICHAS DE OBSERVACION LISTA DE ENTREVISTA CUESTIONARIO
OBJETIVO E. 1: VARIABLE
MERCADO DE ABASTOS
Describir las
. INDICADORES

caracteristicas

fisicas, espaciales y | - Contextual - Constructivo y estructural

funcional | - Funcional - Tecnolégico / Ambiental

unclonales con 1as | _ Eormal - Simbdlica

que cuenta los | -Espacial

mercados de [ Ne DE FICHAS DE OBSERVACION: 4

abastos del distrito

de Casma.

OBJETO DE ESTUDIO: Mercado del Distrito de Casma
OBJETIVO
GENERAL: VARIABLES
MERCADO DE ABASTOS

ANALIZAR LOS OBJETIVO E. 2:
PROBLEMAS
ARQUITECTONICOS Evaluar como un
QUE  TIENEN LOS mercado de abastos INDICADORES
MERCADOS DE puede mejorar la | - Espacialidad
ABASTOS DEL o - Disefio de puestos comerciales

dinamica urbana vy i :
DISTRITO DE CASMA - Interrelacion social
PARA LA MEJORA DE comercial de wuna | - Interrelacion comercial
LA DINAMICA URBANA | ciudad.
Y COMERCIAL DE LA N° DE FICHAS DE OBSERVACION: 4
CIUDAD.

OBJETO DE ESTUDIO: Mercado del Distrito de Casma
VARIABLES VARIABLES VARIABLES
DINAMICA URBANA Y COMERCIAL DINAMICA URBANA Y COMERCIAL DINAMICA URBANA Y COMERCIAL
OBJETIVO E. 3:
Interpretar el

impacto que ha
generado la
formacion de estos
mercados de
abastos en el

distrito de Casma.

INDICADORES

- Comercializacion
- Abastecimiento
- Vialidad

INDICADORES

- Ambiental

- Entorno Social

- Vialidad

- Caracteristica econémica

INDICADORES

- Comercializacion
- Abastecimiento

N° DE FICHAS DE OBSERVACION: 4

N° DE ENTREVISTAS: 1

N° DE ENCUESTAS:1

:OBJETO DE ESTUDIO: Mercado del Distrito de Casma

OBJETO DE ESTUDIO: Mercado del Distrito de Casma

OBJETO DE ESTUDIO: Poblacion del Distrito de Casma




3.3.4. Recoleccion de la muestra
3.4.3.1 USUARIOS

¢ UNIVERSO:
Ya que las encuestas que sera realizada se dirige a toda la poblacién del
distrito de Casma
«POBLACION:
28 140 habitantes.
¢ MUESTRA:
Para esta se aplicara la ecuacion estadistica para proporciones
poblacionales.
3 Z>’NPQ
E:(N —1) + Z2PQ

n

B (1.95)%228 140(0.5) (0.5)
~ (10)2(28 140 — 1) + (1.95)2(0.5)(0.5)

n

Dénde:

n: Tamafo de muestra

P: Probabilidad de éxito =0.50
Q: Probabilidad de no éxito = 0.50

Z: Intervalo de Confiabilidad =95%

N: Poblaciéon Universo = 28 140 habitantes
E: Margen de error =10%
Tamaino de muestra =96
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3.4.3.2 COMERCIANTES

¢ UNIVERSO
Las encuestas que sera realizada se dirige a todos los comerciantes de

los mercados del Distrito de Casma
«POBLACION

600 comerciantes.

¢« MUESTRA
Para esta se aplicara la ecuacion estadistica para proporciones

poblacionales.
B Z>NPQ
 E2(N—1)+ Z2PQ

n

3 (1.90)% 600(0.5) (0.5)
™ =T10)2(600 — 1) + (1.90)2(0.5)(0.5)

Doénde:

n: Tamano de muestra

P: Probabilidad de éxito =0.50

Q: Probabilidad de no éxito = 0.50

Z: Intervalo de Confiabilidad = 90%

N: Poblaciéon Universo = 600 comerciantes
E: Margen de error =10%
Tamaio de muestra = 61
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IV. RESULTADOS
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4.1.Desarrollo de la investigacion: Resultados
41.1. OBJETIVO1
e Describir las caracteristicas fisicas, espaciales y funcionales con las

que cuenta los mercados de abastos del distrito de Casma.

CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO 2

HERROMIENTAS DE , ‘.
VARIABLE i NUMERACION NOMBRE
RECOLECCION

Contextual:

- Perfil e imagen urbana
OB1.-1
- Fuerzas del lugar

- Accesibilidad

Funcional:

- Circulacion

0B1.-2 - Zonificacion
- Distribucién

- Antropometria

Formal:

- Principios Ordenadores
0oB1.-3 - Composicioén de frentes
- Materialidad

- Color

Espacial:
- Relacion Jerarquica

OB1.-4 - Relacion exterior - interior
MERCADO DE FICHA DE ANALISIS DE - Relacion publico — privado

ABASTOS OBSERVACION - Registro Visuales

Constructivo y estructural:
- Sistema Estructural
OB1.-5 - Esquema Estructural

- Sistema constructivos

- Materiales

Tecnolégico/ Ambiental
- lluminacién

- Asoleamiento

OB1.-6
- Ventilacion

- Acustica

Simbodlica:

- Lenguaje arquitectonica
- Relacion significado -
OB1.-7 significante

- Relevancia Social

- Relevancia Urbana
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MERCADO MODELO
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PRESENTACION DATOS GENERALES

De tres pisos de altura se encuentra localizado
en un predio rodeado por viviendas y comercio
formado por 2 volumenes con diferentes
HMMLL criterios en espacio, constructivo y funcidn. El

mercado Modelo cuenta con todas las zonas

que un Mercado requiere pero no con todos lo

servicios esto pasa debido a un abandono de la
infraestructura por el que esta pasando
actualmente. El mercado Modelo a pesar de
que fue planificado y se traté que cumpla con
todos los requisitos legales para el
funcionamiento de esta , no cumplen con las
dreas adecuadas para los puestos comerciales

tanto asi que sus areas de estos puestos son

demasiado grandes.

*ARQUITECTOS : MUNICIPALIDAD DE LA PROVINCIA DE
CASMA
<UBICACION : Frente a la Plaza San Martin .Av.Huarmey
*TIEMPO DE EJECUCION  : 1 ANO
AREA :5191.00 M2
+ANO PROYECTO 11972 — .
Este mercado cuenta con una zona administrativa la cual es
*USO ACTUAL : COMERCIO - o . .
utilizada por la municipalidad. Y tiene una academia pre
*PRESIDENTE : GREGORIO JULIO MENDIOLA LOPEZ o
universitario.
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U cv ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO MODELO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL” A - 01
UNIVERSIDAD )
CESAR VALLEJO DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—-20181
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PERFIL E IMAGEN URBANA - FUERZAS DEL
LUGAR

FUERZAS DEL LUGAR

DIMENSIAN CONTEXTUAL

PERFIL E IMAGEN URBANA

— C l aza San 1 \feg?
s Lﬂam” Av. Garcites0 827

ﬂam’

Las p,

vl
=0 de la Nacidi sl

L ]

QD
- Mercado Modelo RRntn o
palidad de Casima < HE Rebeca Hostal

D} 1

%, i
/\ Municipalidad de 'f_‘-::&.":ia@
Restaurant E Tio Eagh 4

- s
ot cane ¥ 1 fiv } e
Fuente : Google maps,2018, 7 o
. )
> Comentario: = o ou®
. . . i @J’-‘lk&hﬂ Tours ot
La mayoria de edificaciones que componen la manzana son de 2 a 3 pisos con st Wvﬂa
excepciones de 4 pisos en diferentes puntos alrededor del mercado y el mismo E b
. .pe . i
mercado que cuenta con 4 pisos. Las edificaciones cerca al mercado y frente a pt
este son buenas y de material noble, y las edificaciones posteriores al mercado y
alejadas también cuentan con material noble.
v KERO Bar - Casmz
A
B e
i %,
Ay Liberlad .

N

» Comentario:

Este Mercado se caracteriza por estar entre las vias mas importantes del la
ciudad de Casma y por lo que se encuentra en un area consolidada en el cual
se encuentran todas las empresas que brindan servicios a todo el distrito.

DE CASMA

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO MODELO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-02
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX - 2018 |
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ACCESIBILIDAD - INGRESOS

DIMENSIAN CONTEXTUAL

INGRESOS

Vias Principales: Vias Secundarias :
mm1  AV. HUARMEY H E 1 AV.GAMARRA
B EI AV.NEPENA B = I LAS PONCIANAS

» Comentario:
El mercado Modelo es muy beneficiado ya que se encuentra en el casco urbano del distrito de

Casma que cuenta con vias importantes de la ciudad lo cual hace mas facil su accesibilidad a esta.

» Comentario:

El acceso 1y el 5 (secundario) se encuentra
en la Av.nepefia.

El acceso 2 (Principal) se encuentra en la Av.
Gamarra.

El acceso 3 (secundario) se encuentran en la
Av.Huarmey y el 4 por donde se realiza la

1ol R . : <
~ — — Carga y Descarga.
AV.HUARMEY AV.NEPENA AV.GAMARRA El acceso 6 (secundario) se encuentra en la ‘ Ingresos
(vehicular-peatonal) (vehicular-peatonal) (vehicular-peatonal) Ca.Las Poncianas .
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO MODELO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-03
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—20181
173




DIMENSIAN FUNCIONAL

ZONIFICACION - DISTRIBUCION

\

—

/

INGRESO SECUNDARIO
— CA.LAS PONCIANAS

=

INGRESO SECUNDARIO —
AV.NEPENA

/!

4_|

INGRESO SECUNDARIO — |
AV.NEPENA

INGRESO
PRINCIPAL —
AV. GAMARRA

INGRESO SECUNDARIO
— AV.HUARMEY

Zona de Cargay
descarga E ingreso
peatonal —
AV.HUARMEY

>

HEN N

Comentario:

La distribucién de la principal area del programa del
mercado se dan en el primer nivel viendo la
distribucion de los puestos de ventas podemos ver
que se encuentran de una manera ordenada.
Notamos el orden de los puestos mas el tipo de
producto que estdn ofrecen no se encuentran
sectorizados segun el tipo de producto que estas
ofrecen (ZONA HUMEDA-SEMI HUMEDA, SECA)

El uso de los puestos se dan en un 96% en este
piso, vemos que las tiendas perimetrales funcionan
en su totalidad .

Notamos una deficiencia en lo que es el area de
Carga y Descarga ya que esta deberia Tener mucho
mas area.

{10) PUESTO DE POLLO {05 P. DE ESFECIAS

{21) P. DE CARNE
{D4) P. DE PESCADO

(38) P. DE ABARROTES
[13) P. DE FRUTAS.
[06) P. DE VERDURAS

O

{02) P. DE OLLAS / PLASTICOS.
{0B) P. JUGUERIAS

(64] ROPA / ZAPATOS

[06) TIENDA DE JUGUETES
{01} 55.HH

{21) UTILES ESCOLARES
{03) P. DE SNACKS

{14) P. DE COMIDA (02) VENTA DE PERICDICOS

I

De los puestos
comerciales el que
en mayor
= jerarquia
encontramos con
29% tiendas de
ropa / bazares y
en menor con 2%
los puestos de
B periddicos y
puesto de ollas y
plasticos.

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”

CASO:
MERCADO MODELO

LAMINA N°:

DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES

ALUMNO:
EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN

A-04
CICLO:
IX-20181
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DIMENSIAN FUNCIONAL

ZONIFICACION - DISTRIBUCION

INGRESO SECUNDARIO —
AV.NEPENA

/!

INGRESO SECUNDARIO — |
AV.NEPENA

4_|

INGRESO
PRINCIPAL —
AV. GAMARRA

1

| INGRESO SECUNDARIO -

» Comentario:

Notamos que en la actualidad el mercado Modelo no
se encuentra ordenadamente segun las zonas que
deberian contar (zona seca, zona himeda y zona semi
himeda) ya que estos puestos comerciales con el
tiempo han ido aumentando y se han ido
desordenando lo cual ha generado este desorden .
Esto hace que algunos puestos comerciales no sean
visitados por otros comerciantes ya que se
encuentran distanciados de su zona.

LEYENDA :

[ ] «eszonaseca
|:| (42) ZONA HUMEDA

|:| (50) ZONA SEMI HUMEDA

23%

199 58% !

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”

MERCADO MODELO

AV.HUARMEY
INGRESO SECUNDARIO — Del 100%(220) de los puestos comerciales del Mercado
CA.LAS PONCIANAS Zona de Cargay )
. > descarga E ingreso Modelo el 19%(42) se encuentran en una zona humeda,
L
peatonal - el 23%(50) se encuentran e una zona semi himeda y el
AV.HUARMEY
e ———— a— 58%(168) se encuentran en una zona seca.
g 5 25m
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:

A-05

DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES

ALUMNO:
EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN

CICLO:
IX-20181
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DIMENSIAN FUNCIONAL CIRCULACION

» Comentario:

La circulacién dada en el MERCADO MODELO es una
CIRCULACION LINEAL estos ejes que se distribuyen
de forma lineal son indispensables para integrar una
circulacion general y orientar al usuario a su
recorrido hacia la zona principal y también son
justamente los que relacionan los ingresos con el
interior. Esta circulacion no es continua pero no
tiene interrupciones al momento de recorrer el
mercado .

Una de las cosas que también es importante recalcar
es que estas circulacion no tiene un centro de
encuentro y la circulacién no es ordenada.

CIRCULACIONES PRINCIPALES :

INGRESO PRINCIPAL

INGRESO SECUNDARIO
E INGRESO SECUNDARIO
l ° INGRESO SECUNDARIO
CA.LAS PONCIANAS I E INGRESO SECUNDARIO
° AV.HUARMEY
E INGRESO SECUNDARIO
® ACUMULACION DE USUARIOS EN 10 min :
hd = 2 USUARIOS
E AV.HUARMEY
— —— —
a 5 25m
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO MODELO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL” A 06
UNIVERSIDAD . ‘ . .
CESAR VALLEJO DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—20181
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PRINCIPIOS ORDENADORES — COMPOSICION DE

DIMENSIAN FORMAL

» Comentario:

El ingreso Principal del
mercado se encuentra
marcado por un vacio
que cuenta todo esta
fachada ciega y que
| también  encontramos
varios puestos
comerciales, este
fachada no es
aprovechada para poder
mostrar al maximo los
productos que ofrecen
este mercado para poder
asi atraer a mas
% consumidores, en el
lenguaje arquitectdnico
este no cumplen una
funcién como a tractor la
cual no tiene elementos
que le pueden hacer
notar mas interesante.

» Comentario:

Los volimenes que
conforma este mercado
son 2:

1 en el cual se
desarrolla todo el
comercio.

2 en donde se
desarrolla el servicio
comunal este cuenta
con una academia vy
con adreas de la

14.00

innaRiinl

ELEVACION A VOLUMETRIA DEL MERCADO municipalidad como e

Fuente : Elaboracion propia Fuente : Elaboracién propia de catastroy otros
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO MODELO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-07
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX - 2018 |
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DIMENSIAN FORMAL MATERIALIDAD - COLOR

MATERIALIDAD COLOR

PRIMER COLOR ORIGINAL

Fuente : Google

FACHADA SUPERIOR
FACHADA INFERIOR

» Comentario: S

SEGUNDO COLOR

' s Empleados en muros del edificio, tanto en el ; [ X - » Comentario:
s S . primer nivel de la fachada como espacios 23 .. Encontrados en la losa y en los
S interiores. ' acabados interiores.
5 M P ~ Este material ofrece la libertad de realizar las s :
CONCRETO =~ = ideas y las formas mas caprichosas en la CIONCRETOI S

arquitectura

- > Comentario: =
. Encontrados en algunos puestos e = s B
> Comentario: . .
b . comerciales que se dedican a la venta FAC|‘_ER|OR
r El proyecto cuenta con algunas superficies de
\ - istal t X fleiar | tinuidad de productos de carnes y otros
e cristal transparente para reflejar la continuida .
VIDRIO ] o , puestos dedicados a la ropa. FACHADA INFERIOR
. entre el ambiente interior y |a via peatonal . CONCRETO » Comentario:
> Comentario: El color, si bien es un elemento que se ha
Como material predominante del mercado es el concreto y empleado para .enfatlzar elementos en.la fachada, a
> Comentario: L . . variado con el tiempo pero no ha perdido ese color
: . también podemos notar algunos puestos que estan cubiertos imboli | distrito de C |
) Se usan varillas de metal para acompanar el con materiales recuperables (esteras, plasticos, triplay) y con |9Y® 7;m lea ad |Istr|to | € z;sm? cguedes €
ha ) vidrio en las ventanas altas y bajas algunas cubiertas de calaminas y estructura de acero. amartfio €l uno de los colores de fla bandera y
= \ mantiene un dibujo de un guerrero de la cultura
VARILLAS DE ACERO NEGRO Sechin
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DIMENSIAN FORMAL

ESTADO DE CONSERVACION

INGRESO SECUNDARIO — |
AV.NEPENA

INGRESO SECUNDARIO — |

1 /I AV.NEPENA

INGRESO
PRINCIPAL —
AV. GAMARRA

1

| INGRESO SECUNDARIO -

» Comentario:

Podemos observar que el estado de conservacién que
predomina es el REGULAR ya que este mercado se
encuentra en el casco urbano y se trata de dar una
mejor visidn hacia el cliente estos puestos mantienen
la misma infraestructura solo que lo pintan para dar
un mejor aspecto, y en lo minimo encontramos el
estado MALO estos puestos estan construidos con
material recuperable (esteras , palos o triplay) o
mantienen la misma infraestructura sin darle ningun
tipo de mantenimiento

LEYENDA :

|:| (79) BUENO
|:| (116) REGULAR
|:| (25) MALO

11%

30%

53%

Del 100%(220) de los puestos comerciales del Mercado

AV.HUARMEY
Modelo el 11%(25) se encuentran en un MAL ESTADO DE
CONSERVACION son los puestos que se mantienen desde
que fue creado y no ha tenido ninguna renovacion , el
INGRESO SECUNDARIO Zona de Cargay 36%(79) se _encuentran e un BUEN ESTADO DE
CA.LAS PONCIANAS d . CONSERVACION  estas han sido reconstruidos o se
—» escarga E ingreso . L .
peatonal — manNtlenen en constante mantenimiento por los mismo
AV HUARMEY duefios y el 533%(118) se encuentran en un ESTADO DE
CONSERVACION REGULAR estas han sido pintados pero
o 5 28m el material es el mismo desde que fue creado el
mercado..
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DIMENSIAN ESPACIAL

RELACION JERARQUICA - REGISTRO VISUAL

» »
NEJIJTIZWNWJ

—VHSUAL

Fuente : google maps, 2018

§is y
_'\.4 R P

» Comentario:

Frente a la fachada tenemos una
via  principal un drea de
estacionamiento vehicular la cual
no da una buena imagen urbana y
que al mismo tiempo congestiona
el drea debido a su minima anchura
de las vias

“#. MEDIANO POCO

» Comentario:
También encontramos comercio a
las afueras del mercado Modelo
interrumpiendo el paso peatonal y
generando una mala imagen
urbana, estos puestos generan
puntos de basura en donde esto se
acumula dando un mal aspecto a
este mercado.

RELACION JERARQUICA

» Comentario:
En general el
espacio mas
importante es
toda la zona

central del
mercado ya que
aqui
encontramos la
variedad de
productos
alimenticios.

omentario:

Dentro de la zona comercial el espacio central es el de mayor
jerarquia, espacialidad y por algin medio de circulaciéon hacia otro
nivel de piso , a la vez que es el lugar donde se concentra mas
usuarios por el diverso productos alimenticios que se pueden
encontrar o por espacios con dareas verdes donde los usuarios
puedan descansar o pasar un momento agradable lo cual en el
Mercado Modelo vemos que este espacio esta invadido por
pequeias zonas de ventas.

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO
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DIMENSIAN ESPACIAL

INTERIOR — EXTERIOR

L

LEYENDA:

» Comentario:

Para una mejor relaciéon con
el entorno el mercado tiene
su ingreso principal en la
esquina, donde se cruzan las
vias . Y el ingreso principal e
ingresos secundarios que
estan en frente al Boulevard
De igual forma cuenta con
comercio que da a la calle
directamente lo que mejora
la relacién con el entorno y
va creando desde fuera un
ambiente propicio para que
el comercio sea fluido

RELACION: INTERIOR-EXTERIOR / PUBLICO-
PRIVADO

omentario:
El mercado cuenta con aberturas que permiten que ingresen
las luces , pero también estan expuestos directamente con
los rayos solares lo que causa una molestia a los

consumidores .

» Comentario:

Esta se relaciona muy bien con el exterior el exterior , dado a
que el comercio es fluido en los exteriores del Mercado esto
hace que el consumidor pueda llegar a este mercado el cual
no cuentan con ingresos que sean llamativas al usuario. .

» Comentario:
La Calle peatonal en la que se encuentran mas puestos comerciales
en el exterior del mercado crean conexion la cual invita al cliente
ingresar a sus instalaciones.

» Comentario:

Utilizando elementos que puedan cerrar estas aberturas (rejas)
que permiten a la gente sentirse en un ambiente publico pero al
mismo tiempo se sientan seguros de cualquier atentado hacia su
persona ya que es un espacio que tiene cerramientos..

UCv

LAMINA N°:

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO
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DIMENSIGN CONSTRUGTIVA PUESTOS COMERCIALES — PUESTO DE COMIDA

Y ESTRUCTURAL

TUBO DE

. PLASTICO DE 5.00
> Comentario: \ 2 j

Estos puestos de ventas no cuentan con i
los implementos adecuados para poder B - : iy 1 R
cocinar y no cuentan con un lavadero ya
que suelen traer su propia agua en baldes ;
para poder cocinar o lavar sus servicios , A, - L
estos puestos de comida no cuentan con
una zona de mesas ya que suelen invadir
el area por donde transitan los usuarios.
Estos puestos no tienen una ubicacion
adecuada ya que se encuentran alrededor
de puestos que transcienden olores que
son incomodos para los consumidores.

1.00

240

CERAMICO

1.40

PUESTO DE COMIDA 60X .60
RUBRO
JUGUERIAS
PISO DE R S
CONCRETO
AREA 17.00 M2
m ]
PERIMETRO 16.80 ML
PISO = CONCRETO
ENCHAPE = CERAMICO
MATERIALES BLANCO .60 X.60 =) i
=
SIN TECHO
ESTADO DE
CONSERVACION BUENO
AFORO 1 USUARIO
g]
o]
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DIMENSIGN CONSTRUCTIVA PUESTOS COMERCIALES - CARNES

Y ESTRUCTURAL

500
lAREA DE CORTE CAJONES DE ]l T
(CERAMICO .60 X .60) MADERA CON
» Comentario: PINTURA ESMALTE 1% i 119
BLANCA ] W ] }
Los puestos de carnes se encuentran en =T
un buen estado de conservacidn y es un
area necesaria para la venta de sus 8
productos , estos puestos no tienen algun
elemento que les ayude a mostrar sus . -
productos que ofrecen.
AREA DE e N e . ®
LAVADO Y E——
ENTREGA
(CERAMICO .60
X .60( 5
P. PESCADO -
RUBRO
P. DE CARNE DE RES
AREA 16.00 M2 SUMIDERO PISO DE
DE AGUAS CONCRETO
NEGRAS
PERIMETRO 16.40 ML
3
PISO = CONCRETO
\
ENCHAPE = CERAMICO o
MATERIALES BLANCO .60 X.60 s
SIN TECHO
g
A2
ESTADO DE -
CONSERVACION BUENO
51
AFORO 1 USUARIO a
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

Y ESTRUCTURAL

PUESTOS COMERCIALES - PUESTO DE ANIMALES

» Comentario:

\'\_
Estos puestos estan dedicados a la venta /
de animales vivos y se encuentran en una
mala ubicacion ya que los animales dan
una mala vista al comprador y también
emanan olores fuertes por las heces de
los animales las medidas de estas son
adecuadas ya que las personas se sienten
comodas en su puesto de ventas

P. ANIMALES
RUBRO P. VENTA DE CAJONES DE
CONDIMENTOS MADERA CON
PINTURA ESMALTE
. 16.00 M2 BLANCA
PERIMETRO 16.40 ML
fol
@
PISO = CONCRETO -
ENCHAPE = CERAMICO
MATERIALES BLANCO .60 X.60
2| &
SIN TECHO ol o
ESTADO DE
CONSERVACION REGULAR =
AFORO 2 USUARIOS
o
«

Al

ALMACEN DE

5.00

2.28

2.28

T COLGADOR
o DE CARNES

0.85

AREA DE
LAVADO Y
ENTREGA

1.00
3.20

(CERAMICO .60
X .60(

PISO DE
CONCRETO

1.20

UNIVERSIDAD
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

PUESTOS COMERCIALES — P.ROPA/P.PLASTICOS

Y ESTRUCTURAL

» Comentario:

Estos puestos estan dedicados a la venta de
ROPA Y PLASTICOS, el drea que cuenta es
muy pequefia ya que no pueden tener sus
productos en estantes para poder exhibirlos
por lo que concurren en mostrarlos en
colgadores que obstruye la otros productos
que necesitan ser exhibidos o suelen
ubicarlos en las zonas por donde transita el
usuario.

El techo que cuenta es de material
recuperable (eternit) lo cual hace que el
puesto tenga una mala imagen y lo hace muy
sofocante ya sea también por la dimension
que tiene este puesto y la cantidad de
productos que esta exhibe

TECHO DE
ETERNIT

1

PUERTA !

| METALICA !
ENROLLABLE 1
|

]

|

B T

(3

1

i

1

i

¢

1

i

1

i
L

285

3.00

COLGADORES
T :_'. _‘.'__ .- "'_l' :K_ .-_'. —_—— _:. _.I 5

P.ROPA

RUBRO
EXHIBIDOR DE

|
|
\ : i
METAL - VIDRIADO Lp = # o o ) oS
ESTANTE METALICO PISO DE R bk EETHEERN R | PP
AREA 9.00 M2 CONCRETO Lo

P.PLASTICOS /OLLAS

Lo
Iy

PERIMETRO 12.00 ML

PISO = CONCRETO
PULIDO

MATERIALES PARED DE CONCRETO

3.00

TECHO DE ETERNIT =

MOSTRADOR DE VIDRIO ]

ESTADO DE

CONSERVACION REGULAR

0.90

AFORO 5 USUARIOS
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DIMENSION TEGNOLOGICA — ASOLEAMIENTO, ILUMINACION, VENTILACION Y ACUSTICA

AMBIENTAL

J
\

VENTILACION " VENTILACION ‘
» ASOLEAMIENTO: Las alturas de los edificios no obstruyen la luz solar

hacia el mercado Al comenzar el dia el angulo de los rayos del sol .
penetran el mercado por aberturas que tiene estas.

» Comentario:

> VENTILACION : El mercado no se ventila muy bien ya que el viento no
ingresa directamente hacia el espacio interior, ya que este mercado
esta cercado por otras tiendas comerciales dado asi que el viento no
fluye manteniendo un ambiente agradable.

> ILUMINACON: El mercado se ilumina de una manera directa e
indirecta aprovechando esta con aberturas que cuenta el mercado y
por algunos sector que con cuentan con alguna cobertura que pueda
cubrir de este sol sofocante.

» ACUSTICA: El ruido se esparce ya que esta tienen espacios abiertos

también para el usuario. N . " . ‘

donde el ruido no puede ser tan incomodo para el comerciante como

VENTILACION VENTILACION
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO MODELO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-19
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—2018 |

186



DIMENSIAN TECNOLAGICA

— AMBIENTAL

INGRESO DE LUZ A LOS PUESTOS DE VENTAS

INGRESO SECUNDARIO —
AV.NEPENA

/!

/A

INGRESO SECUNDARIO -
CA.LAS PONCIANAS

4_|

INGRESO SECUNDARIO — |
AV.NEPENA

INGRESO
PRINCIPAL —
AV. GAMARRA

¥

| INGRESO SECUNDARIO -

» Comentario:

Como podemos observar los puestos que se
encuentran bien iluminados con luz natural se
encuentran en los ingresos de los mercados ya que
estos no estan techados ya que el ingreso es directo
en algunos puestos y indirectos en su mayoria.

En el centro notamos que la luz natural no ingresa por
lo que los comerciantes de esto puestos iluminan sus
puestos mediante luz artificial.

LEYENDA :

|:| (91) LUZ NATURAL (MUCHO INGRESO)
|:| (74) LUZ NATURAL (POCO INGRESO)

D (55) LUZ ARTIFICIAL

34%

41%

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

AV.HUARMEY
Del 100%(220) de los puestos comerciales del Mercado
Modelo el 34%(74) tienen poco ingreso de luz natural ya
Zona de Carga y sez; por los te_chos qye impiden el ingreso de luz , el
> descarga E ingreso .254;(.55) no .tlenen mgr(.as.o. de luz natural estas se
peatonal — iluminan mediante luz artificial y el 41%(91) sus puestos
AV.HUARMEY se iIu.minan. mediante la luz naturall ya que cuerllta con
—— i espacios abiertos o los techos permiten un buen ingreso
o 25m de esta.
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DIMENSIAON SEMANTICA — LENGUAIJE ARQU|TECT()N|CO - RELACléN

SIMBALICA SIGNIFICANTE-SIGNIFICADO

» Comentario: -

El Mercado Modelo , diferenciando sus 3 en un cuerpo,el primer cuerpo con un lenguaje de forma
irregular donde se realiza lo institucional, el segundo cuerpo tambien esta dada por una forma
irregular donde se realiza todo el coemrcio

-
S

» Comentario:

Un edificio de simpleza
formal 'y constructivo
pensando para una gran

intensidad de uso
FORMA comercial y como icono de
PREDOMINANTE : lugar muy significativo de
LINEAL la  ciudad.  Asimismo | 4.

intenta concebir nuevos

modelos estructurales,

que sean a su vez
agradables y pueda Ny
enfatizar el espacio
interior central.

De manera general el proyecto del Mercado Modelo genera un aporte socioeconémico y no
arquitectdnico para la ciudad de Casma, porque esta potencia el comercio de los productos de
primera necesidad, esta da una identidad al sector con un Mercado se podria decir en mejores
condiciones como los otros mercados , sin embargo esta no tiene un mismo lenguaje
arquitectdnico con las edificaciones que la rodean solo vemos un imagen urbana desordenada.

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
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DIMENSION SEMANTICA -

SIMBOLICA RELEVANCIA SOCIAL / RELEVANCIA URBANA

» Comentario:

¢« EI MERCADO MODELO un lugar de recuerdos e historia que marca a cada uno de las personas del
distrito de Casma esta también es uno de los mercados mas emblematicos de la ciudad. Ademas
de ofrecer un producto de calidad y una buena acogida al cliente .

* Este mercado a pesar que cuenta con llegada de turistas no cuenta con espacios el interior del
mercado donde puedan recrearse y relajarse y ala vez realizar sus compras con mayor tranquilidad
ya que el punto de donde parten los consumidores se encuentra invadido por mas comerciantes
que con el tiempo ha ido creciendo el numero de comerciantes.

» Comentario:

* El Mercado Modelo de ser uno de los mercados mas emblemdticos de la ciudad tiene esa
conexién con la ciudad por medio de un espacio publico que es la Plaza San Martin que
puede entrelazar la ciudad y el mercado dando asi también muestra otra imagen urbana
mas atractiva hacia el usuario que quiera llegar a este mercado. Hay una continuidad de
un espacio publico hacia el interior de una manera peatonal .
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MERCADO SAN MARTIN
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PRESENTACION

SAN MAJRTI

! ANANCIERA

« EDYFICAR

DATOS GENERALES

FIERCA 0

\

- I

(=

——

Fuente : GOOGLE MAPS, 2018 E 9% |

*ARQUITECTOS
CASMA
*UBICACION

TIEMPO DE EJECUCION

AREA

«ANO PROYECTO
«USO ACTUAL
*PRESIDENTE

MUNICIPALIDAD DE LA PROVINCIA DE

: 1 ANO
M2

: COMERCIO

PORRES

& ELECTRONCA W00

g ﬁﬁﬁﬁvu [ 5 2
ENTRADA « Shi
FlNr\NCIEﬂA

Se encuentra localizado en un predio rodeado por

viviendas y comercio formado por 1 volumen con

diferente criterios en espacio, constructivo y

funcién. El mercado La Parada San Martin cuenta

.. con todas las zonas que un Mercado requiere

pero no con todos lo servicios necesarios, esto

pasa debido a un abandono de la infraestructura

| por el que esta pasando actuales y por los

problemas internos que estan pasando entre los
comerciantes del mercado actualmente . El
mercado San Martin a pesar de que no fue
planificado ; se traté que cumpla con todos los
requisitos legales para el funcionamiento de esta,
este mercado no cumplen con las dreas
adecuadas para los puestos comerciales tanto asi
que sus areas de estos puestos son demasiado

grandes o pequefias.

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO
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DIMENSIAN CONTEXTUAL

PERFIL E IMAGEN URBANA - FUERZAS DEL
LUGAR
FUERZAS DEL LUGAR

PERFIL E IMAGEN URBANA

o gan Martin ]
o E 5
= - b El & o
> %
A %
g‘ V @ ﬁcr L fores o
2 pire g -
z 2 s
2 B g 2
i e ¥ 2 fg'nstitl
; ®Sewicentro Casma 3 arig
C_ Sullanera ® i
§ =
Fuente : Google maps,2018, . ==
» Comentario:

= @

La mayoria de edificaciones que componen la manzana son de 2 a 3 pisos con
excepciones de 4 pisos en diferentes puntos alrededor del mercado y el mismo
mercado que es de 1 nivel. Las edificaciones cerca al mercado y frente a este y

de material noble, y las edificaciones posteriores al mercado y alejadas también
cuentan con material noble.

By ednl

2

La Sullanera @ N M
N, 9
4 Gasolinera @
<II6 iy \
Sﬂ(‘é‘q‘

» Comentario: I v | |I l

Este Mercado se caracteriza por estar entre las vias mas importantes del la
ciudad de Casma y por lo que se encuentra en un area consolidada en el cual se

encuentra una institucion que se ve afectada por la contaminacion que esta

genera. :
‘ SERVICENTRO REPSOL ‘
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DIMENSIAN CONTEXTUAL

ACCESIBILIDAD - INGRESOS

INGRESOS

Fuente : ISSU

Vias Principales: Vias Secundarias :
mE1 CALLE A B E 1 AV.GAMARRA
B E I CA TALARA B E 5 |AS PONCIANAS

» Comentario:
El mercado San Martin es muy beneficiado ya que se encuentra en el casco urbano del distrito
de Casma que cuenta con vias importantes de la ciudad lo cual hace mas facil su accesibilidad a
esta.

‘ -F' 5

> Comentario:

El acceso 1y el 6 (Principal) se encuentra en
la Calle A.

El acceso 2 Y 3 (Secundario) se encuentra en
la calle Talara.

CALLE A CA.TALARA PASAJE 9 El acceso 4 y 5 (secundario) se encuentran en

(vehicular-peatonal) (vehicular-peatonal) (vehicular-peatonal) el pasaje 9. - Ingrescs
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DIMENSIAN FUNCIONAL

ZONIFICACION - DISTRIBUCION

CALLLE A

l.E CESAR WALLEJO

—

» Comentario:

* Podemos ver que la distribucién de los puestos
se encuentran de una manera desordenada.

* Notamos el orden de los puestos mas el tipo de
producto que estan ofrecen no se encuentran
sectorizados segun el tipo de producto que estas
ofrecen (ZONA HUMEDA-SEMI HUMEDA, SECA)

* Se da uso de todos los puestos e incluso hay
comerciantes que obstruyen el camino peatonal
generando caos.

* El mercado no cuentan con un area de carga y
descarga, esto suelen hacerlo en las afueras del
ingreso principal del mercado.

. (03)UTENSILIOS PARA EL HOGAR

I:l (05)JUGUERIAS

D (28)ZAPATOS/ ROPA

IE (03)P. SIN USO
|:| (01)SS.HH

. (04)UTILES ESCOLARES

(06)PUESTO DE POLLO
(05)P. DE CARNE

(09)P. DE PESCADO

D (67)P. DE ABARROTES

|:| (08)P. DE FRUTAS.

(13)P.DE VERDURAS

(27)P. DE SNACKS

(04)P.BISUTERIA

(15)P. DE COMIDA
D (12)P. DE CONDIMENTOS —

= ol De los puestos

comerciales el que

‘g‘____‘____ en mayor
= —— W\ jerarquia

encontramos con

L 32% puestos de

abarrotes y en
menor con 2% los
puestos juguerias,
utiles escolares ,
bisuteria y
puestos de carne.
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DIMENSIAN FUNCIONAL ZONIFICACION - DISTRIBUCION

— » Comentario:

N | i Notamos que en la actualidad el mercado La Parada

e —— San Martin no se encuentra ordenadamente segun las
) 1 i CALLLEA @ zonas que deberian contar (zona seca, zona himeda y
- zona semi humeda) ya que estos puestos comerciales
con el tiempo han ido aumentando y se han ido
desordenando lo cual ha generado este desorden . Esto
hace que algunos puestos comerciales no sean
visitados por otros comerciantes ya que se encuentran
distanciados de su zona.

LEYENDA :

[] «s3)zonaseca
|:| (52) ZONA HUMEDA

|:| (22) ZONA SEMI HUMEDA

I.E CESAR VALLEJO 11%
255
54%

Del 100%(210) de los puestos comerciales del Mercado

La Parada San Martin 3 puestos se encuentran vacios, el

25%(52) se encuentran en una zona himeda, el 11%(22)

se encuentran e una zona semi hUmeda y el 64%(133) se

encuentran en una zona seca.
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DIMENSIAN FUNCIONAL

CIRCULACION

CALLLE A

» Comentario:

La circulaciéon dada en el MERCADO LA PARADA
SAN MARTIN es una CIRCULACION LINEAL estos ejes
que se distribuyen de forma lineal son
indispensables para integrar una circulacion general
y orientar al usuario a su recorrido hacia la zona
principal y también son justamente los que
relacionan los ingresos con el interior. Esta
circulacion no es continua pero tiene
interrupciones al momento de recorrer el mercado
ya que hay comerciantes que ocupan el lugar de
circulacion de los usuarios. .

Una de las cosas que también es importante
recalcar es que estas circulacion no tiene un centro
de encuentro y la circulacién no es ordenada.

CIRCULACIONES PRINCIPALES :

.LE CESAFRE WALLEJO INGRESO PRINCIPAL

INGRESO SECUNDARIO

INGRESO SECUNDARIO

INGRESO SECUNDARIO

INGRESO SECUNDARIO
INGRESO SECUNDARIO

HEBEHYHEE

ACUMULACION DE USUARIOS :

e = 2 USUARIOS / 10 minutos
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DIMENSIAGN FORMAL

PRINCIPIOS ORDENADORES — COMPOSICION DE

Fuente : Elaboracidn propia

FRENTES

Fuente : Elaboracidn propia

» Comentario:

El ingreso Principal del
mercado se encuentra
marcado por su altura ,
por su cubierta y que
también  encontramos

. varios puestos
comerciales, este
fachada no es

. aprovechada para poder

mostrar al maximo los
productos que ofrecen
este mercado para poder
asi atraer a mas
consumidores, en el
lenguaje arquitecténico
este no cumplen una
funcién como a tractor la
cual no tiene elementos
que le pueden hacer
notar mas interesante.

» Comentario:

Los volumenes que
conforma este mercado
son 2:

1 en el cual se
desarrolla  todo el
comercio.

2 es una cubierta que
marca el ingreso y el
volumen 3 es donde se
genera comercio de
verduras y peces.
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DIMENSIAN FORMAL MATERIALIDAD - COLOR

COLOR

MATERIALIDAD

PRIMER COLOR ORIGINAL

Fuente : Google

SEGUNDO COLOR

» Comentario:
Empleados en muros del edificio, tanto en el
primer nivel de la fachada como espacios
interiores.

Este material ofrece la libertad de realizar las AL _
ideas y las formas mas caprichosas en la CONCRETO —
arquitectura

» Comentario:
Encontrados en la losa y en los
acabados interiores.

» Comentario:
Encontrados en algunos puestos

» Comentario:
» Comentario: El color, si bien es un elemento que se ha
Como material predominante del mercado es el concreto y empleado para enfatizar elementos en la fachada,

7 > Comentario: = comerciales que se dedican a la venta
4 El proyecto cuenta con algunas superficies de de productos de carnes y otros
/' cristal transparente para reflejar la continuidad tos dedicad |
VIDRIO ™, . . . , puestos dedicados a la ropa.
: entre el ambiente interior y la via peatonal . CONCRETO

> Comentarlo: B también podemos notar algunos puestos que estan cubiertos | como podemos notar el color acd no tiene un
S? usan varillas de metal para acompanar el con materiales recuperables (esteras, plasticos, triplay) y con | significado para la poblacién ya que no ha tenido un
(Q ) vidrio en las ventanas altas y bajas algunas cubiertas de calaminas y estructura de acero. color significativo de la ciudad.

VARILLAS DE ACERO NEGRO
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DIMENSIAN FORMAL ESTADO DE CONSERVACION

— » Comentario:
| | e e— ' Podemos observar que el estado de conservacién que
N S T predomina es el REGULAR ya que este mercado se
L e encuentra en el casco urbano y se trata de dar una
] 1 e — CALLLEA @ mejor visidn hacia el cliente estos puestos mantienen
la misma infraestructura solo que lo pintan para dar
un mejor aspecto, y en lo minimo encontramos el
estado MALO estos puestos estan construidos con
material recuperable (esteras , palos o triplay) o
mantienen la misma infraestructura sin darle ningun
tipo de mantenimiento
LEYENDA :

|:| (54) BUENO
|:| (130) REGULAR
|:| (26) MALO

12%

.E CESAR VALLEJO e

62%

Del 100%(210) de los puestos comerciales del Mercado el
12%(26) se encuentran en un MAL ESTADO DE
CONSERVACION son los puestos que se mantienen desde
que fue creado y estan con material recuperable, el
26%(54) se encuentran e un BUEN ESTADO DE
CONSERVACION  estas han sido reconstruidos o se
mantienen en constante mantenimiento por los mismo
duefios y el 62%(130) se encuentran en un ESTADO DE
CONSERVACION REGULAR estas han sido pintados pero
el material es el mismo desde que fue creado el

mercado..
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

Y ESTRUCTURAL

PUESTOS COMERCIALES - PUESTO DE FRUTAS

» Comentario:

Estos puestos estan dedicados a la venta
frutas , verduras y tubérculos se
encuentran en un mal estado ya que los
materiales son precarios y son material
recuperable (triplay, palos) esta puestos
segun las encuestas no son muy cémodos
y no cuentan con un area de almacén ya
que suele ubicarlos debajo de sus
estantes donde exhiben sus productos .

P.FRUTAS

RUBRO P.VERDURAS

P. DE JUGUETES

AREA 9.00 M2

PERIMETRO 12.00 ML

PISO = CONCRETO

MATERIALES PARED DE CONCRETO
TECHO DE TRIPLAY
ESTADO DE
CONSERVACION MALO
AFORO 1 USUARIOS

PARED DE CONCRETO

0
3.00

o
=

1.20

TECHO DE TRIPLAY

0.77

\ COLUMNAS

3.00
2.23
_ — =
j=l
5
fed

o]
j=d
3 8
o
o]
fa
=
<
Ly
<
fed

DE PALO
MESA DE METAL
2.23X.90
JABAS DE MADERA o« N
0.40 H * 0.30 *0.50 :
PISO DE
CONCRETO B
=
[e=) )
s
[}
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

Y ESTRUCTURAL

PUESTOS COMERCIALES — ZAPATOS/ROPA

L |
» Comentario: TECHO DE ] 1
. MADERA (llEL 0.40 \, 4.90 L 0.40 ClhEL
Estos puestos estan dedicados netamente H 1 | I
a la venta de zapatos se encuentran en un —
buen estado de conservacién y es muy - . COLUMNA 9 S
cémodo el area de trabajo estas no o | DE MADERA 1 T
cuentan con un cuarto de ] i CON -
almacenamiento por lo que guardan sus PINTURA DE
productos en cajones o suelen traerlos ESMALTE o
desde sus casas, estos puestos no cuentan ] sl
con una iluminaciéon natural lo cual suelen ™~
usar iluminacién artificial su construcciéon )< ESTANTES DE
es de material noble y su techo de VIDRIO
material recuperable. —
P.ZAPATOS / CARTERAS ALAMCEN DE MADERA [ oo B o {
RUBRO PISO DE MELAMINE PINTADOS f 1
P-ROPA / MOCHILAS PARED DE CONCRETO CERAMICO CON ESMALTE
0.40*.0.40
AREA 18.00 M2
) B
PERIMETRO 18.00 ML o
PISO = CERAMICO
PARED DE CONCRETO
MATERIALES ~ N
TECHO DE MADERA 2|8 i
MOSTRADOR DE VIDRIO
ESTADO DE
CONSERVACION BUENO
8
AFORO 10 USUARIOS = -
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO MODELO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL” A 16
UNIVERSIDAD 7
CESAR VALLEJo | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: cicLo:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—-20181

201




DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

PUESTOS COMERCIALES — ABARROTES

Y ESTRUCTURAL

» Comentario:

Estos puestos estan dedicados a la venta
de abarrotes y snacks , el drea que cuenta
es muy pequefia ya que no pueden tener
sus productos en estantes para poder
exhibirlos por lo que concurren en
mostrarlos en colgadores a veces
obstruyendo la vistas a otros productos
gue necesitan ser exhibidos y el techo que
cuenta es de material recuperable
(eternit) lo cual hace que el puesto tenga
una mala imagen y lo hace muy sofocante
ya sea también por la dimensiéon que
tiene este puesto y la cantidad de
productos que esta exhibe

TECHO DE
ETERNIT .Ifr 2.70 Cr.]f

PUERTA
[ — METALICA
ENROLLABLE

3.00

245

COLGADORES
DE
PRODUCTOS

NN
Exunuunny

P.ABARROTES

1.30

RUBRO
EXHIBIDOR DE

MADERA - VIDRIADO

P.SNACKS

ESTANTE METALICO PISO DE
AREA 9.00 M2 CONCRETO

PERIMETRO 12.00 ML

PISO = CONCRETO
PULIDO

MATERIALES PARED DE CONCRETO

TECHO DE ETERNIT (]

MOSTRADOR DE VIDRIO

ESTADO DE

CONSERVACION REGULAR

AFORO 5 USUARIOS
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DIMENSIAN ESPACIAL RELACION JERARQUICA - REGISTRO VISUAL

REGISTRO RELACION JERARQUICA

» Comentario:
En general el
espacio mas
importante es
toda la zona

central del
mercado ya que
aqui
encontramos la
variedad de
productos
CONGESTIONAMIENTO AL- ABASTECER EL MERCADO alimenticios.

e = 2 USUARIOS / 10 minutos

> Comentario: » Comentario:
También encontramos comercio a Dentro de la zona comercial el espacio central es el de mayor
las afueras del mercado Modelo jerarquia, espacialidad y por algin medio de circulacidn hacia otro
interrumpiendo el paso peatonal y nivel de piso , a la vez que es el lugar donde se concentra mas
generando una mala imagen usuarios por el diverso productos alimenticios que se pueden
urbana, estos puestos generan encontrar o por espacios con dreas verdes donde los usuarios
puntos de basura en donde esto se puedan descansar o pasar un momento agradable lo cual en el
acumula dando un mal aspecto a Mercado vemos que este espacio esta invadido por pequefias zonas

» Comentario:

Frente a la fachada tenemos una
via  principal un d4rea de
estacionamiento vehicular la cual
no da una buena imagen urbana y
que al mismo tiempo congestiona
el drea debido a su minima anchura

s

Fuente : google maps, 20

de las vias
este mercado. de ventas.
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DIMENSIAN ESPACIAL

INTERIOR — EXTERIOR

LEYENDA:

! l INGRESOS

» Comentario:

El ingreso principal e
ingresos secundarios que
estan en frente en calles
que no tienen una
comunicacion directa con
las vias principales. De igual
forma cuenta con comercio
que da a la calle
directamente lo que mejora
la relacién con el entorno y
va creando desde fuera un
ambiente propicio para que
el comercio sea fluido

RELACION: INTERIOR-EXTERIOR / PUBLICO-
PRIVADO

» Comentario:

El mercado cuenta con aberturas que permiten que ingresen
las luces , pero también estan expuestos directamente con
los rayos solares lo que causa una molestia a los
consumidores .

» Comentario:

Esta se relaciona muy bien con el exterior el exterior , dado a
que el comercio es fluido en los exteriores del Mercado esto
hace que el consumidor pueda llegar a este mercado el cual
no cuentan con ingresos que sean llamativas al usuario. .

PUBLICO - PRIVADO

» Comentario:

La Calle peatonal en la que se encuentran mas puestos comerciales
en el exterior del mercado crean conexion la cual invita al cliente
ingresar a sus instalaciones.

[

» Comentario:

Utilizando elementos que puedan cerrar estas aberturas (rejas)
que permiten a la gente sentirse en un ambiente publico pero al
mismo tiempo se sientan seguros de cualquier atentado hacia su
persona ya que es un espacio que tiene cerramientos..

UCv
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UNIVERSIDAD
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DIMENSIAN TECNOLAGICA —
AMBIENTAL

ASOLEAMIENTO, ILUMINACION, VENTILACION Y ACUSTICA

» Comentario:

» ASOLEAMIENTO: Las alturas de los edificios no obstruyen la luz solar
hacia el mercado Al comenzar el dia el angulo de los rayos del sol
penetran el mercado por aberturas que tiene estas.

> VENTILACION : El mercado no se ventila muy bien ya que el viento no
ingresa directamente hacia el espacio interior, ya que este mercado
esta cercado por otras tiendas comerciales dado asi que el viento no
fluye manteniendo un ambiente agradable.

> ILUMINACON: El mercado se ilumina de una manera directa e
indirecta aprovechando esta con aberturas que cuenta el mercado y
por algunos sector que con cuentan con alguna cobertura que pueda
cubrir de este sol sofocante.

» ACUSTICA: El ruido se esparce ya que esta tienen espacios abiertos
donde el ruido no puede ser tan incomodo para el comerciante como
también para el usuario.

N g /‘ L i ,/

"

VENTILACION ‘

VENTILACION

N /”’/ N

VENTILACION r VENTILACION
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DIMENSIAN TECNOLAGICA

— AMBIENTAL

INGRESO DE LUZ A LOS PUESTOS DE VENTAS

CALLLE A

l.E CESAR WALLEJO

» Comentario:

Como podemos observar los puestos que se
encuentran bien iluminados con luz natural se
encuentran en los ingresos de los mercados ya que
estos no estan techados ya que el ingreso es directo
en algunos puestos y indirectos en su mayoria.

En el centro notamos que la luz natural no ingresa por
lo que los comerciantes de esto puestos iluminan sus
puestos mediante luz artificial.

LEYENDA :

|:| (76) LUZ NATURAL (MUCHO INGRESO)
|:| (109) LUZ NATURAL (POCO INGRESO)

(22) LUZ ARTIFICIAL

L3304

370

Del 100%(220) de los puestos comerciales del Mercado
Modelo el 53% tienen poco ingreso de luz natural ya sea
por los techos que impiden el ingreso de luz , el 10% no
tienen ingreso de luz natural estas se iluminan mediante
luz artificial y el 37% sus puestos se iluminan mediante la
luz natural ya que cuenta con espacios abiertos o los
techos permiten un buen ingreso de esta.

UCv
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DIMENSIAON SEMANTICA — LENGUAIJE ARQU|TECT()N|CO - RELACl()N

SIMBALICA SIGNIFICANTE-SIGNIFICADO

» Comentario: =

El Mercado SAN MARTIN , diferenciando sus 3 en un cuerpo, el primer cuerpo con un lenguaje de
forma irregular donde se realiza lo todo lo comercial y el 2 son unos volimenes que marcan el
ingreso.

Un edificio de simpleza [
formal 'y constructivo
pensando para una gran
intensidad de uso
FORMA comercial y como icono de
PREDOMINANTE : lugar muy significativo de
LINEAL la ciudad. Asimismo #%
intenta concebir nuevos
modelos estructurales,
gue sean a su vez
agradables y pueda
enfatizar el espacio
interior central.

» Comentario:

De manera general el proyecto del Mercado genera un aporte socioeconémico y no arquitectdonico
para la ciudad de Casma, porque esta potencia el comercio de los productos de primera necesidad,
esta da una identidad al sector con un Mercado se podria decir en mejores condiciones como el
mercado la INDEPENDENCIA Y EL PALMO, sin embargo esta no tiene un mismo lenguaje
arquitectdnico con las edificaciones que la rodean solo vemos un imagen urbana desordenada.
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DIMENSION SEMANTICA -

SIMBOLICA

» Comentario:
El MERCADO EL PAMO un lugar con mucho significado para por comerciantes como también para
las personas del distrito de Casma ya que gracias a esto se crearia el nuevo Mercado San Martin lo
cual no paso por algunos usuarios que no quisieron dejar el lugar creando conflictos y cacos en la

ciudad.

Este mercado no cuenta con espacios agradables en el interior del mercado donde puedan
recrearse y relajarse y ala vez realizar sus compras con mayor tranquilidad ya que el punto de
donde parten los consumidores se encuentra invadido por mas comerciantes que con el tiempo ha

RELEVANCIA SOCIAL / RELEVANCIA URBANA

ido creciendo el nimero de comerciantes.

LD e .

.

» Comentario:

* El Mercado EL PALMO de ser uno de los de la ciudad tiene esa conexion con la ciudad y
con los otros mercados por medio de un espacio que es el OVALO que puede entrelazar
la ciudad y el mercado dando asi también muestra otra imagen urbana mas atractiva
hacia el usuario que quiera llegar a este mercado.
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MERCADO LA INDEPENDENCIA
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PRESENTACION DATOS GENERALES

Se encuentra localizado en un predio rodeado por
viviendas , institucion educativa y el Estadio

Municipal. El mercado LA INDEPENDENCIA se formo

por medio de la invasién de la via publica ya que el
comercio comenzd aumentar en el distrito y por la
falta de un puesto comercial dentro de estos
mercados decidieron invadir esta zona. LA
INDEPENDENCIA a pesar de que no fue planificado ,
se tratd que cumpla con todos los requisitos legales
para el funcionamiento de este , no cumplen con las
4reas adecuadas para los puestos comerciales tanto
asi que las dreas de estos puestos son demasiado
grandes .Este mercado esta construido con material
recuperable y no cuenta con una zona de area y

descarga para que los comerciantes puedan

abastecer su mercado

*ARQUITECTOS : MUNICIPALIDAD DE LA PROVINCIA DE
CASMA
*UBICACION : Av. Miraflores
TIEMPO DE EJECUCION . 1 MES
AREA :4011.503 M2
*ANO PROYECTO : 2007
USO ACTUAL : COMERCIO
*PRESIDENTE : José Lomparte Mendoza
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PERFIL E IMAGEN URBANA - FUERZAS DEL
LUGAR

FUERZAS DEL LUGAR

DIMENSIAN CONTEXTUAL

PERFIL E IMAGEN URBANA

.

4

A on T 8

ac.‘a"‘“'a == 4A :::.f ;
1
B 1
: ﬁe‘\"ﬁd
3\0005\) Y 2
D AN

» Comentario:
La mayoria de edificaciones que componen la manzana tienen de 1 a 2 pisos

con excepciones de 3 pisos en diferentes puntos alrededor del mercado y el N
mismo mercado que cuenta con 1 piso. Las edificaciones cerca al mercado y

frente a este son buenas y de material noble, y las edificaciones posteriores al P

mercado y alejadas también cuentan con material noble. : i

» Comentario:

Este Mercado se caracteriza por estar entre las vias importantes del la

ciudad de Casma y por lo que se encuentra en un area consolidada en el cual

se encuentra cerca a otros mercados como la San Martin y el PALMO

‘ LOSA DEPORTIVA «EL PALMO»
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DIMENSIAN CONTEXTUAL ACCESIBILIDAD — INGRESOS

ACCESIBILIDAD INGRESOS

» Comentario:

L )
Fuente : ISSU

Vias Principales: Vias Secundarias : El acceso 2

m m 1 AV.NICOLAS DE PIEROLA (secundario) se

B E 1 PROLG.LA LIBERTAD W ® 1 CA. LA INDEPENDENCIA encuentra en Unos

N de as vias

> Comentario: secundarias de la
El mercado es muy beneficiado ya que se encuentra en el casco urbano del distrito de Casma ciudad .El acceso 1 ET0D WieRy)

que cuenta con vias importantes de la ciudad lo cual hace mas facil su accesibilidad a esta. (Principal) se -
. encuentra en la

] : _ PROL.LA LIBERTAD.

- —

- Ingresos >\

AV.N. DE PIEROLA PRO. LA LIBERTAD CA. LA INDEPENDENCIA
(vehicular-peatonal) (vehicular-peatonal) (vehicular-peatonal)
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DIMENSIAN FUNCIONAL ZONIFICACION - DISTRIBUCION

S X » Comentario:
2 * Podemos ver que la distribucién de los puestos
2 ] se encuentran de una manera ordenada.

* Notamos el orden de los puestos mas el tipo de
producto que estan ofrecen no se encuentran
sectorizados segun el tipo de producto que estas
ofrecen (ZONA HUMEDA-SEMI HUMEDA, SECA)

* El mercado no cuentan con un area de carga y
descarga, esto suelen hacerlo en las afueras del
ingreso principal del mercado.

* No cuentan con servicios higiénicos.

ESTADIO MUNICIPAL

[ ] (ospuestooepoLio [] (o3nucuerias
(02)P. DE CARNE (11)ZAPATOS/ ROPA
(09)P. PESCADO (97)P.SIN USO
(39)P. DE ABARROTES

|:| (09)P. DE FRUTAS.

|:| (16)P.DE VERDURAS

(05)P. DE SNACKS
(07)P.BISUTERIA

(23)P. DE COMIDA

O OXO

| 3% 1%
% iy De los puestos

Ire comerciales el que
/ en mayor
jerarquia

DTRDS FlNES .‘:'\ % encontramos con
(MINISTERIQ DE AGRICULTURA) ' w4 42% son los

puestos vacios y
en menor con 1%
son los puestos de
jugueria.

| eees e |
D 5 25m
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DIMENSIAN FUNCIONAL

ZONIFICACION - DISTRIBUCION

OTROS FINES

(MINISTERIO DE AGRICULTURA)

25m

» Comentario:

Notamos que en la actualidad el mercado La
independencia no se encuentra ordenadamente
segun las zonas que deberian contar (zona seca, zona
himeda y zona semi himeda) ya que estos puestos
comerciales con el tiempo han ido aumentando y se
han ido desordenando lo cual ha generado este
desorden . Esto hace que algunos puestos
comerciales no sean visitados por otros usuarios ya
que se encuentran distanciados de su zona y también
tomar en cuenta que esto fue una invasién del la via
publica

LEYENDA :

|:| (71) ZONA SECA

|:| (19) ZONA HUMEDA
I:l (42) ZONA SEMI HUMEDA

32%
54%

14%

Del 100%(132) de los puestos comerciales del Mercado
La Independencia que estan en uso el 14%(19) se
encuentran en una zona humeda, el 32%(42) se
encuentran e una zona semi himeda y el 54%(71) se

encuentran en una zona seca.

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO
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DIMENSIAN FUNCIONAL

CIRCULACION

N
1

> Comentario:

La circulacion dada en el MERCADO LA
INDEPENDECIA es una CIRCULACION LINEAL estos
ejes que se distribuyen de forma lineal son
indispensables para integrar una circulacion general
y orientar al usuario a su recorrido hacia la zona
principal y también son justamente los que
relacionan los ingresos con el interior. Esta
circulacion no es continua pero no tiene
interrupciones al momento de recorrer el mercado .
Una de las cosas que también es importante
recalcar es que estas circulacidén no tiene un centro
de encuentro y la circulacién no es ordenada.

CIRCULACIONES PRINCIPALES :

INGRESO PRINCIPAL

INGRESO SECUNDARIO
INGRESO SECUNDARIO

INGRESO SECUNDARIO

ACUMULACION DE USUARIOS :

OTROS FINES
(MINISTERIO DE AGRICULTURA)
e = 2 USUARIOS / 10 minutos
| eees e |
05 25m
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DIMENSIAN FORMAL

FRENTES

PRINCIPIOS ORDENADORES — COMPOSICION DE

oTRTS NS
(WNSTERID DE AGRIULTURA)

Fuente : Elaboracion propia

Fuente : Elaboracidon propia

» Comentario:

El ingreso Principal del
mercado se encuentra
marcado por la altura
que tienes y por el Unico
anuncio que tienen
alrededor de todo el
mercado , este fachada
no es aprovechada para
poder mostrar al maximo
los productos que
ofrecen este mercado
para poder asi atraer a
mas consumidores, en el
lenguaje arquitectdnico
este no cumplen una
funciéon como a tractor la
cual no tiene elementos
que le pueden hacer
notar mas interesante. Y

» Comentario:

El mercado esta
conformado por una
forma irregular , con un
solo ingreso Principal
desde la via principal y
las otras que son por las
calles secundarias de la
ciudad.

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO
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DIMENSIAN FORMAL MATERIALIDAD - COLOR

MATERIALIDAD COLOR

ANTERIORMENTE

Fuente : Google

FACHADA

ACTUALMENTE

» Comentario:
Este material se presente ya que el
mercado esta ubicado en una via

» Comentario: vehicular.

Este material es utilizado para estructuras el

mercado estas sirven como columnas y vigas. .
» Comentario:

Encontrados en algunos puestos

comerciales que se dedican a la venta

de productos de carnes y otros

puestos dedicados a la ropa. FACHADA

CANA GUAYAQUIL

» Comentario:

> Comentario: ESTERA Como podemos notar este Mercado cuenta con el
Se usan esteras de carrizo para usarlas como color natural del material que se esta utilizando que
> Comentario: es esteras y con algunas parte que cuenta con

muros del mercado y como la cubierta de esta  como material predominante del mercado es la estera y |material de concreto donde esta tiene pinturas o

misma. también podemos notar algunos puestos que estan cubiertos |logos de partidos politicos aqui no se aprecia un

=5 7, con materiales recuperables (plasticos, triplay). color significativo para este mercado o para la
ESTERAS Ciudad
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DIMENSIAGN FORMAL

ESTADO DE CONSERVACION

N
1

OTROS FINES

(MINISTERIO DE AGRICULTURA)

25m

» Comentario:

Podemos observar que el estado de conservacion en
gue se encuentre el mercado es MALO ya que esta
construido con material recuperable (cafia, esteras y
palos) y ya que debido a que es una invasion de la via
publica y con la posibilidad de poder desalojados sus
construcciones han sido de estos materiales..

LEYENDA :

[[] ©Bsueno
D (05) REGULAR
|:| (132) MALO

T

Del 100%(229) de los puestos comerciales del
mercado la INDEPENDECIA el 42%(97) puestos
comerciales se encuentran vacios y también estas
construidos de un material recuperable y el 58%
(132) de los puestos que estan en uso que
también se encuentran con un material
recuperable.

\I

UCv
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DIMENSION conSTRUGTIVA PUESTOS COMERCIALES - ABARROTES

Y ESTRUCTURAL

» Comentario:
ESTANTE DE

MADERA

Los puestos de abarrotes se encuentran
en un mal estado de conservacién y el
area con la cuentan es insuficiente por la
variedad tipo de productos que ofrecen y
por la cantidad de producto que exhiben,
estos puestos no cuentan con ningun tipo

COLGADOR DE
MADEERA

de almacén y el area de circulacién del .ut-!'I"' i
vendedor es muy angosto. Sl
I!I'; MURO Y
i TECHO DE
ESTERA
ABARROTES
RUBRO
SNACKSCA NATURAL COSTALES DE
PRODUCTOS
AREA 10.20 M2
T IIIIIIII 1NN IIIIIII IIIIII\I\IIIIIIII
. I (T AT AN NN AT
PERIMETRO 12.40 ML - H HF—HH R T T
[=]
b 0] | R T A
PISO = SUELO NATURAL 7| I T T | T
ATERIALES o [N T A | TN ¥ 2
TECHO DE MATERIAL g
¢ 2 III A Y A [ ] R
ESTADO DE T LT Illmlllllllm"“
CONSERVACION MALO I ¥ N O ==II-IIIII-II ’II.I.I
[=]
3 I AN [N INAN] 110N
AFORO 1 USUARIO o ¥ Hmm,l‘ Elllﬂml.ll\“ [ 11T ]
o I TN TRR [ NRTHAE
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

Y ESTRUCTURAL

PUESTOS COMERCIALES - PUESTO DE FLORES

» Comentario:

Estos puestos se encuentran en un mal
estado de conservacidon que crea
inseguridad al comerciante y no cuentan
con un area adecuada para poder hacerles
mantenimiento a sus plantas , el area es
incomoda al momento de circular el

3.00

1.45

O.HS

1.40 |

ESTANTE DE
MADERA

COLGADOR DE
MADEERA

MOSTRADOR
DE VIDRIO

I I
LI LTI

puesto.
FLORES
RUBRO
PLANTAS MEDICINALES
NATURAL
AREA 9.00 M2
PERIMETRO 1200 ML
PISO = SUELO NATURAL
MATERIALES TECHO Y MUROS DE
MATERIAL RECUPERABLE
ESTADO DE
CONSERVACION MALO
AFORO 1 USUARIO

LI
[T LTI

0.40

1.62

3.00

LAMINA N°:

A-14
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DIMENSIAN ESPACIAL

RELACION JERARQUICA - REGISTRO VISUAL

» »
NEJIJTIZWNWJ

A Rl P il !
Fuente : google maps, 2018

» Comentario:
Frente a la fachada tenemos una
via  principal un drea de
estacionamiento de moto taxis la
cual no da una buena imagen
urbana v el area de
estacionamiento no es
reglamentario.

> Comentario:

También encontramos comercio a
las afueras del mercado
interrumpiendo el paso peatonal y
generando congestionamiento de la
zona, generando un caos urbanoy
comercial

RELACION JERARQUICA

» Comentario:
En general el
espacio mas
importante es
toda la zona

central del
~ mercado ya que
) " aqui
encontramos la
(MNST[E)RT\ZOSE F/lgsiuuum) / variedad de
/ productos
alimenticios.

» Comentario:

Dentro de la zona comercial el espacio central es el de mayor
jerarquia, espacialidad a la vez que es el lugar donde se concentra
mas usuarios por el diverso productos alimenticios que se pueden
encontrar o por espacios con areas verdes donde los usuarios
puedan descansar o pasar un momento agradable lo cual en el
Mercado vemos que este espacio esta invadido por pequefias zonas
de ventas.

UCv

UNIVERSIDAD
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DIMENSIAN ESPACIAL

LEYENDA:

INTERIOR - EXTERIOR
.

‘ INGRESOS

» Comentario:
Este mercado ya que no ha

tenido un planeamiento fue
una invasién por parte la
poblacién del Distrito de
casma tomando la wvia
vehicular de la Pro.la
Libertad a causado a que se
genere un caos poblacional.
A pesar de ello este
mercado cuenta con
comercio que da a la calle
directamente lo que mejora
la relacién con el entorno y
va creando desde fuera un
ambiente propicio para que
el comercio sea fluido

RELACION: INTERIOR-EXTERIOR / PUBLICO-
PRIVADO

» Comentario:
El mercado cuenta con aberturas que permiten que ingresen
las luces , que no estan expuestos directamente con los

rayos solares lo que ocasiona una luz natural e indirecta .

S

—

N
~

» Comentario:

Esta se relaciona muy bien con el exterior el exterior , dado a
que el comercio es fluido en los exteriores del Mercado esto
hace que el consumidor pueda llegar a este mercado el cual
no cuentan con ingresos que sean llamativas al usuario y sus
ingresos secundarios no se encuentran a la vista del usuario.

O .
- -

PUBLICO - PRIVADO
L T &

» Comentario:

La Calle peatonal con la que cuentan no tiene un acabado y no
cuenta con algun area verde o algun otro espacio publico ya que el
area es de suelo natural.

» Comentario:

Utilizando elementos que puedan cerrar los ingresos(esteras) que
permiten dar seguridad a los usuarios pero también este material
no da una seguridad completa a los comerciantes ya que es un
material muy facil de abrir .

UCv

UNIVERSIDAD
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DIMENSION TEGNOLOGICA — ASOLEAMIENTO, ILUMINACION, VENTILACION Y ACUSTICA

AMBIENTAL

‘-—‘l/ ‘
" VENTILACION

» Comentario:

» ASOLEAMIENTO: Las alturas de los edificios no obstruyen la luz solar
hacia el mercado Al comenzar el dia el angulo de los rayos del sol
penetran el mercado por aberturas que tiene estas.

> VENTILACION : El mercado no se ventila muy bien ya que el viento
no ingresa directamente hacia el espacio interior, ya que este
mercado esta cercado por otras tiendas comerciales dado asi que el
viento no fluye manteniendo un ambiente agradable.

£

e : S [
> ILUMINACON: El mercado se ilumina de una manera directa e i l o
indirecta aprovechando esta con aberturas que cuenta el mercado y ' | : L
por algunos sector que con cuentan con alguna cobertura que pueda 74 )
cubrir de este sol sofocante.

\
\\\ ' b f / J
> ACUSTICA: .EI ruido se esparce y_a que esta tienen espacif>s abiertos ¥ | // ‘ \ | ‘
donde el ruido no puede ser tan incomodo para el comerciante como ! Hi“:h — ‘

también para el usuario.

VENTILACION ’ VENTILACION
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DIMENSIAN FORMAL ESTADO DE CONSERVACION

> Comentario:

Como podemos observar los puestos que se
encuentran bien iluminados con luz natural se
encuentran en los ingresos de los mercados ya que
estos no estan techados y en el centro del mercado
ya que el ingreso es directo en algunos puestos y
indirectos en su mayoria , per ambos sectores
aprovechan lo que es la iluminacién natural.

) (@l
\ 7
B2
\ «

ESTADIO MUNICIPAL

LEYENDA :

|:| (106) LUZ NATURAL (MUCHO INGRESO)
(26) LUZ NATURAL (POCO INGRESO)

(0) LUZ ARTIFICIAL

20%
4 20%
OTROS FINES B
(M IMISTERIO DE AGRIC ULTUR,&,J Vs Del 100%(229) de los puestos comerciales del Mercado

LA INDEPENDENCIA el 20% tienen poco ingreso de luz
natural ya sea por los techos que impiden el ingreso de
luz o por una mal disefio del puesto y el 80% sus
puestos se iluminan mediante la luz natural ya que

T — — | cuenta con espacios abiertos o los techos permiten un
¢ 5 23M | buen ingreso de luz.
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DIMENSIAN SEMANTICA — LENGUAJE ARQUITECTONICO — RELACION
SIMBOLICA SIGNIFICANTE-SIGNIFICADO

. > H :
El Mercado, cuenta con una forma irregular donde esta se da por la forma del terreno y por Comentario

conseguir ingresos secundarios el cual estdn cerca a la losa deportiva . L
Una edificacién de

simpleza formal y
constructivo pensado para
una gran intensidad de
uso comercial este
mercado no tiene un
significado relevante para
la ciudad de Casma ya que
solo este fue creado para
la reubicacién del algunos
de los comerciantes con la
intencion de mejorar el
Mercado LA
INDEPENDENCIA.

Ty

» Comentario:

De manera general el proyecto del Mercado genera un aporte socioeconémico y no arquitecténico
para la ciudad de Casma, porque esta potencia el comercio de los productos de primera necesidad,
esta da una identidad al sector con un Mercado que refugio algunas usuarios que no contaban con
un centro de ventas.
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DIMENSION SEMANTICA -

SIMBOLICA RELEVANCIA SOCIAL / RELEVANCIA URBANA

» Comentario:

¢ El MERCADO LA INDEPENDENCIA un lugar con mucho significado para por comerciantes como
también para las personas del distrito de Casma ya que gracias a esto se alberga a muchos
comerciantes que no tuvieron una dentro de los Mercados del Distrito de Casma (mercado
Modelo y San Martin).

* Este mercado no cuenta con espacios agradables en el interior del mercado donde puedan
recrearse y relajarse y ala vez realizar sus compras con mayor tranquilidad ya que el punto de
donde parten los consumidores se encuentra invadido por mas comerciantes que con el tiempo ha
ido creciendo el nimero de comerciantes.

f=,>

El

i

» Comentario:

* El Mercado LA INDEPENDENCIA de ser uno de los de la ciudad tiene esa conexién con la
ciudad y con los otros mercados por medio de un espacio que es el OVALO que puede
entrelazar la ciudad y el mercado dando asi también muestra otra imagen urbana mas
atractiva hacia el usuario que quiera llegar a este mercado.
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MERCADO EL PALMO
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PRESENTACION DATOS GENERALES

Se encuentra localizado en un predio rodeado
por viviendas formado por 1 un volumen. El
mercado El Palmo se formo con la idea de
reubicar algunos comerciantes del Mercado la
Parada San Martin para la remodelaciéon de
este. El mercado El Palmo a pesar de que no fue
planificado , se tratdé que cumpla con todos los
requisitos legales para el funcionamiento de
este , no cumplen con las dreas adecuadas para
los puestos comerciales tanto asi que las dreas
de estos puestos son demasiado grandes .Este
mercado esta construido con  material
recuperable y no cuenta con una zona de drea y

descarga para que los comerciantes puedan

abastecer su mercado

*ARQUITECTOS : MUNICIPALIDAD DE LA PROVINCIA DE

CASMA
*UBICACION : Av. Miraflores
TIEMPO DE EJECUCION  : 1 MES
AREA :4011.503 M2
+ANO PROYECTO : 2007
*USO ACTUAL : COMERCIO
*PRESIDENTE : José Lomparte Mendoza
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DIMENSIAN CONTEXTUAL

PERFIL E IMAGEN URBANA - FUERZAS DEL
LUGAR

PERFIL E IMAGEN URBANA

Ee]

C
r~ B

)
/>

e

Fuente : Google maps,2018,
» Comentario:
La mayoria de edificaciones que componen la manzana tienen de 1 a 2 pisos
con excepciones de 3 pisos en diferentes puntos alrededor del mercado vy el
mismo mercado que cuenta con 1 piso. Las edificaciones cerca al mercado y
frente a este son buenas y de material noble, y las edificaciones posteriores al
mercado y alejadas también cuentan con material noble.

FUERZAS DEL LUGAR

perd &

ol ®

sabar Casmeno

yInstitucion Educativa
Mariscal Luzuriaga

{n) 2 ; \
> Comentario:

Este Mercado se caracteriza por estar entre las vias importantes del la
ciudad de Casma y por lo que se encuentra en un area consolidada en el cual
se encuentra cerca a otros mercados como la San Martin y La independencia.

W Servicentro Casma

D
[1:}
w
o
4
a

LOSA DEPORTIVA «EL PALMO» ‘

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO EL PALMO
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL” A 02
DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX-20181

229




DIMENSIAN CONTEXTUAL

ACCESIBILIDAD - INGRESOS

ACCESIBILIDAD

Fuente : ISSU =7\
Vias Principales:
AV. MIRAFLORES
AV.RESERVORIO

—\
Vias Secundarias :

B =5 PSJELPALMO

B =1 AV.INDEPENDENCIA

» Comentario:
El mercado EL PALMO es muy beneficiado ya que se encuentra en el casco urbano del distrito de
Casma que cuenta con vias importantes de la ciudad lo cual hace mas facil su accesibilidad a esta.

AV.MIRAFLORES
(vehicular-peatonal)

AV.RESERVORIO
(vehicular-peatonal)

AV.INDEPENDENCIA
(vehicular-peatonal)

INGRESOS

i

» Comentario:

El acceso 2 y el 3 (secundario) se
encuentra en unos de los pasajes del
PALMO .

El acceso 1 (Principal) se encuentra en la
Av. MIRAFLORES.

El acceso 4 (secundario) se ingresa desde
la AV.HUARAZ que también forma parte
de uno de los pasajes del PALMO

- Ingresos
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DIMENSIAN FUNCIONAL ZONIFICACION - DISTRIBUCION

. » Comentario:

Zona de Cargay descarga * Podemos ver que la distribucién de los puestos

' se encuentran de una manera ordenada.

* Notamos el orden de los puestos mas el tipo de
producto que estan ofrecen no se encuentran
sectorizados segun el tipo de producto que estas
ofrecen (ZONA HUMEDA-SEMI HUMEDA, SECA)

* El uso de los puestos se dan en un 62% en este
piso, ya que el 38% se encuentran vacios.

* El mercado no cuentan con un area de carga y
descarga, esto suelen hacerlo en las afueras del
ingreso principal del mercado.

— Z

(02)P. DE SNACKS
(18)P. DE COMIDA
WO I:l (27)P. DE FLORES

,O -.
e _
'f%c || (02)PUESTO DEPOLLO |:| LT&%TGE:E"UOS PARA
LOSA k> || (09)P. DECARNE ] eapusuerias
Z (18)P. DE PLANTAS 05)ZAPATOS
DEPORTIVA ° I:l (05) /
i b ) == MEDICINALES ROPA
EL PALMO ] 20p. o AsarroTES [] earsnuso
|:| (12)P. DE FRUTAS. I:l Ss. i
15)P.DE VERDURAS
| (13) . (02)UTILES ESCOLARES

(04)P.BISUTERIA

o
=
-
<<
a
o B
7 s
£ 8%
| % De los puestos
3% : comerciales el que
% en mayor

jerarquia
encontramos con
12% puesto de
flores y en menor
con 1% puestos de
pollo y snacks

\),\\\\\\\

a 5 25m
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ZONIFICACION - DISTRIBUCION

DIMENSIAN FUNCIONAL

» Comentario:

Zona de Cargay descarga

Se puede evidenciar que en la actualidad el
mercado El Palmo, no cumple con las
especificaciones técnicas de zonificacién (zona seca,
zona humeda y zona semi humeda), esto es
producto del pasar del tiempo, ya que poco a poco
los puestos comerciales han ido en aumento,
causando el desorden entre los mismos.

— Z

. 2 LEYENDA :
@
\7/; \ I:l (29) ZONA SECA
| DEPORTIVA o ,
| VEL PALMO” |:| (70) ZONA HUMEDA
|:| (45) ZONA SEMI HUMEDA
_— 31% i
\ WO
o \8 =
S ¥ 49%
— -
= }
a.
-
w
A
| a
Del 100%(220) de los puestos comerciales del Mercado
el Palmo el 49%(70) se encuentran en una zona
himeda, el 31%(45) se encuentran e una zona semi
— . ‘
5 m himeda y el 20%(129) se encuentran en una zona seca.
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DIMENSIAN FUNCIONAL CIRCULACION

> Comentario:

Zona de Cargay descarga

La circulacién dada en el MERCADO EL PALMO es
una  CIRCULACION LINEAL estos ejes que se
distribuyen de forma lineal son indispensables para
integrar una circulacion general y orientar al usuario
a su recorrido hacia la zona principal y también son
justamente los que relacionan los ingresos con el
interior. Esta circulacion no es continua pero no
tiene interrupciones al momento de recorrer el
mercado .

Una de las cosas que también es importante
recalcar es que estas circulacidén no tiene un centro
de encuentro y la circulacién no es ordenada.

— Z

CIRCULACIONES PRINCIPALES :

DEPORTIVA
“EL PALMO”

INGRESO PRINCIPAL

INGRESO SECUNDARIO

. N E INGRESO SECUNDARIO
9 .
3 INGRESO SECUNDARIO
Q.
-
w E INGRESO SECUNDARIO
-y
ACUMULACION DE USUARIOS EN 10 MIN:
e - 2USUARIOS
[ s e
25m
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DIMENSIAN FORMAL

ﬁ

w
o
S)
3

—

FRENTES

PRINCIPIOS ORDENADORES — COMPOSICION DE

» Comentario:

El ingreso Principal del
mercado se encuentra
marcado por la altura
que tienes y por el Unico
anuncio que tienen
alrededor de todo el
mercado , este fachada
no es aprovechada para
poder mostrar al maximo
los productos que
ofrecen este mercado
para poder asi atraer a
mas consumidores, en el
lenguaje arquitectdnico
este no cumplen una
funciéon como a tractor la
cual no tiene elementos
que le pueden hacer
notar mas interesante. Y

> Comentario:

El mercado esta
conformado por una
forma irregular , con un
solo ingreso Principal
desde la via principal y
las otras que son por los
pasajes del Palmo.

Esta es de un nivel
donde se realizan todas
las actividades
comerciales, en este
mercado se encuentran
comerciantes del
Mercado La parada San

Fuente : Elaboracidn propia Fuente : Elaboracidn propia Martin
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DIMENSIAN FORMAL MATERIALIDAD - COLOR

MATERIALIDAD COLOR

ANTERIORMENTE

FACHADA

ACTUALMENTE

- - » Comentario: SaRe i e
i SR Empleados en muros del edificio, tanto en el .~ » Comentario:
primer nivel de la fachada como espacios ~ Encontrados en la losa y en los
interiores. T ~ acabados interiores.

Este material ofrece la libertad de realizar las
ideas y las formas mas caprichosas en la

arquitectura
» Comentario:

Encontrados en algunos puestos
comerciales que se dedican a la venta
de productos de carnes y otros

puestos dedicados a la ropa. FACHADA

» Comentario:
Este material es utilizado para estructuras el

mercado estas sirven como columnas y vigas.
» Comentario:

ESTERA Como podemos notar este Mercado cuenta con el
> c . color natural del material que se esta utilizando que
omentario: > Comentario: es esteras y con algunas parte que cuenta con

Se usan esteras de carrizo para l:|SBF|aS €OMO  Como material predominante del mercado es la estera y |material de concreto donde esta tiene pinturas o
muros del mercado y como la cubierta de esta 3 mpien podemos notar algunos puestos que estan cubiertos logos de partidos politicos aqui no se aprecia un

% . misma. con materiales recuperables (plasticos, triplay). color significativo para este mercado o para la
ESTERAS :
Ciudad
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ESTADO DE CONSERVACION

DIMENSIAGN FORMAL

> Comentario:

Zona de Carga y descarga

Podemos observar que el estado de conservacion que
predomina es MALO ya que esta construido con
material recuperable (cafa, esteras y palos) esto se
debe porque este mercado solo iba a ser temporal,
vemos que estos mercados no cuentan con una
infraestructura que es segura para los comerciantes
como también para los usuarios.

— Z

LEYENDA :

[[] ©Bsueno

-

Lo

o

S\ |:| (05) REGULAR
B
°

|:| (227) MALO

LOSA
DEPORTIVA
“EL PALMO”

2%

98%

PSJ.EL PALMO

Del 100%(232) de los puestos comerciales del
Mercado el PALMO el 98% de los puestos se
encuentran en mal estado de conservacion y el 2%
se encuentran en un estado regular.

25m
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DIMENSIAN ESPACIAL

» »
NEJIJTIZWNWJ

ViSUAtmmm

S8 SENTRO pe o |
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RELACION JERARQUICA - REGISTRO VISUAL

» Comentario:

Frente a la fachada tenemos una
via  principal un d4rea de
estacionamiento de moto taxis la
cual no da una buena imagen
urbana y el area de
estacionamiento no es
reglamentario.

(g

POCO

> Comentario:

También encontramos comercio a
las afueras del mercado El Palmo
interrumpiendo el paso peatonal y
generando congestionamiento de la
zona, generando un caos urbanoy
comercial

RELACION JERARQUICA

\/\\\\\\\\\\\\\\M
y

» Comentario:

» Comentario:
En general el

espacio mas
importante es
toda la zona
central del
mercado ya que
aqui
encontramos la
variedad de
productos
alimenticios.

Dentro de la zona comercial el espacio central es el de mayor
jerarquia, espacialidad a la vez que es el lugar donde se concentra
mas usuarios por el diverso productos alimenticios que se pueden
encontrar o por espacios con areas verdes donde los usuarios
puedan descansar o pasar un momento agradable lo cual en el
Mercado El Palmo vemos que este espacio esta invadido por

pequefias zonas de ventas.
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UNIVERSIDAD
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DIMENSIAN ESPACIAL

RELACION: INTERIOR-EXTERIOR / PUBLICO-
PRIVADO

INTERIOR
7 -"L.,

Fuente : google maps, 2018

LEYENDA:

» Comentario:

El mercado cuenta con aberturas que permiten que ingresen
las luces , que no estan expuestos directamente con los
rayos solares lo que ocasiona una luz natural e indirecta .

l INGRESOS

» Comentario:
Para una mejor relacién con
8 el entorno el mercado tiene

su ingreso principal en la
esquina, donde se cruzan las
vias . Y el ingreso principal e
ingresos secundarios que
estan en los bordes de la
losa deportiva El Palmo De
§ igual forma en los bordes
il del mercado exactamente

en el ingreso principal se
! forman puestos de ventas el
| cual atrae al consumidor ya
| que cuentan con todo tipo
de productos alimentarios
por mayor y menor.

» Comentario:

Esta se relaciona muy bien con el exterior el exterior , dado a
que el comercio es fluido en los exteriores del Mercado esto
hace que el consumidor pueda llegar a este mercado el cual
no cuentan con ingresos que sean llamativas al usuario y sus
ingresos secundarios no se encuentran a la vista del usuario.

PUBLICO - PRIVADO
i i el : :

_ S . -.-.-

» Comentario:

La Calle peatonal con la que cuentan no tiene un acabado y no
cuenta con algun area verde o algun otro espacio publico ya que el
area es de suelo natural.

A\
N0

» Comentario:

Utilizando elementos que puedan cerrar los ingresos(esteras) que
permiten dar seguridad a los usuarios pero también este material
no da una seguridad completa a los comerciantes ya que es un
material muy facil de abrir .
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DIMENSIGN CONSTRUCTIVA

Y ESTRUCTURAL

SISTEMA CONSTRUCTIVO — MATERIALES

» Comentario: MATERIALES
El sistema constructivo : En el perimetro tenemos muros portantes y en el interior tenemos una béveda
con columnas en el perimetro. » Comentario:
La estructura del mercado EL PALMO esta formada por una estructura de material recuperable , que se ’
apoya.n a su vez, en vigas y pllares de carrizos de Guayaquil. Una edificacion no moderna pero que da Estos materiales hace notar al proyecto como algo casual algo que vemos a diario pero
seguridad y genera un espacio agradable para las personas que transcurren en este mercado a pesar del . . ..
. cuando un sector es invadido o algo provisional.
material que esta cuenta. . L o .
Los materiales que vemos en las siguiente imagenes son aquellos materiales que se
encuentran en los pisos estos materiales son muy comunes, es algo mas econémico
pero que cumplen con su funcién principal.
También podemos apreciar los materiales que cuentan algunos puestos comerciales en
sus techos dando una mala imagen. o
U PISOS:
e L,'L/lf
= | TERRENO NATURAL
= M PUESTOS
e M COMERCIALES:
——
[
@ \ LA, MATERIAL
Rt — RECUPERABLE
o \ (ESTERAS)
\
; \\‘
- \ \*
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA
Y ESTRUCTURAL

PUESTOS COMERCIALES - JUGUERIAS

= ESTANTE DE
» Comentario: __—" MADERA o4
El drea de este puesto es comodo ya que —
tiene un area confortable para el B
vendedor los materiales se encuentran en 5
un estado regular . e
Estas tienen una mala distribucion. Y no MOSTRADOR
cuentan con todos los implementos DE VIDRIO
adecuados para realizacién de sus -
productos. PUERTA E
CONTRAPLACADA
COLOR BLANCO
MURO DE 0.80
TRIPLAY -
PISO —
RUBRO JUGUERIAS NATURAL
AREA 11.88 M2
PERIMETRO 13.80 ML
PISO = SUELO NATURAL .
MUROS DE TRIPLAY @
MATERIALES o
TECHO DE MATERIAL g 7]
RECUPERABLE ~ B
(=]
ESTADO DE ]
CONSERVACION REGULAR =
o
AFORO 1 USUARIO 3
o
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Y ESTRUCTURAL

» Comentario:

Estos puestos de comida se encuentran
un estado de conservacion regular, el
area de circulacién de la cocina no es
y no cuentan con los
necesarios

elaboracién de su producto .

reglamentaria
implementos

DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

PUESTOS COMERCIALES - P. COMIDA

para la

i

ESTANTE
DE METAL

MURO DE
TRIPLAY

CONCRETO

250

2.04

Bl L LU LU L

RUBRO PUESTO DE COMIDA
AREA 13.44 M2
PERIMETRO 14.80 ML
FALSO PISO
RS MURO DE TRIPLAY
TECHO DE MATERIAL
RECUPERABLE
ESTADO DE
CONSERVACION REGULAR
AFORO 3 USUARIOS

UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

LAMINA N°:

A-16

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO:
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

Y ESTRUCTURAL

» Comentario:

Los puestos de bazar se encuentran en
mal estado de conservacién , no
cuentan con implementos para que el

PUESTOS COMERCIALES — ROPA/ZAPATOS

| ESTANTE

’ DE METAL
cliente pueda probarse el productos ; el
area de circulacion es cdmoda.
MURO Y
TECHO DE @
ESTERAS <
ROPA/ZAPATOS el
______ MOSTRADOR =
P. BISUTERIA DE VIDRIO
RUBRO P.UTILES ESCOLARES
PISO PULIDO 0.89
P.UTENSILIOS PARA EL
HOGAR —_—
AREA 10.20 M2
[T T
- [T
PERIMETRO 12.40 ML 2 J—U—I-L%
o
_ O T e
PISO = CONCRETO 5 N
MATERIBLES MURO Y TECHO DE | | %
MATERIAL RECUPERABLE < T LT
2
[}
ESTADO DE -
CONSERVACION MALO - o
3
- 2
AFORO 2 USUARIOS <
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

PUESTOS COMERCIALES - CARNES

Y ESTRUCTURAL

» Comentario:
Los puestos de carnes se encuentran en COLGADOR DE
un MAL estado de conservacién y es un MADERA =
area necesaria para la venta de sus
productos , estos no cuentan con
implementos adecuados para el | AREADETRABAJO- -
productos que ofrecen y no tienen un CONCRETO =
area adecuada para el corte o limpieza o o
de la carne que ofrecen. 1 ]
PISO
NATURAL
a &
P.CARNES 5 . 3
RUBRO ; S
P.POLLO l =
2.70
AREA 9.00 M2 3.00
PERIMETRO 12.00 ML e
=
PISO = TERRENO
MATERIALES R
o| o
) —
SIN TECHO =
ESTADO DE
CONSERVACION MALO
=
AFORO 1 USUARIO
(]
d
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DIMENSIAGN CONSTRUCTIVA

PUESTOS COMERCIALES - P. FRUTAS

Y ESTRUCTURAL

3.40
® o
» Comentario: 2
| | CUBIERTA DE <
Los puestos de FRUTAS se encuentran en ESTERA 070 -
un MAL estado de conservacion, su area de
circulacion es cémoda y el material de este COLUMNAS DE
productos no se encuentran en buenas MADERA |
condiciones. 3 o
3 8
g PUESTO DE
——  MADERA
2.00
| |
| P.FRUTAS
RUBRO | P.VERDURAS PISO
NATURAL
P.CONDIMENTOS
AREA 10.20 M2
PERIMETRO 12.80 ML
PISO = TERRENO
NATURAL
MATERIALES PUESTO DE MADERA
CUBIERTA DE MATERIAL
RECUPERABLE
ESTADO DE
CONSERVACION MALO
AFORO 1 USUARIO
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DIMENSIAN TECNOLAGICA —
AMBIENTAL

ASOLEAMIENTO, ILUMINACION, VENTILACION Y ACUSTICA

Comentario:

ASOLEAMIENTO: Las alturas de los edificios no obstruyen la luz solar
hacia el mercado Al comenzar el dia el angulo de los rayos del sol
penetran el mercado por aberturas que tiene estas.

VENTILACION : El mercado no se ventila muy bien ya que el viento
no ingresa directamente hacia el espacio interior, ya que este
mercado esta cercado por otras tiendas comerciales dado asi que el
viento no fluye manteniendo un ambiente agradable.

ILUMINACON: El mercado se ilumina de una manera directa e
indirecta aprovechando esta con aberturas que cuenta el mercado y
por algunos sector que con cuentan con alguna cobertura que pueda
cubrir de este sol sofocante.

ACUSTICA: El ruido se esparce ya que esta tienen espacios abiertos
donde el ruido no puede ser tan incomodo para el comerciante como
también para el usuario.

VENTILACION

VENTILACION "

VENTILACION

VENTILACION

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO:

V ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”

MERCADO EL PALMO

UNIVERSIDAD

CESAR VALLEJO DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO:

ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES

CICLO:

EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX-20181

LAMINA N°:

A-20
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DIMENSIAN FORMAL ESTADO DE CONSERVACION

» Comentario:

Como podemos observar los puestos que se
Zona de Cargay descarga encuentran bien iluminados con luz natural se
encuentran en los ingresos de los mercados ya que
estos no estan techados ya que el ingreso es directo
en algunos puestos y indirectos en su mayoria.

En algunos puestos no ingresa la luz natural por lo
gue los comerciantes de esto puestos iluminan sus
puestos mediante luz artificial, esto se da a un mal
disefio del puesto comercial o porque los puestos
estan ubicados en lugares cerrados

— Z

LEYENDA :

-0

L

™

o |:| (145) LUZ NATURAL (MUCHO INGRESO)
\2; |:| (72) LUZ NATURAL (POCO INGRESO)
@)

5 (15) LUZ ARTIFICIAL

DEPORTIVA
“EL PALMO”

~m—
6%
31% ‘

63%

PSJ.EL PALMO

Del 100%(232) de los puestos comerciales del Mercado
Modelo el 31% tienen poco ingreso de luz natural ya
sea por los techos que impiden el ingreso de luz o por
una mal disefio del puesto , el 6%no tienen ingreso de
luz natural estas se iluminan mediante luz artificial y el
63% sus puestos se iluminan mediante la luz natural ya
que cuenta con espacios abiertos o los techos

25m permiten un buen ingreso de luz.
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DIMENSIAN SEMANTICA — LENGUAJE ARQUITECTONICO — RELACION

SIMBOLICA SIGNIFICANTE-SIGNIFICADO

> Comentario: o . -

El Mercado El Palmo , cuenta con una forma irregular donde esta se da por la forma del terreno y

por conseguir ingresos secundarios el cual estan cerca a la losa deportiva . L
Una edificacién de

simpleza formal y
constructivo pensado para
una gran intensidad de

FORMA uso comercial este
PREDOMINANTE : mercado no tiene un
LINEAL significado relevante para

la ciudad de Casma ya que
solo este fue creado para
la reubicacién del algunos
de los comerciantes con la
intencion de mejorar el
Mercado San Martin.

» Comentario:

De manera general el proyecto del Mercado El Palmo genera un aporte socioeconémico y no
arquitectdnico para la ciudad de Casma, porque esta potencia el comercio de los productos de
primera necesidad, esta da una identidad al sector con un Mercado se podria decir en mejor
condicidon que el Mercado la Independencia , sin embargo esta no tiene un mismo lenguaje
arquitectdnico con las edificaciones que la rodean solo vemos un imagen urbana desordenada.

“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE CASO: LAMINA N°:
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DIMENSION SEMANTICA -

SIMBOLICA

» Comentario:

RELEVANCIA SOCIAL / RELEVANCIA URBANA

El MERCADO EL PAMO un lugar con mucho significado para por comerciantes como también para
las personas del distrito de Casma ya que gracias a esto se crearia el nuevo Mercado San Martin lo
cual no paso por algunos usuarios que no quisieron dejar el lugar creando conflictos y cacos en la
ciudad.

Este mercado no cuenta con espacios agradables en el interior del mercado donde puedan|

recrearse y relajarse y ala vez realizar sus compras con mayor tranquilidad ya que el punto de
donde parten los consumidores se encuentra invadido por mas comerciantes que con el tiempo ha
ido creciendo el nimero de comerciantes.

Comentario:

* El Mercado EL PALMO de ser uno de los de la ciudad tiene esa conexién con la ciudad y
con los otros mercados por medio de un espacio que es el OVALO que puede entrelazar
la ciudad y el mercado dando asi también muestra otra imagen urbana mas atractiva
hacia el usuario que quiera llegar a este mercado.

LAMINA N°:
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4.1.2. OBJETIVO 2
e Evaluar como un mercado de abastos puede mejorar la dinamica urbana y

comercial de una ciudad.

Cuadro Resumen

OBJETIVO ESPECIFICO 2

HERROMIENTAS DE B ]
VARIABLE NUMERACION NOMBRE
RECOLECCION

Interrelacion social

- Ambientes de relacién
- Relacion con el exterior
0B2.-1 . )
- Relacion Comercial

- Identidad

Interrelacion comercial
- Criterios climaticos
0B2.-2 - .
- Criterios espaciales

- Espacios de comercializacién

MERCADO DE FICHA DE ANALISIS

Espacialidad
0B2.-3 - Capacidad de Personas

- Estandares dimensionales

ABASTOS ARQUITECTONICO

Diseio de puestos comerciales:

- Decoracion

- Ambientacién

- Motivacion

OB2.-4 - Relacioén en el interior

- Equilibrio entre los aspectos estéticos

- Experiencia del usuario
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INTERRELACIONES

INTERRELACION SOCIAL

RELACION COMERCIAL

» Comentario:
La constante rel

mercados, esta rel

que esta invita
curiosidad y a recor

» Comentario:

las personas realiza
relaciones sociales
ello se recom

las  circulaciones

entre los espacios
publicos y el mercado es
una caracteristica
tangente en todos los

se enfatiza con la visual .

Se recomienda emplear
las visuales como
elemento vinculador vya

espacio por completo

La actividad comercial sin
duda necesita de un
espacio dindmico donde

- valerse de un espacio
agradable donde puedan
ayudarse mediante sus
materiales, la claridad de

tener una vision exacta de
las entradas y salidas, y el
mobiliario adecuado para
que el consumidor se
sienta de una manera

IDENTIDAD

acion

acion

a la
rer el

n sus
, por
ienda

para

1Y

41 i
RN

» Comentario:

El mercado se perfila mas
alld de un intercambio de
bienes, como un lugar en el
que confluyen  diversos
grupos de nuestra sociedad
produciéndose un
sincretismo cultural en el
que también tienen cabida
los turistas extranjero(Lépez,
2013).

El mercado tiene que ser un
hito importante para Ila
ciudad con la que la gente se
sienta identificado ya que
esta esta arraigado con las
personas de la localidad por
la historia que tiene con el
pueblo y por lo que fue el
primer mercado en el
distrito de Casma.

Esta identidad también se
genera a un material, color,
o algo simbdlico de la ciudad
que se encuentran en los
Mercados de la ciudad con
las que las personas se
sientan identificados

Por ejemplo este caso el
Mercado la Barceloneta con
las que muchas personas se
sienten identificadas ya que
este mercado ha formado
parte de sus vidas de una
manera econdmica y cultural
por lo que siente una
identidad fuerte hacia este
equipamiento

LAMINA N°:

T S agradable.
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INTERRELACIONES

ILUMINACION

ASOLEAMIENTO

- que se

{ el comerciantes asi
[ también para los

. diferentes productos que se

climaticos)

INTERRELACION COMERCIAL ( criterios

» Comentario:

Sin duda la mejor opcién
para iluminar un
equipamiento es la natural,
sin embargo se tiene que
tener cuidado con el nivel de
exposicion  pues muchos
productos pueden
malograrse por la excesiva
luz solar, vya que se
recomienda trabajar con una
iluminacion indirecta o
iluminacién artificial.

En los almacenes, el ingreso
de luz debe ser muy
controlado, se recomiendan
vanos de alfeizar alto.

ZONA DE CALMA

ZONA DE CALMA

—
VIENTOS 50 - NE
S

‘:f:“—~=..l'

TERREND

I
EDIFICACION

VENTILACION

» Comentario:

Definitivamente no se quiere
una incidencia directa, por lo
recomienda seguir

una orientacién adecuada

{ para mantener un grado de

temperatura agradable para
mismo
consumidor vy
puestos
que los

para el

comerciales vya

» Comentario:

Dado que el terreno no
cuenta con arboles, varios de
los terrenos circundantes aun
estan baldios % las
edificaciones aledafias no son
de gran altura, el terreno se
encuentra bien expuesto a
los vientos, por esta razon se
recomienda que el ingreso se
de por la zona de calma, es
decir aquella zona mas
protegida de los vientos que
en este caso seria la fachada
Noreste que da al pasaje 27

» Comentario:

Se recomienda garantizar una
ventilacién cruzada, pues
esta va a permitir la
evacuacion de los olores que
se dan en los mercados y
mantener un  ambiente
ventilado y agradable.

Para ello se debe tener vanos
en la cubierta y seguir la
direccion de los vientos
mejor dicho orientarse para

UCv

ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”

MERCADO DE ABASTOS

ofrecen en el mercado Hﬂﬂ% conseguir esta ventilacion .
tienen diferente tipo de I
reaccion al calor

“ANALISIS ARQUITECTONICO DL LOS MERCADOS DE VVARIABLE: LAMINA N°:

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES

ALUMNO:

EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN

CICLO:
IX—20181

A-02
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INTERRELACIONES

FORMA

ESPACIO DE LOCALES ESPACIO DE
COMERCIALES SERVICIO
ESCALA
Max.
23.00m 300m <

» Comentario:

ESPACIO DE
COEMRCIALES:
Se recomienda que sea un
espacio mas flexible, la forma
puede ser variable e
irregular. Se debe notar la
diferencia entre el espacio
para el publico y aquel
destinado para el comercio.

LOCALES

FORMA DEL
EQUIPAMIENTO:

Se recomienda que la forma
sea funcional y agradable a la
vista de las personas para un
mejor  funcionamiento vy

VOLUMETRIA

atraccidn,

» Comentario:

- Se concluye que la tipologia
maneja en su mayoria dos
escalas.

- Para los puestos de venta se
recomienda  tomar una
medida mayor o igual a 3m

>de altura.

Mientras que para la zona de
circulacion la altura minima
debera ser de 9 m.

INTERRELACION COMERCIAL ( Criterios
espaciales/Espacios de comercializacion)

» Comentario:

La volumetria es el principal
atractivo de acuerdo al
andlisis esta se debe
diferenciar en el entorno
urbano y ser reconocible a la
distancia.

Dado que las edificaciones
aledafias al terreno son de
una volumetria muy regulary
prismatica; se recomienda
jugar con los volumenes y
formas en especial en Ia
cubierta que es de acuerdo a
los referentes analizados el
elemento que define la
volumetria y caracteriza al
mercado como un HITO.

> Comentario:

Estos son parte de |la
arquitectura comercial ,
deberan ser modulados (se
recomiendan 4m x 3m
minimo) % tener un
tratamiento propio. Se
recomienda que se jueguen
con los colores para crear un
cédigo que los unifique
tomando en cuenta el
producto que se venda en el
puesto.

El espacio debe permitir la
circulacion del vendedor vy el

cliente de una manera
agradable.
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE VARIABLE: LAMINA N°:
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ARQUITECTURA

COMERCIAL

ESPACIALIDAD

CAPACIDAD DE PERSONAS

» Comentario:

Tienda independiente

Salas de juegos, casinos
Gimnasios

Galeria comercial

Tienda por departamentos
Locales con asientos fijos
Mercados Mayoristas
Supermercado

Mercados Minorista
Restaurantes (area de mesas)

El numero de personas de una edificacion comercial se determinara de acuerdo con la
siguiente tabla, en base al drea de exposicién de productos y/o con acceso al publico:

m2 por persona
m2 por persona
m2 por persona
m2 por persona
3.0 m2 por persona
Numero de asientos
5.0 m2 por perscna
2.5 m2 por persona
2.0 m2 por persona
1.5 m2 por persona

5.
2.
4.
2.

oo o

ESTANDARES DIMENSIONALES

MERCADO

» Comentario:
La altura libre minima de piso terminado
a cielo raso en las edificaciones

comerciales sera de 3.00 m.

Max.
<> 2.00m <>

23.00m

» Comentario:

Las dimensiones de los vanos para la instalacion
de puertas de acceso, comunicacidén y salida
deberdan calcularse segun el uso de los ambientes
a los que dan acceso y al tipo de usuario que las
empleara, cumpliendo los siguientes requisitos:
Los anchos minimos de los vanos en que
instalaran puertas seran:

Ingreso principal

Dependencias interiores

Servicios higiénicos

1.00m
090m
0.80 m

Servicios higiénicos para discapacitados 0.90 m.

Areas de servicio (cocinas)

» Comentario:
* Las edificaciones para restaurantes estaran provistas de servicios sanitarios:

Nimero de empleados

De 1 & 5 empleados

De 6 & 20 empleados
De 21 a 60 empleados
De 61 4 150 empleados

Discotecas 1.0 m2 por persona
Patios de comida (area de mesas) 1.5 m2 por persona
Bares 1,0 m2 por persona
Tiendas 5.0 m2 por persona

10.0 m2 por persona

Hombres  Mujeres
1L, o, 1
{1V I | |
L2020 202
3L, 3u, 31 3L 31

Por ceda 100 empleados adicionales 1L: ST | I |

e Adicionalmente a los servicios sanitarios para los empleados se provean servicios
sanitarios para el publico.

Numero de personas Hombres  Mujeres
De 1 a 16 personas (publico) Mo requiers Mo requiere
De 17 a 50 personas (publico) 1L ful i 1

De 51 a 100 personas (publico) 2L ,2u.2 2021

Por cada 150 personas adicionales 1L, u 1l L1l

L = lavatorio, u= urinanc, | = Inodoro

» Comentario:

* Laaltura minima serdde 2.1 m

Las puertas de acceso hacia la azotea deberan disponer de mecanismos de apertura a presion, en
el sentido de la evacuacion.

El ancho minimo de los pasajes sera de 2.40 m

Los pasajes principales deberan tener un ancho minimo de 3.00 m
Los pasajes de circulacidn publica deben estar intercomunicados entre si mediante circulaciones
verticales, escaleras y/o ascensores,

PUESTOS DE COMERCIALIZACION EN LOS
MERCADOS.

Se construiran de material no inflamable

Las superficies que estén en contacto directo con el
alimento deberan ser faciles de limpiar y desinfectar.
Disefilo de las instalaciones apropiado para la
exhibicién y la comercializacion de alimentos de forma
que no haga un dafio fisico o moral.

Con zona para la mercaderia ligera

Instalaciones electicas y sanitario en caso lo exija la
actividad comercial a desarrollar.

Distribuciéon de las secciones serd por tipo de
producto.

AREAS MINIMAS DE LOS
PUESTOS

- Carnes, pescados y productos
perecibles : 6.00 m2

- Abarrotes, merceria y cocina :
8.00m2

- Otros productos : 6.00 m2

\)
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ESPACIALIDAD

DINAMICA COMERCIAL

MOBILIARIO:

- BARRAS ADYACENTES A LOS BORDES PARA
UN COMPLETO

USO DEL ESPACIO

- PANELES INFORMATIVOS DE LA UBICACION
EN DONDE SE

ENCUENTRA

- PANELES QUE BRINDEN
SOBRE LO QUE

CONSUME

CARACTERISTICAS:

ANCHO MINIMO DE PASILLO
COMERCIAL: 2.40M

ALTURA DE PASILLO ADYACENTE A
PUESTOS: 2.40M
INFORMACION

ALTURA DE PATIO CENTRAL: DOBLE
ALTURA O TRIPLE ALTURA ( EN EL CASO
DEL MERCADO DE SURQUILLO CUENTA
CON UNA BOVEDA)

it 40t

0 0,75 e . 50

076 —+—0.50—0.45=—075—

) T retniones
LA CANTIDAD DE PASILLOS ESTARA
SUJETO AL NUEVO DISENO DEL

MERCADO GASTRONOMICO

1
*PASANDO LOS 2.40 M DE LONGITUD TENDRAN oo £ )

ESCALERAS:
PASAMANO CENTRAL P T £
*TIPOS DE ESCALERA: INTEGRADA (< 3 PISOS); ore ks
EVACUACION ( >3 PISOS) oo ___@[ |
*PASO MINIMO: b N0 7 S b o)

*COMERCIO: 0.28 M 240 S 07| 128 Gb 34308[07 0 [30

4 | 4
e LOCALES DE ALTA INFLUENCIA: 0.30 M '
.}

EQUIPAMIENTO:
— LUMINARIAS COLGANTES O ADHERIDAS AL CIELO RASO

CARACTERISTICAS

— FUNCIONALES: PISO IMPERMEABLE, DE FACIL LAVADO. EL COLOR ESTARA RELACIONADO
CON EL DISENO. LOS

PUESTOS DEBERAN SER VISUALMENTE PERMEABLES A LA CIRCULACION COMERCIAL Y EN
ALGUNOS CASOS, LA CIRCULACION PODRA ENTRAR AL PUESTO DE VENTA

— MOBILIARIO DE MATERIAL LAVABLE O DE TABLEROS DE MADERA.

— AMBIENTALES:

a) EVITAR RADIACION DIRECTA DEL SOL

b) BUENA VENTILACION POR CANTIDAD DE PERSONAS Y PUESTOS

BARANDAS DE CIRCULACION VERTICAL Y
HORIZONTAL

*0.90 M DEALT.<A11M

SOBRE ELSUELO < 1.00M

DE ALT.

*LOS ARRIOSTRES Y

BALAUSTRES NO DEBEN

DEJAR PASAR UNA ESFERA

DEO0.13M

Paso ancho pars evitar
interierenc:as an o trabao
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ARQUITECTURA DISENO DE PUESTOS COMERCIALES

COMERCIAL

PUESTOS DE PESCADO USUARIOS :  EVENTUAL HORARIO : NUMERO:
personas de 0035 61 horaro depende del 2, 0 0l muet e
las eda‘?‘gs ya sean  fyncionamiento del  lesto.

ACTIVIDADES Y NECESIDADES DE LOS USUARIOS ® C‘;”?“”" °;?5' mercado. En el caso de |3 cantidad de personas que
chefs, estudiantes. mercado de abastos, siendo atienda estara vinculado al aforo
CONSUMIDOR PERMANENTE: de 8 am a 12pm. En los del mercado

Personas qlue puestos de Mercado, se
o0s

I LLEGAAL oastArw.q EUGELD o PaGA Y SEVAY brindan podra trabajar de 8am a 4 S M A -
H | 5 i M : RECIBE 50 SIGUE 5U roductos su
PN MERCANCIA QU DESHA ¥/0 CORTEN EMPAQUE RECORRIDO P y pm

atencién al publico

CIRCULACION AR DE AREADE AREA D CIRCULACION
HORIZONTAL EXPOSICION EXF 0 EXPOSICION ATENCION FORIZONTAL en general ~puede
L v J L . J ser el duefio del FUNCIONES DE LOS AMBIENTES:
MUEBLES DIF EXPOSICION COM REFRIGERACION CAIA puesto o auxiliar - AREA DE EXPOSICION
CoMERCIANTE - enoe e
- SE DIRMGE A ESPERA OUE SU _ -
TLEGA A SU o s ARASTECE SU
- L0 LMPIAY RECOGER SU MERCANCIA S en . fiERRR Ll e fika o «  PUESTOS DE CARNES
I ;»TL;:;EEE M DESINFECTA MERCANCIA S:T:S:ELILE:R[.;A R Tragn Ly Shid GERGNGE. = T —> SERETIRA . PUESTOS DE POLLOS
CIRCULACION PUEST IRCULACION DE AREA DF EA DE UESTO Iy AREA DE CAMARAS LIESTO) DE RCLLACION *  PUESTOS DE CONGELADOS
IRCULACTON PUESTO DE CIRCULACION [ AREADE AREA D PLIESTO DiE AREADE CAMAR PUESTO CIRCULACIOH
HORIZONTAL PESCADO SERVICIO PREPARACION EXPOSICION PESCADD ATENCION FRIGORIFICAS PESCADD HORIZONTAL * PL,JESTO DE CERDO
: L W *  CAMARAS FRIGORIFICAS
CAMARAS o +  AREA DE PREPARACION
FRIGORIFICAS CAIA
COLOR
PLANTA CORTE MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO El color es un factor
T—r p— o2.10 - — 3 Monmaom;mieemoonEl_—) |mport.anEe en el momento
JI.;_,}-..-r.rpr.m.-. i 5 e - LAVADEROCON ESCURRIDOR oy del disefio de puesto se
! - 19 s be | | B bt = HELENSDEARIRINTG e~ ELE convierte en un elemento
I N Velorasiifl-£2 - TABLADECORTE / iy L
5, et | 150 : - j para atraer la atencién de
h ! ! 200 2 - BALANZA . .
1 : MAQUINA DE EMPAQUETADO los clientes, en este ejemplo
il i = VITHNAS podemos ver la forma

LAMPARAS COLGANTES O SPOTLIGHTS

e ATERIAL Y CARATERISTICAS creativa de emplear el color
& CERAMICO ) @__J y justamente hace uso de
By - los colores..

@ MADERA ey
""~’-‘--..'r._,d
@ VIDRIO

Estos materiales deben ser de materiales facilmente lavable.
- Piso impermeable, facil lavado con pendiente y sumideros.
o Evitar radiacién directa del sol

Buena Ventilacion
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ARQUITECTURA

DISENO DE PUESTOS COMERCIALES

COMERCIAL
USUARIOS :  EVENTUAL HORARIO : NUMERO:
PUESTOS DE FRUTAS Y VERDURAS Personas de 10035 gl horario depende del L2 fendon en el puesto de
las edaq;:‘s ya sean  funcionamiento del  Jiesto
consumidores, o
ACTIVIDADES Y NECESIDADES DE LOS USUARIOS [ ] hef cudiant mercado. En el caso de La cantidad de personas que
chets, estudlantes. mercado de abastos, siendo  atienda estara vinculado al aforo
CONSUMIDOR PERMANENTE: de 8 am a 12pm. En los del mercado
Pe.rsonas que puestos de Mercado, se
) OBSERVA SE PASER Y PIDEQUE LD PAGAY SEVAY brindan los podra trabajar de 8am a 6 [ o @ o » [
PUESTO l—) i cAE ol RECIBESU SIGUE SU productos y su
PLE MERCANCIA QUE DESEA EMPACLIETEN EMPAQUE RECORRIDO - . pm
e e T atencion al publico
CIRCULACIAN AREADEEXPOSICION  AREADE EXPOSICION  AREA DE EXPOSICION AREADE CIRCULACIGH
HORZONTAL PUESTO DEFYV PUESTODEFYV PUESTO DEF YV ATENCION g ot en general puede
RECORRIBLE RECORRIBLE RECORRIBLE | i ser el duefio del
\ I § Y " FUNCIONES DE LOS AMBIENTES:
RALERS EC [ EXPOSICION CON REFRIGERACION ¥ COLGANTES CAJA puesto o auxiliar - AREA DE EXPOSICION
COMERCIANTE - AREA DE PREPARACION
SEDIRIGEA ESPERA OUE SU i - AMBIENTES ANEXOS
LLEGA A SU : ABASTECESU
LOLIMPIAY RECOGER SLI MERCANCIA CIERRASU ALMACENA LA LIMPLA 5L e PUESTOS DE SNACKS
PLESTO DE H - SEAANALIZADA PHESIOOE TRABAIA SE RETIRA
e TRABAIO — s Y LA PREPARA TRABAIO P e A e rusio |~ - PUESTOS DE LEGUMBRES
CIRCULACIGN PUESTODEF YV CIRCULACION DE AREADE AREA DE EXPOSICION PUESTODEF YV AREA DE ALMACEN PUESTODEF YV CIRCULACION *  ABARROTES
HORIZONTAL SER PREPARACION f"-'fo,']'-' ATENCION DEFOSITO HORIZONTAL * INGRESO PRINCIPAL
CUARTO DE CONTROL 'LJ““TE_,' — GENERAL
DE CALDAD/ BODEGA PROPIA
LABDRATORIO MUERLES DE EXPOSICION CON CAIA COLOR
PLANTA REFRIGERACION Y COLGANTES | col ‘ )
CIRCULACIéN CARACTERI’STICAS El color es un factor Importante en
T MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO el momento del disefio de puesto
ESTANTERIAS O TARIMAS -Funcionales: PisO  se convierte en un elemento para
luminacion y ventilacion natural Posterior Frontal impermeable, de facil  atraer la atencién de los clientes,
Caudal 8/ipersona 6 15/ m2 . .
6m2 2.5000 Ventanas lavado con sumideros en este ejemplo podemos ver la
Pms‘;gomb_ra = para limpieza. forma creativa de emplear el color
ccion de L e . . .
{ > perecederos del = -Mobiliario: Ninguna en vy justamente hace uso de los
ealonirayos Uv) ‘/ especial , depende del colores..
i 240 g . : disefio del mercado.
Mayorista S ‘ -Ambientales Evitar
Ala =i Aoro: ems 1.20rn\/,/"|gri-a’bl-ej radiacién solar
5m2 por persona | I spanish.shelving-supermarket.com wwwjmvillegas.mx -Psicolégicas . Circulacién
= ; CONTENEDOR amplia % escala
| . 0.60m x 0.40m x 0.30m(h) monumental que reducen
. =t _!f-f' LI Al LIS Teniendo como base estas medidas las el efecto estresante de la
F'eﬂ_diente 1.5% - DEl07 j08]08948 15 | 4 estanterias se pueden disefiar para alber- ividad .
hechrtaraiclas | 4 | 25 gar el mayor numero de contenedores, activida y una mejor
Circulacion minimo: 2.40 m wwwsunbox.es libertad de flujo
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ARQUITECTURA

DISENO DE PUESTOS COMERCIALES

COMERCIAL
USUARIOS :  EVENTUAL HORARIO : NUMERO:

PU ESTOS DE CARN E :Personas de todas El horario depende del La atencién en el puesto de
las edades ya sean funcionamiento del pescado es de 1 A 2 personas por
consumidores, puesto.

ACTIVIDADES Y NECESIDADES DE LOS USUARIOS o mercado. En el caso de | ligag de personas que
’ uai : mercado de abastos, siendo atienda estara vinculado al aforo
CONSUMIDOR PERMANENTE: de 8 am a 12pm. En los  del mercado
Personas que puestos de Mercado, se
fEER DBSERVA S PIBEQUELD PAGAY SEVAY brindan los podra trabajar de 8 am a 1 [] s » o » (]
iy LA P EMERIMIETEN Recgesy Ly SIGUESU roductos su
MERCANCIA ¥/0 CORTEN EMPAQUE RECORRIDO produc v o pm
CRCULACION AREADEEXPOSICION  AREADE EXPOSICION  AREA DE EXPOSICION AREADE CIRCULACION atencion aII publl((;o
s ARFADEEXPOSIION  AREADEEXPOSICION  AREA DE EXPOSICION iy (s en general puede
HORIZONTAL i il qm[b'q izt : l ATENCION : HORIZONTAL cer gel dueﬁFc)) del FUN(’:IONES DE LOS AMBIENTES:
" J | — 10 - AREA DE EXPOSICION
MUEBLES DE EXPOSICION CON REFRIGERACION ¥ COLGANTES CAIA puesto o auxiliar - AREA DE PREPARACION
COMERCIANTE - AMBIENTES ANEXOS
SE DIRIGE & ESPERA QUE SU e PUESTOS DE CARNES
LLEGA A SU - . ABASTECE SUJ
LOLIMPIAY RECOGER 5U MERCANCIA i 1 e PUESTOS DE POLLOS
PUESTO DE G i ; PLIESTO DE T CIERRASU ALMACENA LA LIMPIASU T
TRABAID —>  DesinrecTa MERCANCIA S\EA L:::IRAEIL?P{T TRABAIO CrOA =P mcanca PP PUESTD t «  PUESTOS DE CONGELADOS
CIRCULACION PUESTO DE CIRCULACION DE AREADE ::: E:{ipﬂq"'\' PUESTO DE AREA DE CAMARAS PUESTO DE CIRCULACION : PL,JESTO DE CERDO
HORIZONTAL CARNES SERVICIO PREPARACION i CARNES ATENCION FRIGORIFICAS CARNES HORIZONTAL ‘ C,AMARAS FR|GOR|F|FAS
—_— J I—T—J * AREA DE PREPARACION
L.A-M.-'\R:Fb !
FRIGORIFICAS IUEBLES DE EXPOSICION CON CAJA COLOR
i CION Y COLGANTES .
E R El color es un factor importante en
PLANTA MOBILIARIO Y ' _ ‘ REFRIGERADO EXPUESTO el momento del disefio de puesto
T se convierte en un elemento para
I - e i EQUIPAMIENTO T . .
= ;.':'-"h_'-r, —— CAMARA FRIGORIFICA DE , € TSR i atraer la atencidn de los clientes,
k;;_a:e-a 1 [ Ménsula 1| > i’:ﬁg%’éigﬁi?ﬁ;ﬁ:&&g o en este ejemplo podemos ver la
: Dikian 10T G8 SON'E G0 § h 35 forma creativa de emplear el color
I Cr *,3_""_ gde 6 ma '];.Jn,._, n,: / y justamente hace uso de los
LF—t: R =il colores..
‘-g-_----__---
(S - )’_L: b A
“ Loy | LAVADERD CON
L m
e | 1.60 ESCURRIDOR
L LTI L} CARACTERISTICAS:
: Vitrina de esposicion I 090 —»> & -Estos materiales deben ser de
R i | H | Area d o, | ) rant | N o aspc% materiales facilmente lavable.
b = E_ —— ‘ . (| rea de exposicion es la mas importante ya que es la que esta ‘i""'lx., _pi . .
- T C 1 . frete a la circulacién del consumidor. Esta drea cuenta con HIELERAS ¥ DEPOSITO e ; By TABLA DE CORTE Plso‘lmpermeabile, facil lavado con
mostradores que pueden ser vidriados o no. La balanza esta DF{:HNES - BALANZA per?dlente.y s.u’mld.eros.
Planta ubicada sobre el mostrador para que el consumidor vea el peso - - MAQUINA DE EMPAQUETADD -Evitar radiacion directa del sol
exacto g - LAMPARAS COLGANTES O SPOTLIGHTS  -Buena Ventilacidon
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ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—2018 |
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ARQUITECTURA

COMERCIAL

DISENO DE PUESTOS COMERCIALES

PUESTOS DE COMIDA PREPARADA

ACTIVIDADES Y NECESIDADES DE LOS USUARIOS

USUARIOS :

EVENTUAL
:Personas de todas
las edades ya sean
consumidores,
chefs, estudiantes.

HORARIO :

El horario depende del
funcionamiento del
mercado. En el caso de
mercado de abastos,
siendo de 8 am a 12pm.

NUMERO:

La atencién en el puesto de
pescado es de 2 A 3 personas por
puesto.

La cantidad de personas que
atienda estara vinculado al aforo

REFRIGERACION

AREADE PREPARACION

AREA DE EXPOSICIGN

BARRA

MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO

100 0

- Mostrador refrigerado expuesto.
- Barraysillas.
- Lavadero con escurridor.

[ PERMANENTE: d
el mercado
CONSUMIDOR P En los puestos de
ersonas que » e @ * @ .
PIDE PARA SEVAAL ; preparacion de comida
LLEGAAL OBSERVA ELIGELO LLEVAR O QUE PEA L COMEDOR O SIGUE brindan los se trabajara distintos
PUESTO tacomia 3  CUEDESEA S 16yl Eﬁ“{’(’}:ﬁgio —> S A ARG productos 'y su i )
atencién al publico horarios, depende de la
CIRCULACION AREA DE AREADE AREA DE AREADE COMEDOR comida que se prepara.
HORIZONTAL EXPOSICION EXPOSICION EXPOSICION ATENCION en general Npuede FUNCIONES DE LOS AMBIENTES:
L ' J L . J CIRCULACIGN ser el dueio del D . :
| _ ol buesto o auxiliar - AREA DE EXPOSICION
MUEBLES DE EXPOSICION CON REFRIGERACION CAIA - AREA DE PREPARACION
COMERCIANTE 4 - AMBIENTES ANEXOS
. SEDIRIGEA ESPERA (ULIE SU s * PUESTOS DE COMIDAS
LLEGA A 5U T P MERCANCIA ARASIECE PREPARASU T «  JUGUERIAS
A DESINFECTA MERCANCIA SEA ANALIZADA PUESTODE MENUYLO VENDE LO HEpAS HWELASL SE RETIRA
TRABAID i ' ARt TRABAIO e PREPARADO CAIA PUESTO COMEDOR
CRCULACION PUESTO DF CIRCULACION DE \z'w- AREADE UIESTO DE CAMARAS PUESTO D CIRCULACION *  RESTAURANTES
JRCULACK UESTO I CULACION DE BREADE F PUESTO DE AREADE ANARAS ESTO DE CIRCULACION . ;
HORIZONTAL COMIDAS SERVICIO PREPARACION EXPOSICION COMIDAS ATENCION FRIGORIFICAS COMIDAS HORIZONTAL (;AMARAS FR|GOR|F'?A5
PREPARADAS - PREPARADAS I—T—I PREPARADAS *  AREA DE PREPARACION
CAMARAS
FRIGORIFICAS MUEBLE DE CAIA
PLANTA EXPOSICION COLOR

El color es un factor importante
en el momento del disefio de
puesto se convierte en un

elemento para atraer la
atencioén de los clientes, en este
ejemplo podemos ver la forma
creativa de emplear el color y
justamente hace uso de los
colores..

CARACTERISTICAS
-Funcionales: piso impermeable, de facil lavado.

o

- Hielera de aluminio
- Tabla de corete
- Ladmparas colgantes .

-Mobiliario: de material lavable.

-Ambientales : Evitar radiacién solar

-Psicoldgicas : Circulacion amplia y escala monumental para
una buena experiencia gastrondémica.
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4.1.3. OBJETIVO 3
¢ Interpretar el impacto que ha generado la formacién de estos mercados de

abastos en el distrito de Casma.

CUADRO RESUMEN

OBJETIVO ESPECIFICO 2

HERROMIENTAS DE . A
VARIABLE ) NUMERACION NOMBRE
RECOLECCION

Ambiental:

- Seguridad ambiental

- Contaminacioén ambiental

- Lugares apropiado para el depésito

de basura
ENCUESTA 0B3.-1

Entorno social:
- Entorno Familiar
- Entorno Amical

- Entorno préximo

Caracteristica econémica:
DINAMICA URBANA Y - Realidad econémica
COMERCIAL - Estabilidad

ENTREVISTA OB3.-2

Comercializacion

- Informalidad

- Desbordamiento

- Ambulatorio

Vialidad:

- Flujos vehicular / peatonal
FICHA DE ANALISIS DE 0B3.-3 - Seiializacién
OBSERVACION - infraestructura

Abastecimiento:
0OB3.-4 - Informal

- Improvisado
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ENCUESTA (CONSUMIDORES)

GRAFICO N° 01

¢ Cada cuanto tiempo realiza sus compras?

H Diario HSemanal ™ Quincenal & Mensual

Fuente: Ciudadanos de Casma

INTERPRETACION:

Del 100% de los encuestados, el 45% Realizan sus compas
Semanal, el 32% realizan sus compras a Diario, el 15% realizan sus
compras cada fin de mes y el 8% realizan sus compras cada

quincena del mes.

Se puede notar que el 45% de los ciudadanos del distrito de Casma
realizan sus compras Semanalmente ya que estas personas suelen
cobrar los fines de semana o por que los alimentos que compran

les duran solo una semana.
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GRAFICO N° 02

¢ Cual es el tipo de compra que usted realiza?

B Al por mayor M Al por menor M Ambas

Fuente: Ciudadanos de Casma

INTERPRETACION:

Del 100% de los encuestados, el 45% suelen realizar sus compras Al
por menor ya que es Unicamente para el consumo propio y otra razon
es que si compran al por mayor generalmente suele malograrse, el
29% suele comprar productos al por mayor ya que cuentan con una
tienda, puestos de comida o por el numero de personas que viven en
una vivienda y el 26% Comprar sus productos en ambas formas
como al por mayor ya que algunos productos(tubérculos , fideos,
arroz, etc.) son mas utilizados en las comidas del dia a dia o para
abastecer una tienda o para su centro de trabajo y al por menor ya
que son productos que se consumen en pocas cantidades(verduras)

0 porque es suficiente para el consumo diario o de una semana.
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GRAFICO N° 03

¢ Usted realiza sus compras acompanado de un familiar?

B Simpre M Casisiempre ™ Algunasveces & Nunca

Fuente: Ciudadanos de Casma

INTERPRETACION

Del 100%(96) de los encuestados, el 37% Realiza sus compras
acompafado de un familiar ya que suelen pasearse antes o después
de haber realizado sus compras, el 33% realizan sus compras casi
siempre (4 de 5 veces que va al mercado) de un familiar, el 24%
alunas veces (3 de 5 veces que va al mercado) realiza sus compras
acompanado de un familiar y el 6%. Siempre realizan sus compras

sin compaiia.
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GRAFICO N° 04

¢Le gustaria que los mercados que usted visita tuvieran areas verdes o algun

area para sentarse?

B Me gustaria mucho B Me gustaria B No me gustaria @ No me gustaria nada

Fuente: Ciudadanos de Casma

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 64% les gustaria mucho que los
mercados que visiten cuenten con areas verdes y lugares para
poder sentarse; ya que muchas veces suelen ir al mercado
acompanado de un familiar para poder pasearse y pasar un
momento agradable en familia, el 29% Le gustaria que los
mercados que visita cuente con areas verdes y espacios para poder
sentarse y el 7% No le gustaria porque afirman de que esos
espacios con el tiempo se deja de hacer su mantenimiento

apropiado y llegan a convertirse en puntos para la basura.
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GRAFICO N° 05

¢ Cual de estos aspectos es el que mas le incomoda al momento de realizar sus

compras?

M Los pasillos son muy angostos M El ruido generado dentro y fuera del mercado

M La basura en el interior de los mercados [ El calor que se genera en el interior de los mercados

Fuente: Ciudadanos de Casma

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 45% indica que los pasillos son muy
angostos al momento de recorrer el mercado lo cual llega hacer un
muy incomodo al momento de realizar las compras, el 26% indica
que el ruido generado dentro y fuera del mercado es muy incémodo
por la bulla de los vehiculos que se dan en el exterior o al borde del
mercado, el 16% indica que la basura que se encuentra en el interior
de los mercados causa incomodidad por los malos olores que esta
genera y el 13% indican que el calor que se genera en el interior de
los mercados también es uno de los que causa mucha incomodidad

ya que en fechas de verano esta llega ser muy sofocante.
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GRAFICO N° 06

¢Le genera seguridad la infraestructura (techos, paredes y pisos) de los

Mercados que usted visita?

B Mucha Seguridad ® Bastante Seguridad B Poca Seguridad & Nada de Seguridad

Fuente: Ciudadanos de Casma

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 53%( indican que los mercados que
visitan no le generan nada de seguridad debido a que se encuentran
en pésimas condiciones de infraestructura y el estado de
conservacion en la que se encuentran, el 32% indica que los
mercados que visitan que le generan Poca seguridad ya que algunos
sectores del mercado(Mercado Modelo) se encuentra en buen estado
de conservacion y con una mejor infraestructura , el 10% indican que
los mercados que visitan le generan bastante seguridad(esto solo se
indicé del mercado Modelo) y el 5% indican que los mercados que

visitan le generan Mucha seguridad.(Solo en el mercado Modelo)

265



GRAFICO N° 07

¢ Usted encuentra congestionamiento vehicular en los mercados que visita?

B Mucho Congestionamiento M Bastante Congestionamiento

 Poca Congestionamiento 2 Nada de Congestionamiento

Fuente: Ciudadanos de Casma

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 49% indican que encuentran
Bastante Congestionamiento vehicular cuando visitan los mercados,
el 35% indica encuentran Mucho congestionamiento vehicular los
dias que hacen sus compras (sabados y Domingos), el 12% indican
qgue encuentran Poco congestionamiento vehicular (esto sucede en el
Mercado Modelo) y el 4% indican que no encuentran nada de

congestionamiento vehicular (esto sucede en el Mercado Modelo)
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GRAFICO N° 08

¢ Los puestos comerciales que usted visita se encuentran en un buen

estado de conservacion?

B Muy buen estado  ®Buen estado  mRegular estado = Mal estado

Fuente: Ciudadanos de Casma

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 50% indican que los puestos
comerciales que han visitado se encuentran en mal estado de
conservacion ya que algunos materiales(madera , pintura) tienen
mucho tiempo de antigiedad, el 37% indica que los puestos
comerciales que visitan dentro del mercado se encuentran en un
estado regular , el 9% indican que los puestos comerciales se
encuentran en un buen estado de conservacion y el 4% de los
puestos comerciales se encuentran en muy buen estado de
conservacion ya que algunos puestos se han construido

recientemente por los mismos comerciantes.
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GRAFICO N° 09

¢Encuentra basura dentro y fuera de los mercados que usted visita?

B Mucha basura B PocaBasura B No mucha basura & No encuentro basura

Fuente: Ciudadanos de Casma

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 43% indican que las personas que
visitan el mercado No encuentra basura, el 27% indican que las
personas que visitan el mercado encuentran Mucha basura ya que
esto suele encontrarse en los mercados como La independencia,
San Martin y El Palm ya que no cuentan con un lugar donde
recolectar su basura, el 20% indican las personas que No
encuentran mucha basura dentro de los Mercados , esto suele pasar
en el Mercado el Palmo y Modelo ya que los recolectores
municipales suelen visitar el mercado para llevarse la basura y el
10% indican las personas que no encuentran basura esto se registré

de los usuarios encuestados en el Mercado Modelo.
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ENCUESTA (COMERCIANTES)

GRAFICO N° 01

¢ Cual es el tipo de venta que usted realiza?

M Al por mayor M Al por menor & Ambas

Fuente: Comerciantes de los Mercados del distrito de Casma

INTERPRETACION:

Del 100% de los encuestados, el 6% Venden productos al por
mayor ya que se dedican netamente a ese rubro comercial, ellos
son los que venden a usuarios las cuales tienen pequefias tiendas
comerciales en la ciudad de Casma y otros consumidores fuera del
distrito de Casma, el 38% Venden productos al por menor como por
ejemplo carnes, ropa, vegetales entre otros, los cual es lo que
mayor mente se vende en el distrito y el 56% venden productos al
por mayor y menor en el Mercado Modelo estos comerciantes que
se dedican mas a este tipo de ventas son los que venden abarrotes

y snacks.

Como se ver La venta que mayor se realiza en estos mercados de

abasto el Al por mayor y menor

269



GRAFICO N° 02

¢Doénde realizan la Carga y Descarga de sus productos?

M Tengo un lugar propio. M Utilizan un area de las vias de transito

M Utilizan el drea de estacionamiento del mercado. i El mercado cuenta con un area de Cy D.

Fuente: Comerciantes de los Mercados del distrito de Casma
INTERPRETACION:

Del 100% de los encuestados, el 3% cuentan con un lugar propio
para la Carga y descarga de sus productos estos comerciantes
suelen descargar sus productos en sus viviendas luego los trasladan
en un vehiculo hasta su centro de trabajo, el 71% Invaden las vias de
transito para poder Cargar y descargar sus productos ya que no
cuentan con una zona donde puedan cargar y descargar su
mercaderia , el 5% utilizan la zona de estacionamiento para cargar y
descargar sus productos esto sucede unicamente en el Mercado
Modelo ya que la zona de carga y descarga no es suficientemente
amplia para descargar o también por la distancia en la que se
encuentra de sus puestos de venta y el 21% realizan su carga y
descarga en el mercado ya que esta cuenta con esta zona esto
ocurre unicamente en el Mercado Modelo ya que este mercado si fue
planificado pues cuenta con los servicios necesarios para el

comerciante.
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GRAFICO N° 03

¢ Como abastece su puesto de ventas?

B Encamion MEntriciclo ™ Encarreta mOtro

Fuente: Comerciantes de los Mercados del distrito de Casma

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 28% Abastece sus productos
mediante un camién ya que suelen traer productos al por mayor
desde otra provincia como son tubérculos o materiales como plastico,
mochilas, etc., el 28% Abastecen sus productos mediante un triciclo
ya que suelen traer productos desde su almacenamiento propio el
cual esta cerca al Mercado Modelo, el 26% abastece su puesto
comercial usando carretas estos son los comerciantes que se
dedican a los abarrotes y el 18% tienen otro método de abastecer

sus productos .
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GRAFICO N° 04

¢, Como es la conservacion de sus productos?

M Por congelacion B Porcajas M Porcostales i Por empaquetado(bolsas)

Fuente: Comerciantes de los Mercados del distrito de Casma

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 7% Conserva sus productos
mediante la congelacién como son lo que estan dedicados a la
venta de Carnes (pescado, res y pollo), etc. , el mercado no cuenta
con una zona de refrigeracion por lo cual los mismo comerciantes
suelen llevarse los productos a sus viviendas para poder
refrigerarlas, el 47% Conserva sus productos por medio de cajas
como son las frutas y abarrotes, el 36% conserva sus productos
mediante costales como vienen a ser la papas u otro tubérculo y el
10% empaqueta sus productos usando bolsas plasticas como son

los vegetales.
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GRAFICO N° 05

¢, Como eliminan la basura de su puesto?

H Le deja en la calle

M Le deja afuera de su puesto

H Los recolectores municipales recogen la basura del interior del mercao

Fuente: Comerciantes del Mercado Modelo

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 72% para eliminar la basura que
se les acumula en sus puestos proceden en dejarla en la calle ya
qgue no tienen una zona o depdsitos donde dejar su basura, el 11%
dejan la basura en bolsas afuera de su puesto de ventas vy el 16%
indican que los recolectores de basura de la municipalidad llegan a
llevarse la basura esto sucede unicamente en el Mercado modelo

ya que este mercado se encuentra en todo el casco urbano.

Como se puede notar los mercados de abastos excepto el mercado
Modelo no cuentan con una zona donde puedan recolectar la
basura y también aseguran que los recolectores de basura no
llegan al lugar a llevarse los desperdicios o basuras que suele

acumularse.
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GRAFICO N° 06

¢El area de su puesto es comodo para realizar sus ventas?

B Muy cdmodo M Bastante comodo M Poco cdmodo [ Nada cdmodo

Fuente: Comerciantes del Mercado Modelo

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 0% indica que su puesto es muy
comodo para realizar sus ventas, el 18% indica que su puesto es
bastante comodo para realizar sus ventas, el 74% indica que su
puesto comercial es poco comodo para realizar sus ventas y que el
8% indican que su puesto de ventas es nada comodo para realizar

sus ventas.

Como se puede notar el 74% de los comerciantes siente poca
comodidad ya que el area que se les asigno es muy angosta o muy
pequena para el producto que ellos ofrecen, como también 18% de
comerciantes aseguran que se sienten bastante cémodo ya que
tienen 2 puestos juntos o que el area que ellos cuentan son

amplios.
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GRAFICO N° 07

¢ Cuantas personas al dia llegan a su puesto?

H10a20 m20a30 m30a40 m40amas

Fuente: Comerciantes del Mercado Modelo

INTERPRETACION

Del 100%(61) de los encuestados, el 11% indica que de 10 a 20
usuarios llegan al dia a su puesto de ventas, el 38% indica que de 20
a 30 personas llegan al dia a su puesto de ventas, el 25% indica que
de 30 a 40 personas al dia llegan a su puesto de ventas y el 26%

indica que de 40 a mas personas llegan al dia a su puesto de ventas.

Como se puede observar al dia llegan mayormente entre 20 a 30
personas al dia, esto ocurre mayormente en los Mercados Parada
San Martin y La independencia ya que tienen precios mas accesibles
y también tienen una buena accesibilidad y el minimo numero que es
de 10 a 20 n° de personas que llegan a estos puestos son del
Mercado El Palmo ya que con el tiempo ha decaido sus ventas por el

poco producto que ofrecen y por los precios que son mucha mas alto.
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GRAFICO N° 08

¢ Por qué opto por ubicarse en este Mercado?

B Cercania a la vivienda B Mejor infraestructura y servicios

m Por obligacién / Reubicacion 1 Por una buena ubicacién

Fuente: Comerciantes del Mercado Modelo

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 11% indica que opto ubicarse en
este mercado porque se encuentran mas cerca de su vivienda y se le
hace mucha mas facil de poder trasladarse, el 2% indica que los
comerciantes optaron por ubicarse en este mercado por la mejor
infraestructura y servicios, el 41% indica que se encuentran en este
mercado porque fueron reubicados/ obligados ya que esto sucede
con los comerciantes ubicados en los Mercados El Palmo y La
independencia y el 46% opto por ubicarse en este mercado por una
buena ubicacién que tiene este mercado lo cual les genera mucho

mas ganancias.
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GRAFICO N° 09

¢Como calificaria el estado de infraestructura (piso, paredes y

techos) que cuenta el mercado?

B Muy buen estado B Buen estado  H Regular estado & Mal estado

Fuente: Comerciantes del Mercado La Independencia

INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados, el 0% califica al mercado como muy
buen estado, el 0% califica al mercado como buen estado, el 17%
califica al mercado que se encuentra en un regular estado y el 44%
califica al mercado que se encuentra en Mal estado.

Los 4 Mercados como se puede notar se encuentran en mal estado
de infraestructura ya que los pisos estdn con rajaduras y las
cubiertas estan a punto de colapsar ya que tiene muchos afos de

antigiiedad.
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ENTREVISTA:

CARACTERISTICA ECONOMICA:

Realidad Econdmica:

Esto genero todos los mercados ya que ayudo mucho a la economia de
los pobladores del distrito de Casma ya que personas por querer
superarse econdomicamente abrieron puestos comerciales invadiendo las
vias de transito ya que no tenian un puesto dentro de estos mercados
(Mercado San Martin, El Palmo y Mercado Modelo) y que cada fin de
semana suelen vender el 80% de los productos que estos ofrecen dado
al mejor precio y la calidad de producto que ofrecen esto ha ayudado
mucho en la economia de estos pobladores.

Estabilidad:

La estabilidad econdmica se ha mantenido desde que se abrié este
mercado de abasto informal dado a las grandes ventas que se generan
en este que esta conformada por habitantes del distrito de Casma que
dan productos frescos y de calidad a un precio accesibles a cualquier

realidad econdmica.

COMERCIALIZACION:

Informalidad

Muchos de los comerciantes se encuentran disconformes e incomodos
por la noticia de que pueden ser desalojados ya que invaden una via
publica del lugar, donde ellos venden sus productos a diario, ya que
estos comerciantes no tienen un mercado estable donde puedan realizar
sus ventas dado a que la municipalidad no le brinda un lugar estable y
formal, con los implementos necesario. Esto se da a que llegan también
comerciantes de fueras del distrito.

Desbordamiento

Esto se ve en todos los mercados del Distrito de Casma ya que
encontramos puestos que se crean fuera de los mercados por personas

que no cuentan con un puesto propio dentro de esta, ya que invaden un
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lugar tratando de vender sus pocos productos que ofrecen creando un
puesto improvisado por ellos mismo logrando que sus productos se
muestren para poder atraer a mucha clientela logrando vender todo lo
que llevan en un solo dia (fin de semana).

Ambulatorio:

La venta ambulatoria para varias personas del distrito de Casma es una
forma de poder comercializar y se les ha buscado un medio de ayuda
por medio de un almacén donde puedan ellos guardar sus cosas o

equipamiento que traigan ellos (triciclo, puestos armables, entre otros).
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INTERRELACIONES - INTERRELACION SOCIAL - VIALIDAD

DINAMICA URBANA

» Comentario:
Las circulaciones de un Mercado de
Abastos son protagonista por 2
usuarios principales: El comprador y
el vendedor(publico y privado).
- Generalmente los flujos de los
usuarios, se generan a través de un
eje o calle principal, repartiendo a
los usuarios hacia los flujos
. _ Lo LUK _ secundarios o de apoyo.
o ""‘“‘I"’I"“I“"‘I‘_I P - . N OV S A ) ,\ - Los flujos para el vendedor se
== 1L =NRS ; sS4 - b | e i =L—sy H L el | presentan dentro de mddulos o
' | puestos de venta ya que es donde
realizan la mayor actividad en todo el
A L B : : AL T | 1 { tiempo que trabajan dentro de un
:ﬁﬂlt"l“_';_:_"_ F:I%& L . TR, oY ;' 2 \\\7‘\ . T - ___" Ll L L mercado..

Fuente : ISSU | S | |

ACCESIBILIDAD — By FLUJOS

I vias Principales Vias secundarias ‘ MERCADO ' (A

> Comentario: A Zona Peatonal A Uso de Bicicletas Trénsito Carretillas —>  Flujo Camiones

La accesibilidad a un mercado de abastos debe encontrarse ubicado en un lugar donde @ Zona Bicicletas & Uso de Auto Propio Transito Peatonal —3  Flujo Taxi + Auto Propio
encontremos vias principales de la ciudad , donde podemos notar un facil acceso hacia este sin : -~ ’ —»  Flujo Bicicletas
ocasionar congestionamiento vehicular tanto como peatonales asi mismo es de suma _!'!L Uso do Carretilas S SHOE N QEntradas — Flujo Carretillas

importancia debido a las funciones de abastecimiento. ey US0 e Camiones de Proveedore

EMPLAZAMIENTO INGRESOS

e » Comentario:

Sl Los ingresos deben estar ubicados de una manera
estratégica ya que gracias a esta puede distribuir de
una manera ordenada a los usuarios que desean
visitar el mercado, es también importante considerar
las vias principales donde se encuentra emplazado el
mercado ya que gracias a esto puede atraer a muchas

> Comentario:

Un buen emplazamiento es parte del
desarrollo funcional del proyecto, en la cual
se resuelven problemas de iluminacién y
ventilacién importantes en un Mercado de
Abastos. Sim embargo esto también genera

| P . . e b ; B
oo _«ﬁﬂ* ._ S > __j_ aporte a la ciudad, evitando trafico y caos .Lf"'"..“'m.f““' iT = personas invitando el ingreso de una manera
== e ______....-v-"" ?ﬁ- urbano.. : i SEREE | agradable. Por lo general la actividad comercial para
: - *“ ; 1R HARCISO DE COUMA el publico se da a través de un via importante.
M = 3\3}:‘ L] P P
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE VARIABLE: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE MERCADO DE ABASTOS — DINAMICA URBANA Y COMERCIAL
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-01
CESAR VALLEJO DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX—-20181
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DINAMICA COMERCIAL

I~ Y

s —

ABASTECIMIENTO

ANALISIS DEL FLUJO DE LLEGADA DE PRODUCTOS

s

'—--—-—_ - ¢_._k-

Entrada

| productos

Llegada
productos
sobrantes

Carretillas

» COMENTARIO:

La forma del terreno juega un papel
importante en el funcionamiento del
mercado ya que el acceso para el
abastecimiento tendrd que ser
diferente al de ingreso de los
usuarios principales como son el
vendedor y comprador, por lo que
por lo general se necesitan calles
con diferentes accesos siempre y
cuando tengan  ingresos  por
diferentes calles..

ABASTECIMIENTO:
Se da de una manera ordena sin
tener un cruce con el publico, sin
invadir una via vehicular o las vias
peatonales ya que esto suelen
causar muchos problemas
vehiculares como son el
congestionamiento vehicular , dado
a este problema se recomienda
tener un ingreso propio de una
manera estratégica para poder
abastecer el mercado.

. Entrada
productos
Destino final
productos
=T\ Coaster
[t
“ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE VARIABLE: LAMINA N°:
U CV ABASTOS DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE DINAMICA URBANA Y COMERCIAL
SU DINAMICA URBANA Y COMERCIAL”
UNIVERSIDAD - A-02
CESAR VALLEJO | DOCENTE: MSC. ARQ. ROMERO ALAMO ISRAEL ALUMNO: CICLO:
ASESOR: ARQ.MARIO PARODI MORALES EST. ARQ. RODRIGUEZ CASANA EFRAIN IX-20181
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4.2.Discusion de Resultados

DISCUSION DE RESULTADOS
OBJETVO ESPECIFICO 1

Describir las caracteristicas fisicas, espaciales y funcionales con las
que cuenta los mercados de abastos del distrito de Casma.

Las caracteristicas fisicas, espaciales y funcionales de los mercados del
Distrito de Casma no cumplen con el reglamento establecido en cada uno
de estos puntos, ya que estos mercados no han tenido una creacién a
base de un reglamento si no fue construido por su propio criterio de los
comerciantes; excepto el Mercado Modelo el cual si fue planificado por la
municipalidad de la Provincia de Casma en el cual se traté de cumplir con
las normas reglamentarias que exige el reglamento nacional de

Edificaciones para un Mercado de abastos.

« Caracteristicas Fisicas:

Este punto es de mucha importancia, porque se ha identificado por
medio de las fichas de observacién que los mercados de abastos del
Distrito de Casma se encuentran en un estado fisico de conservacion
Malo como es el caso de los Mercados La independencia, El Palmo y La
Parada San Martin, dado a que estos se encuentran con un material que
no es apto para un mercado y el Mercado Modelo se encuentra en un
estado Regular dado a que esta construido de material noble, pero esta
construccion es precaria y no se ha tenido ningun tipo de mantenimiento
a este mercado.

Segun la teoria de Cera (2011) que aquello que le da vida o
permanencia y sustentabilidad a una entidad es el material, ya que esta
también le da una imagen agradable a la ciudad.

Segun Norman (2004), el disefo atractivo de las cosas funciona mejor,
siendo la arquitectura comercial el punto a tractor de clientes, que debe
lograr a través del disefio emocional y comercializador. Sim embargo los
mercados en el distrito de Casma, no cumplen con lo antes

mencionados, segun las fichas y complementadas con las entrevistas
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realizadas, son estas que presentan mas problemas en cuanto a su
arquitectura, sin un disefio que aporte a la imagen urbana, trabajando de
manera informal e independiente, sin un plan integrador que resulte para
la mejora de la zona donde se ubican, creando un caos vehicular y
peatonal, debido a la conexion directa entre el exterior y el interior,

sumado el comercio ambulatoria presente en las veredas.

Caracteristicas Espaciales:

Segun los datos recopiladores sobre la variedad de usos en los espacios
interiores y exteriores de los mercados, estos usos influyen en estos
espacios ya que ayudan a dinamizar el espacio de los mercados, por lo
cual es importante que se incorpore a la variedad de zonas que tiene un
mercado, un espacio publico o social.

Segun la teoria de Bentley (1999) un espacio publico que presenta
diferentes usos importantes va a lograr la mayor concurrencia de las
personas ya que estas encontrardn una variedad de opciones donde
puedan realizar sus actividades.

De la misma manera para que los mercados tengan una mejor atraccion
hacia las personas y sean mas frecuentados, necesitan de espacios
agradables donde las personas puedan interactuar e compartir de sus
ideas y culturas. Ya que dinamizan y dan vitalidad a un mercado de
abastos. Conforme a la teoria de Pérez (2002) los espacios publicos dan
una mejor vitalidad a un entorno cercano, ya que las funciones y
actividades que se da en ellos influyen a incrementar su tiempo de uso la

mayor parte del dia.

Asi mismo, de acuerdo a las fichas de observacion realizadas, los
espacios donde las personas realizan sus relaciones sociales dentro de
los mercados deben ser confortables; ademéas otro aspecto importante
es la escala ya que el usuario podra transitar libremente de un lugar a
otro y sentirse en confort. Segun la teoria de Villagran (1988) las
dimensiones (antropometria) son importantes para mantener la vitalidad

en el espacio, ya que el ser humano va a poder habitar y circular en el
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sin dificultad, ademas dichos lugares, deben estar en relacién con las

actividades que van a realizar los ciudadanos.

Otro punto importante es la espacialidad con las que cuenta los puestos
comerciales de los mercados, ya que segun los datos obtenidos
mediante la encuesta y las fichas de observacion algunos de estos
puestos no son cémodos, ya que esto se debe por la altura o el area.
Segun la Norma A.070 Comercio, nos dice que estos puestos deben
tener una medida minima reglamentaria la cual les proporciona una

calidad espacial y funcional.

Caracteristicas Funcionales:

Segun la norma A.070 Comercio, el mercado tienen que contar con una
zona humeda, zona semi humeda, zona seca y que los puestos deberan
organizarse por sectores segun sea el producto de venta (carnes y
lacteos, frutas y verduras, ropa, et) para que este sea un espacio mas
ordenado y facilite su funcionamiento.

Sin embargo, de acuerdo a los datos obtenidos mediante las fichas de
observacion y las entrevistas realizadas, estas no respetan con lo antes
mencionados por lo que se ocasiona un desorden interior de los puestos
generando asi una molestia por algunos comerciantes por las pocos
ingresos econdémicos que estos tienen, ya que se encuentran
distanciados de otros puestos de ventas dedicados al mismo rubro, esto
se da ya que los consumidores suelen comprar en un sector donde se

genera la mayor actividad de comercio.
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OBJETVO ESPECIFICO 2

Evaluar como un mercado de abastos puede mejorar la dinamica
urbana y comercial de una ciudad.

 Dinamica Urbana.

Segun Filgueiras (2006), la dinamica urbana se da a través de la vida
cotidiana en una urbe, lo considera como un sistema donde se interactuan
tres elementos basicos que es la industria, la poblacién y la vivienda, ya
que por medio de este se genera un equilibrio urbano. De acuerdo a los
datos obtenidos por medio de las encuestas nos damos cuenta que en los
mercados de abastos del distrito de Casma se genera una dinamica
urbana fluida tanto que los fines de semana se genera un caos vehicular y
peatonal cerca a estos centros de abastos, esta también afecta algun
espacio publico, ya que algunos comerciantes se apoderan de esta area
para poder volverla un punto mas de comercio, dejando asi de lado la
recreaciéon e identidad y espacio donde se genera un encuentro
ciudadano.

Las utilizaciones de los espacios publicos generan conflictos con los
vecinos y los usuarios del distrito. También se dan, entre otros problemas
como la dificultad de acceso algunas viviendas y en general un deterioro

significativo en la zona donde se instale la actividad comercial.

 Dinamica Comercial

El comercio minorista, se convierte en un potencial de desarrollo local
cuando los comerciantes adquieren la capacidad de acumular recursos
para reinvertirlos en las mejoras de sus negocios, generando diversas
articulaciones al interior del sector, constituyéndose en polos de desarrollo
en distintos puntos de la ciudad. Sin embargo, son muchos los retos que
deben superar los comerciantes ya que en primer lugar deberian
modernizarse para hacerle frente a la enorme competencia de productos
y servicios de grandes cadenas empresariales, que operan principalmente
con capitales externos.Por medio de las encuestas y entrevistas podemos
saber que algunas personas del distrio de casma suelen viajar a otros
distritos como es la ciudad de Chimbote ya que no encuentran productos
o cosas modernas dento del distrito de Casma.
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OBJETVO ESPECIFICO 3

Interpretar el impacto que ha generado la formacion de estos
mercados de abastos en el distrito de Casma.

Los mercados de abastos logran tener en su mayoria grandes impactos
positivos y negativos en sus zonas, asi como en sus ciudades la légica del
mercado y la potencialidad de los espacios centrales, esta jerarquia
comercial se encuentra ligada totalmente ligada al orden urbano,
coincidiendo las areas centrales de la ciudad con las principales areas
comerciales, definidas tanto por el nimero de establecimientos como por

significado y valor dentro del area espacial de referencia.

Segun Tamayo (2012) La inclusion social significa integrar a la vida
comunitaria a todos los miembros de la sociedad independientemente de
su origen, de su actividad, de su condicién socio-econémica o de su
pensamiento. Esto se refiere al momento en que la materia en este caso
los mercados generan una alteracién en caracteristicas del elemento
puesto con su entorno esto se refiere a como el equipamiento afecta a la
zona y a su poblacion en distintos a ambitos, se genera un impacto tanto
para los pobladores de la zona, pero también a la imagen urbana que esté
representa como un gran modo de la ciudad.

Segun Aldo Rosi (1992). La arquitectura es el punto fundamental para una
correcta lectura e interpretacion de la ciudad, siendo el urbanismo el
estudio de estas, donde busca valorizar las ciudades buscando en la
memoria colectiva de sus ciudadanos, elementos histéricos para crear
monumentos y un valor Unico a cada ciudad. Los mercados de abasto que
se estudiaron a través de unas fichas de observacion, encuesta y
entrevista nos da a conocer de qué manera este equipamiento en la
ciudad y en la zona, arroja un gran flujo e intercambio econémico en a su
manera creando construcciones altas netamente de comercio dando una

imagen nueva a la ciudad.

Segun Yagule (2010) uno de los puntos importantes es la revitalizacion ya
que es un instrumento global para recuperar una ciudad ya que involucra
aspectos urbanos, sociales y econémicos, abogando por la sostenibilidad,

la defensa de la ciudad compacta, la mejora de las condiciones de
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habitabilidad y la identidad de los vecinos con su barrio y su ciudad. Lo
que llegamos a determinar es como los mercados hacen permanecer viva
en las zonas donde se encuentran ubicados ayudando al abastecimiento
de la gente y crea una imagen positiva, y a la vez negativa en menores
aspectos perjudicando a la ciudad en aspectos como la imagen urbana
que generan o problemas como la acumulacién de basura que estos

mercados generan o el congestionamiento vehicular que estas ocasionan.

Ademas, por medio de las fichas de observacion nos damos cuenta que
algunos Mercados fueron acertados por la ubicaciéon, como vemos el
Mercado Modelo se encuentra cerca las vias importantes consolidandose
asi por muchos afos uno de los mayores abastecedores del distrito de
Casma y con un numero de visitas diarias muy altas asi como el Mercado
San Martin y El Mercado la independencia , asi mismo por medio de la
entrevista sabemos que el Mercado El Palmo ha disminuido sus ventas
por por los proyectos municipales (pistas y veredas) que se generan

alrededor de estas.

Por lo cual estos mercados son muy importantes para el distrito pero que
no aportan mucho en cuanto una imagen a la ciudad porque no tiene una

arquitectura atractiva.

En resumen, se entiende que los mercados de abastos de esta magnitud
afectan considerablemente a su poblacién cercana, este equipamiento
crea una nueva economia que potencia la ciudad como a los pobladores
dando mayores puestos trabajos, pero a su vez crea unos puntos en
contra siendo los principales problemas la basura, el comercio
ambulatorio entre otros. Perjudicando a la poblacion que ve a su
alrededor por lo cual es importante determinar a los lugares estratégicos
de la ubicacion de los mercados de abastos de nivel distrital para no
afectar en gran magnitud a la poblacién y traer mayores beneficios a la
ciudad.
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4.3.Conclusiones y Recomendaciones
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V. FACTORES VINCULO ENTRE

INVESTIGACION Y
PROPUESTA SOLUCION
(PROYECTO

ARQUITECTONICO)
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5.1. DEFINICION DEL PROYECTO
5.1.1. Nombre del Proyecto Arquitectonico
« REMODELACION DEL MERCADO MODELO DEL DISTRITO DE

CASMA
5.1.2. Tipologia
+ COMERCIO

5.1.3. Objetivos del Proyecto Arquitectonico
5.1.3.1. Objetivo General
» Tener un mercado de abastos que cumpla con todos los requisitos
reglamentarios, que garantice que la actividad comercial se desarrolle
de forma ordenada y fluida como también ofrezca una mejor
comodidad para el comerciante y al consumidor, asi mismo con esto
contribuir al desarrollo econémico, al esparcimiento y ocio de los
habitantes del Distrito de Casma.
5.1.3.2. Objetivos Especificos
» Proveer de espacios arquitectdénicos agradables que cumplan con
los requerimientos funcionales y férmales, asi como satisfacer las
principales necesidades de los usuarios tanto compradores como
vendedores.
 Crear el disefno de una infraestructura estética y funcional

adecuada para garantizar la actividad comercial.

5.1.4. Justificacidén del Proyecto Arquitectdnico
5.1.4.1. Por su correspondencia con la investigacion
Este proyecto ayudara a un comercio ordenado, funcional respetando las
normas y reglamentos que se investigaron para la realizacién de este
informe de investigacion, asi mismo este proyecto ayudad a que no se
genere problemas ambientales y congestionamiento vehicular y
peatonal, como vemos hoy en dia en el distrito de Casma por medio de

las investigaciones realizadas en el distrito a los mercados de abastos.
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5.1.4.2. Por su aporte social

El proyecto busca ser un icono de la ciudad, donde no solo se centrara
la diversificacion comercial, la justificacion mas importante es la de saber
que el edificio brindard los aportes necesarios para la ciudad y los
habitantes mediante espacios publicos carentes dentro del mercado de
abastos.

5.1.4.3. Por su aporte arquitectonico-urbanistico

En lo urbano el disefio aportara a la falta de espacios publicos que hay
dentro de los mercados y fuera de ellos. Y en lo arquitecténico sera un
mercado funcional y espacial que cumplan con los requisitos
reglamentaros dando una comodidad al comerciante como al

consumidor.

5.2. DEFINICION DEL USUARIO
5.2.1. Descripcion general del usuario
El usuario principal en este mercado son las personas de la localidad y los
comerciantes ya que ellos son los que le dan vida a un mercado, y
también donde encontramos usuarios de todas las clases sociales,
géneros, edades y grupos étnicos.
Este equipamiento puede asistir todo tipo de usuarios, sin discriminacién
ya que también el usuario cumple un rol importante dentro del
funcionamiento del equipamiento y fuera de esta.
5.2.2. Alcance del Proyecto Arquitecténico / Radio de Influencia

El Proyecto influirda en todo el distrito del Distrito de Casma.
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5.2.3. Tipos de Usuarios:

TIPO DE USUARIOS

HORARIO DE
USUAR FRECUENCIA LUGAR DE
EDAD PERMANENCIA DEL
10 DE USO PROCEDENCIA
LUGAR
Comerciantes Permanente 2750 Distrito de Casma 12 horas
aledanos
Personal de Mantenimiento Permanente 18 - 40 Distrito de Casma 12 horas
Personal Administrativo Permanente 21-50 Distrito de Casma 12 horas
Estibadores Temporal 32-55 Distrito de Casma Variable
Turistas Temporal Todas Exterior del Pais Variable
Ama de Temporal Distrito de Casma Variable
Todas ~
casa aledanos
Compradore Chef Temporal Todas Distrito de Casma Variable
S Estudiantes Temporal 1691 Distrito de Casma Variable
de Cocina
Ninos Temporal 8-12 Distrito de Casma Variable
Proveedores Temporal 18-30 Lugares aledanos Variable
Personal de Seguridad Permanente 22-35 Lugares aledanos 12 horas
5.2.4. Numero de Usuarios:
NUNERO DE USUARIOS POR TIPO
TIPO DE USUARIO CANTIDAD
Comerciante 150
P.Mantenimiento 15
Personal P.Administrativo 15
P.Seguridad 5
Ama de Casa 100
Chef 15
Compradores
Estudiantes de Cocina 30
ninos 30
Estibadores 20
Turistas 20
Proveedores 10
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5.3. DEFINICION DEL AREA DE INTERVENCION

5.3.1. Plano de Localizacién:

N
s 1
';m'-‘

UBICACION DEL
MERCADO EN EL
DISTRIO DE CASMA

PERU-DEPARTAMENTO

DE ANCASH
EL"“"\._.I . [,..
y I }
e 7
e Y

DEP.DE ANCASH -
PROVINCIA DE CASMA

PROV. DE CASMA -
DISTRITO DE CASMA




5.3.2. Plano de Ubicacion

PLANO DE UBICACION

PLANO DE LOCALIZACION
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5.3.3. Plano Perimétrico:

AREA= 7322.07 M2
PERIMETRO= 479.46 m|

~\

LADO MEDIDAS ANGULO ESTE NORTE
AB 2763 75° 796741.7725 8954587.0758
BC 835 750 796741.7725 8954587.0758
cD 16.00 75° 796741.7725 8954587.0758
DE 12.00 750 796741.7725 8954587.0758
EF 8.15 75° 796741.7725 8954587.0758
FG 12.00 750 796741.7725 8954587.0758
GH 56.00 75° 7967417725 8954587.0758
A 12.00 750 796741.7725 8954587.0758

(=] 8.00 75° 796741.7725 8954587.0758
K 12.00 750 7967417725 8954587.0758
KL 8.00 750 796741.7725 8954587.0758
M 13.46 75° 796741.7725 8954587.0758
MN 32.04 75° 796741.7725 8954587.0758
N-N 53.40 75° 7967417725 8954587.0758
K0 4240 750 7967417725 8954587.0758
oP 13.50 75° 796741.7725 8954587.0758
PQ 16.00 75° 796741.7725 8954587.0758
QR 12.00 75° 796741.7725 8954587.0758
RS 837 750 7967417725 8954587.0758
ST 12.00 75° 796741.7725 8954587.0758
TU 48.00 75° 796741.7725 8954587.0758
(VRY; 12.00 75° 796741.7725 8954587.0758
VA 8.20 750 796741.7725 8954587.0758
WX 12.00 75° 7967417725 8954587.0758
XA 76.00 75° 796741.7725 8954587.0758
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5.3.5. Parametros Urbanos del Area de Intervencion

Zonificacion : RDM

Usos permitible y compatible : comercio intensivo.
Coeficiente maximo de edificacién :2.10

Porcentaje minimo de area libre: : No exigible para uso
comercial

Altura permisible : 1.5 (via+retiro)

Frente minimo : Segun proyecto.

Area de lote normativo : Segun proyecto.

Densidad neta : 1 300 Hab/ HA

indice de espacios de estacionamiento: 1@ 75m2.

*NO SE PERMITE VOLADIZOS FUERA DE LIMITE DE FACHADA

5.3.6. Andlisis del Contexto:
« ACCESIBILIDAD:

- PV-HU 7 —— \m
ZONAIV | R |
i L
- ..‘~— __"/].~ ’
()

Vias Principales: Vias Secundarias :
EEE AV. HUARMEY HEE AV.GAMARRA

mmE o AV NEPENA B m B | AS PONCIANAS
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ZONIFICACION Y USO DE SUELO:

LEYENDA

RDM RESIDENCIAL DENSIDAD MEDIA

[ COMERCIO

E EQUIPAMIENTO EDUCATIVO

H EQUIPAMIENTO SALUD

1 INDUSTRIA

ou USOS ESPECIALES

ZR ZONA DE RECREACION PUBLICA
ZPE ZONA DE PROTECCION ECCOLOGICA

El tipo de uso de suelo que
encontramos  alrededor  del
Mercado Modelo es un comercio
intensivo (segin MPC), ya que
esta se encuentra ubicado en el
casco urbano de la ciudad y es la
zona con mayor comercializacion
en el distrito.
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+ SECCIONES VIALES:

LP LP LP
P P
v E E LI E
1.70 5.0D 5.30 2.30 [1.70 170l 115 10,06 230170
i g 1 T o f - Al T
18,00 16.85
SECCION B—-B SECCICN C-C SECCION D-D
PLAZA LP P LP P i-] LP LP
P P
J g Y W v v J
4.60 6.00 2.30 |1, 2| 245 £.00 2.45 1. 2.5—a.ot1.o |.2_5—s.u Y
T + + o + + + = r
14.10 13.30 100800 b
SECCION E-E SECCION F—F SECCION G—G SECCION H—H
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5.4 PROGRAMACION ARQUITECTONICA

5.4.1 Programacion y cuadro de area por ambientes

AREA POR CANTIDAD DE AREA
ZONA AMBIENTE SUB AMBIENTE ACTIVIDAD MOBILIARIO PERSONA AFORO AMBIENTES PARCIAL
INFORMES Informar mueble 1.00 1 1 1.00
RECEPCION
SALA DE ESPERA Esperar Sillones, mesas 1.00 3 1 3.00
Organizar, Escritorio, silla,
. PRESIDENCIA Controlar archivador 10.00 1 1 10.00
o OFICINA Organizar, Escritorio, silla,
;Z> ADMINISTRATIVA Controlar archivador 10.00 2 1 20.00
o ADMNISTRACION Organizar, Escritorio, silla,
£ TESORERIA Controlar archivador 10.00 1 1 10.00
zZ
= ) . Escritorio, silla
%] ) )
5‘ SECRETARIA Servir, Organizar archivador 10.00 1 1 10.00
; SALA DE REUNION Conversar Archivador, silla, mesa 1.00 6 1 6.00
<
= ARCHIVO Y A. DE ARCHVOS Depositar Archivador, silla, mesa 10.00 1 1 10.00
DEPOSITO [ pE DEPOSITO Depositar Archivador 10.00 1 1 10.00
SS.HH VARONES Higiene personal | -avatorio tasay 2.40 1 1 2.40
SERVICIOS drinario
SS.HH DAMAS Higiene personal | Lavatorio ,tasa 2.40 1 1 2.40
5 CARNES Vender 6.00 2 7 84.00
>0
> g ) . AVES Vender Lavamanos, 6.00 2 7 84.00
an m AREA HUMEDA Estanteria'y
= (3% PECES Vender Frigorificos 6.00 2 7 84.00
cQ
m = EMBUTIDOS Vender 6.00 2 7 84.00
30 -
S ARCeEe | FRUTAS Vender Fstanteria y 6.00 2 5 60.00
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Estanteria y

VERDURAS Vender mostradores 6.00 2 60.00
Estanteria y
FLORERIA Vender mostradores 6.00 2 60.00
PASTELERIA Vender Estanteria y 6.00 2 60.00
mostradores
P Estanteria y
LACTEOS Vender mostradores 6.00 2 36.00
Estanteria y
CONDIMENTOS Vender mostradores 8.00 2 48.00
GRANOS Y Estanteria y
LEGUMBRES Vender mostradores 8.00 2 128.00
Estanteria y
ABARROTES Vender mostradores 8.00 2 128.00
Estanteria y
DULCERIA Vender mostradores 6.00 2 96.00
LICORERIA Vender Estanteria y 6.00 2 96.00
mostradores
Estanteria y
PANADERIA Vender mostradores 6.00 2 96.00
Estanteria y
UTENSILIOS DE COCINA | Vender mostradores 6.00 2 96.00
PLASTICOS Vender Estanteria y 6.00 2 96.00
mostradores
5 Estanteria y
AREA SECA LIBRERIA Vender mostradores 6.00 2 96.00
Estanteria y
COSMETICOS Vender mostradores 8.00 2 128.00
Estanteria y
COSTURERIA Vender mostradores 8.00 2 128.00
P. DE ROPA Vender Estanteria, 6.00 10 480.00
mostradores y
P. DE CALZADOS Vender probadores 6.00 10 480.00
Estanteria y
JUGUETERIA Vender mostradores 6.00 10 300.00
P. DE MOCHILAS Vender Estanteria y 6.00 10 300.00
mostradores
REPARACION DE
Vender 6.00 10 300.00
CALZADO Tablero de trabajo y
R. DE estanteria
ELECTRODOMESTICOS | Vender 6.00 10 800.00
ZONA DE COMIDA | JUGUERIA / CAFETERIA | Vender- Preparar | Cocina, frigorifico y 8.00 12 480.00
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PREPARADA | COMIDA AL PASO Vender - Preparar | estanteria 8.00 4 5 160.00
MENU / CEVICHERIA Vender- Preparar 8.00 12 5 480.00
ZONA DE MESAS Comer- Conversar | Mesas y sillas 1.50 60 5 450.00

OFICINA + SS.HH Dirigir - Higiene Lavatorio ,tasa 2.40 2 1 4.80

CUNA Cuidar Alfombra, sillones y 2.00 5 1 10.00

cunas
GUARDERIA | saL A DE JUEGOS Jugar 1.00 10 1 10.00
SALA DE NINOS Entretenerse Alfombra, sillones y 1.00 10 1 10.00
- estantes

SALA DE NINAS Entretenerse 1.00 10 1 10.00

RECEPCION Esperar sillones 1.00 5 1 5.00

§ SALA DE REPOSO Descansar Camilla, silla 2.00 2 1 4.00

% TOPICO CONSULTORIO MEDICO gi‘gg:osﬂcar Mesa, silay 3.00 2 1 6.00

% SS.HH Higiene personal | Lavatorio ,tasa 2.40 1 1 2.40
g AREA DE LUZ Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
g TELEFONO Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
% INTERNET Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
% e T |casLE Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
5 AREA DE AGUA Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
% SS.HH Higiene personal | Lavatorio y tasa 10.00 2 2 40.00
© SALA DE REUNION Conversar Mesa y Sillas 10.00 2 1 20.00
REUBICADOS Vender - 6.00 20 1 120.00
RECEPCION Esperar mueble 4.00 5 1 20.00

AREA DE BATIDOS Alimentarse Mesas y sillas 1.50 6 1 9.00

GIMNASIO A. DE AEROBICOS Ejercicios Maquinas 4.00 20 1 80.00

AREA DE EJERCICIOS | Ejercicios Magquinas 4.00 20 1 80.00

NUTRICIONISTA Recetar Mesas y sillas 10.00 1 1 10.00
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VESTIDORES Vestirse - 4.00 6 2 48.00
SS.HH DAMAS Higiene personal | Lavatorio, tasa 2.40 1 14.40
SS.HH VARONES Higiene personal | -avatorio, tasay 10.00 6 1 60.00
urinario
LOCALES COMERCIALES Vender Estantes 5.00 8 10 400.00
CAJEROS AUTOMATICOS Retirar dinero Cajeros 1.00 4 1 4.00
CONSESIONARIOS Preparar Mesas y estante 6.00 2 6 72.00
PATIO DE COMIDA Comer- Conversar | Mesas y sillas 1.50 30 1 45.00
KITCHENET Preparar Mesas y estante 1.50 1 1 1.50
AREA DE BANQUETES Comer- Conversar | Mesas 1.50 10 1 15.00
FOYER Esperar - 1.00 30 1 30.00
SUM -
SS.HH VARONES Higiene personal | -avatorio, tasa y 2.40 6 1 14.40
urinario
SUM EXPONER Sillas 1.50 30 2 90.00
SS.HH DAMAS Higiene personal | -avatorio, tasay 2.40 6 1 14.40
urinario
AULAS TEORICAS Aprender Mesas y sillas 1.20 30 3 108.00
TALLERES DE .
CENTRO PRACTICAS Aprender Mesas y sillas 5.00 15 10 750.00
GASTRONOMICO [ApEA DE EXPOSICION | Explicar Sillas , mesas 1.20 15 1 18.00
AREA ADMINISTRATIVA | Qrganizar, Sillas , mesas 1.00 1 1 1.00
Controlar
SERVICIOS | SS:HH VARONES Higiene personal | Lavatorio tasay 2.40 6 1 14.40
N HIGIENICOS . .
g SS.HH DAMAS Higiene personal | Lavatorio ,tasa 2.40 6 1 14.40
:S CONTROL Y REGISTRO | Analizar 1.50 3 1 4.50
m ~ . .
w CONTROL DE AREA DE MUESTRAS Analizar Escritorio, estanteria y 1.50 3 1 4.50
2 CALIDAD LABORATORIO DE mesa.
< .
5 BRAMATOLOGIA Analizar 5.00 3 1 15.00
(@] -
2 LIMPIEZAY ~ [AVES Limpiar y preparar ll\g\?:; gs cI;aybalo ; 5.00 4 1 20.00
PREPARACION CARNES Limpiar y preparar | estanteria 5.00 4 1 20.00
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FRUTAS Y VERDURAS | Limpiar y preparar 5.00 4 1 20.00
PROD. REFRIGERDAOS .
CARNES Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
PROD. REFRIGERDAOS Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
AVES
REFR.EMBUTIDOS Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
FRUTAS Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
ALMACEN VERDURAS Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
ABARROTES Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
LACTEOS Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
ROPA Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
ZAPATOS Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
MOCHILAS Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
D. DE CARRETILLAS Guardar Estantes 1.90 1 1 1.90
, D. DE BASURA
DEPOSITOS ORGANICA Guardar Botes de basura 1.90 1 1 1.90
D. DE BASURA
INORGANICA Guardar Botes de basura 1.90 1 1 1.90
Guardar-
CUARTO DE LIMPIEZA Almacenar - 1.80 1 1 1.80
CISTERNA Almacenar Agua - 3.50 1 1 3.50
CISTERNA CONTRA Agua de
INCEDIOS emergencia - 3.50 1 1 3.50
AREA TECNICA | CUARTO DE TABLEROS | Monitorear - 3.50 1 1 3.50
CUARTO DE BOMBAS Monitorear - 3.50 1 1 3.50
CUARTO DE
EXTRACCIONES Extraer Humo - 3.50 1 1 3.50
GRUPO ELECTROGENO | Generar energia - 3.50 1 1 3.50
AREA DE EXPOSICIONES Exponer - 2.00 10 2 40.00
ZONA PUBLICA AREA VERDE Descansar Bancas 2.00 0 0 0.00
TIANGUIS Vender Frigorificos y estantes 6.00 2 5 60.00
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AREA SOCIAL Conversar 2.00 15 0 0.00
JUEGO PARA NINOS Jugar - 2.50 15 1 37.50
8 SALA DE REUNIONES Conversar Mesa, sillas y estante 1.00 1 1 1.00
JZ> ZONA DE ARCHIVOS Depositar Mesa, sillas y estante 1.00 1 1 1.00
9 SEGURIDAD
m PUESTO DE . .
Q VIGILANCIA Vigilar Mesa, sillas y estante 1.00 1 1 1.00
3 SS.HH Higiene personal | Lavatorio ,tasa 2.40 1 1 2.40
>
ZONA INTERNA Descargar y
< _
I_Un CARGA Y (patio de maniobras) cargar 18.00 3 ! 54.00
0 DESCARGA ZONA EXTERNA Descargar y
% (estacionamiento) cargar ) 18.00 3 ! 54.00
2 DEPOSITO DE WAQUINAS PARA Deposio Eetantria 300 : i 300
ESTACIONAMIENTO PUBLICO Estacionar - 6.00 1 20 120.00
vehiculos
ZONA DE ig-ll\-/lplﬁllso'll'\léAAN'll'IE/,\loTo PARA PERSONAL Es:?ciclmar ) 6.00 1 10 60.00
ESTACIONAMIENTO vehiculos
ESTACIONAMIENTO PARA COMERCIANTES | EStacionar - 18.00 1 10 180.00
vehiculos
SUB TOTAL DE AREA 8.834.90
30% DE CIRCULACION 2.650.47
TOTAL DE AREA 11.485.37
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5.4.2 Programacion y cuadro de areas general.

ZONAS AREA
ZONA ADMINISTRATIVA 84.80
ZONA DE PUESTOS COMERCIALES 5478.00
ZONA DE SERVICIOS COMPLEMENTARIOS 2326.90
ZONA DE SERVICIOS 331.30
ZONA PUBLICA 137.50
ZONA DE CARGA Y DESCARGA 116.40
ZONA DE ESTACIONAMIENTO 360.00
SUB TOTAL DE AREA 8,834.90
30% DE CIRCULACION 2,650.47
TOTAL DE AREA 11,485.37
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5.5. CRITERIOS DE DISENO

5.5.1. Dimension Contextual

Se tomaran en cuenta las vias principales para el ingreso del peatén, y las
vias secundarias para el ingreso vehicular y evitar asi la congestion vehicular
y peatonal.

Asimismo, se tomara en cuenta el perfil urbano del sector, los parametros
urbanisticos dado por la Municipalidad Provincial de Casma y el R.N.E para
la creacion de un nuevo mercado que cumpla con todos lo requisitos

reglamentarios.

5.5.2. Dimension Funcional:

Una de las herramientas muy importantes es el Reglamento Nacional de
Edificaciones, norma A.070 Comercio, para lograr un funcionamiento 6ptimo
del mercado de abastos.

Para los puestos comerciales se tomara en cuenta las medidas

reglamentarias para un mejor funcionamiento y circulacién dentro de ella.

5.5.3. Dimension Formal:

Mediante las formas fisicas se va a aprovechar al maximo las condiciones
ambientales que nos brinda la ciudad.

El mercado tendra una forma agradable a la vista del usuario al que los
pobladores se puedan identificar y que sea un icono importante del distrito.

5.5.4. Dimensién Espacial

El espacio interior de los puestos comerciales dispondra de un ambiente
optimo y reglamentario, que cumplan las especificaciones técnicas
normadas para que asi el comerciante se sienta comodo en el interior de su
puesto de trabajo.

Esta también contara con un espacio publico donde el usuario pueda
desarrollar sus relaciones sociales y disfrutar de un ambiente agradable y

espacioso.
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5.5.5. Dimension Constructiva-Estructural

» Se tendra en cuenta el sistema constructivo y los materiales aptos para
construccion de un mercado de abastos que genere la sensacién de
seguridad tanto a los comerciantes y a al consumidor.

» Ademas, se tomaran en cuenta los materiales adecuados para el tipo de
puesto comercial como son la zona humeda, semi hiumeda y zona seca,

para un facil mantenimiento.

5.5.6. Dimensién Tecnolégica-Ambiental

Para la realizacion de un nuevo mercado de abastos se tomara en cuenta los
aspectos climaticos propios de la Ciudad de Casma (lluminacién, ventilacion)
Se debe aprovechar las condiciones ambientales:

* lluminacion: Aprovechar mediante paneles solares, desniveles de techos
para poder aprovechar de la mejor manera la radiacién solar que se da en la
ciudad de Casma para asi brindar energia eléctrica al mercado de abastos.

» Ventilacion: Aprovechar la ventilacion mediante desniveles de techos para
asi poder extraer los malos olores del interior del mercado.

5.5.7. Dimension Simbdlica

* Es importante tomar en cuenta a la poblacién para la creacién de un
mercado dado a que ellos se sentiran identificados con esta.

» Asi mismo también, tomar en cuenta los materiales o formas, con el cual la
poblacion de Casma se siente identificada, y también que forme parte

representativa de la Ciudad de Casma.

5.6. PARTIDO ARQUITECTONICO
5.6.1. Conceptualizacion
» Este mercado se adaptara a las necesidades éptimas del usuario, asi

como también del vendedor de una manera ordenada y funcional,
aprovechando las condiciones ambientales para un confort agradable en
el interior y exterior del mercado.

5.6.2. Idea Rectora

Este proyecto busca generar una identidad para la poblacidén del distrito de

Casma tomando en cuenta su contexto y beneficios climaticos.
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5.6.3. Esquema preliminar general
» El terreno a intervenir es el mercado modelo que se encuentra en las vias
mas importantes de la ciudad, lo que lo hace a este proyecto mas accesible

de manera vehicular y peatonal.

LEYENDA:

— CA.HUARMEY AV. NEPENA AV. BOLIVAR

AV. MAGDALENA AV.GAMARRA 0 77" L MERCADO
i MODELO

GRAFICO 16 Partido Arquitecténico-1

Fuente: Elaboracién Propia

» Este mercado estd rodeado de espacios publicos como son la plaza de
armas Yy el boulevard como principales sitios de reunién social y familiar ya
que gracias a estos espacios existentes se puede hacer que en este
mercado se cree un espacio publico interior para que estos se conecten
entre ellos generando un solo recorrido peatonal agradable con zonas
verdes y zonas comerciales , por lo tanto esto crea a una dinamica urbana
y comercial ordenada en el mercado Modelo para que las personas puedan
socializarse y distraeré de un ambiente agradable, como se busca en la

investigacion.
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GRAFICO 17 Partido Arquitectonico-2
Fuente: Elaboracion Propia
» Este Mercado cuenta con dos frentes: una que da hacia el boulevard y otro
que da hacia la Av. Bolivar, pero como podemos ver esta visual esta
obstruida por viviendas y su Unica visual que se puede rescatar es por
medio del ingreso a algunas viviendas o locales comerciales que se

encuentran en el interior de esta.

GRAFICO 18 Partido Arquitecténico-3

Fuente: Elaboraciéon Propia
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 El edificio tendra 3 niveles en el cual el primer y segundo nivel sera la parte
comercial, y el 3° nivel sera la parte administrativa + usos

complementarios.

GRAFICO 19 Partido Arquitecténico-4

Fuente: Elaboracion Propia

» Otro punto en tomar en cuenta es el grado de asoleamiento que tiene el
distrito de Casma por el cual en el proyecto se pretende manejar un

juego de techos para poder aprovechar o por medio de aberturas.

GRAFICO 20 Partido Arquitecténico-5

Fuente: Elaboracién Propia
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ENCUESTA DIRIGIDA A LOS COMERCIANTES

Reciba usted mi cordial saludo:

Mucho agradeceré su participacion al aportar datos mediante las preguntas del

presente cuestionario, a través del cual me permitird analizar mi Tesina cuyo
titulo es: “ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE ABASTOS
DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE SU DINAMICA URBANA Y

COMERCIAL”

Encuestador: Rodriguez Casana Efrain

Fecha:

INSTRUCCIONES: Marcar dentro del paréntesis con una “X” la alternativa

correcta (solo una):
I. DINAMICA URBANA Y COMERCIAL

1. ¢Cual es el tipo de venta que usted
realiza?

a) Al por mayor

b) Al por menor

c) Ambas

2. ¢(Doénde realizan la Carga y Descarga de
sus productos?

a) Tengo un lugar propio.

b) Utilizan un area de las vias de transito

c) Utilizan el area de estacionamiento del
mercado.

d) El mercado cuenta con un areade C y D.

3. {Como abastece su puesto de ventas?

a) En camion

b)

¢) En carreta

d) Otro

4. ; Como es la conservacion de sus

En triciclo

productos?

a) Por congelacion

b) Por Cajas

c) Por costales

d) Por empaquetado(bolsas)

5. ¢ Como eliminan la basura de su puesto?

a) Le deja en la calle.

b) Le deja afuera de su puesto

c) Los recolectores municipales recogen o
basura del interior del mercado

6. ¢El area de su puesto es comodo para
realizar sus ventas?

a) Muy cémodo

b) Bastante Cémodo

¢) Poco comodo

d)

7. ¢Cuantas personas al dia llegan a su

Nada cémodo

puesto?
a) 10-20
b) 20-30
c) 30-40
d)
8. ¢(Por qué opto por ubicarse en este

40 a mas

Mercado?
a) Cercania a la vivienda
b) Mejor infraestructura y servicios
c
d
9. ¢Como

) Por obligacién / Reubicacién
) Por una buena ubicacién
de

infraestructura (piso, paredes y techos)

calificaria el estado
que cuenta el mercado?

a) Muy buen estado

b) Buen estado

c) Regular estado

d) Mal Estado



ENCUESTA DIRIGIDA A LOS CONSUMIDORES
Reciba usted mi cordial saludo:
Mucho agradeceré su participacion al aportar datos mediante las preguntas del
presente cuestionario, a través del cual me permitird analizar mi Tesina cuyo
titulo es: “ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE ABASTOS
DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE SU DINAMICA URBANA Y

COMERCIAL”
Encuestador: Rodriguez Casana Efrain

Fecha:

INSTRUCCIONES: Marcar dentro del paréntesis con una “X” la alternativa

correcta (solo una):
Il. DINAMICA URBANA Y COMERCIAL

—h
.

¢ Cada cuanto tiempo realiza sus

¢) La basura dentro de los mercados

compras? d) El calor que se genera dentro del
a) A Diario mercado
b) Semanal
¢) Quincenal 6. ¢Le genera seguridad la infraestructura
d) Mensual (techos, paredes y pisos) de los

Mercados que usted visita?

2. ¢Cual es el tipo de compra que usted a) Mucha Seguridad

realiza? b) Bastante Seguridad
a) Al por mayor ¢) Poca Seguridad
b) Al por menor d) Nada de Seguridad
c) Ambas

7. ¢Usted encuentra trafico en los

3. ¢Usted realiza sus compras Mercados que visita?

acompafado de un familiar? a) Mucho tréafico
a) Siempre b) Bastante trafico
b) Casi Siempre c¢) Poco trafico
c) Algunas veces d) Nada de trafico
d) Nunca

8. ¢(Los puestos comerciales que usted

4. ¢Les gustaria que los Mercados que visita se encuentran en un buen estado

usted visita tuvieran areas verdes o
algun area para sentarse?
a) Me gustaria mucho
) Me gustaria
¢) No me gustaria
) No me gustaria nada

5. ¢Cual de estos aspectos es el que mas le
incomoda al momento de realizar sus

compras?

a) Los pasillos son muy angostos

b) El ruido generado dentro y fuera del
mercado.
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de infraestructura?
a) Muy buen estado
b) Buen estado
c) Regular estado
d) Mal estado

9. ¢Encuentra basura dentro y fuera de los
mercados que usted visita?
a) Mucha basura
b) Bastante basura
c) Poca Basura
d) Nada de Basura



Reciba

Cargo:

ENTREVISTA DIRIGIDA AL DIRIGENTE DEL MERCADO
usted mi cordial saludo:

Mucho agradeceré su participacion al aportar datos mediante las preguntas del
presente cuestionario, a través del cual me permitird analizar mi Tesina cuyo
titulo es: “ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE ABASTOS
DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE SU DINAMICA URBANA Y
COMERCIAL”

Fecha:
PREGUNTAS:

¢ De qué manera abastecen sus productos los comerciantes de este mercado
segun el producto que ofrecen?

¢ Cuentan con un sistema de limpieza particular o del estado? ;,Cémo es el

recojo?

¢ Cree usted que las condiciones de la infraestructura en que se encuentra el
Mercado genera seguridad a sus comerciantes y a sus clientes? ¢ Por qué?

¢, COmo esta sectorizado el mercado segun el tipo de producto que ofrecen?
¢, Por qué se encuentra asi?

MODERADOR ENTREVISTADO

322



€ce

ENTREVISTA MERCADO MODELO MERCADO LA INDEPENDENCIA MERCADO EL PALMO MERCADO LA PARADA SAN
MARTIN

¢De qué | La mayoria de los comerciantes suelen | Los buses suelen estacionarse en la vias | No cuenta con un area de carga | Suelen estacionarse invadiendo las

manera

abastecen sus
productos  los
comerciantes de
este  mercado

segun el
producto  que
ofrecen?

abastecer su puesto de ventas con
carretas o muchas veces los mismas
personas que traen el producto suelen
abastecer el puesto para el que estan
descargando , estas personas descargan
sus productos en el exterior del mercado
ya que el area de descarga del mercado

es muy pequefa

de transito ya de la prolg.La libertad ya
que este lugar no cuenta con un area
para él la carga y descarga , y suelen
abastecer mediante triciclos, carretas, o

algunas veces por camion.

y descarga de los productos que
traen por lo que algunos
trabajadores suelen traer ellos
mismos los productos desde
otros puntos de venteas por
medio de una moto taxi y
abastecen su puesto por triciclos

o carretas

vias de transito y peatonales para la
descarga y también como otros
mercados usan el triciclo o carreta
para abastecer sus puestos de

ventas

¢;Cuentan con
un sistema de
limpieza

particular o del
estado? ;Como

La limpieza lo realizan los trabajadores
municipales y ellos mismos recolectan la

basura del interior del mercado

No contamos con ningun tipo de sistema
de limpieza, por lo general las personas
suelen dejar su basura fuera de sus
puestos o lo dejan en las equinas o

Suelen dejar la basura en cerca
de los postes de luz al exterior
del mercado, pero los

recolectores municipales suelen

Los recolectores municipales no
llegan a la hora de limpieza del
mercado por lo que suelen dejarlo

en las calles, en las noches lo

es el recojo?

postes pero algunos si recolectan su | recogerlas en las noches . recoge.
;Cree usted | La infraestructura es precaria y algunas | Este mercado no causa seguridad por los Este mercado al igual que la | Este mercado tienen dos tipos de
que las . . . . . . . . . .
condiciones de paredes se estan desmoronando por lo | materiales son inflamables y peligrosos independencia son de material | materiales :material noble que se
la que es un peligro para los comerciantes y | por lo que no se encuentran seguros de inflamable y cualquier accidente | encuentra en malas condiciones y el
infraestructura

en que se
encuentra el
Mercado genera
seguridad a sus

comerciantes 'y
a _ane clientac?

consumidores.

algun accidente o tragedia que pueda
suceder ya que algunas redes eléctricas
tampoco se encuentran n bues estado y
puede causar algun incendio

eléctrico o incendio podria

ocasionar alguna tragedia.

material recuperable que también

es un material inflamable y

peligroso para los consumidores

como para los mismos

¢ Coémo esta
sectorizado el
mercado segun
el tipo de
producto  que
ofrecen? ¢ Por
qué se
encuentra asi?

Este mercado fue planificado y fue
sectorizado pero con el pasar del tiempo
se a desordenado por  nuevos
comerciantes que no se han ordenado

segln la zona en la que deberia estar.

Los puestos comerciales se encuentran desordenados ya que no hubo un planeamiento para la creacion de estos

mercados y el aumento de comerciantes ha hecho que esto siga creciendo de una manera desordenada.
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4.2.Discusion de Resultados

DISCUSION DE RESULTADOS
OBJETVO ESPECIFICO 1

Describir las caracteristicas fisicas, espaciales y funcionales con las
que cuenta los mercados de abastos del distrito de Casma.

Las caracteristicas fisicas, espaciales y funcionales de los mercados del
Distrito de Casma no cumplen con el reglamento establecido en cada uno
de estos puntos, ya que estos mercados no han tenido una creacién a
base de un reglamento si no fue construido por su propio criterio de los
comerciantes; excepto el Mercado Modelo el cual si fue planificado por la
municipalidad de la Provincia de Casma en el cual se traté de cumplir con
las normas reglamentarias que exige el reglamento nacional de

Edificaciones para un Mercado de abastos.

« Caracteristicas Fisicas:

Este punto es de mucha importancia, porque se ha identificado por
medio de las fichas de observacién que los mercados de abastos del
Distrito de Casma se encuentran en un estado fisico de conservacion
Malo como es el caso de los Mercados La independencia, El Palmo y La
Parada San Martin, dado a que estos se encuentran con un material que
no es apto para un mercado y el Mercado Modelo se encuentra en un
estado Regular dado a que esta construido de material noble, pero esta
construccion es precaria y no se ha tenido ningun tipo de mantenimiento
a este mercado.

Segun la teoria de Cera (2011) que aquello que le da vida o
permanencia y sustentabilidad a una entidad es el material, ya que esta
también le da una imagen agradable a la ciudad.

Segun Norman (2004), el disefo atractivo de las cosas funciona mejor,
siendo la arquitectura comercial el punto a tractor de clientes, que debe
lograr a través del disefio emocional y comercializador. Sim embargo los
mercados en el distrito de Casma, no cumplen con lo antes

mencionados, segun las fichas y complementadas con las entrevistas
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realizadas, son estas que presentan mas problemas en cuanto a su
arquitectura, sin un disefio que aporte a la imagen urbana, trabajando de
manera informal e independiente, sin un plan integrador que resulte para
la mejora de la zona donde se ubican, creando un caos vehicular y
peatonal, debido a la conexion directa entre el exterior y el interior,

sumado el comercio ambulatoria presente en las veredas.

Caracteristicas Espaciales:

Segun los datos recopiladores sobre la variedad de usos en los espacios
interiores y exteriores de los mercados, estos usos influyen en estos
espacios ya que ayudan a dinamizar el espacio de los mercados, por lo
cual es importante que se incorpore a la variedad de zonas que tiene un
mercado, un espacio publico o social.

Segun la teoria de Bentley (1999) un espacio publico que presenta
diferentes usos importantes va a lograr la mayor concurrencia de las
personas ya que estas encontrardn una variedad de opciones donde
puedan realizar sus actividades.

De la misma manera para que los mercados tengan una mejor atraccion
hacia las personas y sean mas frecuentados, necesitan de espacios
agradables donde las personas puedan interactuar e compartir de sus
ideas y culturas. Ya que dinamizan y dan vitalidad a un mercado de
abastos. Conforme a la teoria de Pérez (2002) los espacios publicos dan
una mejor vitalidad a un entorno cercano, ya que las funciones y
actividades que se da en ellos influyen a incrementar su tiempo de uso la

mayor parte del dia.

Asi mismo, de acuerdo a las fichas de observacion realizadas, los
espacios donde las personas realizan sus relaciones sociales dentro de
los mercados deben ser confortables; ademéas otro aspecto importante
es la escala ya que el usuario podra transitar libremente de un lugar a
otro y sentirse en confort. Segun la teoria de Villagran (1988) las
dimensiones (antropometria) son importantes para mantener la vitalidad

en el espacio, ya que el ser humano va a poder habitar y circular en el
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sin dificultad, ademas dichos lugares, deben estar en relacién con las

actividades que van a realizar los ciudadanos.

Otro punto importante es la espacialidad con las que cuenta los puestos
comerciales de los mercados, ya que segun los datos obtenidos
mediante la encuesta y las fichas de observacion algunos de estos
puestos no son cémodos, ya que esto se debe por la altura o el area.
Segun la Norma A.070 Comercio, nos dice que estos puestos deben
tener una medida minima reglamentaria la cual les proporciona una

calidad espacial y funcional.

Caracteristicas Funcionales:

Segun la norma A.070 Comercio, el mercado tienen que contar con una
zona humeda, zona semi humeda, zona seca y que los puestos deberan
organizarse por sectores segun sea el producto de venta (carnes y
lacteos, frutas y verduras, ropa, et) para que este sea un espacio mas
ordenado y facilite su funcionamiento.

Sin embargo, de acuerdo a los datos obtenidos mediante las fichas de
observacion y las entrevistas realizadas, estas no respetan con lo antes
mencionados por lo que se ocasiona un desorden interior de los puestos
generando asi una molestia por algunos comerciantes por las pocos
ingresos econdémicos que estos tienen, ya que se encuentran
distanciados de otros puestos de ventas dedicados al mismo rubro, esto
se da ya que los consumidores suelen comprar en un sector donde se

genera la mayor actividad de comercio.
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OBJETVO ESPECIFICO 2

Evaluar como un mercado de abastos puede mejorar la dinamica
urbana y comercial de una ciudad.

 Dinamica Urbana.

Segun Filgueiras (2006), la dinamica urbana se da a través de la vida
cotidiana en una urbe, lo considera como un sistema donde se interactuan
tres elementos basicos que es la industria, la poblacién y la vivienda, ya
que por medio de este se genera un equilibrio urbano. De acuerdo a los
datos obtenidos por medio de las encuestas nos damos cuenta que en los
mercados de abastos del distrito de Casma se genera una dinamica
urbana fluida tanto que los fines de semana se genera un caos vehicular y
peatonal cerca a estos centros de abastos, esta también afecta algun
espacio publico, ya que algunos comerciantes se apoderan de esta area
para poder volverla un punto mas de comercio, dejando asi de lado la
recreaciéon e identidad y espacio donde se genera un encuentro
ciudadano.

Las utilizaciones de los espacios publicos generan conflictos con los
vecinos y los usuarios del distrito. También se dan, entre otros problemas
como la dificultad de acceso algunas viviendas y en general un deterioro

significativo en la zona donde se instale la actividad comercial.

 Dinamica Comercial

El comercio minorista, se convierte en un potencial de desarrollo local
cuando los comerciantes adquieren la capacidad de acumular recursos
para reinvertirlos en las mejoras de sus negocios, generando diversas
articulaciones al interior del sector, constituyéndose en polos de desarrollo
en distintos puntos de la ciudad. Sin embargo, son muchos los retos que
deben superar los comerciantes ya que en primer lugar deberian
modernizarse para hacerle frente a la enorme competencia de productos
y servicios de grandes cadenas empresariales, que operan principalmente
con capitales externos.Por medio de las encuestas y entrevistas podemos
saber que algunas personas del distrio de casma suelen viajar a otros
distritos como es la ciudad de Chimbote ya que no encuentran productos
o cosas modernas dento del distrito de Casma.
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OBJETVO ESPECIFICO 3

Interpretar el impacto que ha generado la formacion de estos
mercados de abastos en el distrito de Casma.

Los mercados de abastos logran tener en su mayoria grandes impactos
positivos y negativos en sus zonas, asi como en sus ciudades la légica del
mercado y la potencialidad de los espacios centrales, esta jerarquia
comercial se encuentra ligada totalmente ligada al orden urbano,
coincidiendo las areas centrales de la ciudad con las principales areas
comerciales, definidas tanto por el nimero de establecimientos como por

significado y valor dentro del area espacial de referencia.

Segun Tamayo (2012) La inclusion social significa integrar a la vida
comunitaria a todos los miembros de la sociedad independientemente de
su origen, de su actividad, de su condicién socio-econémica o de su
pensamiento. Esto se refiere al momento en que la materia en este caso
los mercados generan una alteracién en caracteristicas del elemento
puesto con su entorno esto se refiere a como el equipamiento afecta a la
zona y a su poblacion en distintos a ambitos, se genera un impacto tanto
para los pobladores de la zona, pero también a la imagen urbana que esté
representa como un gran modo de la ciudad.

Segun Aldo Rosi (1992). La arquitectura es el punto fundamental para una
correcta lectura e interpretacion de la ciudad, siendo el urbanismo el
estudio de estas, donde busca valorizar las ciudades buscando en la
memoria colectiva de sus ciudadanos, elementos histéricos para crear
monumentos y un valor Unico a cada ciudad. Los mercados de abasto que
se estudiaron a través de unas fichas de observacion, encuesta y
entrevista nos da a conocer de qué manera este equipamiento en la
ciudad y en la zona, arroja un gran flujo e intercambio econémico en a su
manera creando construcciones altas netamente de comercio dando una

imagen nueva a la ciudad.

Segun Yagule (2010) uno de los puntos importantes es la revitalizacion ya
que es un instrumento global para recuperar una ciudad ya que involucra
aspectos urbanos, sociales y econémicos, abogando por la sostenibilidad,

la defensa de la ciudad compacta, la mejora de las condiciones de
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habitabilidad y la identidad de los vecinos con su barrio y su ciudad. Lo
que llegamos a determinar es como los mercados hacen permanecer viva
en las zonas donde se encuentran ubicados ayudando al abastecimiento
de la gente y crea una imagen positiva, y a la vez negativa en menores
aspectos perjudicando a la ciudad en aspectos como la imagen urbana
que generan o problemas como la acumulacién de basura que estos

mercados generan o el congestionamiento vehicular que estas ocasionan.

Ademas, por medio de las fichas de observacion nos damos cuenta que
algunos Mercados fueron acertados por la ubicaciéon, como vemos el
Mercado Modelo se encuentra cerca las vias importantes consolidandose
asi por muchos afos uno de los mayores abastecedores del distrito de
Casma y con un numero de visitas diarias muy altas asi como el Mercado
San Martin y El Mercado la independencia , asi mismo por medio de la
entrevista sabemos que el Mercado El Palmo ha disminuido sus ventas
por por los proyectos municipales (pistas y veredas) que se generan

alrededor de estas.

Por lo cual estos mercados son muy importantes para el distrito pero que
no aportan mucho en cuanto una imagen a la ciudad porque no tiene una

arquitectura atractiva.

En resumen, se entiende que los mercados de abastos de esta magnitud
afectan considerablemente a su poblacién cercana, este equipamiento
crea una nueva economia que potencia la ciudad como a los pobladores
dando mayores puestos trabajos, pero a su vez crea unos puntos en
contra siendo los principales problemas la basura, el comercio
ambulatorio entre otros. Perjudicando a la poblacion que ve a su
alrededor por lo cual es importante determinar a los lugares estratégicos
de la ubicacion de los mercados de abastos de nivel distrital para no
afectar en gran magnitud a la poblacién y traer mayores beneficios a la
ciudad.

287



4.3.Conclusiones y Recomendaciones
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V. FACTORES VINCULO ENTRE

INVESTIGACION Y
PROPUESTA SOLUCION
(PROYECTO

ARQUITECTONICO)
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5.1. DEFINICION DEL PROYECTO
5.1.1. Nombre del Proyecto Arquitectonico
« REMODELACION DEL MERCADO MODELO DEL DISTRITO DE

CASMA
5.1.2. Tipologia
+ COMERCIO

5.1.3. Objetivos del Proyecto Arquitectonico
5.1.3.1. Objetivo General
» Tener un mercado de abastos que cumpla con todos los requisitos
reglamentarios, que garantice que la actividad comercial se desarrolle
de forma ordenada y fluida como también ofrezca una mejor
comodidad para el comerciante y al consumidor, asi mismo con esto
contribuir al desarrollo econémico, al esparcimiento y ocio de los
habitantes del Distrito de Casma.
5.1.3.2. Objetivos Especificos
» Proveer de espacios arquitectdénicos agradables que cumplan con
los requerimientos funcionales y férmales, asi como satisfacer las
principales necesidades de los usuarios tanto compradores como
vendedores.
 Crear el disefno de una infraestructura estética y funcional

adecuada para garantizar la actividad comercial.

5.1.4. Justificacidén del Proyecto Arquitectdnico
5.1.4.1. Por su correspondencia con la investigacion
Este proyecto ayudara a un comercio ordenado, funcional respetando las
normas y reglamentos que se investigaron para la realizacién de este
informe de investigacion, asi mismo este proyecto ayudad a que no se
genere problemas ambientales y congestionamiento vehicular y
peatonal, como vemos hoy en dia en el distrito de Casma por medio de

las investigaciones realizadas en el distrito a los mercados de abastos.
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5.1.4.2. Por su aporte social

El proyecto busca ser un icono de la ciudad, donde no solo se centrara
la diversificacion comercial, la justificacion mas importante es la de saber
que el edificio brindard los aportes necesarios para la ciudad y los
habitantes mediante espacios publicos carentes dentro del mercado de
abastos.

5.1.4.3. Por su aporte arquitectonico-urbanistico

En lo urbano el disefio aportara a la falta de espacios publicos que hay
dentro de los mercados y fuera de ellos. Y en lo arquitecténico sera un
mercado funcional y espacial que cumplan con los requisitos
reglamentaros dando una comodidad al comerciante como al

consumidor.

5.2. DEFINICION DEL USUARIO
5.2.1. Descripcion general del usuario
El usuario principal en este mercado son las personas de la localidad y los
comerciantes ya que ellos son los que le dan vida a un mercado, y
también donde encontramos usuarios de todas las clases sociales,
géneros, edades y grupos étnicos.
Este equipamiento puede asistir todo tipo de usuarios, sin discriminacién
ya que también el usuario cumple un rol importante dentro del
funcionamiento del equipamiento y fuera de esta.
5.2.2. Alcance del Proyecto Arquitecténico / Radio de Influencia

El Proyecto influirda en todo el distrito del Distrito de Casma.
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5.2.3. Tipos de Usuarios:

TIPO DE USUARIOS

HORARIO DE
USUAR FRECUENCIA LUGAR DE
EDAD PERMANENCIA DEL
10 DE USO PROCEDENCIA
LUGAR
Comerciantes Permanente 2750 Distrito de Casma 12 horas
aledanos
Personal de Mantenimiento Permanente 18 - 40 Distrito de Casma 12 horas
Personal Administrativo Permanente 21-50 Distrito de Casma 12 horas
Estibadores Temporal 32-55 Distrito de Casma Variable
Turistas Temporal Todas Exterior del Pais Variable
Ama de Temporal Distrito de Casma Variable
Todas ~
casa aledanos
Compradore Chef Temporal Todas Distrito de Casma Variable
S Estudiantes Temporal 1691 Distrito de Casma Variable
de Cocina
Ninos Temporal 8-12 Distrito de Casma Variable
Proveedores Temporal 18-30 Lugares aledanos Variable
Personal de Seguridad Permanente 22-35 Lugares aledanos 12 horas
5.2.4. Numero de Usuarios:
NUNERO DE USUARIOS POR TIPO
TIPO DE USUARIO CANTIDAD
Comerciante 150
P.Mantenimiento 15
Personal P.Administrativo 15
P.Seguridad 5
Ama de Casa 100
Chef 15
Compradores
Estudiantes de Cocina 30
ninos 30
Estibadores 20
Turistas 20
Proveedores 10
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5.3. DEFINICION DEL AREA DE INTERVENCION

5.3.1. Plano de Localizacién:

N
s 1
';m'-‘

UBICACION DEL
MERCADO EN EL
DISTRIO DE CASMA

PERU-DEPARTAMENTO

DE ANCASH
EL"“"\._.I . [,..
y I }
e 7
e Y

DEP.DE ANCASH -
PROVINCIA DE CASMA

PROV. DE CASMA -
DISTRITO DE CASMA




5.3.2. Plano de Ubicacion

PLANO DE UBICACION

PLANO DE LOCALIZACION
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5.3.3. Plano Perimétrico:

AREA= 7322.07 M2
PERIMETRO= 479.46 m|

~\

LADO MEDIDAS ANGULO ESTE NORTE
AB 2763 75° 796741.7725 8954587.0758
BC 835 750 796741.7725 8954587.0758
cD 16.00 75° 796741.7725 8954587.0758
DE 12.00 750 796741.7725 8954587.0758
EF 8.15 75° 796741.7725 8954587.0758
FG 12.00 750 796741.7725 8954587.0758
GH 56.00 75° 7967417725 8954587.0758
A 12.00 750 796741.7725 8954587.0758

(=] 8.00 75° 796741.7725 8954587.0758
K 12.00 750 7967417725 8954587.0758
KL 8.00 750 796741.7725 8954587.0758
M 13.46 75° 796741.7725 8954587.0758
MN 32.04 75° 796741.7725 8954587.0758
N-N 53.40 75° 7967417725 8954587.0758
K0 4240 750 7967417725 8954587.0758
oP 13.50 75° 796741.7725 8954587.0758
PQ 16.00 75° 796741.7725 8954587.0758
QR 12.00 75° 796741.7725 8954587.0758
RS 837 750 7967417725 8954587.0758
ST 12.00 75° 796741.7725 8954587.0758
TU 48.00 75° 796741.7725 8954587.0758
(VRY; 12.00 75° 796741.7725 8954587.0758
VA 8.20 750 796741.7725 8954587.0758
WX 12.00 75° 7967417725 8954587.0758
XA 76.00 75° 796741.7725 8954587.0758
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5.3.5. Parametros Urbanos del Area de Intervencion

Zonificacion : RDM

Usos permitible y compatible : comercio intensivo.
Coeficiente maximo de edificacién :2.10

Porcentaje minimo de area libre: : No exigible para uso
comercial

Altura permisible : 1.5 (via+retiro)

Frente minimo : Segun proyecto.

Area de lote normativo : Segun proyecto.

Densidad neta : 1 300 Hab/ HA

indice de espacios de estacionamiento: 1@ 75m2.

*NO SE PERMITE VOLADIZOS FUERA DE LIMITE DE FACHADA

5.3.6. Andlisis del Contexto:
« ACCESIBILIDAD:

- PV-HU 7 —— \m
ZONAIV | R |
i L
- ..‘~— __"/].~ ’
()

Vias Principales: Vias Secundarias :
EEE AV. HUARMEY HEE AV.GAMARRA

mmE o AV NEPENA B m B | AS PONCIANAS
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ZONIFICACION Y USO DE SUELO:

LEYENDA

RDM RESIDENCIAL DENSIDAD MEDIA

[ COMERCIO

E EQUIPAMIENTO EDUCATIVO

H EQUIPAMIENTO SALUD

1 INDUSTRIA

ou USOS ESPECIALES

ZR ZONA DE RECREACION PUBLICA
ZPE ZONA DE PROTECCION ECCOLOGICA

El tipo de uso de suelo que
encontramos  alrededor  del
Mercado Modelo es un comercio
intensivo (segin MPC), ya que
esta se encuentra ubicado en el
casco urbano de la ciudad y es la
zona con mayor comercializacion
en el distrito.
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+ SECCIONES VIALES:

LP LP LP
P P
v E E LI E
1.70 5.0D 5.30 2.30 [1.70 170l 115 10,06 230170
i g 1 T o f - Al T
18,00 16.85
SECCION B—-B SECCICN C-C SECCION D-D
PLAZA LP P LP P i-] LP LP
P P
J g Y W v v J
4.60 6.00 2.30 |1, 2| 245 £.00 2.45 1. 2.5—a.ot1.o |.2_5—s.u Y
T + + o + + + = r
14.10 13.30 100800 b
SECCION E-E SECCION F—F SECCION G—G SECCION H—H
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5.4 PROGRAMACION ARQUITECTONICA

5.4.1 Programacion y cuadro de area por ambientes

AREA POR CANTIDAD DE AREA
ZONA AMBIENTE SUB AMBIENTE ACTIVIDAD MOBILIARIO PERSONA AFORO AMBIENTES PARCIAL
INFORMES Informar mueble 1.00 1 1 1.00
RECEPCION
SALA DE ESPERA Esperar Sillones, mesas 1.00 3 1 3.00
Organizar, Escritorio, silla,
. PRESIDENCIA Controlar archivador 10.00 1 1 10.00
o OFICINA Organizar, Escritorio, silla,
;Z> ADMINISTRATIVA Controlar archivador 10.00 2 1 20.00
o ADMNISTRACION Organizar, Escritorio, silla,
£ TESORERIA Controlar archivador 10.00 1 1 10.00
zZ
= ) . Escritorio, silla
%] ) )
5‘ SECRETARIA Servir, Organizar archivador 10.00 1 1 10.00
; SALA DE REUNION Conversar Archivador, silla, mesa 1.00 6 1 6.00
<
= ARCHIVO Y A. DE ARCHVOS Depositar Archivador, silla, mesa 10.00 1 1 10.00
DEPOSITO [ pE DEPOSITO Depositar Archivador 10.00 1 1 10.00
SS.HH VARONES Higiene personal | -avatorio tasay 2.40 1 1 2.40
SERVICIOS drinario
SS.HH DAMAS Higiene personal | Lavatorio ,tasa 2.40 1 1 2.40
5 CARNES Vender 6.00 2 7 84.00
>0
> g ) . AVES Vender Lavamanos, 6.00 2 7 84.00
an m AREA HUMEDA Estanteria'y
= (3% PECES Vender Frigorificos 6.00 2 7 84.00
cQ
m = EMBUTIDOS Vender 6.00 2 7 84.00
30 -
S ARCeEe | FRUTAS Vender Fstanteria y 6.00 2 5 60.00
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Estanteria y

VERDURAS Vender mostradores 6.00 2 60.00
Estanteria y
FLORERIA Vender mostradores 6.00 2 60.00
PASTELERIA Vender Estanteria y 6.00 2 60.00
mostradores
P Estanteria y
LACTEOS Vender mostradores 6.00 2 36.00
Estanteria y
CONDIMENTOS Vender mostradores 8.00 2 48.00
GRANOS Y Estanteria y
LEGUMBRES Vender mostradores 8.00 2 128.00
Estanteria y
ABARROTES Vender mostradores 8.00 2 128.00
Estanteria y
DULCERIA Vender mostradores 6.00 2 96.00
LICORERIA Vender Estanteria y 6.00 2 96.00
mostradores
Estanteria y
PANADERIA Vender mostradores 6.00 2 96.00
Estanteria y
UTENSILIOS DE COCINA | Vender mostradores 6.00 2 96.00
PLASTICOS Vender Estanteria y 6.00 2 96.00
mostradores
5 Estanteria y
AREA SECA LIBRERIA Vender mostradores 6.00 2 96.00
Estanteria y
COSMETICOS Vender mostradores 8.00 2 128.00
Estanteria y
COSTURERIA Vender mostradores 8.00 2 128.00
P. DE ROPA Vender Estanteria, 6.00 10 480.00
mostradores y
P. DE CALZADOS Vender probadores 6.00 10 480.00
Estanteria y
JUGUETERIA Vender mostradores 6.00 10 300.00
P. DE MOCHILAS Vender Estanteria y 6.00 10 300.00
mostradores
REPARACION DE
Vender 6.00 10 300.00
CALZADO Tablero de trabajo y
R. DE estanteria
ELECTRODOMESTICOS | Vender 6.00 10 800.00
ZONA DE COMIDA | JUGUERIA / CAFETERIA | Vender- Preparar | Cocina, frigorifico y 8.00 12 480.00
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PREPARADA | COMIDA AL PASO Vender - Preparar | estanteria 8.00 4 5 160.00
MENU / CEVICHERIA Vender- Preparar 8.00 12 5 480.00
ZONA DE MESAS Comer- Conversar | Mesas y sillas 1.50 60 5 450.00

OFICINA + SS.HH Dirigir - Higiene Lavatorio ,tasa 2.40 2 1 4.80

CUNA Cuidar Alfombra, sillones y 2.00 5 1 10.00

cunas
GUARDERIA | saL A DE JUEGOS Jugar 1.00 10 1 10.00
SALA DE NINOS Entretenerse Alfombra, sillones y 1.00 10 1 10.00
- estantes

SALA DE NINAS Entretenerse 1.00 10 1 10.00

RECEPCION Esperar sillones 1.00 5 1 5.00

§ SALA DE REPOSO Descansar Camilla, silla 2.00 2 1 4.00

% TOPICO CONSULTORIO MEDICO gi‘gg:osﬂcar Mesa, silay 3.00 2 1 6.00

% SS.HH Higiene personal | Lavatorio ,tasa 2.40 1 1 2.40
g AREA DE LUZ Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
g TELEFONO Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
% INTERNET Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
% e T |casLE Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
5 AREA DE AGUA Pagar Mesas y sillas 10.00 2 2 40.00
% SS.HH Higiene personal | Lavatorio y tasa 10.00 2 2 40.00
© SALA DE REUNION Conversar Mesa y Sillas 10.00 2 1 20.00
REUBICADOS Vender - 6.00 20 1 120.00
RECEPCION Esperar mueble 4.00 5 1 20.00

AREA DE BATIDOS Alimentarse Mesas y sillas 1.50 6 1 9.00

GIMNASIO A. DE AEROBICOS Ejercicios Maquinas 4.00 20 1 80.00

AREA DE EJERCICIOS | Ejercicios Magquinas 4.00 20 1 80.00

NUTRICIONISTA Recetar Mesas y sillas 10.00 1 1 10.00
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VESTIDORES Vestirse - 4.00 6 2 48.00
SS.HH DAMAS Higiene personal | Lavatorio, tasa 2.40 1 14.40
SS.HH VARONES Higiene personal | -avatorio, tasay 10.00 6 1 60.00
urinario
LOCALES COMERCIALES Vender Estantes 5.00 8 10 400.00
CAJEROS AUTOMATICOS Retirar dinero Cajeros 1.00 4 1 4.00
CONSESIONARIOS Preparar Mesas y estante 6.00 2 6 72.00
PATIO DE COMIDA Comer- Conversar | Mesas y sillas 1.50 30 1 45.00
KITCHENET Preparar Mesas y estante 1.50 1 1 1.50
AREA DE BANQUETES Comer- Conversar | Mesas 1.50 10 1 15.00
FOYER Esperar - 1.00 30 1 30.00
SUM -
SS.HH VARONES Higiene personal | -avatorio, tasa y 2.40 6 1 14.40
urinario
SUM EXPONER Sillas 1.50 30 2 90.00
SS.HH DAMAS Higiene personal | -avatorio, tasay 2.40 6 1 14.40
urinario
AULAS TEORICAS Aprender Mesas y sillas 1.20 30 3 108.00
TALLERES DE .
CENTRO PRACTICAS Aprender Mesas y sillas 5.00 15 10 750.00
GASTRONOMICO [ApEA DE EXPOSICION | Explicar Sillas , mesas 1.20 15 1 18.00
AREA ADMINISTRATIVA | Qrganizar, Sillas , mesas 1.00 1 1 1.00
Controlar
SERVICIOS | SS:HH VARONES Higiene personal | Lavatorio tasay 2.40 6 1 14.40
N HIGIENICOS . .
g SS.HH DAMAS Higiene personal | Lavatorio ,tasa 2.40 6 1 14.40
:S CONTROL Y REGISTRO | Analizar 1.50 3 1 4.50
m ~ . .
w CONTROL DE AREA DE MUESTRAS Analizar Escritorio, estanteria y 1.50 3 1 4.50
2 CALIDAD LABORATORIO DE mesa.
< .
5 BRAMATOLOGIA Analizar 5.00 3 1 15.00
(@] -
2 LIMPIEZAY ~ [AVES Limpiar y preparar ll\g\?:; gs cI;aybalo ; 5.00 4 1 20.00
PREPARACION CARNES Limpiar y preparar | estanteria 5.00 4 1 20.00
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FRUTAS Y VERDURAS | Limpiar y preparar 5.00 4 1 20.00
PROD. REFRIGERDAOS .
CARNES Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
PROD. REFRIGERDAOS Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
AVES
REFR.EMBUTIDOS Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
FRUTAS Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
ALMACEN VERDURAS Almacenar Frigorificos 9.50 2 1 19.00
ABARROTES Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
LACTEOS Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
ROPA Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
ZAPATOS Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
MOCHILAS Almacenar Estantes 9.50 2 1 19.00
D. DE CARRETILLAS Guardar Estantes 1.90 1 1 1.90
, D. DE BASURA
DEPOSITOS ORGANICA Guardar Botes de basura 1.90 1 1 1.90
D. DE BASURA
INORGANICA Guardar Botes de basura 1.90 1 1 1.90
Guardar-
CUARTO DE LIMPIEZA Almacenar - 1.80 1 1 1.80
CISTERNA Almacenar Agua - 3.50 1 1 3.50
CISTERNA CONTRA Agua de
INCEDIOS emergencia - 3.50 1 1 3.50
AREA TECNICA | CUARTO DE TABLEROS | Monitorear - 3.50 1 1 3.50
CUARTO DE BOMBAS Monitorear - 3.50 1 1 3.50
CUARTO DE
EXTRACCIONES Extraer Humo - 3.50 1 1 3.50
GRUPO ELECTROGENO | Generar energia - 3.50 1 1 3.50
AREA DE EXPOSICIONES Exponer - 2.00 10 2 40.00
ZONA PUBLICA AREA VERDE Descansar Bancas 2.00 0 0 0.00
TIANGUIS Vender Frigorificos y estantes 6.00 2 5 60.00
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AREA SOCIAL Conversar 2.00 15 0 0.00
JUEGO PARA NINOS Jugar - 2.50 15 1 37.50
8 SALA DE REUNIONES Conversar Mesa, sillas y estante 1.00 1 1 1.00
JZ> ZONA DE ARCHIVOS Depositar Mesa, sillas y estante 1.00 1 1 1.00
9 SEGURIDAD
m PUESTO DE . .
Q VIGILANCIA Vigilar Mesa, sillas y estante 1.00 1 1 1.00
3 SS.HH Higiene personal | Lavatorio ,tasa 2.40 1 1 2.40
>
ZONA INTERNA Descargar y
< _
I_Un CARGA Y (patio de maniobras) cargar 18.00 3 ! 54.00
0 DESCARGA ZONA EXTERNA Descargar y
% (estacionamiento) cargar ) 18.00 3 ! 54.00
2 DEPOSITO DE WAQUINAS PARA Deposio Eetantria 300 : i 300
ESTACIONAMIENTO PUBLICO Estacionar - 6.00 1 20 120.00
vehiculos
ZONA DE ig-ll\-/lplﬁllso'll'\léAAN'll'IE/,\loTo PARA PERSONAL Es:?ciclmar ) 6.00 1 10 60.00
ESTACIONAMIENTO vehiculos
ESTACIONAMIENTO PARA COMERCIANTES | EStacionar - 18.00 1 10 180.00
vehiculos
SUB TOTAL DE AREA 8.834.90
30% DE CIRCULACION 2.650.47
TOTAL DE AREA 11.485.37
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5.4.2 Programacion y cuadro de areas general.

ZONAS AREA
ZONA ADMINISTRATIVA 84.80
ZONA DE PUESTOS COMERCIALES 5478.00
ZONA DE SERVICIOS COMPLEMENTARIOS 2326.90
ZONA DE SERVICIOS 331.30
ZONA PUBLICA 137.50
ZONA DE CARGA Y DESCARGA 116.40
ZONA DE ESTACIONAMIENTO 360.00
SUB TOTAL DE AREA 8,834.90
30% DE CIRCULACION 2,650.47
TOTAL DE AREA 11,485.37
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5.5. CRITERIOS DE DISENO

5.5.1. Dimension Contextual

Se tomaran en cuenta las vias principales para el ingreso del peatén, y las
vias secundarias para el ingreso vehicular y evitar asi la congestion vehicular
y peatonal.

Asimismo, se tomara en cuenta el perfil urbano del sector, los parametros
urbanisticos dado por la Municipalidad Provincial de Casma y el R.N.E para
la creacion de un nuevo mercado que cumpla con todos lo requisitos

reglamentarios.

5.5.2. Dimension Funcional:

Una de las herramientas muy importantes es el Reglamento Nacional de
Edificaciones, norma A.070 Comercio, para lograr un funcionamiento 6ptimo
del mercado de abastos.

Para los puestos comerciales se tomara en cuenta las medidas

reglamentarias para un mejor funcionamiento y circulacién dentro de ella.

5.5.3. Dimension Formal:

Mediante las formas fisicas se va a aprovechar al maximo las condiciones
ambientales que nos brinda la ciudad.

El mercado tendra una forma agradable a la vista del usuario al que los
pobladores se puedan identificar y que sea un icono importante del distrito.

5.5.4. Dimensién Espacial

El espacio interior de los puestos comerciales dispondra de un ambiente
optimo y reglamentario, que cumplan las especificaciones técnicas
normadas para que asi el comerciante se sienta comodo en el interior de su
puesto de trabajo.

Esta también contara con un espacio publico donde el usuario pueda
desarrollar sus relaciones sociales y disfrutar de un ambiente agradable y

espacioso.
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5.5.5. Dimension Constructiva-Estructural

» Se tendra en cuenta el sistema constructivo y los materiales aptos para
construccion de un mercado de abastos que genere la sensacién de
seguridad tanto a los comerciantes y a al consumidor.

» Ademas, se tomaran en cuenta los materiales adecuados para el tipo de
puesto comercial como son la zona humeda, semi hiumeda y zona seca,

para un facil mantenimiento.

5.5.6. Dimensién Tecnolégica-Ambiental

Para la realizacion de un nuevo mercado de abastos se tomara en cuenta los
aspectos climaticos propios de la Ciudad de Casma (lluminacién, ventilacion)
Se debe aprovechar las condiciones ambientales:

* lluminacion: Aprovechar mediante paneles solares, desniveles de techos
para poder aprovechar de la mejor manera la radiacién solar que se da en la
ciudad de Casma para asi brindar energia eléctrica al mercado de abastos.

» Ventilacion: Aprovechar la ventilacion mediante desniveles de techos para
asi poder extraer los malos olores del interior del mercado.

5.5.7. Dimension Simbdlica

* Es importante tomar en cuenta a la poblacién para la creacién de un
mercado dado a que ellos se sentiran identificados con esta.

» Asi mismo también, tomar en cuenta los materiales o formas, con el cual la
poblacion de Casma se siente identificada, y también que forme parte

representativa de la Ciudad de Casma.

5.6. PARTIDO ARQUITECTONICO
5.6.1. Conceptualizacion
» Este mercado se adaptara a las necesidades éptimas del usuario, asi

como también del vendedor de una manera ordenada y funcional,
aprovechando las condiciones ambientales para un confort agradable en
el interior y exterior del mercado.

5.6.2. Idea Rectora

Este proyecto busca generar una identidad para la poblacidén del distrito de

Casma tomando en cuenta su contexto y beneficios climaticos.

311



5.6.3. Esquema preliminar general
» El terreno a intervenir es el mercado modelo que se encuentra en las vias
mas importantes de la ciudad, lo que lo hace a este proyecto mas accesible

de manera vehicular y peatonal.

LEYENDA:

— CA.HUARMEY AV. NEPENA AV. BOLIVAR

AV. MAGDALENA AV.GAMARRA 0 77" L MERCADO
i MODELO

GRAFICO 16 Partido Arquitecténico-1

Fuente: Elaboracién Propia

» Este mercado estd rodeado de espacios publicos como son la plaza de
armas Yy el boulevard como principales sitios de reunién social y familiar ya
que gracias a estos espacios existentes se puede hacer que en este
mercado se cree un espacio publico interior para que estos se conecten
entre ellos generando un solo recorrido peatonal agradable con zonas
verdes y zonas comerciales , por lo tanto esto crea a una dinamica urbana
y comercial ordenada en el mercado Modelo para que las personas puedan
socializarse y distraeré de un ambiente agradable, como se busca en la

investigacion.
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GRAFICO 17 Partido Arquitectonico-2
Fuente: Elaboracion Propia
» Este Mercado cuenta con dos frentes: una que da hacia el boulevard y otro
que da hacia la Av. Bolivar, pero como podemos ver esta visual esta
obstruida por viviendas y su Unica visual que se puede rescatar es por
medio del ingreso a algunas viviendas o locales comerciales que se

encuentran en el interior de esta.

GRAFICO 18 Partido Arquitecténico-3

Fuente: Elaboraciéon Propia
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 El edificio tendra 3 niveles en el cual el primer y segundo nivel sera la parte
comercial, y el 3° nivel sera la parte administrativa + usos

complementarios.

GRAFICO 19 Partido Arquitecténico-4

Fuente: Elaboracion Propia

» Otro punto en tomar en cuenta es el grado de asoleamiento que tiene el
distrito de Casma por el cual en el proyecto se pretende manejar un

juego de techos para poder aprovechar o por medio de aberturas.

GRAFICO 20 Partido Arquitecténico-5

Fuente: Elaboracién Propia
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ENCUESTA DIRIGIDA A LOS COMERCIANTES

Reciba usted mi cordial saludo:

Mucho agradeceré su participacion al aportar datos mediante las preguntas del

presente cuestionario, a través del cual me permitird analizar mi Tesina cuyo
titulo es: “ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE ABASTOS
DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE SU DINAMICA URBANA Y

COMERCIAL”

Encuestador: Rodriguez Casana Efrain

Fecha:

INSTRUCCIONES: Marcar dentro del paréntesis con una “X” la alternativa

correcta (solo una):
I. DINAMICA URBANA Y COMERCIAL

1. ¢Cual es el tipo de venta que usted
realiza?

a) Al por mayor

b) Al por menor

c) Ambas

2. ¢(Doénde realizan la Carga y Descarga de
sus productos?

a) Tengo un lugar propio.

b) Utilizan un area de las vias de transito

c) Utilizan el area de estacionamiento del
mercado.

d) El mercado cuenta con un areade C y D.

3. {Como abastece su puesto de ventas?

a) En camion

b)

¢) En carreta

d) Otro

4. ; Como es la conservacion de sus

En triciclo

productos?

a) Por congelacion

b) Por Cajas

c) Por costales

d) Por empaquetado(bolsas)

5. ¢ Como eliminan la basura de su puesto?

a) Le deja en la calle.

b) Le deja afuera de su puesto

c) Los recolectores municipales recogen o
basura del interior del mercado

6. ¢El area de su puesto es comodo para
realizar sus ventas?

a) Muy cémodo

b) Bastante Cémodo

¢) Poco comodo

d)

7. ¢Cuantas personas al dia llegan a su

Nada cémodo

puesto?
a) 10-20
b) 20-30
c) 30-40
d)
8. ¢(Por qué opto por ubicarse en este

40 a mas

Mercado?
a) Cercania a la vivienda
b) Mejor infraestructura y servicios
c
d
9. ¢Como

) Por obligacién / Reubicacién
) Por una buena ubicacién
de

infraestructura (piso, paredes y techos)

calificaria el estado
que cuenta el mercado?

a) Muy buen estado

b) Buen estado

c) Regular estado

d) Mal Estado



ENCUESTA DIRIGIDA A LOS CONSUMIDORES
Reciba usted mi cordial saludo:
Mucho agradeceré su participacion al aportar datos mediante las preguntas del
presente cuestionario, a través del cual me permitird analizar mi Tesina cuyo
titulo es: “ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE ABASTOS
DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE SU DINAMICA URBANA Y

COMERCIAL”
Encuestador: Rodriguez Casana Efrain

Fecha:

INSTRUCCIONES: Marcar dentro del paréntesis con una “X” la alternativa

correcta (solo una):
Il. DINAMICA URBANA Y COMERCIAL

—h
.

¢ Cada cuanto tiempo realiza sus

¢) La basura dentro de los mercados

compras? d) El calor que se genera dentro del
a) A Diario mercado
b) Semanal
¢) Quincenal 6. ¢Le genera seguridad la infraestructura
d) Mensual (techos, paredes y pisos) de los

Mercados que usted visita?

2. ¢Cual es el tipo de compra que usted a) Mucha Seguridad

realiza? b) Bastante Seguridad
a) Al por mayor ¢) Poca Seguridad
b) Al por menor d) Nada de Seguridad
c) Ambas

7. ¢Usted encuentra trafico en los

3. ¢Usted realiza sus compras Mercados que visita?

acompafado de un familiar? a) Mucho tréafico
a) Siempre b) Bastante trafico
b) Casi Siempre c¢) Poco trafico
c) Algunas veces d) Nada de trafico
d) Nunca

8. ¢(Los puestos comerciales que usted

4. ¢Les gustaria que los Mercados que visita se encuentran en un buen estado

usted visita tuvieran areas verdes o
algun area para sentarse?
a) Me gustaria mucho
) Me gustaria
¢) No me gustaria
) No me gustaria nada

5. ¢Cual de estos aspectos es el que mas le
incomoda al momento de realizar sus

compras?

a) Los pasillos son muy angostos

b) El ruido generado dentro y fuera del
mercado.
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de infraestructura?
a) Muy buen estado
b) Buen estado
c) Regular estado
d) Mal estado

9. ¢Encuentra basura dentro y fuera de los
mercados que usted visita?
a) Mucha basura
b) Bastante basura
c) Poca Basura
d) Nada de Basura



Reciba

Cargo:

ENTREVISTA DIRIGIDA AL DIRIGENTE DEL MERCADO
usted mi cordial saludo:

Mucho agradeceré su participacion al aportar datos mediante las preguntas del
presente cuestionario, a través del cual me permitird analizar mi Tesina cuyo
titulo es: “ANALISIS ARQUITECTONICO DE LOS MERCADOS DE ABASTOS
DEL DISTRITO DE CASMA PARA LA MEJORA DE SU DINAMICA URBANA Y
COMERCIAL”

Fecha:
PREGUNTAS:

¢ De qué manera abastecen sus productos los comerciantes de este mercado
segun el producto que ofrecen?

¢ Cuentan con un sistema de limpieza particular o del estado? ;,Cémo es el

recojo?

¢ Cree usted que las condiciones de la infraestructura en que se encuentra el
Mercado genera seguridad a sus comerciantes y a sus clientes? ¢ Por qué?

¢, COmo esta sectorizado el mercado segun el tipo de producto que ofrecen?
¢, Por qué se encuentra asi?

MODERADOR ENTREVISTADO
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€ce

ENTREVISTA MERCADO MODELO MERCADO LA INDEPENDENCIA MERCADO EL PALMO MERCADO LA PARADA SAN
MARTIN

¢De qué | La mayoria de los comerciantes suelen | Los buses suelen estacionarse en la vias | No cuenta con un area de carga | Suelen estacionarse invadiendo las

manera

abastecen sus
productos  los
comerciantes de
este  mercado

segun el
producto  que
ofrecen?

abastecer su puesto de ventas con
carretas o muchas veces los mismas
personas que traen el producto suelen
abastecer el puesto para el que estan
descargando , estas personas descargan
sus productos en el exterior del mercado
ya que el area de descarga del mercado

es muy pequefa

de transito ya de la prolg.La libertad ya
que este lugar no cuenta con un area
para él la carga y descarga , y suelen
abastecer mediante triciclos, carretas, o

algunas veces por camion.

y descarga de los productos que
traen por lo que algunos
trabajadores suelen traer ellos
mismos los productos desde
otros puntos de venteas por
medio de una moto taxi y
abastecen su puesto por triciclos

o carretas

vias de transito y peatonales para la
descarga y también como otros
mercados usan el triciclo o carreta
para abastecer sus puestos de

ventas

¢;Cuentan con
un sistema de
limpieza

particular o del
estado? ;Como

La limpieza lo realizan los trabajadores
municipales y ellos mismos recolectan la

basura del interior del mercado

No contamos con ningun tipo de sistema
de limpieza, por lo general las personas
suelen dejar su basura fuera de sus
puestos o lo dejan en las equinas o

Suelen dejar la basura en cerca
de los postes de luz al exterior
del mercado, pero los

recolectores municipales suelen

Los recolectores municipales no
llegan a la hora de limpieza del
mercado por lo que suelen dejarlo

en las calles, en las noches lo

es el recojo?

postes pero algunos si recolectan su | recogerlas en las noches . recoge.
;Cree usted | La infraestructura es precaria y algunas | Este mercado no causa seguridad por los Este mercado al igual que la | Este mercado tienen dos tipos de
que las . . . . . . . . . .
condiciones de paredes se estan desmoronando por lo | materiales son inflamables y peligrosos independencia son de material | materiales :material noble que se
la que es un peligro para los comerciantes y | por lo que no se encuentran seguros de inflamable y cualquier accidente | encuentra en malas condiciones y el
infraestructura

en que se
encuentra el
Mercado genera
seguridad a sus

comerciantes 'y
a _ane clientac?

consumidores.

algun accidente o tragedia que pueda
suceder ya que algunas redes eléctricas
tampoco se encuentran n bues estado y
puede causar algun incendio

eléctrico o incendio podria

ocasionar alguna tragedia.

material recuperable que también

es un material inflamable y

peligroso para los consumidores

como para los mismos

¢ Coémo esta
sectorizado el
mercado segun
el tipo de
producto  que
ofrecen? ¢ Por
qué se
encuentra asi?

Este mercado fue planificado y fue
sectorizado pero con el pasar del tiempo
se a desordenado por  nuevos
comerciantes que no se han ordenado

segln la zona en la que deberia estar.

Los puestos comerciales se encuentran desordenados ya que no hubo un planeamiento para la creacion de estos

mercados y el aumento de comerciantes ha hecho que esto siga creciendo de una manera desordenada.
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