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RESUMEN 

 

 

La presente investigación tuvo como objetivo general determinar la relación entre la 

Estrategia de marketing y posicionamiento de marca de la Corporación Quirúrgica 

Oncológica SAC – 2018. 

Acerca de la Estrategia de Marketing, Ferrel (2014) sostiene la forma en que la 

empresa satisfará las necesidades y deseos de sus clientes además de la forma en que la 

empresa usara sus fortalezas y habilidades para cubrir las necesidades y requerimientos del 

mercado, Así también respecto al Posicionamiento de Marca, Kotler (2016) nos indica la 

forma que las organizaciones deben posicionar la marca tanto en el mercado como en la 

mente del consumidor. La investigación nos permite analizar los procedimientos que la 

organización está realizando para corregir y mejorar los procesos. 

La investigación fue de enfoque cuantitativo el diseño es no experimental, básico, 

descriptivo, transversal y correlacional con su encuesta como técnica y como instrumento 

el cuestionario, la cual nos ayuda a dar la valide y confiabilidad de nuestra investigación, 

además utilizamos el SPS 22 

Los resultados obtenidos después del procesamiento y análisis de datos nos indican 

que: la Estrategia de marketing se relaciona con el posicionamiento de marca de la 

Corporación Quirúrgica Oncológica SAC. – Lima 2018.  

 

Palabras claves: Estrategia de Marketing, Posicionamiento de Marca, Segmentación.  
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ABSTRACT 

 

 

The general objective of this research was to determine the relationship between the 

marketing strategy and brand positioning of the Surgical Oncology Corporation SAC - 

2018. 

About the Marketing Strategy, Ferrel (2014) supports the way in which the 

company will satisfy the needs and desires of its customers, as well as the way in which the 

company will use its strengths and abilities to meet market needs and requirements. 

Regarding Brand Positioning, Kotler (2016) tells us the way that organizations should 

position the brand both in the market and in the mind of the consumer. The research allows 

us to analyze the procedures that the organization is carrying out to correct and improve 

the processes. 

The research was quantitative, the design is non-experimental, basic, descriptive, 

cross-sectional and correlational with its survey as a technique and as an instrument the 

questionnaire, which helps us to validate and trust our research, in addition we use the SPS 

22. 

The results obtained after the processing and analysis of data indicate that: 

the marketing strategy is related to the brand positioning of the Surgical Oncology 

Corporation SAC. - Lima 2018. 

 

 

 

Keywords: Marketing Strategy, Brand Positioning, Segmentation. 
 


