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PRESENTACIÒN 

 
La presente investigación está orientado a conocer los criterios espaciales y 

tecnológicos (criterios que son utilizados por Carlos Chinen y Sordo 

Madaleno para definir un centro comercial) para el posterior Diseño 

Arquitectónico de un centro comercial en la ciudad de Nuevo Chimbote, que 

permita mejorar los espacios arquitectónicos en el que se realizan diversas 

actividades para el usuario. 

 
Por otro lado el Centro Comercial que existe actualmente en la Ciudad de 

Chimbote no cumpliendo con los principios y tipos de espacios y funciones 

arquitectónicos requeridos en las Normas del Reglamento Nacional de 

Edificaciones, esto causa la mala ubicación y cerramientos en el edificio no 

permitiendo integrar un espacio público donde las personas puedan 

interactuar. 

 
La metodología que se está empleando es de Esther Maya, la cual consta 

de 5 capítulos: en el primer capítulo se desarrolla el problema de 

investigación en arquitectura, comercial describiendo las deficiencias que se 

encuentran así mismo, se utilizara criterios arquitectónicos y aportes en la 

investigación por consiguiente se desarrollara los objetivos, preguntas y 

delimitaciones; en el capítulo dos se desarrolla el marco teórico el cual está 

basado el estado de la cuestión, diseño del marco teorico,marco 

conceptual,contextual,referencial,base teórico y normativo; el capítulo tres 

narra la descripción metodología a través de la matriz, fichas de análisis con 

los cintos criterios (espacial,funcional,formal,tecnológico y semiótico). 

Concluyendo con un esquema del partido arquitectónico que tiene que ser 

pertinente y apropiada respondiendo así a la hipótesis de investigación. 

 
Es por ello que la investigación está orientada a determinar los tipos de 

espacios y sus características tecnológicas (ambiental) arquitectónicas, que 

se desarrollen en un Centro Comercial para lograr una integración con el 

terreno y a su vez el usuario se sienta cómodo, generando así un aporte para 

la población de Nuevo Chimbote. 
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RESUMEN 

 

La presente investigación se desarrolló por la deficiencia de espacios y funciones 

arquitectónicos requeridos a las normas del Reglamento Nacional de Edificaciones, 

es por ello que se analizara los criterios y se describirá las teorías teniendo para 

ello Referentes teóricos y Proyectos Nacionales e internacionales, de los cuales se 

considerara el aporte de los temas espacialidad (principios de diseño, 

emplazamientos, espacios) y tecnológico ambiental (la iluminación natural). 

 
Está ubicado en el Distrito de Nuevo Chimbote, Urbanización los Álamos 

eligiéndose el lugar por su identidad y criterios del contexto. 

 
Por otro lado el tema se eligió ya que el centro comercial actualmente ubicado se 

encuentra con cerramientos no permitiendo integrar un espacio público donde las 

personas puedan interactuar. 

 
Concluyendo el trabajo de investigación tiene como fin el aporte de un nuevo diseño 

arquitectónico para la población de Nuevo Chimbote. 
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ABSTRACT 

 

The present investigation was developed due to the deficiency of spaces and 

architectural functions required to the norms of the National Regulation of Buildings, 

that is why the criteria will be analyzed and the theories will be described having 

theoretical references and National and International Projects, of which The 

contribution of the themes spatiality (design principles, sites, spaces) and 

environmental technology (natural lighting) will be considered. 

 
The investigation is located in the District of Nuevo Chimbote, Urbanización los 

Álamos, choosing the place because of its identity and context criteria. 

 
On the other hand, the theme was chosen since the commercial center currently 

located is with enclosures, not allowing to integrate a public space where people 

can interact. 

 
Concluding the research work has as its purpose the contribution of a new 

architectural design for the population of Nuevo Chimbote. 
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Commerce, Open spaces , Architectural criteria. 
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