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RESUMEN
La presente investigacion tiene como objetivo determinar la relacion existente entre el
pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de Competitividad Global y el volumen
de exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al 2017. Para ello, se
recolectd informacion de diversas fuentes, como libros, tesis, boletines e instituciones
internacionales. La poblacion estd conformada por todos los paises que exportaron uva
fresca del 2011 al 2017 teniendo una participacion mayor al 8% del total exportado
(4.711.835), incluyendo de manera adicional al Per0. Es decir, Chile (703 842 tn), Italia
(490 032 tn), Estados Unidos (384 832 tn) y Peru (268.182). Luego de realizar el anlisis
de estas variables se tuvo como resultado que la dimension de competencia doméstica
tiene una relacion positiva entre ambas variables, la competencia extranjera no tiene una
relacion positiva entre ambas variables y en la calidad de condiciones de demanda su

resultado ha sido similar.

Palabras claves: Café, TLC, Comercio.



ABSTRACT
The objective of this research is to determine the relationship between the efficiency of
the market of goods in the Global Competitiveness Index and the volume of exports of
fresh grapes at the international level from 2011 to 2017. For this purpose, information is
collected from various sources, As books, theses, bulletins and international institutions.
The population is made up of all the countries that export fresh grapes from 2011 to 2017,
having had a participation greater than 8% of the total exported (4,711,835), including in
addition to Peru. That is, Chile (703,842 tn), Italy (490,032 tn), the United States (384,832
tn) and Peru (268,182). After carrying out the analysis of these variables, the result was
that the wording of the domestic competition has a positive relationship between both
variables, there is a positive relationship between both variables and in the quality of the

demand conditions, the result has been similar.

Key words: Coffee, TLC, Trade.
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I. INTRODUCCION

1.1. Realidad probleméatica
En un mundo cada vez mas globalizado donde el comercio internacional juega un rol
mas importante en el desarrollo de las economias, estas optan por integrarse al mercado
global a fin de lograr un mayor y mas eficiente intercambio de bienes, servicios,
conocimiento y tecnologia.
Existen cuatro principales razones econdmicas que explican la conveniencia de la
insercion en el comercio exterior: incrementar la cantidad y calidad de productos que
se ofrece a los consumidores; los paises pueden especializarse en producir un bien en
especifico; mayor facilidad en adquirir tecnologia e innovacién; y, finalmente,
desarrollar estrategias para maximizar las ventajas comparativas y posicionarse en el
mercado global (Cornejo, 2014).
Por tal motivo, el PerG al igual que otras naciones ha centrado su atencion en
implementar planes de desarrollo y alianzas estratégicas que le permitan aprovechar en
mejor manera los beneficios del comercio exterior, como la formulacion del Plan
Estratégico Nacional de Exportacion (PENX) y los acuerdos comerciales
internacionales que han sido suscritos de manera bilateral o multilateral. En efecto, “el
sector exportador tiene un rol fundamental como motor del crecimiento, generador de
empleo e impulsor del desarrollo de las naciones” (Mincetur, S.f., p.2).
El PENX fue implementado por primera vez en el afio 2003 con horizonte de 10 afios,
siendo su objetivo principal impulsar el sector exportador mediante 4 lineamientos
estratégicos: Oferta exportable, mercados internacionales, facilitacién de comercio y
cultura exportadora. Cabe resaltar que para el fin del periodo de dicho plan se complet6
en un 87%, evidenciandose un incremento de 16% con respecto a la tasa promedio anual
de las exportaciones no tradicionales. Asimismo, entre las cadenas productivas
priorizadas se encontr6 la de “mango, banano, uva, textiles y confecciones, fibra de
alpaca, productos de la pesca [...]” (Mincetur, 2018, p.14)
El Per( incrementd sus exportaciones en 17.58% el afio 2017 en comparacion con el
afio anterior, segun el Banco Central de Reserva del Pert (BCR). Ademas, el Ministro
de Comercio Exterior y Turismo mencion6 que se estima alcanzar un valor de US$ 50
000 millones en exportaciones al afio 2018 (Rios, 2018). Asimismo, con relacion al
subsector de productos no tradicionales, sefiald que el Per( hasta septiembre del 2016,
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crecia a un ritmo de 10% anual, cuando el promedio mundial era de 7.7%; lo que
representa una tendencia destacable del Peri como pais exportador.

Para el afio 2017, los productos no tradicionales representaron el 26.32% del total del
valor de exportaciones, evidenciandose un incremento de 8 % en el sector agro no
tradicional en comparacién al afio anterior. Cabe resaltar que la exportacion de las uvas
frescas jugd un papel muy importante en dicho incremento, al registrar un valor de
5.57% (Prompera, 2017).

Para el Peru, las uvas frescas cuya subpartida arancelaria 080610, tienen especial
importancia al tratarse del producto a inicios del presente afio, con mayor participacion
en el subsector agropecuario (Siicex, 2018). Ademas, se evidencia un incremento de
seis veces su cantidad exportada entre el afio 2008 y el 2017; es decir, al pasar de 43
mil tn a 268 mil tn.

En el Perd, se produce diversas variedades de uva de mesa, estas son: Red Globe (24-
28mm), Crimson Seedles (18-19 mm), Flame Seedless (18-19 mm), Surgraone (18-22
mm), Thompson Seedles (18-20 mm), entre otras (Minagri, s.f., p.2); siendo la Red
Globe la de mayor nivel de exportacién. Asimismo, cabe sefialar que el Peru se
posiciond en el quinto puesto de exportaciones de uva a nivel mundial, luego de haber
penetrado 40 diferentes mercados, teniendo presencia principalmente en los de Estados
Unidos, Paises Bajos, México.

De igual manera, el Pert a nivel internacional ocupa el tercer lugar en productividad de
uvas por hectarea; es decir, alrededor de 22 toneladas por hectarea (tn/ha) en
comparacion del promedio mundial que se sitia en 10. Sin embargo, con esas
condiciones ocup6 el puesto 30 a nivel Internacional con relacion a la superficie
cosechada (Andina, 2017). Cabe resaltar que Piura, es el departamento con mayor
productividad (47.9 tn/ha), contribuyendo significativamente al incremento del
promedio nacional, ya que muchas regiones no llegan ni a 10 tn/ha como Cajamarca,
San Martin, Tacna y Ancash.

Del afio 2007 al afio 2016, la produccion de uva registré un notable crecimiento
promedio anual de 15%, explicado por la mayor demanda mundial y la apertura de
nuevos mercados, esta Gltima impulsada por la suscripcion de tratados internacionales
con paises como Estados Unidos, la Union Europea y China.

El notorio incremento de la produccion nacional de uva en el Perd, se ve principalmente

influenciado por la ampliacién de la superficie cosechada del afio 2007 al 2016 --el
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promedio anual de crecimiento fue de 9,6%--, asi como por incremento del rendimiento
por hectérea en 4.9% (Minagri, 2017).

De hecho, a nivel global, el Peru se posicioné en el octavo puesto como exportador de
uvas frescas al mundo en el afio 2017, junto a otros principales paises exportadores
como Chile, Italia, Estados Unidos de América, Sudéafrica, China, Turquia, Perd, Hong
Kong, México y Espafia; sin considerar a Paises Bajos por tratarse de un distribuidor de
uva en Europa (ver anexo 1).

En efecto, del afio 2008 al 2017 se ha incrementado el mercado global de exportacion
de uvas de 3.7 millones de toneladas a 4.7 millones de toneladas, es decir en un 19.25%.
Mientras que del 2011 al 2017 pas6 de 4.2 millones de toneladas a 4.7. es decir 0.5
millones de toneladas adicionales

Tal como se puede apreciar, Peri pasé de ocupar el puesto 20 en el ranking de
exportaciones del afio 2008, el puesto 12 en el ranking de exportaciones del afio 2011,
a ocupar el puesto 8 al afio 2017. No obstante, es indispensable resaltar el desempefio
de paises como Estados Unidos, Chile, Italia y Sudéafrica, ya que se mantuvieron entre
los cinco primeros puestos en el afio 2008 y el 2017.

Con el objetivo de brindar informacién para la toma de decisiones del Estado, empresas
privadas y otros actores, el World Economic Forum (WEF) y el IMD World
Competitiveness, publican anualmente un informe evaluando el desempefio de los
paises en diferentes ambitos; la del WEF tiene especial relevancia, ya que su
metodologia esta basada en la teoria de la ventaja competitiva de Porter.

En ese sentido, el WEF ha desarrollado el indice de Competitividad Global que es
presentado en su informe The Global Competitiveness Report que evalta el desempefio
de 134 paises de diferentes niveles de desarrollo, basandose en tres impulsores de la
competitividad: Requerimientos basicos, Potenciadores de eficiencia y Factores de
innovacion y sofisticacion (WEF, 2017).

Estos impulsores son a su vez subdivididos en once pilares para efectos de su
dimensionamiento: Instituciones, Infraestructura, Ambiente macroeconémico, Salud y
educacion primaria, Educacién y formacion superior, Eficiencia del mercado de bienes,
Eficiencia del mercado laboral, Eficiencia del mercado financiero, Preparacion
tecnoldgica, Tamafio de mercado, Sofisticacion de negocios e Investigacion +
Desarrollo e Innovacion.

El pilar Eficiencia del mercado de bienes es de especial interés, ya que permite conocer
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el desarrollo de las condiciones de la competencia en el mercado interno y en el mercado
extranjero en los paises; un aspecto relevante para el andlisis de las exportaciones de
los paises.
En comparacion con los principales paises productores y exportadores de uva, el Peru
se ubica en los niveles bajos del ranking del indice global de competitividad (puesto
72); una situacion similar se verifica en el caso del pilar Eficiencia del mercado de
bienes (puesto 75).
Desde esa perspectiva, resulta importante la generacion de conocimiento respecto de la
relacion existente entre la Eficiencia del mercado de bienes --tratandose de uno de los
pilares que mas ha disminuido en el ranking entre los afios 2016 y 2017, del puesto 65
a 75—y el volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional. No cabe duda
de que se trata de un aspecto con incidencia en el desempefio de los agentes econdmicos
vinculados al comercio internacional, como destinatarios de las politicas publicas.

1.2. Trabajos previos
Coronel, K. (2017) en su trabajo académico; ‘“Factores que determina la oferta
exportable de uva fresca en el Pert: 2000-2015” elaborado bajo un tipo de investigacion
descriptivo-explicativo presenta como objetivo analizar su estructura productiva, el
impacto en la oferta nacional, los niveles de exportacion, el potencial generador de
divisas y su contribucién en la Balanza Comercial. Finalmente, entre sus resultados mas

resaltante concluye:

“Actualmente, la oferta de uva fresca estd concentrada en la variedad Red Globe, ya que
mas del 70 por ciento de uvas que se producen en el Perd son de dicha variedad; por lo
cual se recomienda diversificar la produccion de otras variedades también demandadas
como las seedles (uva sin semilla), las cuales se estan demandando més en los mercados

Europeo y Chino”

“La apertura comercial a través de los Tratados de Libre Comercio es fundamental para
la continua expansion de las exportaciones peruanas, y en particular a la uva fresca, ya
que ayuda a los exportadores de este producto fruticola la busqueda de nuevos mercados

internacionales (Ej. Japon)”

Lopez Llave. (2014) en su tesis de maestria, “Evolucion y analisis de la produccion y
exportacion de uvas de mesa: 2000-2012” menciono como objetivo general dar a

conocer el mercado de uvas y evaluar en qué medida una adecuada politica econémica
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hace posible la produccion y el ingreso de uva de mesa al mercado mundial para asi

contribuir a mantener una balanza comercial global en equilibrio en el Peru.

Para ello, presenta una investigacion de tipo descriptiva, explicativa y de caracter no-
experimental, utilizando como poblacion a 15 empresas exportadoras de uva de mesa

en la region de Lambayeque. Finalmente, se obtuvo conclusion:

“El Decreto Legislativo N° 885 de noviembre de 1996 (Ley de Promocion del Sector
Agrario) y sus modificatorias han hecho posible el incremento del niUmero de empresas
agroexportadoras no-tradicionales, lo cual ha permitido el rapido incremento de las

agroexportaciones no-tradicionales y en particular de la uva de mesa”

Bustamante (2015) presenta en su estudio “Determinantes de las exportaciones no
tradicionales en el Pert 2002 —2015” en el cual trata de determinar si existe una relacion
de largo plazo entre las exportaciones no tradicionales, la demanda externa, la demanda
interna, el nivel de empleo y el indice de tipo de cambio real bilateral y multilateral
mediante un andlisis multivariado de cointegracion. Al final, se tiene como uno de los
resultados que el nivel de empleo influye en gran medida en el nivel de exportaciones
no tradicionales; por ello es indispensable fomentar la creacidn de puesto de empleo en

este sector.

Lopez Hidalgo (2012) en su trabajo “Analisis de las exportaciones chilenas de fruta
fresca a los principales mercados mundiales en la ultima década” tiene como objetivo
analizar la evolucién de los volumenes exportados de las principales especies de frutas
producidas por Chile y los precios obtenidos en 14 mercados. Para ello, se realiz6 una
investigacion estadistica descriptiva para el analisis de las variables, obtenido como uno
de los resultados que la participacion de algunas frutas fue mayor (cereza y manzana),

mientras que las de uva y kiwi disminuyeron.

Espinoza y Pastor (2017) en su tesis “Analisis de la produccion de uva en las
exportaciones de la empresa agricola San Juan s.a. 2012-2015” tiene como objetivo
fundamental determinar la relacion existente entre ambas variables, para lo cual utiliza
una metodologia de investigacion de caracter descriptivo-no experimental. De esta

manera se tiene como una conclusion
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“De acuerdo al analisis desarrollado y plasmado de las exportaciones de Uva en el Peru
en los periodos 2012 - 2015, podemos distinguir que cada afio las exportaciones de uva
han incrementado, en comparacion del afio 2012 al afio 2015 siendo esta un 49%,
beneficiando consigo la balanza comercial y las oportunidades que tienen los

productores de llevar su producto al extranjero”

Gonzales, Puelles, Villacorta y Vizcardo (2005), en su tesis “Diagndstico de la Uva de
Mesa Peruana de Exportacion Orientado a la Competitividad: Lineamientos
Estrategicos”, plantean como objetivo general identificar las ventajas competitivas en la
exportacion de uva a fin de establecer lineamientos estratégicos mediante el uso de una

metodologia descriptiva. Entre uno de sus principales conclusiones mencionan:

“Para el éxito del Peru en la exportacion de uva de mesa es necesario contar con la union
de esfuerzos tanto del sector empresarial como del gobierno, a fin de lograr la

competitividad de la uva de mesa peruana en el exterior”

1.3. Teorias relacionadas con el tema
1.3.1. Competitividad

La competitividad es un término frecuentemente utilizado por diversos autores en la
actualidad, no obstante, ain no se logra establecer una definicidn exacta que abarque
todos los ambitos de estudios a los cuales se relaciona. Por tal motivo, se mencionara

diferentes definiciones para una mayor comprension:

Cerebreros (1993, p. 949) menciona que generalmente se da mayor relevancia a la
definiciébn de competitividad comprendida como la innovacion tecnoldgica e
institucional dejando en segundo plano el uso de recursos naturales para progresar. No
obstante, en la competitividad agropecuaria se debe considerar a los dichos recursos
como un elemento predominante; sin embargo, para volverlo sostenible a largo plazo
se debe tomar en cuenta también otros factores empresariales, anticiparse a las
necesidades del cliente, mejorar la infraestructura y el marco juridico bajo el que se

desarrolla el comercio internacional, entre otros).

Miller (1995, p. 139) indica que la competitividad no solo concierne el nivel de
participacion que tienen las economias en el mercado externo e interno, por lo

contrario, también deben ser evaltados, los precios, costos comparativos de
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produccion, tasa de cambio, informacion del mercado como (atencion a los clientes,

distribucion, disefio de los productos), entre otros.

Segun Duren, Martin y Westgren, "competitividad es la habilidad sostenible de obtener
ganancias y mantener la participacion en el mercado (...) Esta definicion presenta tres
importantes y mensurables dimensiones: ganancias; participacion en el mercado, y, a
través de la palabra 'sostenibilidad’, registra el aspecto temporal” (como se cit6 en
Muiller, 1995, p. 139).

Para Edmonds (2000, p. 20), la competitividad debe ser estudiada desde dos ambitos
diferentes; la primera es aplicada para empresas, mientras que la segunda es aplicada
a nivel de naciones. En el primer caso puede ser medida facilmente segin términos de
precio, calidad y otros atributos de sus productos en comparacién a lo ofrecido por la
competencia local o extranjera. Para el segundo caso se debe tomar en cuenta la

balanza comercial, el endeudamiento financiero, saldo en el extranjero, entre otros.

Segun la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmico (OECD), por
sus siglas en inglés (Organisation for Economic Co-operation and Development),
(1992, p. 237), define la competitividad como “el grado en que [un pais] puede, en
condiciones de mercado libres y justas, producir bienes y servicios que cumplan los
requisitos de los mercados internacionales, mientras mantiene y expande

simultdneamente los ingresos reales de sus habitantes a lo largo del tiempo™.

Echeverri, Rodriguez y Sepulveda (2003, p. 4) define la competitividad global como
“capacidad de los agentes de poner en perspectiva su situacion, comparandola con

otros territorios y con la del mundo en general”

El World Economic Forum (2016, parr. 1-3) define la competitividad como “el
conjunto de instituciones, politicas y factores que determinan el nivel de productividad
de un pais”. Como ya se ha mencionado, existen diversas definiciones para este
término, sin embargo, la mayoria de estas se refieren a la productividad cuya finalidad
se refleja en el bienestar de la poblacién. Esto se debe a que la productividad conduce
al crecimiento, incrementando asi los ingresos a sus habitantes para generar finalmente
un mayor bienestar. Cabe resaltar que la competitividad es medida a traves de tres

subindices que se dividen en doce pilares diferentes.
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1.3.1.1. Mercado

Segln Rosario Sulser (2004, p. 67), el mercado concierne al grupo de personas que

tienen dinero para gastar y estan dispuestos a serlo a fin de satisfacer sus necesidades

Parkin y Loria (2010, p. 44) mencionan que ‘“un mercado es cualquier acuerdo que
permite a compradores y vendedores obtener informacion sobre algun bien o servicio y
hacer negocios entre si”, cabe resaltar que este no es precisamente un area fisica; por lo

contrario, es una red donde se compra y vende un bien en especifico.

Kotler y Armstrong (2007, p. 7) lo definen como “[...] el conjunto de compradores reales
y potenciales de un producto. Tales compradores comparten una necesidad o un deseo en

particular, el cual puede satisfacerse mediante relaciones de intercambio.”
1.3.1.2. Mercado meta

Suelzer (2004, p. 67-68) indican que el mercado meta es la parte escogida del mercado
para que el ofertante ofrezca sus productos o servicios utilizando un plan de
mercadotecnia para llegar al sector indicado. En el escenario que el mercado meta esté
ubicado en el extranjero, la seleccion debe ser mas cuidadosa tomando en cuenta las
caracteristicas de cada pais abarcando aspectos econdmicos, culturales, politicos y
sociales.

Para Stanton, Etezel y Walker (2007, pp.16, 163) el mercado meta representa “[el]
segmento de mercado [personas naturales o juridicas] al que una empresa dirige su
programa de marketing”. Se debe escoger basado por cuatro normas, estas son: ser
compatible con los objetivos y la imagen de la organizacion, hacer concordar los recursos
de la compafiia con las nuevas oportunidades que presenta el mercado, los negocios deben
ser lucrativos a largo plazo, ingresar a un mercado con pocos competidores o que tengan

poca presencia.
1.3.1.3. Eficiencia del mercado de bienes

Hace referencia a los paises con mercado de bienes eficientes, donde pueden garantizar
que la produccidn de sus bienes y servicios estan acorde a las condiciones de la oferta y
la demanda. Ademas, la competencia nacional y extranjera impulsa la eficiencia del

mercado de bienes y por ende la productividad comercial.
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Por otro lado, este también se ve influenciada por las condiciones de la demanda como la
orientacion del cliente y la sofisticacion del comprador la cual varia en diversos paises
por cultura e historia. En algunos casos obliga a las empresas a innovar para satisfacer la
demanda (WEF. 2016, p. 33).

“Se refiere a que los paises con mercados de bienes eficientes bien posicionados para
producir la combinacion adecuada de productos y servicios teniendo en cuenta sus
condiciones particulares de oferta y demanda. Estas economias aseguran que los bienes
puedan comercializarse mas eficazmente en el mercado” (Programa Nacional de

Comepetitividad de Guatemala, s.f., p.1).
1.3.1.4. Teorias de la competitividad
a. Teoria de la competitividad de Porter

Esta teoria fue desarrollada en por Michael E. Porter en Estados Unidos debido a que las
ventajas comparativas naturales no volvian competitivas a todas las naciones, como en el
caso de Peru, y el uso intensivo del “recurso abundante” o del “barato” era tan solo una
ventaja temporal. Michael Porter desarroll6 también la teoria de la ventaja competitiva
basado en el estudio de las empresas lideres en diversos paises llegando a la conclusion
que todas poseian politicas de eficiencia y calidad traduciéndose a la vez en sus

permanentes esfuerzos en incrementar la competitividad.

Lo resaltante de estas ventajas es que puede ser creada y desarrollada por todos los paises,
sin embargo, también puede llegar a perderse en el tiempo si no se mantiene en proceso
de mejora continua. Ademas, se resalta que no sélo las empresas estan en la obligacion
de desarrollar estas ventajas, sino toda la cadena logistica desde los proveedores, hasta

los clientes incluyendo también a las empresas asociadas (Cornejo, 2010, pp. 41-45).

Por otro lado, también tenemos una definicidén enfocada a la distincion y preferencia del
consumidor por un producto utilizar sinénimo o servicio mostrando cierta superioridad
sobre sus competidores inmediatos; esto puede ser causado debido a las caracteristicas
propias del producto o los atributos que se le afiade. Menciona ademas que esta
superioridad es relativa al competidor mejor situado y puede ser de manera externa o

interna (Quintero y Sanchez, 2008).
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b. El diamante de Porter

En 1990, Michael Porter desarrollé un modelo de analisis conocido como el “Diamante
del Porter” donde analiza los factores micro que influyen de manera directa a lograr la
competitividad en las empresas. Si bien en un inicio fue desarrollado para los paises, tiene

mayor influencia en el plano empresarial y en ciertas regiones.

De tal manera que la mayor importancia que tiene es la relacion que existe al juntar estos
cuatro o seis componentes que ayudan a identificar qué es lo que hace competitiva a una

empresa y cuales son las equivocaciones que algunos entes estdn cometiendo.

Los componentes son los siguientes: Condiciones de los factores que hace referencia al
entorno en el que se desarrollan los factores productos de las empresas, es decir la mano
de obra, infraestructura, entre otros; Condiciones de la demanda que de manera indirecta
influye en la competitividad de las empresas ya que al ser mas exigente las obliga a
especializarse, brindar un mejor producto de calidad a buen precio y por ende ser
competitiva; Estrategia, estructura y rivalidad de las empresas, cuando se tiene
competidores del mismo rubro que persiguen los mismos objetivos, esto motiva a las
empresas a tener un mejor desempefio y buscar maneras de volverse mas competitivos a
través de ventajas; sectores afines y auxiliares, hace referencia a la alta competitividad
que se presencia en algunos sectores de la economia; EI gobierno, a través de la gestion
que implanta el gobierno o los directivos de las empresas apoyandose de elementos como
la innovacion o la investigacion; y El azar, aquellos eventos imprevistos que pueden

generar discontinuidades (OBS School, s.f., parr. 1-16).
1.3.2. Exportacion

La Superintendencia Nacional de Aduanas y Administracion Tributaria (SUNAT) (s.f.,
parr. 1), define la exportacion como un régimen aduanero el cual permite la salida
definitiva del territorio aduanero hacia el exterior de bienes nacionales o
nacionalizados ya sea para su uso o consumo. Esto debe ser efectuado hacia un cliente

con domicilio en el extranjero.

Banco Central de Chile (s.f., p.1) define las exportaciones de bienes y servicios como
el traspaso de propiedad de los residentes a los no residentes debido a ventas, trueques,

regalos o donaciones.
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Instituto Nacional de Estadisticas y Geografia (INEGI) (s.f., parr. 3) indica que las
exportaciones son ‘“el envio de un producto o servicio a un pais extranjero con fines
comerciales. Estos envios se encuentran regulados por una serie de disposiciones
legales y controles impositivos que actian como marco contextual de las relaciones

comerciales entre paises”.

Diaz, J. define las exportaciones como “todas las mercancias que [una] economia

vende a personas o empresas residentes en el resto del mundo” (Diaz, 1999, p.155)

Daniels, Radebaugh y Sullivan (2012, p. 20) mencionan que las exportaciones pueden
ser de mercancias o servicios. La primera mencionada es el envio de productos
tangibles (bienes) al exterior del pais, mientras que la segunda concierne a los ingresos
internacionales percibidos mediante el pago que recibe una empresa por los servicios

prestados.
1.3.2.1. Oferta exportable

Ministerio de Agricultura y Riego (Minagri), define la oferta exportable como la
capacidad que tienen las empresas en cumplir con disponibilidad del producto cuando
el cliente lo solicite, capacidad econémica y financiera ademas de la capacidad de
gestion (2018, parr. 1-4).

Segun Huaytalla, “la oferta exportable tiene el propdsito de desarrollar acciones
orientadas a lograr una oferta estratégicamente diversificada, con significativo valor
agregado, de calidad y volumenes que permitan tener una presencia competitiva en los
mercados internacionales” (como se cit6 en PromPeru, 2003)

Para Llanos y Tirado (2015, p. 25), se conoce como oferta exportable a los excedentes
que un pais produce en materia prima e insumos los cuales estan disponibles para

comercializarse en el exterior.

1.3.2.2. Productos no tradicionales:

Banco Central de Reserva del Peru (sf, parr. 2), define como productos no tradicionales
a aquellas Partidas Arancelarias no comprendidas en el Decreto Supremo 076-92-EF
ademas de ser un producto que suelen tener mayor valor agregado. “Para fines de

presentacion el BCR los agrupa en agropecuarios, textiles, pequeros, maderas y

22



papeles, quimicos, metal-mecanicos, sidero-metallrgicos y joyeria, mineria no

metalica y otros [...]”
1.3.2.3. Exportacion de la uva

Segun la ficha técnica de la uva realizada por el Ministerio de Agricultura (2018, p.1),
la Vitis Vinifera (hombre cientifico), se utiliza primordialmente para el consumo,
elaboracion de vino y fabricacion de pasas. En el Peru se produce las variedad de uva
de mesa: Red globe, Crimson Seedles, Flame Seedles, Surgraone y Thompson
Seedeles en las regiones de Ica, Arequipa, Lima, Ancash, Lambayeque, Piura 'y Tacna
comercializandose bajo la Partida Arancelaria 0806.10.00.00-Uvas frescas. Volumen

de exportacién

Segun el Arancel de Aduanas, las uvas son productos del reino vegetal, frutas y frutos
comestibles, clasificadas bajo la partida arancelaria 080610. (ADUANET, s.f)

1.3.2.4. Volumen de exportacién

El indice de volumen de exportacion “Refleja las fluctuaciones de los volimenes de
las mercaderias exportadas en relacion a un afio determinado o periodo base” (BCRP,
2018, p.1).

Para el presente trabajo se toma en consideracion el volumen de exportacion como la
cantidad de Toneladas exportadas de un producto en especifico; en este caso, la uva
fresca ya que es un valor que se mantiene constante a través del tiempo. Se ha optado
por tomar este indicador ya que el valor FOB (generalmente utilizado para medir las

exportaciones), esta basado en el Délar el cual tiene un valor fluctuante.
1.3.2.5. Teorias del Comercio Internacional

Segun Daniels, Radebaugh y Sullivan (2013, pp. 219-233) menciona que entre las teorias
del comercio internacional tenemos las teorias intervencionistas y las de libre comercio.
Estas se diferencias por el grado de intervencion que tiene los gobiernos en el desarrollo
del mercado. Dentro de estas encontramos cinco teorias fundamentales, la teoria del
mercantilismo, la teoria del neomercantilismo, teoria de la ventaja absoluta, teoria de la
ventaja comparativa, teoria de las proporciones de los factores, las cuales seran analizadas

a continuacion:
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c. Teoria del mercantilismo

La teoria del mercantilismo sefiala que la riqueza de los paises se media mediante la
cantidad de tesoros que este poseia, la cual solia representarse con oro y plata. De manera
que, el comercio internacional se desarrollaba bajo la vision de que los paises deberian
exportar mas de lo que importan obteniendo siempre una balanza comercial en superavit,
cuyo beneficio era el oro que obtenian de los paises que incurrian en déficit. Asimismo,
mantenia colonias y establecian barreras arancelarias que impedian el ingreso de

productos externos (De la Hoz, 2014, p.23)
d. Teoria del neomercantilismo

El neomercantilismo promueve la exportacion de los paises logrando una balanza
comercial en superavit para alcanzar objetivos politicos o sociales. Por ejemplo, existen
paises gque intentan alcanzar el pleno empleo produciendo por encima de la demanda
interna para exportar el excedente. O en todo caso, las naciones tratan de establecer
influencia politica en una determinada area enviando mas productos de los que adquieren
(Daniel, Radebaugh y Sulliva, 2012, p.229).

e. Teoriade la ventaja absoluta

A finales del siglo XVIII, Adam Smith sefialé que la riqueza de las naciones consistia
principalmente en la disponibilidad de bienes y servicios a los que accedian los
ciudadanos, méds no a la cantidad de tesoros acumulados como lo sefialaba el
mercantilismo. Por lo cual, formulé la teoria de la ventaja absoluta mencionando que el
comercio internacional debe desarrollarse en funcion a la especializacion de los paises;
es decir, se debe exportar aquellos bienes que poseen ventaja absoluta en la produccion e
importan mercaderia cuando se presenta una desventaja absoluta o cuya produccion sea

menos eficiente (Gonzales, 2011).

Cabe mencionar que las naciones podrian aumentar su grado de especializacion debido a

tres razones (Daniel, Radebaugh y Sulliva, 2012, p.230):

“1. La mano de obra adquiriria mayor destreza mediante la repeticion de las tareas.
2. Los trabajadores no perderian tiempo en cambiar de la produccion de un tipo de
producto a otro. 3. Las largas series de produccion proporcionarian incentivos para

el desarrollo de métodos de trabajo mas eficaces”.
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Ademas, Adam Smith sostenia que el mercado determinaria los productos en el que cada
pais deberia especializarse; no obstante, creia que las ventajas podrian ser naturales o
adquiridas. Las ventajas naturales son ocasionadas por las condiciones climaticas y los
recursos naturales que posee un pais; mientras que las ventajas adquiridas son aquellas
que el hombre ha desarrollado y pueden ser generalmente en tecnologia de producto o de
proceso. (Daniel, Radebaugh y Sulliva, 2012).

f. Teoria de la ventaja comparativa

La teoria de la ventaja comparativa fue desarrollada por David Ricardo a inicios del siglo
XIX, al demostrar que el comercio internacional era beneficioso para los paises
involucrados. Si bien ya se tenia conocimiento de la teoria de Ventaja absoluta
desarrollada por Adam Smith con anterioridad, se puede decir que en realidad este es tan

solo un caso particular de la Ventaja Comparativa.

La Ventaja Comparativa hace referencia al beneficio obtenido al utilizar correctamente
el costo de oportunidad que tienen los paises para exportar aquellos bienes en los que son
mas competitivos de producir y elegir importar aquellas mercancias que representan
mayor disponibilidad de costo y tiempo incluso si estos esfuerzos son menores a lo que

significaria comprarlas de otros paises.

Esta teoria se sustenta en que las naciones optaran por focalizar todos sus recursos como
dinero o capital humano, en aquello que producen mejor en menos tiempo y costo. Por lo
que brindan la oportunidad a otros paises de comercializar con ellos los bienes faltantes

dando trabajo e ingresos a todos los involucrados.

Posterior a ello se desarrollaron dos ramificaciones de estas teorias ‘“‘ventajas
comparativas naturales” también llamadas estaticas y las ‘“ventajas comparativas
dinamicas”. La primera refiere a aquellas con las que cuenta un pais sin la intervencion
del hombre, por ejemplo, sus recursos naturales y la ubicacion estratégica. Por otro lado,
las dinamicas han sido desarrolladas por el hombre como el uso de tecnologia en Japon
(Cornejo, 2010, pp. 36-41).

g. Teoria de las proporciones de los factores

Eli Heckscher y Bertil Ohlin, fueron dos economistas suecos que en 1919 y 1933

respectivamente, sefialaron que el comercio internacional se inicia cuando los paises
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presentan diferentes costes de produccion basados en la intensidad del uso de los factores.
“La dotacion de factores es la cantidad de recursos como tierra, mano de obra y capital
con que cuenta un pais”, es decir, a mayor cantidad de recursos, el precio disminuye. Por
lo que los paises optardn por exportar aquellos bienes cuyos factores de produccion

abundan e importaran bienes con factores de produccion escasos (Hill, 2011, p.167).

1.4. Formulacion del problema
1.4.1. Problema general

¢Como se relaciona el pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de
Competitividad Global y el volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional
del 2011 al 2017?

1.4.2. Problemas especificos

¢Como se relaciona la competencia interna del indice de Competitividad Global y el

volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al 2017?

¢COomo se relaciona la competencia extranjera del Indice de Competitividad Global y el

volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al 2017?

¢Como se relaciona la calidad de las condiciones de la demanda del indice de
Competitividad Global y el volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional
del 2011 al 2017?

1.5. Justificacion del estudio

En la actualidad, contamos con conocimiento referente al indice de competitividad del
desempefio de diversos paises en diferentes niveles de desarrollo, sin embargo, ain no
existe informacion que contraste un pilar en especifico con relacion a la evolucién del
volumen de exportacién de algunos productos bandera del Perd. Por tal motivo se
pretende evaluar el pilar eficiencia del mercado de bienes y el volumen de exportacién de
uva fresca a fin de obtener informacién relevante. La presente investigacion tiene una

justificacién préactica, tedrica y metodoldgica:

Justificacion practica: La informacion obtenida servird para dar respuesta a la
problematica planteada, definiendo asi la relacion entre al pilar eficiencia del mercado de

bienes y el volumen de la exportacion de uva fresca.
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Justificacion tedrica: Desde el punto de vista teorico, los resultados obtenidos podran ser
utilizados para la creacion de nuevos conocimientos relacionados a nuestras variables.
Dicho conocimiento es de vital importancia para todos aquellos actores que se encuentren
directamente relacionados al sector exportador, principalmente a los gobiernos ya que se
brindara informacién necesaria para establecer politicas macroecondémicas que apoyen

las exportaciones.

Justificacion metodoldgica: La metodologia utilizada para el desarrollo de la presente
tesis ha sido verificada y validada por expertos en el tema, por lo cual todo su contenido

podra ser tomados como referencia para nuevas investigaciones.

1.6. Objetivos
1.6.1. Objetivo general

Determinar la relacion entre el pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de
Competitividad Global y el volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional
del 2011 al 2017.

1.6.2. Objetivos especificos

Determinar la relacion entre la competencia interna del indice de Competitividad Global
y el volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al 2017.

Determinar la relacion entre la competencia extranjera del indice de Competitividad
Global y el volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al
2017.

Determinar la relacion entre la calidad de las condiciones de la demanda del indice de
Competitividad Global y el volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional
del 2011 al 2017.

1.7. HipOtesis
1.7.1. HipOtesis general

La relacion entre el pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de Competitividad
Global y el volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al 2017

es positiva.
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1.7.2. Hipdtesis especificas

La relacion entre la competencia interna del indice de Competitividad Global y el
volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al 2017 es positiva.

La relacion entre la competencia extranjera del indice de Competitividad Global y el
volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al 2017 es positiva.

La relacion entre la calidad de las condiciones de la demanda del indice de
Competitividad Global y el volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional
del 2011 al 2017 es positiva.
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Il. METODO
2.1. Disefio de investigacion

2.1.1. Tipo de investigacién

El tipo de investigacion que se realizara en el presente trabajo es la aplicada, también
Ilamada préctica o empirica, ya que utilizara conocimientos previos para la creacion de

nueva informacion con fines précticos aplicados a la realidad probleméatica (Soto, 2014).
2.1.2. Nivel de investigacion

El nivel de investigacion sera correlacional ya que se intentara encontrar una relacion o

grado de asociacion entre ambas variables (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014, p.98).
2.1.3. Disefio de investigacion

Se utilizara un disefio de investigacion longitudinal-no experimental; es decir, no se
manipulardn las variables al ser analizadas. Ademas, la informacion utilizada sera
recopilada en diferentes periodos de tiempo para evaluar la evolucion del desempefio de

las variables (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014, p. 152-159)

En sintesis, el presente estudio se desarrollara bajo un tipo de investigacion aplicada con
disefio longitudinal-no experimental a nivel correlacional. Puesto que las variables no
seran manipuladas ni tampoco y se recolectara informacién periédicamente. Ademas, se

estudiaran dos variables a fin de encontrar relacion o grado de asociacion entre ellas.

2.2. Variables, operacionalizacién
Variable 1: Pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de Competitividad Global.

“Los paises con mercados de bienes eficientes estan bien posicionados para producir
la combinacion correcta de productos y servicios dada su oferta y demanda
particulares condiciones, asi como para asegurar que estos bienes puedan ser

comercializados mas efectivamente en la economia.” (WEF, 2016, p. 36)

El pilar eficiencia del mercado de bienes se mide mediante las siguientes dimensiones:
“Competencia doméstica, competencia extranjera y calidad de las condiciones de

demanda” (WEF, 2016, p. 322)

Dimension 1: Competencia doméstica
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"El conjunto de instituciones, politicas y factores que determinan el nivel de
productividad de un pais" (WEF, 2016, parr.2).

A continuacion, se mencionaran los conceptos que evalta el Word Economic Forum con

su respectiva escala de valores para la primera dimension (WEF, 2017, pp. 346-347):
ftem 1: Intensidad de la competencia local.

En su pais, ¢qué tan intensa es la competencia en los mercados locales? [1 = nada intenso;

7 = extremadamente intenso]
Item 2: Extensi6n del dominio del mercado.

En su pais, ¢como caracteriza la actividad corporativa? [1 = dominado por unos pocos

grupos empresariales; 7 = propagado entre muchas empresas]
item 3: Eficacia de la politica antimonopolio.

En su pais, ¢qué tan efectivas son las politicas antimonopolio para garantizar una
competencia leal? [1 = no es efectivo en absoluto; 7 = extremadamente efectivo]

item 4: Efecto de la tributacion sobre incentivos a la inversion.

En su pais, ¢en qué medida los impuestos reducen el incentivo para invertir? [1 = en gran
medida; 7 = nada]

ftem 5: Tasa de impuesto total

Esta variable es una combinacion de impuesto a las ganancias (% de las ganancias),
impuesto sobre el trabajo y contribucion (% de las ganancias) y otros impuestos (% de
las ganancias)

item 6: NGimero de procedimientos requeridos para iniciar un negocio
Ndmero de procedimientos requeridos para iniciar un negocio
ftem 7: Tiempo requerido para iniciar un negocio

Numero de dias requeridos para iniciar un negocio

ftem 8: Costos de la politica agricola.
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En tu pais, ¢como valoras la politica agricola? [1 = excesivamente oneroso para la
economia; 7 = equilibra bien los intereses de los contribuyentes, consumidores y

productores]
Dimension 2: Competencia extranjera

A continuacion, se mencionaran los conceptos que evalta el Word Economic Forum con
su respectiva escala de valores para el indicador competencia extranjera (WEF, 2017, pp.
346-347):

item 9: Prevalencia de barreras no arancelarias.

En su pais, ¢en qué medida las barreras no arancelarias (por ejemplo, las normas de salud
y productos, los requisitos técnicos y de etiquetado, etc.) limitan la capacidad de los

productos importados para competir en el mercado nacional?
ftem 10: Aranceles comerciales

Tipo arancelario medio ponderado en funcién del comercio
ftem 11: Prevalencia de propiedad extranjera.

En su pais, ¢qué tan frecuente es la propiedad extranjera de las empresas? [1 =
extremadamente raro; 7 = extremadamente prevalente]

ftem 12: Impacto empresarial de las normas sobre la IED.

En su pais, ¢qué tan restrictivas son las normas y regulaciones sobre la inversion
extranjera directa (IED)? [1 = extremadamente restrictivo; 7 = no restrictivo en absoluto]
ftem 13: Carga de tramites aduaneros.

En su pais, ¢qué tan eficientes son los procedimientos aduaneros (relacionados con la
entrada y salida de mercancias)? [1 = extremadamente ineficiente; 7 = extremadamente

eficiente]

ftem 14: Importaciones como porcentaje del PIB

Importaciones de bienes y servicios como porcentaje del producto interno bruto | 2016 o
el aflo mas reciente disponible. Las importaciones totales son la suma de las

importaciones totales de mercancias y servicios comerciales.
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Dimensién 3: Calidad de las condiciones de demanda del 2011 al 2017.

“La eficiencia del mercado también depende de las condiciones de la demanda [...]. Por
razones culturales o histdricas, los clientes pueden ser mas exigentes en algunos paises
que en otros. Esto puede crear una ventaja competitiva importante, ya que obliga a las
empresas a ser mas innovadoras y orientadas al cliente y, por lo tanto, impone la disciplina

necesaria para lograr la eficiencia en el mercado” (WEF, 2014, parr. 8)

A continuacion, se mencionaran los conceptos que evalta el Word Economic Forum con
su respectiva escala de valores para el indicador calidad de las condiciones de la demanda
(WEF, 2017, pp. 346-347):

item 15: Grado de orientacion al cliente

En su pais, ¢qué tan bien tratan las empresas a los clientes? [1 = mal, en su mayoria
indiferente a la satisfaccion del cliente; 7 = extremadamente bien: muy sensible a los
clientes y busca la retencion de clientes]

ftem 16: Sofisticacion del comprador

En su pais, ¢sobre qué base los compradores toman decisiones de compra? [1 = basado
Unicamente en el precio mas bajo; 7 = basado en atributos de rendimiento sofisticados]

Variable 2: Exportaciones de uva fresca a nivel internacional
Volumen de exportacion del 2011 al 2017.

El indice de volumen de exportacion “Refleja las fluctuaciones de los volimenes de
las mercaderias exportadas en relacion a un afio determinado o periodo base” (BCRP,
2018, p.1)

Operacionalizacion de las variables

Variable Definicion Definicion Dimensiones Indicadores
conceptual operacional
L “L i Este pilar se Indice del
Eficiencia del 05 palses con ) P .
mercados de mide subpilar
mercado de ) . . .
bienes en la bienes mediante las Competenci  competenci
. eficientes estan  “Competenci a doméstica adomeéstica
competitivida . .
bien a domeéstica, del 2011 al
d global .. .
posicionados competencia 2017.
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Exportaciones
de uva fresca a
nivel
internacional

para producir la
combinacion
correcta de
productos y
servicios dada
su oferta vy
demanda
particulares
condiciones, asi

como para
asegurar  que
estos bienes
puedan ser
comercializado
S mas
efectivamente
en la
economia.”

(WEF, 20186, p.
36)

“Refleja las
fluctuaciones
de los
volumenes de
las

mercaderias
exportadas en
relacién a un
afo
determinado o

periodo base”
(BCRP, 2018,

p.1).

extranjera 'y
calidad de las
condiciones
de demanda
(WEF, 2016,
p. 322)

2

Cantidad de
toneladas
exportadas de
uva fresca

Competenci
a extranjera

Calidad de
las
condiciones
de demanda

Volumen

indice del
subpilar
competenci
a extranjera
del 2011 al
2017,

indice del
subpilar
calidad de
las
condiciones
de demanda
del 2011 al
2017.

Volumen de
exportacion

Elaboracion Propia
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2.3. Poblacion y Muestra

La poblacién estd conformada por todos los paises que exportaron uva fresca del 2011 al
2017 teniendo una participacion mayor al 8% del total exportado (4.711.835 tn),
incluyendo de manera adicional al Peru. Es decir, Chile (703 842 tn), Italia (490 032 tn),
Estados Unidos (384 832 tn) y Per( (268.182 tn)

2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad
Técnica: Se empleard como técnica la investigacion documental, puesto que se recopilara
informacidn de diferentes tipos de documentos para indagar, interpretar y presentar datos

que sirvan como sustento del desarrollo del presente trabajo. (Cruz, 2014).

Instrumento: Se utilizard como instrumento de recoleccion principalmente a organismos
reconocidos a nivel internacional como el Informe Global de Competitividad del Foro
Econémico Mundial y a Trade Map como herramienta de estadistica de comercio

internacional proporcionada por Centro de Comercio Internacional.

Validez y confiabilidad: EI instrumento que mide el pilar eficiencia del mercado de
bienes de la competitividad global es estandarizado y validado a través del tiempo, por lo
cual, no sera necesario solicitar su validacion y confiablidad. No obstante, se ha realizado

la validacion del instrumento.

2.5. Métodos de analisis de datos

Se hard uso del programa estadistico SPSS para la realizacion de cuadros, tablas y graficos
que ayudaran al proceso de informacion recolectaba de ambas variables —variacion del
pilar eficiencia del mercado de bienes y variacion del volumen de exportaciones-y su

posterior analisis.

2.6. Aspectos éticos
La presente investigacion cuenta con la autorizacion de la Universidad César Vallejo y

sera realizada respetando la investigacion de otros autores.
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I11. ANALISIS DE RESULTADOS
3.1. Dimension: Competencia doméstica
A continuacién, se mostraran los resultados de las correlaciones de la competencia

doméstica y las exportaciones durante el periodo 2011-2017.
3.1.1. Caso Chile:

En la tabla N° 01 se presentan los resultados de la correlacion entre el pilar eficiencia del

mercado de bienes y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Afios Efecto de la tributacion e Exportaciones  Coeficiente
incentivos a la inversion (T) Pearson

2011 4.3 853906

2012 4.3 812543

2013 4.7 856495

2014 4.2 731913 0.85633

2015 3.7 751002

2016 3.7 707737

2017 35 703842

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracion Propia

Para el caso de Chile se observa que el Efecto de la tributacion e incentivos a la inversion
y las exportaciones tienen una relacién positiva alta con un Coeficiente de Pearson de
0.8563. Esto significa que en Chile se presencia que los impuestos estan reduciendo cada
vez mas el incentivo a la inversién conllevando a la reduccion de las exportaciones
(853906 Tn a 703842 tn de uva exportada). En el caso de la exportacion, Chile presenta
impuestos muy altos, lo cual ha ido aumentando con el tiempo a la vez que desincentiva
la reinversion. Tal como lo menciona el Gerente General de la Camara de la Produccion
y del Comercio de Concepcidn, Chile debe mejorar su estandar de pais disminuyendo o
eliminando definitivamente los impuestos a las ganancias destinada a inversion
principalmente en las pequefias y medianas empresas quienes utilizan este factor principal

como motor de desarrollo. (Mora, 2018)
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En la tabla N° 02 se presentan los resultados de la correlacion entre el pilar eficiencia del
mercado de bienes y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017

AROS Efectividad de la politica anti- Exportaciones Coeficiente
monopolio (T) Pearson

2011 4.9 853906

2012 4.8 812543

2013 4.6 856495

2014 4.6 731913 0.7781
2015 4.4 751002

2016 4.1 707737

2017 4.4 703842

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboraci6n Propia

Para el caso de Chile se observa que la Efectividad de la politica anti-monopolio y las
exportaciones tienen una relacion positiva alta con un Coeficiente de Pearson de 0.7781.
Esto significa que en Chile se presencian mayor cantidad de monopolios, los cuales
repercuten en la disminucion de las exportaciones del pais (853906 tn a 703842 tn de uva
exportada). Se puede apreciar que las politicas antimonopolio han tenido un menor efecto
positivo con el paso de los afios, incluso se evidencia que en este pais solo cinco apellidos
son los que dominan el mercado, incluyendo los supermercados, farmacias, empresas
eléctricas entre otros. No obstante, los consumidores se estdn pronunciando por este
suceso realizando una manifestacion al abstenerse en comprar en estos monopolios,
sustentando que ellos no han elegido vivir en un pais de monopolios que cobrar altos

precios por el agua, la luz y otros insumos. (Martinez, 2016).

Por otro lado, el Secretario General de la Asociacién de Exportadora de Fruta de Chile
(ASOEX), menciona que el monopolio en las navieras afecta la competitividad en las
exportaciones de fruta, ya que no tiene diferentes opciones de servicios para cotizar.
Asimismo, resalta que seria favorable que se ofresca en el mercado otros servicios
directos que tomen menos dias de transito para brindar mayor competitividad a los

productos perecibles. (MundoMaritimo, 2018)
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3.1.2. Caso ltalia:

En la tabla N° 03 se presentan los resultados de la correlacion entre el pilar eficiencia del

mercado de bienes y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Afios Efecto de la tributacion e Exportaciones  Coeficiente
incentivos a la inversion (T) Pearson

2011 2.2 501795

2012 2.2 491369

2013 2.1 509966

2014 2 452680 0.6068

2015 1.9 469166

2016 1.9 481264

2017 2 490032

Fuente Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso de Italia se observa que el Efecto de la tributacién e incentivos a la inversion
y las exportaciones tienen una relacion positiva alta con un Coeficiente de Pearson de
0.6068. Es decir, en Italia los impuestos han ido reduciendo los incentivos de invertir, por
tal motivo las exportaciones de uva han tenido una baja (501795 tn a 490032 tn). En Italia,
la presion fiscal alcanzo el 55% convirtiendo al pais en la nacién con mas impuestos en
el mundo. Este hecho desincentiva a la inversion nacional y extranjera en apostar en el
pais, por tal motivo las exportaciones de uva fresca han ido disminuyendo con el

transcurso de los afios (Excelsior, 2012)

En la tabla N° 04 se presentan los resultados de la correlacién entre el pilar eficiencia del

mercado de bienes y el volumen de exportacién

Intensidad de la competencia Exportaciones Coeficiente

Aftos local (T) Pearson
2011 5 501795
2012 4.9 491369
2013 5 509966
2014 5.2 452680 -0.6467
2015 5.3 469166
2016 5.3 481264
2017 5.2 490032

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracion Propia

37



Para el caso de Italia se observa que la Intensidad de la competencia local y las
exportaciones tienen una relacion negativa alta con un Coeficiente de Pearson de -0.6467.
Por lo tanto, la competencia en el mercado se ha convertido cada vez mas intensa,
mientras que el volumen de exportaciones ha ido decreciendo (501795 tn a 490032 tn).
Es decir, el volumen de exportacion de Italia esta disminuyendo debido a que hay mayor
competencia como la entrada de Sudéafrica y Peru al mercado global, haciendo retroceder

a esta gran potencia. (CBI, 2017)
3.1.3. Caso Estados Unidos de América:

En la tabla N° 05 se presentan los resultados de la correlacion entre el pilar eficiencia del

mercado de bienes y el volumen de exportacién de uva del 2011 al 2017.

Tasa total de impuestos como %  Exportaciones  Coeficiente

Afios utilidades (T) Pearson
2011 46.8 415194
2012 46.7 422227
2013 46.7 473666
2014 46.3 444737 0.7987
2015 43.8 392855
2016 43.9 386389
2017 44 384832

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso Estados Unidos se observa que la Tasa total de impuestos como porcentaje
de utilidades y las exportaciones tienen una relacion positiva alta con un Coeficiente de
Pearson de 0.7987. Por lo que la tasa total de impuestos que pagan las empresas desde su
segundo afio de operacion ha ido disminuyendo. Asimismo, las exportaciones de uva en
este pais también han decrecido en este periodo (415194 tn a 384832 tn). En Estados
Unidos su sistema impositivo es de naturaleza progresiva, por lo que el impuesto aumenta
mientras mas ganancias se tengan. Este hecho genera que se pierda parte del capital que
podria utilizarse para inversiones en el desarrollo del sector agropecuario (Berenson,
2003)

En la tabla N° 06 se presentan los resultados de la correlacién entre el pilar eficiencia del

mercado de bienes y el volumen de exportacién de uva del 2011 al 2017.
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Afios Efectividad de la politica anti- Exportaciones Coeficiente

monopolio (T) Pearson
2011 5 415194
2012 4.9 422227
2013 5 473666
2014 5.1 444737 -0.6632
2015 5.2 392855
2016 53 386389
2017 5.6 384832

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso de Estados Unidos se observa que la Efectividad de la politica anti-monopolio
y las exportaciones tienen una relacion negativa alta con un Coeficiente de Pearson de -
0.6632. Es decir, en Estados Unidos se presencia mayor cantidad de monopolios, los
cuales repercuten en la disminucion de las exportaciones del pais (415194 tn a 384832 tn
de uva exportada). Las fusiones en la que una empresa mayor absorbe a otra les permite
reprimir a sus potenciales competidores, esto afecta a la exportacion ya que interrumpe el
proceso competitivo. Por otro lado, se evidencia disminucion en el volumen de
exportacion de Estados Unidos debido a la necesidad de abastecer su mercado local y la

sequia que afectd al 80% del estado de California (Frick, 2017)
3.1.4. Caso Peru:

En la tabla N° 07 se presentan los resultados de la correlacion entre el pilar eficiencia del

mercado de bienes y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Tasa total de impuestos como % Exportaciones  Coeficiente

Afios utilidades (T) Pearson
2011 40.2 122025
2012 40.7 149216
2013 40.5 177476
2014 36.4 268384 -0.9428
2015 36 314306
2016 35.9 293512
2017 35.6 268182

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso de Peru se observa que la Tasa total de impuestos como porcentaje de
utilidades y las exportaciones tienen una relacion negativa alta con un Coeficiente de

Pearson de -0.9428. Significando que los impuestos totales que pagan las empresas en
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este pais a partir del segundo afio de operacion ha disminuido conllevando un incremento
de la cantidad de uva exportada pais (122025 tn a 268182 tn). La tasa total de impuestos
como porcentaje de utilidades ha ido disminuyendo ya que el gobierno ha optado por
incentivar la demanda interna e inversion privada para acelerar el crecimiento de la
economia peruana. Por otro lado, las exportaciones han aumentado debido al incremento
de la demanda mundial, la entrada en vigencia de los TLC’s y al buen desempefio de la

produccion interna. (Alvarez, 2014)

En la tabla N° 8 se presentan los resultados de la correlacion entre el pilar eficiencia del

mercado de bienes y el volumen de exportacién de uva del 2011 al 2017.

Aios Intensidad de la competencia local Exportaciones (T) Ct;zf:;isir:‘te
2011 5.1 122025

2012 5.1 149216

2013 5.1 177476

2014 5.1 268384 0.6829
2015 5.2 314306

2016 5.2 293512

2017 5.1 268182

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracion Propia

Para el caso de Peru se observa que la Intensidad de la competencia local y las
exportaciones tienen una relacion positiva alta con un Coeficiente de Pearson de 0.6829.
Por lo tanto, la competencia en el mercado se ha mantenido practicamente constante
mientras que el volumen de exportaciones ha ido aumentado (122025 tn a 268182 tn).
Esto se debe gracias a la implementacion la Ley de Promocidn del Sector Agrario lo cual
otorga incentivos tributarios a las empresas pertenecientes en este sector a fin de que sigan
invirtiendo y apostando por mantener. Por ende, estos incentivos brindan menores costos

en su operacion fomentandolas a exportacién en mayor cantidad (Gestion, 2018)
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3.2. Dimensién: Competencia extranjera
A continuacion, se mostraran los resultados de las correlaciones de la competencia

extranjera y las exportaciones durante el periodo 2011-2017.
3.2.1.Caso Chile:

En la tabla N° 9 se presentan los resultados de la correlacién entre la competencia

extranjera y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Afios Prevalencia de !a propiedad Exportaciones  Coeficiente
extranjera (T) Pearson

2011 5.9 853906

2012 5.7 812543

2013 5.6 856495

2014 5.5 731913 0.7551

2015 5.4 751002

2016 5.5 707737

2017 5.5 703842

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracion Propia

Para el caso de Chile se observa que la Prevalencia de la propiedad extranjera y las
exportaciones tienen una relacion positiva alta con un Coeficiente de Pearson de 0.7551.
Por lo tanto, hay menos empresas extranjeras que prevalecen en el mercado, de manera
que las exportaciones totales del pais han ido disminuyendo (853906 tn a 703842 tn). Si
bien la inversiones y propiedad extranjeras ain se mantienen en un nivel alto en este pais,
se presencia una moderada disminucion debido al descenso del precio del cobre del 2011
al 2016, lo cual influye en menores ingresos para el pais y en su posibilidad de inversion.
En respuesta a ello, Chile ha puesto en marcha la implementacién de proyectos que
incentiven la inversion extranjera en su pais no solo en el sector minero, sino en el agricola
ya que se presencia una diminucion en su participacion desde el 2011 al 2017 en la
exportacion de uvas. Lo cual es debido principalmente a la mayor competencia que hay
en el mercado con nuevas opciones de uva (Guerrero, 2018)

En la tabla N° 10 se presentan los resultados de la correlacion entre la competencia
extranjera y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.
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o . Exportaciones Coeficiente
Afios Aranceles al comercio

(T) Pearson
2011 4.7 853906
2012 4.7 812543
2013 4.7 856495
2014 4.6 731913 0.7439
2015 4.6 751002
2016 3.2 707737
2017 3.2 703842

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso de Chile se observa que los Aranceles al comercio y las exportaciones
tienen una relacion positiva alta con un Coeficiente de Pearson de 0.7439. Es decir, los
aranceles al comercio han disminuido al igual que el volumen de exportaciones (853906
tn a 703842 tn). Este hecho puede ser explicado por los antecedentes que evidencia el
pais referente a la importacion de bienes y servicios. Debido a la globalizacion, en Chile
al igual que en otros paises se presentan nuevas opciones de comercio, por lo cual la
fuerza laboral prefiere dedicarse a otros rubros generando desempleo en el sector
agricola, por lo cual dicho sector no puede actualizarlo al mismo ritmo que se crean

nuevas tendencias en los mercados destino. (ASOEX, 2018)
3.2.2. Caso ltalia:

En la tabla N° 11 se presentan los resultados de la correlacion entre la competencia

extranjera y el volumen de exportacién de uva del 2011 al 2017.

Afios Prevalencia de barreras al Exportaciones Coeficiente
comercio (T) Pearson

2011 4.8 501795

2012 4.6 491369

2013 4.3 509966

2014 4.3 452680 0.3126

2015 4.5 469166

2016 4.7 481264

2017 4.8 490032

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso de Italia se observa que la Prevalencia de barreras al comercio y las
exportaciones tienen una relacion positiva baja con un Coeficiente de Pearson de 0.3126.

Es decir, las medidas fitosanitarias, el etiquetado y otros requisitos técnicos no limitan en
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gran medida el ingreso de productos al mercado nacional. Esto se debe a los estandares
permitidos por la Unidén Europea, siendo méas rigurosos en el ingreso de productos
comestibles. Por otro lado, las exportaciones en Italia fueron decreciendo a lo largo de los
afios debido a que no ha sabido actualizar sus métodos con los cambios globales en las

tendencias del mercado de uva fresca. (CBI, 2018)

En la tabla N° 12 se presentan los resultados de la correlacion entre la competencia

extranjera y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Afios Prevalencia de !a propiedad Exportaciones  Coeficiente
extranjera (T) Pearson

2011 4.2 501795

2012 4 491369

2013 3.5 509966

2014 35 452680 0.3964

2015 3.7 469166

2016 3.8 481264

2017 3.8 490032

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso de Italia se observa que la Prevalencia de la propiedad extranjera y las
exportaciones tienen una relacion positiva baja con un Coeficiente de Pearson de 0.3964.
Dichos montos representan una disminucién en la estadia de empresas extranjeras en
Italia, significando una disminucion en las exportaciones de uva fresca (501795 tn a
490032 tn). Este hecho se debe a que Italia es un pais complicado para iniciar negocios
puesto que la burocracia y la inestabilidad ademas de la infraestructura retrasada rebaja
su atractivo frente a otros paises europeos. Esta falta de inversidn ocasiona que Italia no
pueda actualizarse a las nuevas necesidades del mercado de uva y disminuya su

participacion en las exportaciones (Vegezzi, 2014)
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3.2.3. Caso Estados Unidos de América:

En la tabla N° 13 se presentan los resultados de la correlacion entre la competencia

extranjera y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Afios Carga de los procedimientos Exportaciones  Coeficiente
aduaneros (T) Pearson

2011 4.3 415194

2012 4.5 422227

2013 4.8 473666

2014 4.8 444737 -0.4567

2015 4.9 392855

2016 5.1 386389

2017 5.6 384832

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso de Estados Unidos se observa que Carga de los procedimientos aduaneros y
las exportaciones tienen una relacion negativa alta con un Coeficiente de Pearson de -
0.4567. Es decir, la eficiencia de los procedimientos aduaneros ha aumentado, mientras
que las exportaciones han ido aumentando (415194 tn a 344832 tn). En Estados Unidos
se presencia un aumento en las restricciones y controles por seguridad nacional debido
al atentado del 11 de septiembre. Por otro lado, se aprecia que las exportaciones de uva
fueron disminuyendo por la sequia en la Baja California y al utilizar las cargas de

exportacién para el mercado nacional.

En la tabla N° 14 se presentan los resultados de la correlacion entre la competencia

extranjera y el volumen de exportacién de uva del 2011 al 2017.

" . Exportaciones  Coeficiente
Afos Aranceles al comercio

(T) Pearson
2011 15 415194
2012 1.4 422227
2013 13 473666
2014 13 444737 -0.7101
2015 1.4 392855
2016 1.4 386389
2017 1.6 384832

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia
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Para el caso de Estados Unidos se observa que los Aranceles al comercio y las
exportaciones tienen una relacion negativa alta con un Coeficiente de Pearson de -0.8796.
Esto se debe a que las tasas arancelarias se han mantenido practicamente constantes con
el paso de los afios. Sin embargo, las exportaciones de Uva han disminuido por la sequia
en la Baja California que causé pérdida de sembrios; ademas, de destinar parte de su
volumen de exportacion a el abastecimiento de su mercado local a fin de competir con

los precios. (Agraria, 2016)
3.2.4.Caso Peru:

En la tabla N° 15 se presentan los resultados de la correlacion entre la competencia

extranjera y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Afios Prevalencia de !a propiedad Exportaciones Coeficiente
extranjera (T) Pearson

2011 5.4 122025

2012 5.3 149216

2013 5.2 177476

2014 5 268384 -0.8796

2015 5 314306

2016 5 293512

2017 4.8 268182

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracion Propia

Para el caso de Peru se observa que la Prevalencia de la propiedad extranjera y las
exportaciones tienen una relacion negativa alta con un Coeficiente de Pearson de -0.8796.
Dichos montos representan una disminucién en la estadia de empresas extranjeras en
Perd, significando un incremento en las exportaciones de uva fresca (122025 tn a 268182
tn). Es decir, la propiedad extranjera en el Perd ha ido disminuyendo ya que el riesgo pais
ha aumentado, esto se debe principalmente a la corrupcion, la ineficiencia de la burocracia
del gobierno, entre otros. Por otro lado, las exportaciones han aumentado debido a la

entrada en vigencia de TLC’s asi como la mayor demanda en el exterior (WEF, 2017)
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En la tabla N° 16 se presentan los resultados de la correlacion entre la competencia

extranjera y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Afios Carga de los procedimientos Exportaciones  Coeficiente
aduaneros (T) Pearson

2011 4.4 122025

2012 4.1 149216

2013 4.1 177476

2014 4 268384 -0.8721

2015 3.8 314306

2016 4 293512

2017 4 268182

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso de Peru se observa que la Carga de los procedimientos aduaneros y las
exportaciones tienen una relacion negativa alta con un Coeficiente de Pearson de -0.8721.
Es decir, la eficiencia de los procedimientos aduaneros ha disminuido, mientras que las
exportaciones han ido aumentando (122025 tn a 293512 tn). En Perq, los tramites
aduaneros han tenido una disminucién en su valor del afio 2011 al 2017, no obstante,
contintan siendo estables en la relacion de las exportaciones debido a que el gobierno
estd implementando medidas de facilitacion de comercio exterior que promuevan la oferta
exportable. Por otro lado, se aprecia un incremento sostenible en las exportaciones de uva
fresca no solo por el incremento en la demanda mundial, sino por la entrada en vigencia
de tratados comerciales, al gran desempefio de la produccién interna ademas del

monitoreo de Senada para el control fitosanitario (Gestion, 2017).

3.3. Dimension: Calidad de las condiciones de la demanda
A continuacién, se mostraran los resultados de las correlaciones de la calidad de las

condiciones de la demanda y las exportaciones durante el periodo 2011-2017.
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3.3.1. Caso Chile

En la tabla N° 17 se presentan los resultados de la correlacion entre la calidad de las
condiciones de demanday el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

~ ST Exportaciones  Coeficiente
Afios Sofisticacion del comprador P

(T) Pearson
2011 4.2 853906
2012 4.2 812543
2013 4 856495
2014 4 731913 0.7562
2015 4 751002
2016 3.8 707737
2017 3.9 703842

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017

Elaboracion Propia
Para el caso de Chile se observa que la Sofisticacion del comprador y las exportaciones
tienen una relacion positiva alta con un Coeficiente de Pearson de 0.7562. Esto significa
que los compradores en Chile cada vez se fijan mas en el factor precio al tomar una
decision, repercutiendo en una diminucion de la cantidad exportada (853906 Tn a 703842
tn de uva exportada). En Chile se evidencia que la competitividad estd asociada
principalmente al factor precio, lo cual es el motivo fundamental que distingue dicho pais
de los competidores. Esto se ve influenciado ain mas por la creciente competencia en el
sector agropecuario lo cual lo ha obligado a retroceder en cuanto a su volumen
exportados. Ya no solo es necesario centrarse en precios, sino en acoplarse a las

necesidades del mercado (ASOEX, 2006), (Santander, 2018).
3.3.2. Caso ltalia:

En la tabla N° 18 se presentan los resultados de la correlacion entre la calidad de las

condiciones de demanda y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Afios Exportaciones  Coeficiente

Sofisticacion del comprador (T) Pearson
2011 4.1 501795
2012 4.1 491369
2013 3.9 509966
2014 3.8 452680 0.5495
2015 3.6 469166
2016 3.6 481264
2017 3.8 490032

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracion Propia
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Para el caso de Italia se observa que la Sofisticacion del comprador y las exportaciones
tienen una relacion positiva media con un Coeficiente de Pearson de 0.5495. Esto
significa que los compradores en Italia cada vez se fijan mas en el factor precio al tomar
una decision, repercutiendo en una diminucion de la cantidad exportada (501795 tn a
490032 tn). EI miedo a no recuperar el capital invertido ha causado en Italia que los
compradores obtén por ahorrar su dinero limitando sus gastos en la adquisicién de
recursos. Este hecho también ha repercutido en las exportaciones, ya que al no invertir en
este sector no logra competir con la calidad de uva presentada por los paises rivales.
Sumado a esto, la demanda por otras variedades obliga a los productores a cambiar sus

métodos en un intento por competir (Pitarch, 2017)
3.3.3. Caso Estados Unidos de América:

En la tabla N° 19 se presentan los resultados de la correlacion entre la calidad de las

condiciones de demanda y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

Exportaciones  Coeficiente

Anos Grado de orientacion al cliente (M) Pearson
2011 53 415194
2012 5.4 422227
2013 5.4 473666
2014 5.4 444737 -0.6902
2015 5.6 392855
2016 5.6 386389
2017 5.8 384832

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracién Propia

Para el caso de Estados Unidos se observa que el Grado de orientacion al cliente y las
exportaciones tienen una relacion negativa alta con un Coeficiente de Pearson de -0.6902.
Pese a que las compafiias tratan de tomar mas en cuenta el grado de satisfaccion del
cliente, las exportaciones han ido disminuyendo progresivamente de (415194 tn a 384832
tn de uva exportada). Estados Unidos es uno de los principales comercializadores de uva
fresca, tanto para la importacion como para la exportacion, por tal motivo ha creado un
riguroso estandar que asegure la satisfaccion del cliente final. Sin embargo, se presencia
una disminucion en las exportaciones ya que ha empezado a utilizar parte de las uvas

destinadas a la exportacién en el comercio local. Asimismo, Estados Unidos ha tenido
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una baja por las sequias presenciadas en Baja California desde el 2014 ya que afecto sus

vifiedos mas importantes. (Avalos, 2016)
3.3.4. Caso Peru:

En la tabla N° 20 se presentan los resultados de la correlacion entre la calidad de las
condiciones de demanda y el volumen de exportacion de uva del 2011 al 2017.

o . .. . Exportaciones Coeficiente
Afios Grado de orientacion al cliente P

(T) Pearson
2011 5.1 122025
2012 4.9 149216
2013 4.8 177476
2014 4.8 268384 -0.6343
2015 4.8 314306
2016 4.9 293512
2017 4.7 268182

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011 - 2017
Elaboracion Propia

Para el caso de Peru se observa que el Grado de orientacion al cliente comprador y las
exportaciones tienen una relacion negativa alta con un Coeficiente de Pearson de -0.6343.
Esto quiere decir que los compradores estdn dando mayor importancia al precio de los
productos. No obstante, las exportaciones han continuado aumentando (122025 tn a
268182 tn). En este caso, Pert ain mantiene un ponderado alto al tratar de captar nuevos
clientes y mantener los ya fidelizados. No obstante, también esta tratando de competir
con precios bajos que le permitan seguir incrementando sus exportaciones no solo basado
en su buena calidad y variedad de uva. Incluso las temperaturas del Nifio Costero hicieron
descender la oferta de uva fresca, ocasionando que el producto se cotice a un mayor precio
(Ledn, 2018)
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IV. CONCLUSIONES
Para hallar la correlacion entre la eficiencia del mercado de bienes en la competitividad
global y las exportaciones de uva fresca del 2011 al 2017 se hayan los siguientes

resultados:

Competencia doméstica:

Chile: + 0.85633, + 0.7781; Italia: +0.6068, -0.6467; Estados Unidos: +0.7987, -0.6632;
Peru: -0.9428, +0.6829

Competencia extranjera:

Chile: -0.7551, -0.7439; Italia;: +0.3126, +0.3964; Estados Unidos: -0.4567, -0.7101;
Per(: -0.8796, -0.8721

Calidad de las condiciones de la demanda:
Chile: +0.7562; Italia: +0.5495; Estados Unidos: -0.6902; Peru: -0.6343

Segun los resultados, se acepta que la relacion entre la variacién de la competencia
doméstica del indice de Competitividad Global y la variacion del volumen de

exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al 2017 es positiva.

Segun los resultados, se rechaza la relacion entre la variacion de la competencia extranjera
del indice de Competitividad Global y la variacion del volumen de exportaciones de uva

fresca a nivel internacional del 2011 al 2017 es positiva.

Segun los resultados, no se acepta ni se rechaza que la relacion entre la variacion de la
calidad de las condiciones de la demanda del indice de Competitividad Global y la
variacion del volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional del 2011 al

2017 es positiva.
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V. DISCUSION
Coronel, K. (2017) en su trabajo académico; “Factores que determina la oferta
exportable de uva fresca en el Perd: 2000-2015” menciona que actualmente las
exportaciones de Perl hacia el exterior se centran principalmente en el envio de uvas
tipo Red Globe. No obstante, menciona que es recomendable no estancarse en una sola
variedad ya que los mercados estdn demandando una gama diferente. En este caso, estoy
de acuerdo con la afirmacidn ya que entre nuestros resultados nos demuestran que las
tendencias actuales del mercado de uvas estan optando por consumir otras opciones sin

pepas.

Por otro lado, Coronel menciona también que los TLC’s son la manera central en que el
producto peruano podra internacionalizarse. De igual manera, concuerdo puesto que el
principal motivo por el que las importaciones de uvas se hayan incrementado es debido
a la entrada en vigencia del Acuerdo de Promocion Comercial Per(-Estados Unidos que

entrd en vigencia en el 2007.

Lépez Llave. (2014) en su tesis de maestria, “Evolucion y analisis de la produccion y
exportacién de uvas de mesa: 2000-2012” afirma que la Ley de Promocién del Sector
Agrario ha brindado la oportunidad a las empresas a incursionar en el rubro de la
agroexportacion no-tradicional. Confirmo este resultado ya que el valor brindando por
el World Economic Forum en la Intensidad de competencia local demuestra un 5.1
constante, es decir un alto nimero de empresas en el rubro. Asi mismo aprecio que las

exportaciones han ido aumentando, teniendo un r = 0.6829

Bustamante (2015) presenta en su estudio “Determinantes de las exportaciones no
tradicionales en el Perti 2002 — 2015 que el nivel de empleo influye en gran medida en
el nivel de exportaciones no tradicionales. De esta manera, podemos confirmar la
conclusion tomando como referencia el caso de Chile, cuyo principal problema de
disminucion en las exportaciones se deben a la falta de empleo en el sector agricola,
puesto que la fuerza laboral opta por desempefiarse en otro rubro.

Loépez Hidalgo (2012) en su trabajo “Analisis de las exportaciones chilenas de fruta
fresca a los principales mercados mundiales en la ultima década” menciona como uno
de sus resultados que la exportacién de uva ha descendido en comparacion a la de otros

frutos. Esta afirmacion es correcta y se debe a que Chile no esta recibiendo todo el apoyo
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del gobierno como deberia, es decir, tiene problemas por falta de empleo en el sector
agricola, los costos de impuestos son muy altos desincentivando la inversion vy
principalmente, que las tendencias cambiantes y la entrada de nuevos paises
exportadores de uva ha hecho que Chile retroceda con la exportacion de volumen que

estaba acostumbrado a realizar.

Espinoza y Pastor (2017) en su tesis “Analisis de la produccion de uva en las
exportaciones de la empresa agricola San Juan s.a. 2012-2015” menciona que las
exportaciones de uva en el Pert han ido en aumento beneficiando la balanza comercial
y abriendo campo para otros empresarios que quieran internacionalizar su sembrio.
Precisamente, las exportaciones de uva fresca en nuestro pais se han ido incrementando
sostenidamente desde el 2011 al 2015. Esto se debe al gran apoyo que tienen los
empresarios por parte del estado, ya que se les brinda facilidades para el pago de
impuesto e incluso se ha creado dos planes nacionales que promuevan la insercion de la

oferta exportable en mercados extranjeros (PENX)

Gonzales, Puelles, Villacorta y Vizcardo (2005), en su tesis “Diagnostico de la Uva de
Mesa Peruana de Exportacion Orientado a la Competitividad: Lineamientos
Estrategicos”, mencionan que el Peru lograra tener mayor éxito en la exportacion de uva
siempre que el gobierno trabaje conjuntamente con las empresas privadas. En efecto, el
apoyo entre el sector publico y privado marcaran la diferencia al ingresar las uvas al
mercado global puesto que tienen puntos de vista complementarios apreciando la
realidad desde una perspectiva diferente.
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VII.ANEXO

Anexo 1: Matriz de consistencia

Matriz de consistencia

Titulo: La eficiencia del mercado de bienes en la competitividad global y las exportaciones de uva fresca del 2011 al 2017.

Autor: Cuadros Reyes, llvia Daret

Objetivos

Hipétesis

Variables e indicadores

Objetivo general:

Determinar la relacion entre el pilar
eficiencia del mercado de bienes en el
indice de Competitividad Global y el
volumen de exportaciones de uva
fresca a nivel internacional del 2011
al 2017.

Obijetivos especificos:

+ Determinar la relacion entre la
competencia doméstica del indice de
Competitividad Global y el volumen
de exportaciones de uva fresca a nivel
internacional del 2011 al 2017.

+ Determinar la relacién entre la
competencia extranjera del indice de
Competitividad Global y el volumen
de exportaciones de uva fresca a nivel
internacional del 2011 al 2017.

» Determinar la relaciéon entre la
calidad de las condiciones de la
demanda del indice de
Competitividad Global y el volumen
de exportaciones de uva fresca a nivel
internacional del 2011 al 2017.

Hipotesis general:

La relacién entre el pilar eficiencia
del mercado de bienes en el indice
de Competitividad Global y el
volumen de exportaciones de uva
fresca a nivel internacional del
2011 al 2017 es positiva.

Hipotesis especificas:

«La relacion entre la competencia
doméstica  del  indice de
Competitividad Global y el
volumen de exportaciones de uva
fresca a nivel internacional del
2011 al 2017 es positiva.

¢ La relacion entre la
competencia extranjera del indice
de Competitividad Global y el
volumen de exportaciones de uva
fresca a nivel internacional del
2011 al 2017 es positiva.

« La relacion entre la calidad de
las condiciones de la demanda del
indice de Competitividad Global y
el volumen de exportaciones de
uva fresca a nivel internacional del
2011 al 2017 es positiva.

Variable 1: El pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de Competitividad Global.

Escala
Dimensiones Indicadores items d(? . Niveles y rangos
medici6
n
—Intenstidad' d? la | De Positivo: mayor a 0
competencia local 5 .
—Gra'():lo de domino del razon Negativo: menor a0
mercado
-Efectividad de la politica
-Competencia | indice del anti-monopolio
domestica subpilar -Grado y efecto de la
competencia tributacion
doméstica del | -Tasa de impuesto total, %
2011 al 2017. | ganancias
-Nudmero de procedimientos
para emprender un negocio
-NUmero de dias para
emprender un negocio.
-Costos de las politicas
agricolas.
indice del
subpilar -Prevalencia de barreras de
-Competencia competencia comercio.
extranjera extranjera del | -Tarifas del comercio
2011 al 2017. | exterior, %derecho
arancelario.
-Prevalencia de la propiedad
extranjera
-Impacto de los negocios en
reglas de Inversion
extranjera Directa.
-Peso agobiante de los
procedimientos aduanales.
-Importaciones como
porcentaje del PIB.
indice del
-Calidad de las | subpilar -Grado de orientacion al
condiciones de | calidad de las | cliente.
demanda condiciones -Sofisticacion del
de demanda consumidor
del 2011 al
2017.
Variable 2: Exportaciones de uva fresca a nivel internacional.
Escala
Dimensiones Indicadores items de_: - Niveles y rangos
medici6
n
De Positivo: mayor a 0
razon Negativo: menor a 0
Volumen Volumen de | Volumen de exportacion

exportacion
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Tipo - disefio de
investigacion

Poblacién y muestra

Técnicas e
instrumentos

Estadistica a utilizar

Tipo de investigacion:

Aplicada

Nivel:

Correlacional

Disefio:

No experimental -
Longitudinal

Poblacién:

La poblacién estd
conformada por todos los
paises que exportaron uva
fresca del 2011 al 2017
teniendo una participacion
mayor al 8% del total
exportado en el afio 2017
(4.711.835), incluyendo
de manera adicional al
Perd. Es decir, Chile (703
842 tn), Italia (490 032 tn),
Estados Unidos (384 832
tn) y Per( (268.182)

Tamario de muestra:

No corresponde

Técnicas: Investigacion
documentaria.

Instrumentos: Ficha de
informacion electronica.

Autor: World Economic
Forum

Afio: 2017 - 2018
Monitoreo:

Ambito de Aplicacion:
Forma de
Administracion:

INFERENCIAL.: Se busca probar la hipétesis, a través del estadigrafo R
de Pearson, debido a que las variables son cuantitativas con escala de

razon.
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Anexo 2: Validaciones

ﬁi UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I. DATOS GENERALES:
1.1 Apellidos y nombres dal informante. Cosio ‘-r_}x‘: oo |, Q\"\;’-‘»'Iﬂc_w (W =y BN AnDO
1.2 Especialidad del Validador: _EGmc len ™ — Lo TE200DGC0 eI oL 5
13 Carge e Insttucion donde lsbora: 2 U825 creen ./ O C N
1. 4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion
1.5 Auter del instrumento:

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Defickente | Regular | Buweno  Muy bueno | Excelents |
INDICADORES CRITERIOS 0.20% 21.40% | 4160% | : 0% | #1-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado /
OBJETIVIDAD Esta expresado de manara ocoherente y S
logica -
Responde 8 las necesidades intermas y A
PERTINENCIA exienas de la investigacidn g
Esla adecuado para valorar aspeclos y / %
ACTURLITAL estrategias de las variables >
Comprende los aspectos en caldad y '
ORGANDZACOOQ{_  claridad. =) / 2
Tiene coherencia entre indicadores y las ;
SUFICIENCIA SSAEanes. : g -
Estima las estategias que rasponda al 7
INTENCIONALIDAD propésitc de @ investigacion v ,
Censidera que 108 items wilizades en este : /’
CONSISTENCIA instrumento =on todos v cada uno propios |
del campo gue 5@ esta investigando. . !
Considers la  eslructurs  de!  presente | /
COHERENCIA Jinstrumente adecuado al tpo de usuane a [
| qulenes se cinge el instrumente <
DoLOGi | Congidera que l‘os ‘lems miden lo que > 4
iy “f | pretends madir, ) {
PROMEDIO DE VALORACION ( 1".-:{:,\/}{1

I1l. OPINION DE APLICACION:

£ Qué aspectos terdria que modificar, incrementar o suprimir 8n los inslriumentos de investigac:an?

. - <
IV. PROMEDIO DE VALORACION: S laVZS
Lima Norte, ©J3 de iy seilppdel 2018 — g =
AT s

Firma ce exponoAmIqrmvante
ovE - S PGRTS
Teléfone: D% 33 39Y D J
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V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de Competitividad
Global.

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO | SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE
Intensidad de la competencia //
local ?
Grado de domino del mercado |~ «~
Efectividad de la politica anti- | » g
monaopolio :
Grado y efecto de |a tributacién &
Tasa de impuesto total, % o 4
ganancias .
Nimero de procedimientos /,f‘
para emprender un negocio 5
Numero de dias para -
emprender un negocio
Costos de las politicas 7
agricolas
Prevalencia de bameras de P
comercio .
Tarfas del comercio exterior, B
Y%derecho arancelanc h &
Prevalencia de la propiedad P
‘ extranjera 3
\ Impacto de los negocios en
. reglas de Inversioén extranjera s
Directa
Peso agobiante de los g
___procedimientos aduanales | ]
Importaciones como porcentaje ) /’
del PIB S ]
Grado de orientacion al cliente &
Sofisticacién del consumidor i

Variable 2: Volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional.

e MEDIANAMENTE
] INSTRUMENTO SUHClENTE | SURICIENTE INSUFICIENTE
Volumen de exportacion -
-_E,"‘:- —— % o= :
- — _d:.:: \ .._—{':b.:—-—'-—j

......................................................
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEIQ

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I. DATOS GENERALES:
11. Apellidos y nombres del informante: CHMDOR Sguckez, EDU2EDD ¥,

1.2. Especialidad del Validador:
1.3. Cargo s Institucion donde labora.

ADMIRISTRUD 0L DE NEge ciar

Do ceEATE

|.4. Nombra del Instrumento motive de |a avaluasién:

1.5, Autor ded instrumento:

. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

= | Deficlente | Regular | Buenc | Muy bueno | Excelente
INDICADORES CRITERIOS 0-20% 2140% | 41.80% §1-80% B1100%
CLARIDAD Esta formulade con lengusje apropiado T
'_OB.E'IM D E;zaoxpmsado de manera coherenle y a o B3
Responda a las necesidades intemas y T
PERTINENGIA exlemas de la mvestigacién
Esla adecuado para valorar aspeclos y
ACTUALIDAD eslrategias de [as variables /
ORGANIZACION ?pmnde os aspectes on calidad vy /
SUFICIENCIA I::;en ;::;rencia enire indicadores y las o |
‘ Estima lss estratepias que responda al B | /
'NTE~_C|?~AL|M propésio de la invesligacién |
Censidera que los items utizedos an este
CONSISTENCIA instrumentc son lodos y cada uno propios /
del campo que se esla investigande.
Considera '@ estructura del presente :
COHERENCIA insirumenio adecuado al tipo de usuario a /
: quienes se dirge & instrumento ! RS e S b V :
Consera que los items miden o que
METODOLOGIA da moads:
PROMEDIO DE VALORACION

I1l. OPINION DE APLICACION:

¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en |os INStrumentos de Investigacidn?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

BZ

. .
Lima Nore, 2o de ki isi e del 2018.

DNI:

Teléfona: GST 982 3 € 7
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V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:
Variable 1: Pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de Competitividad
Global.

MEDIANAMENTE i
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

Intensidad de la competencia 5 ] f
local ol IS = |

_Grado de domino del mercado ¥
Efectividad de la politica anti- v

monopolio

Grado y efecto de la tributacion | -
o
/

Tasa de impuesto fotal, % |
__ganancias |
Numero de precedimientos |
para emprender un negocio |
Nimero de dias para g
_emprender un negocio A
Costos de las politicas /
_____Aagricolas
Prevalencia de barreras de
comercio
Tarifas del comercio exterior. ‘
%derecho arancelario : :
Prevalencia de |a propiedad !
extranjera
Impacto de les negocios en
reglas de Inversion exiranjera
Directa
Peso agobiante de los
procedimientos aduanaies

/ ]
/
Imporiaciones como porcentaje / ‘
g el
o

delPIB
Grado de orientacitn al cliente
Sofisticacion def consurmidor

Variable 2: Volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional.

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

Volumen de exportacién v ;

Firma expé'}to formante
DN QSSHSE2S

Telsfono: 97 FE22 £7
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ﬁ—i UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GENERALES: A " e
I.1. Apallidos y nombras del informanta: . 1 &Wﬂ o C.Uma r )

N -~ [ <
|.2. Especialiaad del Vakeador g'/ow ) 81 g1, O cmure e j-?".: LS s Araniy] y /ﬂﬂ.«/:u.n-!
1.3. Cargo & Inslitucién donds Iaboré:/ ¥

1.4, Nomhre del Instrumento motwvo de 13 evaluacién:

|.5. Autor cel instrumentao:

ll. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficients | Regulsr | Buenc | Muy bueno | Excelents
INDICADORES CRITERIOS 020% | 21405 | a160% | e | s100%

CLARIDAD Est farmulaze con lenzuaje sproxado

| OBJETIVIDAD _'E‘giaexmm de manera conersnts y =
PERTINENCIA ;Rflﬁnc::geau‘;wgﬁgnmes inlernas y

o

ORGANIZACION 3.?3‘;’;“‘ '-'18‘ “"‘m‘"“ 'en caligad y

SUFICIENCIA ;;z:’;sﬁ":;'e"cm enlne indicadores y las |

Estima las estrategias que resconda al
INTENCIONALIDAD orcpésito da la investigacén

| Consldera que o (tems utilizados en este
CONSISTENCIA nslrumento son lodos y cads uno propios
cel campo que e estd Investigando.
Comsidera 1o estruclura ol wvesaenio
COHERENCIA nslrumento adecuade al lipo 3¢ usuario a
quienes se dinge el inslrumenio

OGIA Consldsra que loe iteme muden lo cue
oo cratands medir. NS

mmam DE VALORACIO“ [7

A]

ST IR R N\

Ill. OPINION DE APLICACION:

£ Qué aspectos tendr'a que modificar, incramentar o suprimir en loa instrumentos da investigacién?

Ferma de, xberto informants

on: /W3R 0198

Tofbtono: __Q) 440132 Kt
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V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de Competitividad
Global.

INSTRUMENTO suricienTE | MEDIAMANENTE  iNsuriciENTE
. Intensidad de la competencia
> local
. Grado de domino del mercado
| Efectividad de |a politica antr
1 moncpolio
Grado y efecto de la tributacion
Tasa de impuesto total. %
. ganancias
- Numero de procedimientos
; para emprender un negocio
|

//
e

o

/

Y

4
Numero de dias para _,,:;/
.4/ -

¢

e

v

. emprender un negecio
Costos de las politicas
agricolas
Prevalencia de barreras de
comercio
Tarifas del comercio exterior,
Y.derecho arancelario
Prevalencia de la propiedad
exiranjera | I
Impacto de los negocios en v
reglas de Inversion extranjera !f'./
Directa. !
Peso agobiante de los /
procedimienios aduanales v
Importaciones como porcentaje /
del PIB F
o
V,f

Grado de orientacién al cliente
Sofisticacion del consumidor

Variable 2: Volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional.

MEDIANAMENTE |
p_l_s_'rnuueuro SUFacaENIE SUFICIENTE INSUFICIENTE
Volumen de exportacién P

................ Noafatlec s
Firma de e}tperto infarmante
oNE L d8ae)
Teiéfonb: .Q‘,gf/g YK B2
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ﬁi UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I. DATOS GENERALES:
1.1, Apallidos y nombres del informante: /74 nGe € 2 Cans  Toor = A=

|.2. Especialicad del Valdador:
1.3, Cargo ¢ Inslitucion donde labora:

.
Jow ol ol

- B

7

OV

|.4. Nombra del Instrumento motwvo de |3 evaluacién:

1.5. Autor cel instrumeanto:

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficinle | Regulsr  Buene | Muy busno | Excelents
i INDICADORES CRITERIOS 0-20% 2140%  41-60% | 6180% | &1-100%
CLARIDAD Exa lonmulaze con lenouaje sprosiado ~
;l;.l;lm;)Ab lEs,a BXprBsSacc e manera coherenbs y = |
ng!.-l
Recpcnde a las necesidades Inlermas y
PRTINCHCIN extamae ce |3 Investgacién /
Esta adecuadc oara valorar aspectos e
ACTUALIDAD estrategias de lss vansbles
ORGANIZACION g::v;:;ndc los aspectos en calicad y | /
Tiens cocherencié entre indicadores y las |
SUFICIENCIA ndealretouly p i
JONA Estima las estrategias que reszonda al Ve
BITENG LIDAD prepdsizo de la investigacén {
Considera que 12 ltams utilizados en este
CONSISTENCIA inatrumanto 500 10003 y Cada uno propios /
Jel campo que se esla Invesiigando.
Considera |3 estruclura  del  peesenle Ve
COHERENCIA nstrumento adscuade al lipe ¢ usuaro a '
= Guienes se dinge el inslrumenio
LoGlA Considsra que loe items muden lo que /
METODO sratande medir, 7/ S
PROMEDIO DE VALORACION “xJ

Ill. OPINION DE APLICACION:

¢« Qué aspectos tendr’a que modificar, incramentar o suprimir en los instrumentos da investigacion?

..................................................................................................................................

..............................................................................................................................................

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

Lima Norte, 0~ de 4+ <

) del 2018,

Firma de experto Informante

N < %
DN 0y {j | £ vl 5 <)
Teléfono: 26/ E54[5¢
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V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:
Variable 1: Pilar eficiencia del mercado de bienes en el indice de Compx

Global.

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE

SUFICIENTE INSUFICIENTE

Intensidad de la competencia
local

N

Grado de domino del mercado

Efectividad de la politica anti-
monopolio

Grado y efecto de la tributacion
Tasa de impuesto total, % ’
ganancias

Numero de procedimientos
para emprender un negocio

|
\

Numero de dias para
emprender un negocio

Costos de |as politicas
agricolas

Prevalencia de barreras de
Comercio

Tarifas del comercio exterior,
%derecho arancelario

Prevalencia de la propiedad
extranjera

Impacto de los negocios en
reglas de Inversion extranjera
Directa
Peso agobiante de los
procedimientos aduanales

e R N e N RS S R Y 0

Importaciones como porcentaje
del PIB

| Grado de orientacién al clente

Sofisticacion del consumidor |

AN i

Variable 2: Volumen de exportaciones de uva fresca a nivel internacional.

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE

SUFICIENTE L

B

Volumen de exportacion

v

Firma de experto informante i
DNE: G(é"' if’-?\, C('I Y
Teléfono: 70 (I 455¢€
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Anexo 3: Instrumento

AMNEXO 3: Guia de analisis documentario

CALIDAD DE LAS
COMPETENCLA DOMESTICA COMPETENCIA EXTRANJERA CONDICIONES DE LA
DEMANDA VOLUMEN
Intensidad Efectividad Efecto de .li'.l Tasa total No. ] Prevalencia Impacto en | Carga de . DE
Grado de tributacion de Procedimie | No.Dias |Costos de la|Prevalencia los negocios los Tmportacion| Grado de |Sofisticacis | EXPORTA
dela dominio del de la e incentivos | impuestos | ntos para |para iniciar olitica | de barreras Aranceles dela de las rocedimie | es como % |orientacion n del CION
competenci politica anti P oS P P . pot . |al comercio | propiedad P .
a local mercado monopolio | . a h. . como % | iniciar un | un negocio agricola | al comercio extranjera reglas de ntos FIB al cliente | comprador
inversién | utilidades | megocio IED aduaneros
CHILE 34 34 439 43 25 L] n 49 6 47 50 56 53 3 49 42 233006
ARNO 2011 ITALIA 5 52 37 22 63.6 6 6 39 48 0.8 42 37 4 234 44 41 301793
ESTADOS UNIDOS| ik 52 5 33 46.8 6.00 6 39 446 15 51 47 43 159 i3 446 415194
PERU il 34 41 33 402 6 27 41 il 5.1 54 54 44 234 il 33 122025
CHILE 33 32 4.8 43 23 7 7 47 34 47 il 33 3 334 4.6 42 812343
ANO 2012 ITALIA 4% 4% 36 22 68.3 6 6 37 46 0o 4 36 41 30.3 4.8 41 491362
ESTADOS UNIDOS) 36 i2 48 33 46.7 6.00 6 g 46 14 3 47 43 17.6 34 4.6 422207
PERU il 34 42 34 40.7 3 26 g 46 2 33 33 41 233 4% 36 149216
CHILE 34 29 4.6 47 28.1 7 g 4.3 48 47 36 33 4% 34.7 44 4 836403
ARO 2013 ITALIA 3 3 37 21 68.3 6 6 33 43 0.8 33 32 41 203 4% 39 309066
ESTADOS UNIDOS) 38 i2 3 41 46.7 6.00 6 41 43 13 3 47 4.8 175 34 4.6 473666
PERU il 34 42 39 40.3 3 26 g 43 19 32 il 41 23 4.8 37 177476
CHILE ib 29 4.6 42 217 7 i3 45 48 46 33 33 3 344 43 4 731913
ARO 2014 ITALIA 32 i3 37 2 63.8 ] ] 34 43 0.8 33 27 4 282 3 38 432680
ESTADOS UNIDOS) 39 il il 41 463 6.00 3 42 44 13 il 47 438 16.4 34 43 444737
PERU il 36 42 33 36.4 3 25 3.8 42 18 3 47 4 244 44 38 268384
CHILE ib 29 44 3.7 279 7 i3 46 49 46 34 52 4% 336 44 4 751002
ARO 2015 ITALIA i3 3 37 19 63.4 3 3 3.3 45 12 37 36 4 272 3 36 469166
ESTADOS UNIDOS) 6 il 52 4 4358 6.00 i6 44 45 14 3 47 4% 16.4 ib 43 392853
PERU 32 33 38 34 36 26 37 41 18 3 48 3.8 46 41 33 314306
CHILE 32 29 41 3.7 289 7 i3 47 il 32 33 34 3 318 43 38 07737
ARO 2016 ITALIA i3 3 38 19 64.8 3 i3 3.3 47 1 38 44 43 28 4% 36 481264
ESTADOS UNIDOS| 6 52 i3 42 4359 6.00 36 47 48 14 il 48 il 155 ib 47 386389
PERU 32 34 36 36 359 26 37 43 18 3 52 238 4% 34 293512
CHILE 32 32 44 33 305 7 i3 48 33 32 33 36 3 201 46 39 703842
ARO 2017 ITALIA 32 il 39 2 62 ] 6.3 3.6 48 11 38 42 3 274 il 38 490032
ESTADOS UNIDOS| 6 i3 i6 47 “ 6.00 36 il 52 L6 34 52 36 14.7 38 i3 384832
PERU il 34 34 36 356 26 36 44 19 43 il 4 26 47 33 268182

Fuente: Trade Map y Reporte de Competitividad Global 2011-2017
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Anexo 4: Base de datos

Tabla 1: Paises con mayor volumen de exportacion de uva fresca en toneladas del 2011 al 2017

Mundo 3675515 3622309 3752089 4451884 4038097 4240390 4182711 4319803 4502064 4552202
Chile 531573 537760 778452 853906 B12543 B56455 731913 751002 T07759 703980
Italia 539655 397958 484551 501795 491369 509966 452680 469166 481264 490032
Ameérica 424437 375322 408187 415154 422227 473666 444737 2855 386383 385043
Paises Bajos 244371 346550 226907 255910 248089 289418 269886 296887 288369 365435
Sudafrica 261519 2T0RTT 258521 253140 267503 283234 288433 369413 304525 337168
China 63303 100105 89359 106477 121659 105152 125897 208015 254452 280418
Turguia 202043 188486 237641 238577 209396 203305 257804 175189 173156 277907
Perd 43883 60524 77819 122025 145216 177476 266203 J0798T 285559 268182
Hong Kong, China 53748 93596 81235 110450 117275 146745 152647 166908 205387 201854
Mexico 156454 128167 171325 137531 167854 145647 152541 163524 155668 195948
Espafia 1375947 120882 126786 138415 128076 140435 145311 145150 157103 143885

Elaboracion: Trade Maps
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Anexo 5: Ficha técnica de la uva fresca

Ficha Técnica:

NOMBRE COMERCIAL: Uva (Vid)

NOMBRE CIENTIFICO: Vitis vinifera L

SUBPARTIDA NACIONAL DESCRIPCION DE LA PARTIDA
0806.1000.00 Uvas frescas
PRESENTACION

VARIEDADES: Red Globe, Crimson Seedles, Flame Seedless, Suraraone,
Thompson Seedles, etc.

ZONAS DE PRODUCCION: Ica, Piura, Arequipa, Lima, Ancash,
Lambayeque y Tacna

Fuente: MINAGRI

Elaboracion: Propia

Figura 1: Ficha técnica de la uva fresca
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