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RESUMEN 
 

La siguiente investigación tuvo por objetivo principal identificar la percepción 

del turista nacional sobre la promoción turística del Parque Arqueológico 

Sacsayhuamán en el presente años 2017. Para ello, esta investigación se basó 

en las teorías de Philip Kotler sobre la promoción turística. El tipo de 

investigación que se utilizó fue descriptivo de diseño no experimental. Se utilizó 

como población a 322,733 turistas nacionales que visitan el Parque 

Arqueológico de Sacsayhuamán en la ciudad de Cusco, y el tamaño de la 

muestra calculada fue de 384. La validez del instrumento se obtuvo mediante 

juicio de expertos el cual obtuvo un 85.2% de validez y la confiabilidad con el 

coeficiente Alfa de Cron Bach. La recolección de datos se obtuvo a través de 

01 cuestionario con 30 ítems con escala de 5 categorías. El análisis de los 

datos fue realizado mediante el programa estadístico SPSS versión 22.0, 

llegando a evidenciar que la promoción turística del Parque Arqueológico de 

Sacsayhuamán es buena según la percepción de los turistas nacionales. 

 

Palabras Clave: Promoción turística, publicidad, promoción.
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ABSTRACT 
 

The main objective of this research was to identify the perception of the national 

tourist about the tourist promotion of the Sacsayhuaman archaeological park in 

the present years of 2017. For this, this research was based on the theories of 

Philip Kotler on tourism promotion. The type of research was descriptive of non-

experimental design. A population of 322,733 national tourists visited the 

Archaeological Park of Sacsayhuaman in the city of Cusco, and the estimated 

sample size was 384. The validity of the instrument was obtained by expert 

judgment which obtained 85.2% validity and the reliability with the Cronbach's 

Alpha coefficient. Data collection was obtained through 01 questionnaire with 30 

items with a scale of 5 categories. The analysis of the data was done through 

the statistical program SPSS version 22.0, showing that the tourist promotion of 

the archaeological park of Sacsayhuaman is good according to the perception 

of the national tourists. 

 

Keywords: Tourism promotion, advertising, promotion. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 


