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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion fue determinar la relacién existente entre la ecoeficiencia
y emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo
Chimbote, 2019. EI tipo de investigacion que se desarrollo fue béasica, descriptiva,
correlacional, no experimental, transversal, como técnica se ha utilizado la encuesta, y
como instrumento cuestionarios en ambas variables, con una poblacion censal de 100
comerciantes de abastos, para la demostracion de la hipdtesis se utilizd el coeficiente de
correlacion de Pearson. Llegando a la conclusion, que existe correlacion positiva
significativa, entre las variables ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de
abastos del mercado Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019. Asumiendo una correlacion
directa y significativa, evidenciada en la prueba de hipotesis a través de la campana de
Gauss, mencionando que el nivel de correlacién es 0.799, considera como correlacion
directa y el valor de la significancia es de 0.000, el cual se encuentra por debajo del
margen de error 1% (0.00), considerandose como correlacion significativa, con lo cual

sirve de fundamento para rechazar la hipotesis nula y aceptar la hipotesis de investigacion.

Palabras clave: Ecoeficiencia, emprendimiento, calidad de vida, bienestar.



ABSTRACT

The objective of this research was to determine the relationship between eco-efficiency and
entrepreneurship in the merchants of the Buenos Aires Nuevo Chimbote food market,
2019. The research kind that was developed was basic, descriptive, correlational, not
experimental, and transversal, as a technique the survey was used, and as an instrument
questionnaire in both variables, with a census population of 100 food merchants, for the
verification of the Pearson correlation coefficient was used. Arriving at the conclusion, that
there is a significant positive correlation between the ecoefficiency and entrepreneurship
variables in the market supply retailers Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019. Assuming a
direct and significant correlation, evidenced in the hypothesis test through the Gaussian
bell, mentioning that the level of correlation is 0.799, considered as direct correlation and
the value of the significance is 0.000, which is below of the margin of error 1% (0.00),
considered as a significant correlation, which serves as a basis to reject the null hypothesis

and accept the research hypothesis.

Keywords: Eco-efficiency, entrepreneurship, quality of life and wellness

Xi



l. INTRODUCCION

A nivel mundial, el problema ecol6gico ha estado experimentando una progresion
de cambios que estan influyendo en el estilo de vida de las personas, una parte importante
de las progresiones que estan ocurriendo en nuestro planeta se atribuyen a los problemas
naturales producidos particularmente por el individuo; posteriormente, es importante
recibir estimaciones que aborden los problemas ecolégicos, que deben promover una
utilizacion de activos caracteristicos progresivamente informada, refinada y efectiva,
garantizando una gran mejora al costo natural mas reducido, un procedimiento conocido

como "Ecoeficiencia".

La vision central de la ecoeficiencia se puede condensar como “entregar mas con
menos”. Utilizar activos menos comunes y menos vitalidad al mismo tiempo, disminuir los
desperdicios y aliviar la contaminacion, es ciertamente positivo para la naturaleza, al igual
que para la fundacion, ya que sus gastos y actividad disminuyen. (Fuquene, Bruno y
Settineri, 2018).

La Organizacion de las Naciones Unidas (ONU), "percibieron que los activos
normales del planeta se estan agotando debido a la mejora mecénica y financiera creada de
manera inefectiva que el Unico intento de abordar los problemas existentes aparte de todo
lo demés, dejando de lado el legado que puede ser dejar quién y qué esta por venir "

Por otra parte, la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura (UNESCO) (1991), en el informe "Pensando en la Tierra" referido por
Calvo (1997) sefiala que: "todas las personas tienen derechos clave similares. Un
individuo, red o pais no tiene opcion de negar otros 12 de sus métodos de subsistencia
"(p.51). Como se puede ver, en el caso de que no consideremos este estandar, estamos
poniendo en peligro el destino final de la humanidad, causando que aumenten los
cataclismos, los enfrentamientos y la indigencia, como ya podriamos reconocer en la
atmosfera actual del mundo. Sea como fuere, no podemos limitarnos a ver esta emergencia
como una disputa. De tal manera, deberiamos saber que solo en un dominio de emergencia

se consideran y crean los arreglos inventivos, parece estar seguro de que tenemos la prueba



de encontrar en la emergencia la posibilidad de "repetir” de una manera innovadora nuestro

método de comprensidn e identificAndose con el mundo.

La Fundacién para el Medio Ambiente, (1999) "La prueba de la ecoeficiencia, la
rentabilidad de los activos y el eco-avance en el sur de la UE", Barcelona, afirma que la
ecoeficiencia estd firmemente conectada a una mejora manejable, ya que es igual a la
racionalizacion. Tres destinos: desarrollo financiero, valor social y valor biol6gico. Esta
idea significa mejorar los articulos y las administraciones, devorar menos materiales
crudos, producir menos y menos contaminacion a través de estrategias naturales y

financieramente eficaces y evitar peligros.

Chile a través de los Acuerdos de Produccion Limpia (APL), son instrumentos de
administracion abierta, mediante los cuales las organizaciones y los organismos estatales se
resuelven intencionalmente para intentar disminuir la utilizacion de los activos con los que
se verifican o utilizan. De manera efectiva, esta productividad depende del avance de una
mejora en la utilizacion del agua, la vitalidad, el aire y el suelo, una transferencia superior
y la utilizacion de desechos fuertes, un agradecimiento y una garantia mas notable de la

biodiversidad y una propuesta imaginativa para la mejora que se puede mantener.

La ecoeficiencia ha estado recibiendo una atencidon cada vez mayor en todo el
mundo, es la manera en que la conexidn entre economia y naturaleza se estima en un punto
de vista pragmatico de la capacidad de soporte. Como regla general, es esencial subrayar
que el estado resulta ser una parte de un sistema de eficiencia ecoldgica, que lo respalda y
promueve, ya que sus anunciantes se convierten en socios importantes de la actividad

abierta para garantizar la Tierra y utilizar los activos normales. (Yang y Zhang, 2018).

En Per, existe la Ley General del Medio Ambiente (No. 28611, vigente al 15 de
octubre de 2005) y la Ley General de Desperdicios Sélidos (No. 27314, viable a partir del
21 de julio de 2000), que establece puntos de referencia y estrategias para la gran uso y la
junta de fuertes desperdicios, por lo tanto y de manera clave para alentar a los
distribuidores de suministros del mercado de Buenos Aires, a que exploten lo que
evidentemente nunca mas sirve, lo que reducird 20 toneladas de desperdicios por cada dia
que se obtenga de este mercado. Segun Serida, Alzamora, Guerrero, Borda y Morales
(2016) "Peru es una de las naciones mas emprendedoras de la region y se encuentra entre

las cinco principales con la accion mas innovadora dentro de la recoleccion de economias



que dependen de la competencia” y, sin embargo, "la lista de roturas para esta version esta
en 8.8%", que es una de las economias mas elevadas considerando que depende de la

efectividad.

En el mercado de abastos de Buenos Aires del Distrito de Nuevo Chimbote produce
diariamente 20 toneladas de residuos sélidos correspondiendo 3 toneladas de residuos
organicos (comida, verduras, frutas, hierbas, etc.) y otras 17 toneladas de residuos
inorganicos (envases de plastico, papel carton, vidrio, etc.); desechar los residuos sélidos
desde hace mucho tiempo es un gran problema para nuestra comunidad. Pero es de resaltar,
que los comerciantes del mercado de abastos del Distrito de Nuevo Chimbote, No
completan el tratamiento o reutilizacion de los fuertes residuos producidos. Por lo tanto, la
region no deberia ser extrafia a esta realidad, ya que cuenta con el personal como una
organizacion para avanzar en el mejoramiento y la cultura, para tener la opcion de
actualizar y supervisar los disefios piloto que se elevan por encima de las empresas de gran
escala, con lo cual en una cultura de reutilizacién el avance es lento; las empresas de
muchos comerciantes para enmarcarse con su compafia privada comprometida con la
mejora de la reutilizacién formal estd produciendo trabajo estable para méas peruanos, sin
embargo, el objetivo de no seguir ensuciando nuestros sistemas bioldgicos, no esta dando

resultados.

Nuestros activos normales son cada vez mas irrazonables, los cuales son
influenciados progresivamente al no saber como reutilizarlos o reutilizarlos de manera
ideal e inventiva. En tanto, la investigacion ha sido elaborada con la finalidad de mejorar la
ecoeficiencia y el emprendimiento en el manejo de los residuos sélidos que genera el
mercado de abastos Buenos Aires del Distrito de Nuevo Chimbote, teniendo también como
una de las consecuencias inmediatas el generar ingresos para los comerciantes a partir de

estos residuos.

Los antecedentes de éste estudio a nivel internacional son los siguientes: Padilla y
otros (2015) en su investigacion referido al dictamen y las perspectivas del acogimiento del
Ilamado emprendimiento y que sirva como la herramienta del progreso de la Universidad
Técnica de Ambato en Ecuador. Se concluyd que “Se han identificado territorios vitales
para fortalecer las empresas comerciales, que deberian explicarse en un contenido de:

rentabilidad, asociatividad, nuevos mercados, evolucion presupuestario, canales



comerciales, para reforzar los esfuerzos, instrumentos de solidificacion, verbalizacion
social, directrices y socializacion que deben ser ejecutado de datos, buscando explotar las
puertas abiertas cercanas, locales, nacionales y mundiales que puedan hallarse, para rondar

en nuevos mercados”.

Asimismo se encontr6 a Buil y Rocafort (2015) quienes en su articulo publicado
sobre Emprendimiento y supervivencia empresarial en época de crisis: El caso de
Barcelona, Universidad de Barcelona — Espafia, concluye que: “las organizaciones creadas
en Barcelona hacia el inicio del acaecimiento y que han perdurado presentan algunas
cualidades regulares: demuestran un EBITDA positivo, poseen activos constituyen una
fuente importante de financiamiento, en general disminuirdn su grado de obligacién o
empresa de reduccién”, "Las proporciones de ganancias relacionadas con el dinero son
bajas ya que los activos totales de la organizacion son altos y la obligacién es baja. Con
respecto a los marcadores de activos, demuestran la importancia de las nuevas empresas en

la creacidn de trabajo y sus tasas de rentabilidad son altas™.

Se encontr6 también a Maza, Rodriguez y Tovio (2015) quienes en su tesis
denominada: “Capacidad de fomento del espiritu emprendedor en la Facultad de Ciencias
Econdmicas de la Universidad de Cartagena-Colombia”. Para efectuar este proposito, se
conectd una revision organizada a una prueba caracterizada de 182 estudiantes
universitarios que se entregaron a los proyectos de grado de maestria, la exploracion
termind: los resultados muestran que, dado que la Facultad de Ciencias Econémicas de la
Universidad de Cartagena tiene un territorio que apoya a las empresas, el 53% de los
estudiantes universitarios aceptan que hay poca exposicion, lo que dificulta establecer una

sociedad pionera.

Por otro lado, Bravo (2015), en su estudio: Técnicas de aprendizaje en el
tratamiento de aguas residuales para desarrollar la conciencia ambiental de los alumnos de
educacion superior del Instituto de Educacion Superior Pedagdgica Publica "Manuel
Gonzalez Prada" de Villa el Salvador. Concluye que: hay una gran conexion entre los
procedimientos de aprendizaje y el tratamiento de aguas residuales. Cuando todo esta
dicho en téerminos completos, los resultados lograron legitimar el reconocimiento de la
especulacion de investigacion general, es decir: si el uso de los sistemas de aprendizaje en

el tratamiento de aguas residuales crea informacion, moldea las mentalidades de progreso y



fomenta la inversion, en ese punto, Creara conciencia natural en los alumnos de 6°

semestre de la pretension de fama de Ciencia, Tecnologia y Medio Ambiente.

Asi también Gonzales (2014) en su tesis: La interaccion entre la ecoeficiencia
empresarial y los actores del desarrollo local sostenible, Universidad del Oriente. En donde
se concluye que: La asociacion efectiva se describe por tener una eficacia sincronica en la
productividad monetaria, social y natural para la cual se debe realizar una normal medible
de las tres. En el momento en que se cumplen los objetivos de ecoeficiencia civil de los
ejecutivos, obligan a las asociaciones de vecinos a ser eco-productivas para lograr sus
objetivos. Este peso crea una circunstancia de compromiso y respuesta en la asociacion que
logra una mejora de la region de una manera compatible cambiando la mentalidad de
negocios, lamentablemente, se evalla de manera ineficaz y no hay un enfoque particular

para tal caso.

Los antecedentes de estudio a nivel nacional se tienen a: Pereira (2016) en su tesis
denominada “Capacidad emprendedora de los comerciantes minorista en el centro
comercial Zona Franca de la ciudad de Trujillo 2016”. La investigacioén fue descriptiva de
corte no experimental, se utiliz6 un método cuantitativo, se usé como técnica el sondeo, y
como herramienta el cuestionario, este instrumento se conectd una muestra de 269
corredores de Zona Franca, razonando que: El término del comercio minorista en el centro
comercial Zona Franca, en su mayor parte nivel medio, solo cambios en un porcentaje con
la gran cantidad de gente de negocios (los dos niveles se refieren al agregado), lo que
demuestra que los problemas actuales en el centro comercial no son debido al bajo limite

pionero sino mas bien a la diferencia.

Por su lado Soldrzano, et al. (2014) en la tesis emprendimiento rural femenino en el
Perd, Pontificia Universidad Catolica del Pert — Lima, utilizaron procedimientos como la
reunion interna y externa y, como dispositivo, una guia de consultas, logrando el fin de que
los elementos que han fortalecido a las mujeres provinciales para que decidan sobre la
empresa se presenten como una situacion e inspiracion. No hay pruebas de una mejora
solitaria que exhorte a las damas de los paises a seleccionar negocios. En cualquier caso,
sin duda, las damas provinciales estan en su mayor parte inspiradas por la inspiracion

pionera que por la situacién (p.156).



Respecto a los antecedentes a nivel local son los siguientes: Cachay (2017) en su
tesis de maestria denominada Ecoeficiencia de la Planta de enlatados y harina residual
Corporacién Riaza S.A.C. - Chimbote 2014-2015. El objetivo de la presente investigacion
fue establecer el nivel de ecoeficiencia de Corporacion Riaza S.A.C., empresa dedicada a
la produccidn de enlatados de pescado y harina residual, ubicada en Chimbote durante el
periodo 2014 al 2015, mediante un sistema de indicadores de control del manejo ambiental
ejecutado. Se empleo6 el método de investigacion de investigacion documental del historial
de la empresa. Se utilizé la metodologia propuesta por la NTC - 1SO 14031 que permite el
control del desempefio ambiental por medio de un conjunto de indicadores que miden,
gestionan y comunican de manera eficiente los aspectos ambientales mas relevantes de una
empresa. El nivel de ecoeficiencia en el periodo de estudio fue alto, con el 67% de los

indicadores de ecoeficiencia en un rango 6ptimo.

Respecto a las teorias relacionadas con el tema: La eco-productividad se caracteriza
por ser la generacion mas sorprendente, con una menor utilizacion de los activos y la
vitalidad, en este sentido, disminuyendo el efecto sobre la naturaleza. Como tal, "producir
mas con menos Y tener menos efecto sobre la naturaleza”, por lo que la eficiencia ecoldgica
tiene ventajas econdmicas y ecoldgicas. Este es un procedimiento en el que los clientes
deben saber y tener la opcion de practicar su decision libre. Los componentes basicos de la
ecoeficiencia son: Reducir la medida de los materiales y / o activos utilizados en articulos
y administraciones. Disminuir la utilizacion de la vitalidad en items y administraciones.
Disminuye la contaminacién y la dispersion de residuos entre el aire, el agua y el suelo.
Incrementa la capacidad de los articulos para reutilizar. Ampliar la utilizacion mantenible
de los activos ordinarios. Incrementar la resistencia de los materiales utilizados.

Incrementar la valiosa existencia de items y administraciones. (Leal, 2005).

En la medida en que lo considere importante, el Ministerio de Medio Ambiente.
(MINAM) (2009) sefiala que la productividad ecoldgica es un sistema que permite mejorar
la presentacion ecoldgica de organizaciones y establecimientos y, mientras tanto, crear
importantes fondos de reserva financiera. El eco-productividad conectado a la parte abierta
es sindnimo de intensidad y naturaleza de la administracion. Segun el Consejo Empresarial
Mundial para el Desarrollo Sostenible, son los que acompafian: Reducir la utilizacion de

los activos. Incorpora la limitacién de la utilizacion del agua, la vitalidad, los materiales y



el uso del suelo, ampliando la reutilizacion y la tenacidad del articulo, y cerrando el ciclo

de los materiales.

MINAM (2012). La efectividad ecoldgica garantiza el uso correcto y el avance de
los activos comunes al costo natural mas minimo posible. Es decir, fusiona otro incentivo a
la generacion de mercancias y empresas: la compatibilidad. Esto permite una utilizacion
cada vez mas productiva y sostenible de los activos comunes, independientemente de si el
agua, el suelo y la biodiversidad o la fuente de energia sostenible, generan menos desechos
y contaminacién y garantizan su realidad para quién y qué esta por venir. Por otra parte,
Mickwitz (2006) observé que la eco-productividad se puede ver desde puntos de vista
alternativos, incluidos los niveles macroeconémicos (impactos en la economia nacional),
meso-financieros (impactos en distritos geograficos) y microecondmicos (impactos en una
organizacion). En el nivel microeconémico, la mayor parte de la recepcion se realiza por
enormes organizaciones de cada area mecanica y, en menor grado, por la red de inventarios

del equivalente.

Por otra parte, las conexiones pueden ser uni o bidireccionales, en funcién de su
direccionalidad. Para esta hipdtesis, la relacion y la conexion son varios puntos de vista:
por relacién se comprende el tipo de conexiones dadas en una maravilla dada y puede
haber una enorme cantidad de ellas, de modo que, al cambiar el estilo, las conexiones se
cambiaran practicamente en el habla. Lo mencionado anteriormente es el principal para
comprender el trabajo que desempefian las conexiones en esta teoria. Las ideas se conectan
utilizando las relaciones que se hablan para que, cambiando el estilo, se cambien las
conexiones en la capacitacion. Lo mencionado anteriormente es esencial para comprender

el trabajo que desempefian las conexiones en esta teoria (Garcia, 2005).

Un aspecto descuidado de la individualidad humana es que las personas son agentes
de informacion. Es decir, mucha actividad social humana implica comunicar y discutir
informacién. Esto ocurre en el contexto de la informacién compartida de forma
incompleta, pero también de un grupo de conocimiento colectivo y entendimiento
compartido. Los agentes de informacion sofisticados exhiben caracteristicas adicionales,
como a veces retener informacion de manera selectiva o diseminar informacion falsa por
razones de autoservicio, cultivar una reputacion como una fuente de informacion creible y

cooperar con otros para moldear la cosmovision compartida de una manera que favorezca



al subgrupo. La informacion significativa es, por lo tanto, mas que un recurso para la
accion individual: también proporciona el contexto, el medio y el contenido dentro del cual

el yo individual interactda con su entorno social. (Heather, Maranges y Vohs 2018).

La idea de socializacién puede resumirse de manera similar a "un individuo
socialmente equipado”, y se incluye explicitamente en el fundamento de ejemplos de
reaccion social, que subyacen en las sucesiones intuitivas (intrapersonales y relacionales),
que se consideran unicas. Sustancias dependientes del impacto comdn, que ocurren dentro
de un sistema social particular. De esta manera es un procedimiento bidireccional, no
siendo el sujeto un recolector distante de los impactos naturales, lo que da un
procedimiento de aprendizaje y disfraz de la estructura social. La tierra o los efectos
naturales se refieren a la utilizacion del agua, los activos de vitalidad y los materiales
crudos y las descargas de la tierra. Estructura de sustancias nocivas para el ozono (GEI),
sustancias que drenan la capa de ozono, que acidifican las descargas de vapor y la edad del

fluido y los residuos fuertes. (Verfaille y Bidwell, 2018).

La capacitacion natural es: un procedimiento para la construccion de una poblacion
total que conoce y se preocupa por la tierra y sus problemas y que tiene aprendizaje,
estados de animo, capacidades, inspiracion y practicas para trabajar por separado o0 en
conjunto, en la disposicién de los problemas actuales y en la prevencion de los futuros.
(PasiHeikkurinen, Young y Morgan, 2018).

Los términos, por ejemplo, mejora practica, (avance actual que no negocia las
capacidades de las cosas por venir para abordar sus problemas), suenan consistentemente
en los medios de comunicacién y las diversas legislaturas del mundo estan tratando de

crear repartos para transmitirlo. (Alea, 2006).

Al ser un tema actual y que le preocupa a cada uno de nosotros, es importante que
se divulgue y logre que alcance a toda la poblacion, que es la razdn por la que se realizan
las cruzadas de la atencién plena y la atencion ecoldgica. La capacitacion es fundamental
para lograr los objetivos propuestos y de esta manera surge un control que es la Educacién
Ambiental. (Fengyi y Sheng, 2019)

Para el académico, Alea (2006) Educacion Ambiental es un procedimiento de larga

duracion que espera otorgarle atencion natural, aprendizaje bioldgico, estados de animo y
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cualidades a la tierra para dedicar actividades y deberes que finalmente tienen el uso
adecuado de activos y, en consecuencia, tienen la opcién de lograr una mejora satisfactoria
y factible. Ademas, para el desarrollo de un corazon biol6gico es fundamental avanzar en
la instruccion natural, ya que esto es lo que verdaderamente conmueve el aprendizaje y la
comprension de la realidad socio-ecoldgica, a través de cualidades que promueven la
consideracion y la valoracion de la tierra donde uno vive, entonces, en ese punto, no puede
haber atencién ecoldgica si hay una ausencia de informacion de la tierra, y si no se inicia la
instruccion ecoldgica, el hombre seguira utilizando cada activo comdn para sus intereses

financieros y materiales.

La eficiencia ecoldgica se puede definir como un aspecto de la sostenibilidad que
relaciona el desempefio ambiental de un sistema de producto con su valor, dentro de la
perspectiva del ciclo de vida, segun lo propuesto por 1ISO 14045: 2012. Sin lugar a dudas,
si la atencion plena se logra en el ambito publico, puede solucionar el dafio causado y
proteger una situacidn con personas que comprenden el efecto de sus propios ejercicios en
relacién con su condicidn, bienestar y satisfaccion personal. En resumen, es una obligacion
de cada nativo vivir de manera confiable, utilizando los activos de la madre tierra para la

presencia humana. (Aparecida, Nufiezy Santos Rosa, 2019)

El incremento sostenible es aquel progreso econémico y social que tiene lugar a
colaborar con el medio ambiente, y utilizar adecuadamente los medios naturales de los
cuales dependen las actividades humanas y actos ejecutados del mismo”. En la actualidad
existen una hilera de principios basicos, que se vienen creando para el Sector Publico en
relacion con la del desarrollo sustentable, el derecho de las personas a una vida saludable,
el derecho de producir ordenadamente sus recursos naturales, la cooperacion institucional.
(Borozan, 2018).

Para Villegas (2002) la gestion del desarrollo sostenible no debe quedarse en una
gestion del ambito operativo, deberia integrarse a la gestion estratégica y convertirse en
unos elementos considerados como generadores de ventajas competitivas. Es asi que las
instituciones e entidades tengan que integrar acertadamente la responsabilidad ecoldgica y
social de desarrollo sostenible en sus estrategias y luego en el nivel operativo, ya se
obtendran grandes posibilidades de conseguir ventajas competitivas que les facilite un

mejor posicionamiento estratégico. Los negocios deben considerarse como la disposicidn
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de préacticas que inicia y coordina la re-distribucién de activos monetarios y cuyo objeto es
la produccién de un valor significativo a través de estos significados "Schumpeter (1934,

referido por Rivera y Montoro, 2015).

Comenzar un negocio serd administrado por los diversos limites que la persona de
negocios ha estado reafirmando desde que el pensamiento empresarial fue concebido, las
aptitudes ganadas, la experiencia, la inspiracion hasta la produccién del equivalente. La
calidad empresarial en la economia de las naciones en vias de crecimiento no es solo un
tema de negocios, sino que, ademas, en el campo social, la empresa comercial social alude

a dar respuestas a los problemas de la sociedad. (Watsony McGowan, 2019).

Como lo mencionan Guzman y Trujillo (2008), "negocios sociales los visionarios
buscan respuestas para problemas, por ejemplo, la falta de educacion, el uso de drogas
ilicitas o la contaminacidn ecoldgica. Enfatice que la empresa social empresarial no es
equivalente a la filantropia o al buen corazdn; ni siquiera es esencialmente sin beneficio”.
El negocio es la accion que incluye el camino hacia la creacion de nuevas organizaciones,
la repotenciacion de las actuales y la extension de las empresas en los mercados mundiales,
entre otros puntos de vista clave. Tiene una asociacién acogedora con los elementos
rentables de las naciones, el desarrollo monetario, el avance social y la organizacién de una

solida cultura empresarial vital para el avance. (Duarte, 2007).

Un pensamiento empresarial resulta de los requisitos o las insuficiencias que el
visionario empresarial imagina en su condicién, que se transforman en una oportunidad de
negocios al aumentar el valor de abordar dichos problemas; "La gran mayoria de los
pensamientos se conciben sobre la base de que el potencial visionario de negocios
encuentra una necesidad o una puerta abierta a la hora de colaborar con una parte del
mercado” (Freire, 2005).

No todos los pensamientos inteligentes son tan Unicos como para mejorar lo que a
partir de ahora existe en el mercado para ofrecer una administracion superior utilizando los
instrumentos vitales que logran lo que otros demostraron ser incapaces. EI mundo esta
lleno de emprendedores, hacia donde se voltee encontraremos un emprendedor que bien ya
sea convertido en empresario porque tiene una organizacion o estd en proceso de

evolucionar a ese estado. (Ahmad, 2019).
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La sociedad requiere de emprendedores con visién pues, aunque es injusta en
cuestiones de fracaso, durante el éxito puede ofrecer ventajas por sobre esa misma
sociedad. La sociedad ve en el emprendedor la valentia de crecer, el coraje y la
determinacion para lograr y alcanzar el éxito. Por si misma la sociedad escoge a sus lideres
emprendedores para que dirija sus acciones y esfuerzos, pues son ellos, los emprendedores
los que garantizan por sus caracteristicas el salir avante en todas las

problematicas.(Staniewski y Katarzyna, 2019).

La idea es que la etapa inicial de todos los negocios es la verdadera idea, esto
dependera de todos los logros que pueda tener, el pensamiento de un magnate es lo que
todos anhelan, pero pocos lo encuentran, no por el hecho de que sea horrible, sino por el
hecho de que no es beneficioso ni manejable, no obstante, lo impensable no existe en las
actividades de una persona de negocios. En ciertas personas de negocios, el desarrollo de
los pensamientos esta restringido por el costo al que envian su articulo o administracion al
mercado, sin embargo, el costo no es un obstaculo si ese pensamiento puede ser un
incentivo para los individuos, lo sera y pagara el costo. Necesario para algo

extremadamente beneficioso (Amaru, 2009).

Las ideas surgen al observar la realidad, las comunidades y la sociedad cambian en
forma constante junto con sus necesidades; Amaru concluye que las ideas y las
oportunidades estan condicionadas por las competencias del emprendedor y las
posibilidades mercado. Entonces las ideas millonarias si son detectables y si son
debidamente aterrizadas podran generar verdaderos negocios exitosos. La creatividad e
innovacion en la actualidad para las empresas es un pilar fundamental en el desarrollo
competitivo, debido a que sus efectos son de suma importancia que generan fuentes de

empleo, crecimiento y bienestar para la sociedad (Cardona, Castiblanco, y Diaz, 2013).

Las organizaciones deben adaptarse a las condiciones de mercado, segun,
Schumpeter (1934) “delimito la definicion del empresario innovador, quien por medio de
nuevas combinaciones de medios productivos alcanza posicionar en el mercado nuevos
productos o implementar nuevos métodos en la produccién, la innovacién se convierte en

el fenomeno fundamental del desarrollo econdmico™.

Ecuador al igual que el resto de los paises latinoamericanos debe formar una cultura

que nos permita identificar los diferentes factores que influyen en las organizaciones para
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que estas implementen la creatividad e innovacion, hoy en dia las empresas tienen que
adaptarse al medio competitivo especialmente por la globalizacion la cual hace que se
apliquen constantes cambios tecnoldgicos, ciclos de producciéon cada vez mas cortos
(Cardona, Castiblanco, y Diaz, 2013).

En un orden especifico de pensamientos, Csikszentmilhalyi (1988) afirma que la
capacidad de innovacién es el resultado de tres tipos de poderes relacionados: una reunion
de establecimientos sociales, o campo, que se encarga de elegir los logros de la persona
que piensa en proteger lo importante ellos; un espacio social estable, que salvaguardara y
mantendra los nuevos pensamientos para las nuevas edades, por Gltimo, la persona que es
la persona que implementa ciertas mejoras que el campo elegira si son 0 no imaginativas.
Este creador destaca el significado de la comprension social al decidir el elemento o la

persona innovadora (Cardona, Castiblanco y Diaz, 2013).

Entonces, nuevamente, el Modelo de creatividad ecoldgica de Harrington (1990),
impulsado por la organizacion bioldgica de Biologia para pensar en la imaginacion en la
asociacién, sostiene que los entornos deben examinarse pensando en cuatro factores: (a)
los activos individuales del individuo comprometido con innovadores accién que incluye
habilidades intelectuales, caracter y elementos de inspiracion; (b) la circulacion y la
complementariedad normal de estos activos individuales; (c) los activos presentes en el
medio ambiente que son aplicables a la accién inventiva; (d) las conexiones Utiles entre
personas efectivamente comprometidas con la creacion y entre ellas y el resto de los
activos del medio ambiente. Como él lo veria, los estandares sociales, la dispersion de la
intensidad, el aprendizaje, los trabajos, los ejemplos de colaboracidn y capacidad, las redes
persuasivas, los canales de correspondencia y el acceso a los datos y la preparacion de los
sistemas deben romperse. Estas relaciones de utilidad decidiran si la asociacion establece

un entorno inventivo.

Ademas, una forma de vida solicita oxigeno, por ejemplo, la asociacion solicita
actividades innovadoras a sus individuos, requiere niveles de informacion, mente creativa,
activos, tiempo, espacio, canales de correspondencia y acceso a multitudes adecuadas. En
el caso de que estas necesidades no satisfagan las necesidades de la asociacion, disminuye
y puede patear el balde (Harrington 1990). Para el especialista, Amabile (1990) la

estructura de un modelo de innovacion y desarrollo jerarquico donde la conducta
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imaginativa se divide en tres segmentos primarios: dominio de aptitudes pertinentes,
habilidades inventivas importantes e inspiracion. EI término cosmovision es un grupo de
estrellas de ideas de logros, valores, estrategias, etc., mutuo por una red académica y
utilizado por él para caracterizar problemas y arreglos reales ", o, para colocarlo de una
manera menos compleja: es la manera en que, en un momento especifico, los hombres de
ciencia imaginan ciertas certezas, maravillas o procedimientos, por ejemplo, segln la
antigua cosmovision geocéntrica de Tolomeo, la Tierra era el punto focal del universo
(Kuhn, 1986).

Asimismo, Milbrath (1995), afirma: "el surgimiento de otro punto de vista logico
sobre como funcionan los marcos regulares dependiendo de las convicciones u objetivos
que los ejemplos biogeoquimicos cambian por la actividad humana, que los marcos
caracteristicos complejos estan interrelacionados y la actividad humana puede generar caos
en ellos, que la biodiversidad es fundamental para la confiabilidad del sistema biologico,
ya que el espacio y los activos son limitados y que, a pesar de la rivalidad, la colaboracion
es una de las claves para la supervivencia de las especies en sus especialidades naturales”.
"La cosmovision natural se considera como un plan de preocupacion ecoldgica o de
convicciones generales hacia la tierra, no podria organizarse en una medida solitaria, sin
embargo, en algunos factores o medidas que nos llevan a asumir varios origenes acerca de
la conexion entre el individuo y la tierra, o por otro lado varias Modelos 0 métodos para

considerar la naturaleza y el planeta tierra". (Garcia F., 2001)

La mentalidad pre-balanceada pasada encontro la principal cosmovision ilustrativa
de tales ocasiones en la furia de las sustancias sobrenaturales: los seres o espiritus divinos
que rechazaban o tomaban represalias por los hombres, que hicieron todo lo posible por
eludir los poderes liberados contra ellos, de esta manera indtil. Causa a leyendas
interminables vy, tal vez, a religiones similares. Todavia existe una acumulacion de esta
vision suprahumana en aras de la legitima organizacién anglosajona de la "Demostracion
de Dios", cuya definicidbn de vanguardia es: "Acta producida por una sorprendente
catastrofe genuina evento "(Sociedad para el Analisis de Riesgos, 2010). La importancia de
la productividad es el camino principal para que una empresa desarrolle y desarrolle su
rentabilidad (o sus beneficios) es expandiendo su eficiencia. Ademas, el principal
instrumento que impulsa una rentabilidad méas notable es la utilizacién de técnicas, la

investigacion de tiempos y un arreglo de cuotas de salarios. (Littke, 1983).
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Por lo tanto, la formulacion del problema esta centrado en la siguiente pregunta:
¢Qué relacion existe entre la ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes del

mercado de abastos de Buenos Aires, Nuevo Chimbote, 2019?

El trabajo de investigacion se justific en la conveniencia; es decir, es importante
porque se tomaran datos reales de la ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes
de abastos del Mercado Buenos Aires de Nuevo Chimbote y permitié desarrollar
conciencia a los comerciantes a reciclar los residuos solidos. También se justifica en la
relevancia social por cuanto tendrd una repercusién social ya que permitié orientar
acciones hacia la calidad del uso de bienes y servicios por parte de los comerciantes de
abastos del Mercado Buenos Aires de Nuevo Chimbote y asi contribuir al cuidado del
medio ambiente. Otra justificacion del presente proyecto esta en las implicancias practicas
porque sin duda alguna el presente proyecto dejara antecedentes de ecoeficiencia
emprendimiento de los comerciantes de abastos del Mercado Buenos Aires de Nuevo
Chimbote resolviendo el problema de contaminacién ambiental. Por Gltimo, se justica este
proyecto por su utilidad metodoldgica por cuanto mediante la investigacion se podra
conocer los factores que favorecen la ecoeficiencia y emprendimiento de los comerciantes
de abastos del Mercado de Buenos Aires de Nuevo Chimbote y por nuevas metodologias
en cuanto al instrumento el que servira para realizar una medicién adecuada para el sector

investigado, el cual servird de base para futuras investigaciones.

El objetico general del proyecto es: Determinar la relacion existente entre la
ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos
Aires de Nuevo Chimbote, 2019. Respecto a los objetivos especificos se tiene: (1)
Describir el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos
Aires. (2) Describir el nivel de emprendimiento en los comerciantes del mercado de
abastos de Buenos Aires. (3) Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y la idea
de negocios en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires. (4) Analizar la
relacion existente entre la ecoeficiencia y la creatividad e Innovacion en los comerciantes
del mercado de abastos de Buenos Aires. (5) Analizar la relacion existente entre la
ecoeficiencia y los paradigmas en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos
Aires. (6) Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y la productividad en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires. (7); Analizar la relacion existente

entre el emprendimiento y el ambiente social en los comerciantes del mercado de abastos
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de Buenos Aires. (8); Analizar la relacion existente entre el emprendimiento y el sistema
medio Ambiental en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires. (9)
Analizar la relacion existente entre el emprendimiento y la sostenibilidad en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires. (10) Analizar la relacion existente
entre el emprendimiento y la sustentabilidad en los comerciantes del mercado de abastos de
Buenos Aires. Asimismo, las hipotesis que se plantearon fueron: Hipotesis de Investigacion
(Hi) e Hipotesis Nula (HO) respectivamente; Hi: Existe relacion entre la ecoeficiencia y
emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, Nuevo
Chimbote, 2019. HO: No existe relacion entre la ecoeficiencia y emprendimiento en los

comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, Nuevo Chimbote, 2019.
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METODO

2.1 Disefio de investigacion

Segun Hernandez, Ferndndez y Baptista (2014) El disefio de investigacion es
correlacional en el que no se manipula las variables; la investigacion, es no
experimental transversal, de acuerdo a los citados autores, en este disefios se recolecto
datos en un Gnico momento, en un solo tiempo. Su propdsito sirve para describir las

variables y analizarlas en cuanto a su relacion en un determinado momento.

0
|
M f
Donde: |
0;
M : Muestra

Ox : Variable: Ecoeficiencia
Oy: Variable: Empredimiento de los comerciantess de abastos del Mercado Buenos
Aires Nuevo Chimbote.

r : Nivel de relacion
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2.2 Operacionalizacion de Variables

Variables Definicion conceptual Definicion operacional Dimensiones Indicadores ftems ﬁ]sec(;lggs Niveles 'y
- — - - - rangos
Castro (1998) en concordancia con el | La ecoeficiencia contiene tres esferas Calidad de vida 5 g
Consejo Mundial Empresarial para el importantes que correspon.den a 1) La Social Bienestar _ Niveles y
desarrollo  Sostenible, el término | calidad total, que implica Ila Habitos Nominal rangos
ecoeficiencia fue precisado, como: la | productividad y la calidad empresarial, i - Siempre
o produccion de productos y servicios a | 2) la conservacion del medio ambiente Residuos vegetales 5 3) Bajo:
'S precios competitivos que permitan | y la vida, que se relaciona con el Ambiental Residuos animales - aveces [20 - 40]
5] satisfacer las necesidades de las | desarrollo sustentable, 3) la vida Residuos minerales 2 Promedio:
% personas y logren proporcionar la tan | saludable y seguridad laboral. Estos Recursos 5 - nunca [41-70]
8 anciada calidad de vida, a su se | hecho seran evaluados como: siempre, Sostenibilidad Crecimiento ()] Alto:
w evidencia una r_educccién' progresiva de | avecesy nunca. Integrador [71- 100]
las consecuencias ecoldgicas. medioambiental 5
Sustentabilidad Socio ambiental
Socio econémico ambiental
Freire (2006), No es necesario ser Productos a vender 5
inmensamente rico ni muchomenos Idea de negocios Productos a producir
haber transitado por la universidad para o Mercado
ser emprendedor, en el hambito En dopdg la motivacion del Consumo Niveles y
académico no se iiene como concepto emprendimiento _ relacionada a  la ivi i6 Ideas 5 Nominal rangos
= o PP | creacién empresarial debe ir mas lejos | Creatividad e Innovacion ™Creatividad . g
S claro del emprendimiento lo que es del creciente nivel de desemoleo Tnnovacion - Siempre
I= necesario en el pais lugar que se ; . pieo, y Axioloai 5 (3) Bajo:
= : convertirse en una solucién econémica 10logico
S encuentra en vias de desarrollo : o Paradigmas o - aveces [20 - 40]
S o : y viable para la generacion de empleo g Interés social -
o econdmico, social y cultural como la . . _ ) Promedio:
o actividad  emorendedora  no  es | €°MO el desarrollo industrial. Hecho Dilemas - nunca [41-70]
= P o que serd evaluado como: siempre, a Calidad o
w fundamentada con una base empirica - 1) Alto:
. L Veces y nunca. Capacidad 5
mas que con una base académica y . [71- 100]
profesional Productividad Rentabilidad
Competitividad
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2.3 Poblacion, muestra y muestreo

Segun Benassini (2001), la poblacidn se definié de forma rigurosa, se establecio la
manera en que la calidad de la muestra que se selecciond y dio el éxito de los resultados
que se obtuvo. La poblacion de la presente investigacion estuvo compuesta por 1000

comerciantes registrados en el Mercado de Buenos Aires del Distrito de Nuevo Chimbote.

El tamafio de la muestra, se establecid de modo no probabilistica para asegurar la
representatividad de la muestra estos fueron elegidos al azar usando la técnica de muestreo
aleatorio simple fue por conveniencia del autor y consitié en 100 comerciantes de abastos

del sector verduras, de frutas y otros vegetales (Custodio, 2007).

2.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

La técnica empleada en esta investigacion fue la encuesta, la cual tuvo como
instrumento al cuestionario, en la investigacion se recolectd las respuestas de los
participantes de la muestra datos que sirvieron para proporcionar respuesta a los objetivos
planteados, Carrasco (2006).

Para realizar esta investigacion se emplearon dos instrumentos de recoleccion de
datos, estos cuestionarios fueron hechos para recoger datos sobre la variable ecoefiencia y
el otro para recoger informacion sobre la variable emprendimiento, estas se construyeron
derivadas de los indicadores, los cuestionarios de recoleccion de informacion tuvieron tres
opciones multiples: siempre, a veces y nunca, para que se pudiera establecer los datos
estadisticos.

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos.

Variable Técnica Instrumento Participante
Variable  Encuesta Cuestionario para medir Comerciantes de Abastos del Mercado
1 la ecoeficiencia Buenos Aires del Distrito de Nuevo

Chimbote, 2019

Variable  Encuesta Cuestionario para medir Comerciantes de Abastos del Mercado
2 el emprendimiento Buenos Aires del Distrito de Nuevo
Chimbote, 2019
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En cuanto a la validez, para Baechle y Earle (2007) de acuerdo a los autores la
validez vendra a ser el grado en el que se prueba a los items del cuestionario esto prueba,
mide lo que se pretende medir; es la parte mas interesante de una prueba. La validez es la
apreciacion cuidadosas de coherencia interna respecto al contenido de las preguntas en
relacién a los indicadores y las dimensiones de cada variable. Para determinar la validez se
empleo la validacion por expertos, la que consistio en que los instrumentos de medicion
fueran evaluados en su pertinencia y calidad de las preguntas midan con exactitud lo que
deben medir. Los validadores fueron tres magister conocedores de metodologia de
investigacion, lo evaluaran dando su opinién sobre la calidad y pertinencia de los items de
los instrumentos correspondientes para medir las variables del estudio (Hernandez et al.,
2014).

2.5 Procedimientos

Para la confiabilidad se establecié una demostracion piloto, en el cual se realizé la
aplicacion de los cuestionarios a 15 participantes del mercado de la misma poblacion y que
no forman parte de la muestra, pero tienen con condiciones similares y las mismas
caracteristicas, estos datos se sometieron a la prueba Alfa de Cronbach, con la cual se
evaluo la confiabilidad del cuestionario y que segun el valor obtenido fue superior a 0.70,

por tanto se consider6 confiable.

El instrumento de recojo de informacidn se hard por sectores, se ha identificado 5
grupos en el sector frutas 3 grupos al exterior y 2 en el interior, en cuanto a los vendedores
de vegetales, hay 6 grupos 2 al exterior del mercado y 4 al interior, se pedird a los
trabajdores que llenen la informacién de acuerdo a su criterio y lo que no entiende se lo

explicara para ser lo méas objetivos posibles al recoger la informacion.

2.6 Métodos de Analisis de datos
El métodos con el que se analizaron los datos de la investigacion, fueron la
estadistica descriptiva, la cual fue organizada en tablas de frecuencia para dar respuesta a
los objetivos descriptivos, por otro lado se hizo uso de las estadisticas inferenciales para
analizar todos los objetivos que presentaron relacion entre las dimensiones, se utilizaron

los métodos paramétricos del coeficiente de Correlacion de Pearson, evaluando el grado
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de relacion entre los objetivos propuestos, los resultados tembién se tabulara en el
programa Microsoft Excel version 2016 y se obtuvieron los resultados descriptivos, por
otro lado para el analisis inferencial se utilizara el programa SPSS version 24. Para la
prueba de la hipétesis se hizo la evaluacion de la significancia del valor entrado en el
objetivo general a través del coeficiente de correlacion de Pearson.

La prueba de Rho de Spearman

6> d?
P2 = 1 — >
n(nc — 1)
d? : Diferencia en rangos
>.: Sigma.

n: NUmero de pares de datos
p : Correlacion de Spearman

Rangos de interpretacion:

Sir =1, se dice que hay una correlacion perfecta positiva.
Sir=-1, se dice que hay una correlacién perfecta negativa.
Sir =0, se dice que no hay correlacion entre las dos variables.

Para Torres (1997) “La hipotesis es un planteamiento que establece una relacion
entre dos 0 mas variables para explicar y, si es posible, predecir probabilisticamente las
propiedades y conexiones internas de los fendmenos o las causas y consecuencias de un
determinado problema” p (129). El estudio descriptivo sirve para visualizar mejor los
calculos estadigrafos béasicos de preferencia central como la media y la mediana, y las

medidas de variabilidad como la desorientacidn estandar mostradas en tablas y figuras.

2.7 Aspectos éticos
La presente investigacion se sustentd en los principios de la ética, a razén de que los
participantes, en el presente estudio de investigacion otorgaran su aprobacion y se guardara
la reserva de su identidad. Se aplicara el principio de beneficencia asegurando el bienestar
de los participantes de la investigacion. Asi como se aplicard el respeto a la propiedad
intelectual de los autores e investigadores consultados a través de las citas y referencias
registradas segun modelo APA, 62 edicion. Por lo tanto, el autor-investigador se
compromete en respetar los resultados en su auténtica data y generar el analisis de manera

objetiva.
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RESULTADOS

3.1. Analisis descriptivo:
Tabla 1.

Frecuencia del nivel de ecoeficiencia en los comerciantes del mercado de abastos de
Buenos Aires.

Dimensiones Variable
NIVEL Social Ambiental Sostenibilidad Sustentabilidad Ecoeficiencia
fi % fi % fi % fi % fi %

Baja 14 14,0000 15 15,00% 17 17,0000 18 18,00% 15 15,00%
Media 54 54,00 51 51,00 41 41,000 41 41,00% 76 76,00%
Alta 32 32,0000 34 34,000 42 42,0000 41 4100% 9 9,00%
TOTAL 100 100,00% 100 100,00% 100 100,00% 100 100,00% 100 100,00%

Fuente: Base de datos de las encuestas
Interpretacion:

Con lo evidenciado en la tabla 1, se aprecia a la variable ecoeficiencia, en conjunto a sus
dimensiones, teniendo como resultado que la dimensién social, 14 personas que
representan el 14.0 % lo consideran como baja, continuado de 54 personas que integran el
54.0 % lo consideran como baja, por ultimo, se tiene que 32 personas que representan el
32.0 % lo consideran como alta. Al describir la segunda dimensién ambiental se tiene que
15 personas que representan el 15.0 % lo consideran como baja, continuado de 51
personas que integran el 51.0 % lo consideran como media y se tiene que 34 personas que
integran el 34.0 % lo consideran como alto. Al referirse a la dimension sostenibilidad se
tiene que 17 personas que integran el 17.0 % lo evaltan como baja, ademas 41 personas
que conforman el 41.0 % lo evaltan como medio y al final 42 personas que conforman el
42.0 % lo consideran como alto. La siguiente dimensidn es sustentabilidad, teniendo como
resultado que 18 personas que representan el 18.0 % lo evalian como baja, ademas se tiene
que 41 personas que forman el 41.0 % de la muestra lo consideran como media y 41
personas que conforman el 41.0 % lo perciben como alta. Para finalizar se tiene a la
variable ecoeficiencia, dando como resultado que 15 personas que conforman el 15.0 % lo
evaluan bajo, continuado de 76 personas que integran el 76.0 % lo evalian como medio y

se culmina con 9 personas que integran el 9.0 % lo consideran como alto.
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Tabla 2.

Frecuencia del nivel de emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de

Buenos Aires.

Dimensiones Variable

) Idea de Creatividad e . .. .
Nivel negocios Innovacion Paradigmas Productividad Emprendimiento

fi % fi % fi % fi % fi %

Bajo 12 12,0000 24  24,00% 33 33,0000 32 32,0000 8 8,00%
Medio 59 59,0000 56 56,0000 64 64,00 67 67,0000 62 62,00%
Alto 29 29,0000 20 20,00% 3 3,000 1 1,00 30 30,00%
Total 100 100,00% 100 100,00% 100 100,00% 100 100,00% 100 100,00%

Fuente: Base de datos de las encuestas
Interpretacion:

Con lo mostrado en la tabla 2, se tiene los resultados del emprendimiento con sus
dimensiones, mencionando que: La idea de negocio 12 personas que forman el 12.0 %
opinan que es bajo, seguido de 59 personas que integran el 59.0 % consideran que es
medio y 29 personas que integran el 29.0 % lo consideran como alta. Al referirse a la
dimension creatividad e innovacion se tiene si 24 personas que son el 24.0 % consideran
que es bajo la creatividad e innovacion, ademas se tiene que 56 personas que conforman
el 56.0 % de la muestra consideran que es regular y 20 personas que integran el 20.0 %
opinan que es alto. Al mencionar la dimension paradigmas se tiene que 33 personas que
integran el 33.0 % de la muestra opinan que es bajo, continuado de 64 personas que
forman el 64.0 % de la muestra lo evalian como medio y 3 personas que forman el 3.0 %
lo consideran como alto. Al mencionar a la dimensién productividad se tiene que 32
personas que forman el 32.0 % de la muestra lo analizan como bajo, continuado de 67
personas que integran el 67.0 % lo consideran como medio y 1 personas que es el 1.0 %
de la muestra lo analiza como alto. Al mencionar a la variable emprendimiento se tiene
que 8 personas que forman el 8.0 % de la muestra lo analiza como bajo, continuado de 62
personas que forman el 62.0 % lo analizan como medio y 30 personas que conforman el

30.0 5 lo analizan como alto.
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3.2. Andlisis inferencial:
Tabla 3.

Correlacion entre la ecoeficiencia y la Idea de negocios en los comerciantes del mercado

de abastos de Buenos Aires.

Idea de negocios

*%

Coeficiente de correlacion ,588
Rho de Spearman Ecoeficiencia Sig. (bilateral) ,000
N 100

Fuente: Base de datos de las encuestas
Interpretacion:

Con lo mostrado en la tabla 3, se muestra el nivel de correlacion alcanzado entre la
ecoeficiencia y la idea de negocio, obteniendo un valor de Rho = 0.588, analizado como
una correlacion positiva media, asegurando que la ecoeficiencia es favorable la idea de
negocio de los comerciantes.

Tabla 4.

Correlacion entre la ecoeficiencia y la Creatividad e Innovacion en los comerciantes del

mercado de abastos de Buenos Aires.

Creatividad e Innovacion

*k

Coeficiente de correlacion ,614
Rho de Spearman Ecoeficiencia Sig. (bilateral) ,000
N 100

Fuente: Base de datos de las encuestas
Interpretacion:

Con lo mostrado en la tabla 4, mostrando un nivel de correlacion de Rho = 0.614,
considerado como una correlacién positiva considerable, dando a conocer que cuando los
comerciantes presentan creatividad e innovacion para realizar sus actividades favorece a
la ecoeficiencia.

Tabla 5.

Correlacion entre la ecoeficiencia y los paradigmas en los comerciantes del mercado de

abastos de Buenos Aires.
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Paradigmas

Coeficiente de

Rho de L correlacion ,656
Spearman Ecoeficiencia Sig. (bilateral) ,000
N 100

Fuente: Base de datos de las encuestas
Interpretacion:

Con lo plasmado en la tabla 5, se tiene un valor de correlaciébn de Rho = 0.656,
interpretado como wuna correlacion positiva considerable, mencionando que los
paradigmas influyen en la ecoeficiencia de los comerciantes.

Tabla 6.

Correlacion entre la ecoeficiencia y la Productividad en los comerciantes del mercado de

abastos de Buenos Aires.

Productividad
Coeficiente de -
Rho de ficienci correlacion 588
Spearman Ecoeficiencia Sig. (bilateral) ,000
N 100

Fuente: Base de datos de las encuestas
Interpretacion:

En lo referente a la tabla 6, se alcanz6 un valor de correlacion de Rho = 0.588, considera
como una relacion positiva media, dando a conocer que la productividad favorece al
desarrollo ecoeficiencia de los comerciantes del mercado.

Tabla 7.

Correlacion entre el emprendimiento y el ambiente social en los comerciantes del

mercado de abastos de Buenos Aires.

Ambiente social

Coeficiente de .
Iy ,658

Rho de dimient correlacion
Spearman Emprendimiento Sig. (bilateral) ,000
N 100

Fuente: Base de datos de las encuestas
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Interpretacion:

En lo referente a la tabla 7, se encontré un valor de Rho = 0.658, entre el emprendimiento
y el ambiente social, interpretado como una correlacion positiva considerable, dando a
conocer que el ambiente social en el que se encuentran los comerciantes favorece al

desarrollo del emprendimiento que puedan presentan.
Tabla 8.

Correlacion entre el emprendimiento y el sistema medio Ambiental en los comerciantes

del mercado de abastos de Buenos Aires.

Sistema medio Ambiental

Coeficiente de 569
Rho de Emprendimiento correlacion ’
Spearman Sig. (bilateral) ,000

N 100

Fuente: Base de datos de las encuestas
Interpretacion:

En lo referente a la tabla 8, se registrd una correlacion de Rho = 569, considerada como
positiva media entre el emprendimiento y el sistema medio ambiental, con lo que se
menciona que los comerciantes del mercado tienen que tener en cuenta los factores
ambientales para que su emprendimiento sea favorable para ellos mismos y a la

comunidad del mercado.

Tabla 9.

Correlacion entre el emprendimiento y la sostenibilidad en los comerciantes del mercado

de abastos de Buenos Aires.

Sostenibilidad

Coeficiente de

- 627"
Rho de Emprendimiento correlacion
Spearman P Sig. (bilateral) ,000
N 100

Fuente: Base de datos de las encuestas
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Interpretacion:

Con lo que respecta a la tabla 9, se menciona que se registr6 un nivel de correlacion de
Rho = 0.627, considerado como una correlacion positiva considerable, mencionando que
los comerciantes del mercado, cuando piensan en sostenibilidad en el tiempo favorece a

emprendimiento que puedan presentar con respecto al desarrollo como comerciantes.

Tabla 10.

Correlacion entre el emprendimiento y la sustentabilidad en los comerciantes del

mercado de abastos de Buenos Aires.

Sistema medio Ambiental

Coeficiente de o
2 ,636
Rho de dimi correlacion
Spearman Emprendimiento Sig. (bilateral) ,000
N 100

Fuente: Base de datos de las encuestas
Interpretacion:

En lo referente a la tabla 10, se menciona que el emprendimiento y la sustentabilidad
presento un valor de Rho = 636 considera como positiva considerable, dando a conocer
que los factores que presenten en el emprendimiento favorece a la sustentabilidad de los

comerciantes.

Tabla 11.

Correlacion entre la ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes del mercado de

abastos de Buenos Aires, Nuevo Chimbote, 2019.

Emprendimiento

Coeficiente de 799™
Rho de L correlacion '
Spearman Ecoeficiencia Sig. (bilateral) ,000

N 100

Fuente: Base de datos de las encuestas
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Interpretacion:

Con lo que respecta a la tabla, se alcanzd un nivel de correlacién de Rho = 799,
interpretado como positiva considerable entre la ecoeficiencia y el emprendimiento,
mencionando que los factores que presenten los comerciantes en la ecoeficiencia de sus
actividades favorece al emprendimiento que puedan presentarse en el desarrollo de sus

actividades.

3.3. Prueba de hipétesis:
Figura 1.

Campana de gauss para la prueba de hipotesis entre la ecoeficiencia y emprendimiento en

los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, Nuevo Chimbote, 2019.

PRUEBA DE HIPOTESIS A TRAVES DE Rho DE SPEARMAN

0.20
0.15
32
©
2
§ 0.10
(= Region de rechazo Region de aceptacion
Hi Hi
0.05
(1% error)
0.00

0 0.01 Rho = 0.799
Sig. = 0.000

Fuente: Base de datos de las encuestas

Interpretacion:

Con lo mostrado en la figura 12 se menciona que la prueba de hipotesis se obtuvo
un valor de Rho = 0.799, analizado como una correlacion directa por ser positivo y
al analizar el valor de la significancia se tiene que sig. = 0.000 se ubica por debajo
del margen de error 1 % (0.01), indicando que si existe relacion significativa. A

partir de estos datos se rechaza la hip6tesis nula y se acepta la hipdtesis de
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investigacion, afirmando que existe relacién directa y significativa entre las

variables en estudio.
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IV. DISCUSION

Al mencionar al objetivo: Determinar la relacion existente entre la ecoeficiencia y
emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires de Nuevo
Chimbote, 2019, a partir de los resultados se alcanzo un nivel de correlacion de Rho =
799, interpretado como positiva considerable entre la ecoeficiencia y el emprendimiento,
mencionando que los factores que presenten los comerciantes en la ecoeficiencia de sus
actividades favorece al emprendimiento que puedan presentarse en el desarrollo de sus
actividades, datos que son similares a los alcanzados por Padilla y otros (2015) en su
investigacion referido al diagnostico y perspectivas de fomento del emprendimiento como
instrumento de desarrollo de la Universidad Técnica de Ambato en Ecuador. Se concluy6
que “se han identificado territorios vitales para fortalecer las empresas comerciales, que
deberian explicarse en un contexto de: rentabilidad, asociatividad, nuevos mercados,
avance presupuestario, canales comerciales, para reforzar los esfuerzos, instrumentos de
solidificacion, verbalizacion social, directrices y socializacion que deben ser ejecutado de
datos, buscando explotar las puertas abiertas cercanas, locales, nacionales y mundiales
que puedan existir, para vagar en nuevos mercados”, con esto se resalta la importancia de
la ecoeficiencia como soporte para el emprendimiento de los comerciantes, ademas se
menciona que el Ministerio de Medio Ambiente. (MINAM) (2009) sefiala que la
productividad ecoldgica es un sistema que permite mejorar la presentacion ecoldgica de
organizaciones y establecimientos y, mientras tanto, crear importantes fondos de reserva

financiera.

Al mencionar al objetivo: Describir el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes del
mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado se tiene a la variable ecoeficiencia,
dando como resultado que 15 personas que conforman el 15.0 % lo evalian bajo,
continuado de 76 personas que integran el 76.0 % lo evaltan como medio y se culmina con
9 personas que integran el 9.0 % lo consideran como alto, datos que son parecidos a lo
hallado por Buil y Rocafort (2015) quienes en su articulo publicado sobre Emprendimiento
y supervivencia empresarial en época de crisis: El caso de Barcelona, Universidad de
Barcelona — Espafia, concluye que: “las organizaciones creadas en Barcelona hacia el
inicio de la emergencia y que han perdurado presentan algunas cualidades regulares:

demuestran un EBITDA positivo, poseen activos constituyen una fuente importante de
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financiamiento, en general disminuiran su grado de obligacion o empresa de reduccion”,
"Las proporciones de ganancias relacionadas con el dinero son bajas ya que los activos
totales de la organizacién son altos y la obligacion es baja. Con respecto a los marcadores
de activos, demuestran la importancia de las nuevas empresas en la creacion de trabajo y
sus tasas de rentabilidad son altas”, ademads el fundamento tedrico refiere que MINAM
(2012). La efectividad ecoldgica garantiza el uso correcto y el avance de los activos
comunes al costo natural mas minimo posible. Es decir, fusiona otro incentivo a la
generacion de mercancias y empresas: la compatibilidad. Esto permite una utilizacion cada
vez més productiva y sostenible de los activos comunes, independientemente de si el agua,
el suelo y la biodiversidad o la fuente de energia sostenible, generan menos desechos y

contaminacién y garantizan su realidad para quién y qué esta por venir.

Describir el nivel de emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de
Buenos Aires, se tiene los resultados del emprendimiento con sus dimensiones,
mencionando que: La idea de negocio 12 personas que forman el 12.0 % opinan que es
bajo, seguido de 59 personas que integran el 59.0 % consideran que es medio y 29
personas que integran el 29.0 % lo consideran como alta. Al referirse a la dimension
creatividad e innovacidn se tiene si 24 personas que son el 24.0 % consideran que es bajo
la creatividad e innovacion, ademas se tiene que 56 personas que conforman el 56.0 % de
la muestra consideran que es regular y 20 personas que integran el 20.0 % opinan que es
alto. Al mencionar la dimension paradigmas se tiene que 33 personas que integran el 33.0
% de la muestra opinan que es bajo, continuado de 64 personas que forman el 64.0 % de
la muestra lo evalan como medio y 3 personas que forman el 3.0 % lo consideran como
alto. Al mencionar a la dimension productividad se tiene que 32 personas que forman el
32.0 % de la muestra lo analizan como bajo, continuado de 67 personas que integran el
67.0 % lo consideran como medio y 1 personas que es el 1.0 % de la muestra lo analiza
como alto. Al mencionar a la variable emprendimiento se tiene que 8 personas que forman
el 8.0 % de la muestra lo analiza como bajo, continuado de 62 personas que forman el
62.0 % lo analizan como medio y 30 personas que conforman el 30.0 5 lo analizan como
alto, resultados que son similares a los encontrado por Maza, Rodriguez y Tovio (2015)
quienes en su tesis denominada: “Capacidad de fomento del espiritu emprendedor en la
Facultad de Ciencias Economicas de la Universidad de Cartagena-Colombia”. Para

efectuar este propdsito, se conectd una revision organizada a una prueba caracterizada de
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182 estudiantes universitarios que se entregaron a los proyectos de grado de la Facultad de
Ciencias Economicas de la Universidad de Cartagena, en particular: Administracion de
Empresas, Administracion Industrial, Contabilidad y Economia; la exploracion terminé:
los resultados muestran que, dado que la Facultad de Ciencias Econdémicas de la
Universidad de Cartagena tiene un territorio que apoya a las empresas, el 53% de los
estudiantes universitarios aceptan que hay poca exposicion, lo que dificulta establecer una
sociedad pionera. En el nivel microeconémico, la mayor parte de la recepcion se realiza
por enormes organizaciones de cada area mecanica y, en menor grado, por la red de

inventarios del equivalente.

Analizar la relacién existente entre la ecoeficiencia y la idea de negocios en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado en la tabla 3,
obteniendo un valor de Rho = 0.588, analizado como una correlacion positiva media,
asegurando que la ecoeficiencia es favorable la idea de negocio de los comerciantes.
También se evidencia la dispersion de la correlacién indicando que los puntos se
encuentran cercanos a la diagonal y se afirma la correlacién, resultados que son similares
al encontrado por Bravo (2015), en su tesis doctoral: Técnicas de aprendizaje en el
tratamiento de aguas residuales para desarrollar la conciencia ambiental de los alumnos de
educacion superior. Concluye que: hay una gran conexién entre los procedimientos de
aprendizaje y el tratamiento de aguas residuales. Cuando todo esti4 dicho en términos
completos, los resultados lograron legitimar el reconocimiento de la especulacion de
investigacion general, es decir: si el uso de los sistemas de aprendizaje en el tratamiento de
aguas residuales crea informacion, moldea las mentalidades de progreso y fomenta la
inversion, en ese punto, creara conciencia natural en los alumnos de 6° semestre de la
pretension de fama de Ciencia, Tecnologia y Medio Ambiente del Instituto de Educacion
Superior Pedagogica Publica "Manuel Gonzélez Prada” de Villa el Salvador, por otro lado
lo mencionado anteriormente es el principal para comprender el trabajo que desempefian
las conexiones en esta teoria. Las ideas se conectan utilizando las relaciones que se hablan

para que, cambiando el estilo, se cambien las conexiones en la capacitacion.

Al mencionar al objetivo: Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y la
creatividad e Innovacién en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con

lo registrado en la tabla 4, se tiene un valor de correlacion de Rho = 0.614, considerado
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como una correlacion positiva considerable, dando a conocer que cuando los comerciantes
presentan creatividad e innovacion para realizar sus actividades favorece a la
ecoeficiencia. Ademas, se evidencia la figura de dispersion en donde la distribucion de los
puntos se acercan a la diagonal e indica mayor correlacion, estos resultados al ser
comparado con Gonzales (2014) en su tesis doctoral: La interaccion entre la ecoeficiencia
empresarial y los actores del desarrollo local sostenible: analisis critico. Universidad del
Oriente. El autor concluye que: La asociacion efectiva se describe por tener una eficacia
sincronica en la productividad monetaria, social y natural para la cual se debe realizar una
normal medible de las tres. En el momento en que se cumplen los objetivos de
ecoeficiencia civil de los ejecutivos, obligan a las asociaciones de vecinos a ser eco-
productivas para lograr sus objetivos. Este peso crea una circunstancia de compromiso y
respuesta en la asociacion que logra una mejora de la regién de una manera compatible
cambiando la mentalidad de negocios, lamentablemente, se evalla de manera ineficaz y
no hay un enfoque particular para tal caso, con esto se respalda el sustento tedrico la

Organizacion de las Naciones Unidas (1977).

Al mencionar el objetivo: Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y los
paradigmas en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado
en la tabla 5, se alcanz6 un valor de correlacion de Rho = 0.656, interpretado como una
correlacion positiva considerable, mencionando que los paradigmas influyen en la
ecoeficiencia de los comerciantes, por lo tanto, se debe poner méas interés para
desarrollarlo. Ademas, la figura de dispersion refleja que los puntos se encuentran
cercanos a la diagonal indicando mayor correlacidn, estos resultados con parecidos a
Pereira (2016) en su tesis denominada “Capacidad emprendedora del sector comercio
minorista en el centro comercial Zona Franca de la ciudad de Truyjillo 2016”. La
investigacion es de tipo descriptiva no experimental, para obtener Los resultados se
utilizaron como un método para la revisiébn y como un instrumento para la encuesta, este
instrumento se conectd a un ejemplo de 269 corredores de Zona Franca, razonando que: El
limite del comercio minorista en el centro comercial Zona Franca, en su mayor parte nivel
medio, solo cambios en un porcentaje con la gran cantidad de gente de negocios (los dos
niveles se refieren al agregado), lo que demuestra que los problemas actuales en el centro

comercial no son debido al bajo limite pionero sino més bien a la diferencia
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Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y la productividad en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado en la tabla 6, se
encontrd un valor de Rho = 0.588, considera como una relacién positiva media, dando a
conocer que la productividad favorece al desarrollo ecoeficiencia de los comerciantes del
mercado, también la figura muestra la dispersion de los puntos indicando que se
encuentran cercanos a la diagonal y plasmando la correlacion de la productividad con la
ecoeficiencia, resultados similares a Sol6rzano, R. et al. (2014) en su tesis
Emprendimiento rural femenino en el Perd, Pontificia Universidad Catdlica del Pera —
Lima, utilizaron como procedimiento la reunidn interna y externa y, como dispositivo, una
guia de consultas, logrando el fin de que los elementos que han fortalecido a las mujeres
provinciales para que decidan sobre la empresa se presenten como una situacion e
inspiracion. No hay pruebas de una mejora solitaria que exhorte a las damas de los paises a
seleccionar negocios. En cualquier caso, sin duda, las damas provinciales estan en su
mayor parte inspiradas por la inspiracion pionera que por la situacion (p.156), ademas se
menciona a Dominique (2005) “El desarrollo sostenible es aquel desarrollo economico y
social que tiene lugar a colaborar con el medio ambiente, y utilizar adecuadamente los
recursos naturales de los cuales dependen las actividades humanas y actos ejecutados del
mismo”. En la actualidad existen una serie de principios basicos, que se vienen creando
para el Sector Publico en relacién con la del desarrollo sustentable, el derecho de las
personas a una vida saludable, el derecho de aprovechar ordenadamente sus recursos

naturales, la cooperacion institucional.

Analizar la relacion existente entre el emprendimiento y el ambiente social en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado en la tabla 7, se
registré una correlacién de Rho = 0.658, entre el emprendimiento y el ambiente social,
interpretado como una correlacion positiva considerable, dando a conocer que el ambiente
social en el que se encuentran los comerciantes favorece al desarrollo del emprendimiento
que puedan presentan, ademas la figura de dispersion se interpreta segun la distribucion
de los puntos indicando que la cercania a la diagonal es interpretada como mayor
correlacion, ademas son similares a Cachay (2017) en su tesis de maestria denominada
Ecoeficiencia de la Planta de enlatados y harina residual Corporacion Riaza S.A.C. -
Chimbote 2014-2015. El objetivo de la presente investigacion fue establecer el nivel de

ecoeficiencia de Corporacién Riaza S.A.C., empresa dedicada a la produccion de enlatados
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de pescado y harina residual, ubicada en Chimbote durante el periodo 2014 al 2015,
mediante un sistema de indicadores de control del manejo ambiental ejecutado. Se emple6
el método de investigacion de investigacion documental del historial de la empresa. Se
utiliz6 la metodologia propuesta por la NTC - ISO 14031 que permite el control del
desempefio ambiental por medio de un conjunto de indicadores que miden, gestionan y
comunican de manera eficiente los aspectos ambientales més relevantes de una empresa. El
nivel de ecoeficiencia en el periodo de estudio fue alto, con el 67% de los indicadores de
ecoeficiencia en un rango Optimo, ademas se refleja que (Villegas, 2002) “La gestion del
desarrollo sostenible de la misma no debe quedarse en una gestion del &mbito operativo,
sino que debe integrarse en la gestion estratégica como un elemento mas a considerarse

como generador de ventajas competitivas”.

Analizar la relacion existente entre el emprendimiento y el sistema medio Ambiental
en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado en la tabla
8, se menciona que se registré un nivel de correlacion de Rho = 569, considerada como
positiva media entre el emprendimiento y el sistema medio ambiental, con lo que se
menciona que los comerciantes del mercado tienen que tener en cuenta los factores
ambientales para que su emprendimiento sea favorable para ellos mismos y a la
comunidad del mercado. Ademés, se menciona que la figura de dispersion registra la
puntuacion de correlacion indicando que cuando se aproxima a la diagonal hay mayor
correlacion, resultados que son similares a Padilla y otros (2015) en su investigacion
referido al diagnostico y perspectivas de fomento del emprendimiento como instrumento
de desarrollo de la Universidad Técnica de Ambato en Ecuador. Se concluy6 que “se han
identificado territorios vitales para fortalecer las empresas comerciales, que deberian
explicarse en un contexto de: rentabilidad, asociatividad, nuevos mercados, avance
presupuestario, canales comerciales, para reforzar los esfuerzos, instrumentos de
solidificacidn, verbalizacion social, directrices y socializacion que deben ser ejecutado de
datos, buscando explotar las puertas abiertas cercanas, locales, nacionales y mundiales

que puedan existir, para vagar en nuevos mercados”.

Analizar la relacion existente entre el emprendimiento y la sostenibilidad en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado en la tabla 9, se
menciona que el emprendimiento y la sustentabilidad presento un valor de Rho = 0.627,

considerado como una correlacion positiva considerable, mencionando que los
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comerciantes del mercado, cuando piensan en sostenibilidad en el tiempo favorece a
emprendimiento que puedan presentar con respecto al desarrollo como comerciantes.
Ademas, la figura de dispersion evidencia la correlacion presentada de manera visual,
estos datos presentan semejanzas a Buil y Rocafort (2015) quienes en su articulo
publicado sobre Emprendimiento y supervivencia empresarial en época de crisis: El caso
de Barcelona, Universidad de Barcelona — Espafia, concluye que: “las organizaciones
creadas en Barcelona hacia el inicio de la emergencia y que han perdurado presentan
algunas cualidades regulares: demuestran un EBITDA positivo, poseen activos
constituyen una fuente importante de financiamiento, en general disminuirdn su grado de
obligacion o empresa de reduccion”, “Las proporciones de ganancias relacionadas con el
dinero son bajas ya que los activos totales de la organizacién son altos y la obligacion es
baja. Con respecto a los marcadores de activos, demuestran la importancia de las nuevas
empresas en la creacion de trabajo y sus tasas de rentabilidad son altas”, a partir de esto se
resalta lo descrito por pensamiento empresarial resulta de los requisitos o las insuficiencias
que el visionario empresarial imagina en su condicion, que se transforman en una
oportunidad de negocios al aumentar el valor de abordar dichos problemas.

Analizar la relacion existente entre el emprendimiento y la sustentabilidad en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado en la tabla 10, se
alcanz6 un nivel de correlacion de Rho = 636 considera como positiva considerable,
dando a conocer que los factores que presenten en el emprendimiento favorece a la
sustentabilidad de los comerciantes y la figura 10 expresa la correlacion de manera visual
indicando mas correlacién cuando los puntos se acercan a la diagonal, resultados similares
a Maza, Rodriguez y Tovio (2015) quienes en su tesis denominada: “Capacidad de
fomento del espiritu emprendedor en la Facultad de Ciencias Econdmicas de la
Universidad de Cartagena-Colombia”. Para efectuar este proposito, se conecté una
revision organizada a una prueba caracterizada de 182 estudiantes universitarios que se
entregaron a los proyectos de grado de la Facultad de Ciencias Econdmicas de la
Universidad de Cartagena, en particular: Administracion de Empresas, Administracion
Industrial, Contabilidad y Economia; la exploracion terminé: los resultados muestran que,
dado que la Facultad de Ciencias Econdmicas de la Universidad de Cartagena tiene un
territorio que apoya a las empresas, el 53% de los estudiantes universitarios aceptan que

hay poca exposicion, lo que dificulta establecer una sociedad pionera, ademas se
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menciona que Freire, (2005), manifestd que, no todos los pensamientos inteligentes son tan
Unicos como para mejorar lo que a partir de ahora existe en el mercado para ofrecer una
administracion superior utilizando los instrumentos vitales que logran lo que otros

demostraron ser incapaces.
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V. CONCLUSIONES

Primera: Se demostrd la relacion entre la ecoeficiencia y emprendimiento en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires de Nuevo Chimbote, 2019,
con un valor de Rho = 0.799 vy significancia de sig. = 0.000, demostrando la
importancia de desarrollar emprendimiento en los comerciantes del mercado,
ademas se comprobd la hipétesis de estudio.

Segunda: Se determind que el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes del mercado de
abastos de Buenos Aires se presenta que 15 personas que conforman el 15.0 % lo
evalGan bajo, continuado de 76 personas que integran el 76.0 % lo evalian como
medio y se culmina con 9 personas que integran el 9.0 % lo consideran como alto.

Tercera: Se comprobd que el emprendimiento se tiene que 8 personas que forman el 8.0 % de
la muestra lo analiza como bajo, continuado de 62 personas que forman el 62.0 % lo
analizan como medio y 30 personas que conforman el 30.0 % lo analizan como alto.

Se demostrd la relacidn entre la ecoeficiencia y la idea de negocios en los comerciantes del
mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.588 y significancia
de sig. = 0.000, demostrando la importancia de incentiva a desarrollar ideas de
negocios que le permita a los comerciantes hacer crecer su negocio.

Cuarta: Se demostrd la relacion entre la ecoeficiencia y la creatividad e Innovacion en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.614 y
significancia de sig. = 0.000, demostrando que la creatividad es un factor que
ayuda a mejorar los negocios de las empresas.

Quinta: Se registro la ecoeficiencia y los paradigmas en los comerciantes del mercado de
abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.656 y significancia de sig. =
0.000, demostrando que romper paradigmas es favorable porque permite
desarrollar nuevas ideas de negicios y romper las barreras del modo tradicional.

Sexta: Se registrd la ecoeficiencia y la productividad en los comerciantes del mercado de abastos
de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.588 y significancia de sig. = 0.000,
demostrando que productividad favorece a la ecoeficiencia.

Septimo: Se registro que el emprendimiento y el ambiente social en los comerciantes del
mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.658 y significancia
de sig. = 0.000, con lo que se menciona que el factor ambiental social favorece al

desarrollo del emprendimiento de los comerciantes.
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Octavo: Se registr6 que el emprendimiento y el sistema medio Ambiental en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.569
y significancia de sig. = 0.000, afirmando que el sistema del medio ambiental es un
elemento principal que deben tener en cuenta los comerciantes para desarrollar
emprendimiento porque es importante para la sociedad.

Noveno: Se registrd que el emprendimiento y la sostenibilidad en los comerciantes del
mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.627 y significancia
de sig. = 0.000, confirmando que la sostenibilidad es favorable para desarrollar
emprendimiento.

Décimo: Se registrd que el emprendimiento y la sustentabilidad en los comerciantes del
mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.636 y significancia
de sig. = 0.000, desarrollando que la sustentabilidad es uno de los factores que se

debe tener en cuenta para desarrollar el crecimiento empresarial.
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VI.

RECOMENDACIONES

Primera: A la directiva del mercado realizar talleres de emprendimiento para que todos
los comerciantes desarrollen su idea de negocio y puedan mejorar su negocio o

extendernos a otras partes de la cuidad.

Segunda: A los comerciantes a buscar siempre nuevas formas de desarrollar de mejorar su
negocio a través de capacitaciones y talleres que les facilite esta labor como

comerciantes y empresarios.

Tercera: Los funcionarios de la Municipalidad Distrital de Nuevo Chimbote, deben incluir
en la instituciobn programas que tengan como Unica finalidad orienten
permanentemente a los comerciantes de abastos sobre procesos de reciclaje
aprovechando la materia prima que generan los comerciantes y asi contravenir con

la contaminacion ambiental.

Cuarta: Que los directivos del Mercado Buenos Aires y Funcionarios de la Municipalidad
Distrital de Nuevo Chimbote, realicen eventos permanente para implementar el
proceso de reciclaje teniendo como Unico objetivo brindar la informacion para que
los comerciantes innoven y procedan a reciclar todos los desperdicios que desechan

diriamente generando un foco infeccioso a la poblacion.
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ANEXO 01:

MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titul Problema Objetivos Hipotesis Varia Dimensiones Teoria Metodologia
0 bles
. Objetivo General: > Social Tipo:
o et 1 16 1 1c1 1 101 12 - -7
g g Determinar la relacion existente entre la ecoeficiencia y s § Ecoeficiencia: Investigacion:
= @ emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos | 2 .
@ £ P ) ) g0 " | No experimental
g S de Buenos Aires, Nuevo Chimbote, 2019. 53 La vision central de la ecoeficiencia Descrintivo
2 S _ _ ““o_’ 2 _ se puede condensar como “entregar p )
a2 g5 Sbjet-lg-os IIEspeczfl((j:os: ficiencia en | : del | 2 Ambiental mas con menos". Utilizar activos | Correlacional
8 = escribir el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes de S — ol o
2 88 do de ab de B Al PR Sostenibilidad menos comunes y mepos_wt.alldad Cuantitativo
o - mercado de abastos de Buenos Aires. o al mismo tiempo. disminuir los
S =g ibi - imi - S P, Transversal
=5 Describir el nivel de emprendimiento en los comerciantes | o d dici livi I
o c 3 - So — esperdicios y aliviar a
5 = del mercado de abastos de Buenos Aires. £z Sustentabilidad contaminacién.  es  ciertamente
o € £ Analizar la relacién existente entre la ecoeficiencia y la Idea o S positivo para la naturaleza, al igual | Donde:
°g’ o g g de negocios en los comerciantes del mercado de abastos de | > € .E que para la fundacién, ya que sus
3z § 5 G:g Buenos Aires. L E 3 = gastos y actividad disminuyen. 0,
2s| 82 Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y la | -= 8 S (Fuquene, Bruno y Settineri, 2018).
28| aw Creatividad e Innovacion en los comerciantes del mercado | .2 € ©
c2| €2 i RS 8
SE| 3% de abastos de Buenos Aires. 'S 8 E dimiento:
55 < Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y los | ™ 2 & mprendimiento: _ " i
EY| 2 paradigmas en los comerciantes del mercado de abastos de | £ S & Un pensamiento empresarial resulta
o S C o . [+ - .. . .. .
S| 83 Buenos Aires. Qg de los requisitos o las insuficiencias
=2 2 % 'ﬁ Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y la | § = é que el visionario empresarial
c he] o R ‘S . . .
g 8 g 2 (I?roguctlwd:c_j en los comerciantes del mercado de abastos | & g 'S imagina en su condicién, que se o,
— U = .
£9| = § € BUENOS AlTes. . L =S o transforman en una oportunidad de Donde:
o o S Analizar la relacion existente entre el emprendimiento y el | o, = . | ; | valor d onde:
£ E o ambiente social en los comerciantes del mercado de abastos g 5 2 nsgog'osd_ah aumenb;ar el valor @€ |\ = Muestra
© H o . -z
2 ;-g de Buenos AII‘ES._’ _ o 5% abor a.r ichos pro emas_ La gran | 51 - Opservacion en la
E |23 Analizar la relacion existente entre el emprendimiento y el | . £ £ mayoria de los pensamientos se | . ianie 1- Ecoeficiencia
aE) 3 g sistema medio Ambiental en los comerciantes del mercado | T & < conciben sobre la base del r = Relacion entre variables
c H - .. . . -
> S £ de abastos de Buenos Aires. o wo o | o= Ideas de Negocio visionario en negocios encuentra | o, _ oo o
8 & Analizar la relacion existente entre el emprendimientoy la | @ & .3 £ idad a la hora d lab
s 3 ar | 4 ge g | 3 una necesidad a la hora de colaborar | | i 1o 5. Embrendimiento
S o sostenibilidad en los comerciantes del mercado de abastos | @ s 3 e g Creatividad e Innovacién | con el mercado (Freyre, 2005) L EMP
S g de Buenos Aires. Ss 8 g S yre, Poblacion: 1000
Y= Q .
g 194 82, S |E comerciantes.
8 = — L 3
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Paradigmas

Productividad

Muestra: 100 comerciantes
de abastos

Técnicas de recoleccion de
datos.

. Encuestas

. Instrumentos:
.Cuestionario.
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ANEXO 2: Instrumentos
Ecoeficiencia en los comerciantes del mercado de abastos Buenos Aires —

Nuevo Chimbote.

SEXO: Masculino ( ) Femenino ( )
Instruccion: Este test consta de 15 preguntas. Responde en funcién de las prguntas que se
te presentan en el cuestionario marcando una ( X ) donde crees es tu respuesta.

OPCIONES DE
N° ITEMS RESPUESTA
Siempre | Aveces | Nunca
01 | Lo que ganas en tu negocio te es suficiente

02

Lo que ganas te permite tener comodidades en tu hogar

03

Ta y tu familia se encuentran bien

04

Tus compafieros de trabajo estan satisfechos con lo que ganan

05

Tienes el habito de buscar mas ingresos en los desechos que te
quedan

06

Los residuos que te quedan luego de la venta los recuperas y los
vendes

07

Reciclas los productos que se te malogran o los tiras a la basura

08

Tienes algun proyecto de aprovechamiento de los desechos que te
quedan .

09

Las botellas de plasticos del agua o gaseosa que tomas los tiras al
tacho de basura

10

Las botellas las reciclas o vendes

11

Buscas que los desechos te permitan algunos ingresos

12

Tienes ideas sobre como buscar mas ingresos con los desechos

13

Te gustaria tener conocimientos de como generar algunos recursos
econdmicos con tus desechos

14

Ademas del negocio que tienes te interesa saber codmo obtener mas
ingresos

15

Sabes que hay empresas que se dedican al reciclaje

16

Sabes que los desechos que tiramos a la basura generan
contaminacion ambiental

17

Te preocupa la contaminacién ambiental

18

T y tus compafieros de trabajo realizan campafias de limpieza

19

La limpieza es una prioridad en tu trabajo

20

El carro basurero e un paso diario por el mercado

SE LE AGRADECE POR SU AMABILIADAD DE REGALARNOS ESTE PEQUENO MOMENTO
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Emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos Buenos Aires —

Nuevo Chimbote.

SEXO: Masculino ( ) Femenino ( )
Instruccion: Este test consta de 15 preguntas. Responde en funcién de las prguntas que se
te presentan en el cuestionario marcando una ( X ) donde crees es tu respuesta.

OPCIONES DE
NE ITEMS RESPUESTA
Siempre | Aveces | Nunca
01 | Sabes qué cosa es el compos
02 | Sabes que si reciclas los desechos organicos que te sobran podras
emprender otro negocio
03 | Sabes que si reciclas los vegetales o frutas de desechos podrias
sacar compos
04 | Sabes que hay un buen mercado para el compos
05 | Sabes que el compos es muy (til para la siembra de vegetales
organicos
06 | Tienes ideas de negocios que mejoren tu negocio
07 | Tienes ideas para reciclar los desechos ademas de la produccion dl
compos
08 | Has creado algun otro negocio ademas del que ya tienes
09 | Te gusta dar giros a tu negocio permanentemente
10 | Tienes pensamientos de desconfianza cuando alguien te propone
otro negocio
11 | El trabajo que realizas los haces con mucha responsabilidad.
12 | Los productos que vendes son de calidad
13 | Cuando un producto ya no esta bien, lo vendes de todas maneras
14 | Las personas que no conocen de tu producto lo llevan confiando en
ti
15 | Los productos que vendes son de calidad y clientes estan contentos
16 | El negocio que tienes lo manejas con mucha facilidad
17 | El negocio que tienes te es rentable y suficiente para cubrir tus
necesidades
18 | La venta te deja buenos ingresos cuando esta escaso el producto
19 | Consideras que tu negocio tiene mucha competencia
20 | Sabes qué cosa es el compos

SE LE AGRADECE POR SU AMABILIADAD DE REGALARNOS ESTE PEQUENO MOMENTO
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ANEXO 3: Validez y confiabilidad

Matriz de validacion — Ecoeficiencia.

TITULO DE LA TESIS: Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de abastos del mercado Buenos Aires — Nuevo Chimbote, 2019

NOMBRE DEL INSTRUMENTO: Cuestionario: Ecoeficiencia
MATRIZ DE VALIDACION DE CUESTIONARIO SOBRE — ECOEFICIENCIA

Titulo de proyecto:
Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de abastos del mercado Buenos Aires — Nuevo Chimbote, 2019
Instrucciones: Estimado validador, coloque un ASPA (X) en las opciones Sl (1) y NO (0) de acuerdo a las siguientes rabricas de la matriz:

Elaborado por Fiorella Ivone Bayona Lépez

Opcion de CRITERIOS DE EVALUACION
respuesta
Relacié | Relaci6 Relaci6
" ] ) nentre | nentre | " oo | Relacion
_| % % ) la la ol entre el
Z 7 a) ITEMS variabl | dimensi | . .. . | itemyla Observaciones
T Z g 2 18| s e onyel | M ohcion de
g & ) 2 g &y g ony ory los
S S a = S | dimensi | indicado . respuesta
a z s <|Z | o : ltems
N N S
Sl 0 Sl 0 | NO | SI | NO
Calidad de Lo que ganas en tu negocio te es suficiente
; vida i i
g Social Lo que ganas te permite tener comodidades en tu hogar X X X
5 Bienestar Tu y tu familia se encuentran bien X X X
E Tus comparieros de trabajo estan satisfechos con lo que ganan X X X
8 Hébitos Tienes el habito de buscar més ingresos en los desechos que X X X
w te quedan
Ambient | Residuos Los residuos que te quedan luego de la venta los recuperas y X X X
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al vegetales los vendes
Reciclas los productos que se te malogran o los tiras a la
basura
Tienes algin proyecto de aprovechamiento de los desechos
que te quedan .
Residuos Las botellas de plasticos del agua o gaseosa que tomas los
minerales tiras al tacho de basura
Las botellas las reciclas o vendes
Recursos Buscas que los desechos te permitan algunos ingresos
Tienes ideas sobre cdmo buscar més ingresos con los
Sostenibi desechos
lidad . — _
Te gustaria tener conocimientos de cdmo generar algunos
recursos econémicos con tus desechos
Crecimiento Ademés del negocio que tienes te interesa saber coémo
obtener mas ingresos
Sabes que hay empresas que se dedican al reciclaje
medioambient | Sabes que los desechos que tiramos a la basura generan
al contaminacién ambiental
Te preocupa la contaminacién ambiental
Socio T y tus comparfieros de trabajo realizan campafias de
ambiental limpieza
Sustenta
bilidad La limpieza es una prioridad en tu trabajo
El carro basurero e un paso diario por el mercado
Socio TG y tus compaiieros trabajan tienen algin proyecto de
econémico emprendimiento de reciclaje de los desechos
ambiental
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RESULTADO DE LA VALIDACION DEL INSTRUMENTO

NOMBRE DEL INSTRUMENTO: ECOEFICIENCIA EN LOS COMERCIANTES

OBJETIVO: Identificar el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes, del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019

DIRIGIDO A: Comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019,

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

Deficiente Regular Bueno Muy bueno Excelente
2 = = % X
APELLIDOS Y NOMBRES  DEL EVALUADOR  : WALTER MORALES TERRONES
GRADO ACADEMICO DEL EVALUADOR : MAGISTER EN GESTION PUBLICA

NI N° 15726478
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MATRIZ DE VALIDACION DE CUESTIONARIO SOBRE — EMPRENDIMIENTO
Elaborado por Fiorella lvone Bayona L6pez
Titulo de proyecto:
Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de abastos del mercado Buenos Aires — Nuevo Chimbote, 2019
Instrucciones:
Estimado validador, coloque un ASPA (X) en las opciones SI (1) y NO (0) de acuerdo a las siguientes rubricas de la matriz:

?S:;EZS?: CRITERIOS DE EVALUACION
L
- Relacion Relacién Relacion Relacion
5(3 DIMENSIONES INDICADORES ITEMS entre la entre la entre el entre el itemy
r o @ © variable y dimensién y indicadory la opcion de Ob .
< g § g dimension el indicador los items respuesta Servaciones
> I o -
Sl NO Sl NO Sl NO Sl NO
Productos a Sabes qué cosa es el compos X X
Idea de negocios | vender Sabes que si reciclas los desechos orgénicos que te N N N
sobran podras emprender otro negocio
Productos a Sabes que si reciclas los vegetales o frutas de
o producir desechos podrias sacar compos X X X X
|_
Z
'-'§J Mercado Sabes que hay un buen mercado para el compos X X X
a Consumo Sabes que el compos es muy util para la siembra de X X X
E vegetales organicos
[0d Ideas Tienes ideas de negocios que mejoren tu negocio X X X
% Tienes ideas para reciclar los desechos ademas de
i4 X X X
w Creatividad & la produccion dl compos
Innovacion — 7 - Z
Creatividad Has creado algun otro negocio ademas del que ya X X X X
tienes
Innovacion Te gusta dar giros a tu negocio permanentemente X X X

55




Axiol6gico

Tienes pensamientos de desconfianza cuando
alguien te propone otro negocio

Interés socia

El trabajo que realizas los haces con mucha

Paradigmas responsabilidad.
Los productos gue vendes son de calidad
Dilemas Cuando un producto ya no esta bien, lo vendes de
todas maneras
Las personas que no conocen de tu producto lo
llevan confiando en ti
_ Los productos gque vendes son de calidad y clientes
Calidad estan contentos
_ El negocio que tienes lo manejas con mucha
Capacidad facilidad
El negocio que tienes te es rentable y suficiente
Productividad para cubrir tus necesidades
Rentabilidad La venta te deja buenos ingresos cuando esta
escaso el producto
Consideras que tu negocio tiene mucha
Competitividad | competencia
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RESULTADO DE LA VALIDACION DEL INSTRUMENTO

NOMBRE DEL INSTRUMENTO: EMPRENDIMIENTO EN LOS COMERCIANTES

OBJETIVO: Identificar el nivel de emprendimiento en los comerciantes, del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote,
2019
DIRIGIDO A: Comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019.

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

Deficiente Regular Bueno Muy bueno Excelente
= = = - X
APELLIDOS Y NOMBRES  DEL EVALUADOR  : WALTER MORALES TERRONES
GRADO ACADEMICO DEL EVALUADOR : MAGISTER EN GESTION PUBLICA

WMI;S Terrones

DNI N° 15726478



Matriz de validacion — Ecoeficiencia.

TITULO DE LA TESIS: Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de abastos del mercado Buenos Aires — Nuevo Chimbote, 2019
NOMBRE DEL INSTRUMENTO: Cuestionario: Ecoeficiencia
MATRIZ DE VALIDACION DE CUESTIONARIO SOBRE — ECOEFICIENCIA

Titulo de proyecto:
Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de abastos del mercado Buenos Aires — Nuevo Chimbote, 2019

Instrucciones: Estimado validador, coloque un ASPA (X) en las opciones SI (1) y NO (0) de acuerdo a las siguientes rubricas de la matriz:

Elaborado por Fiorella Ivone Bayona Lépez

Opcion de CRITERIOS DE EVALUACION
respuesta
Relacié | Relaci6 Relaci6
a a nentre | nentre Relacion
" n entre
Z o la entre el
E;' @) o : . . . el . .
< T a ITEMS variabl | dimensi | . = itemyla Observaciones
2 2 < 2 (9] o . indicad y
[ & O 5 8| s ey onyel or y los opcidn de
< = a € 2| S | dimensi | indicado | . respuesta
> = o = . items
) P n < r
N N |S
Sl 0 Sl 0 | NO | SI | NO
Calidad de Lo que ganas en tu negocio te es suficiente
Social vida Lo que ganas te permite tener comodidades en tu hogar X X X
< - - — -
g Bienestar T y tu familia se encuentran bien X X X
L Tus comparieros de trabajo estan satisfechos con lo que ganan X X X
@)
o Habitos Tienes el habito de buscar més ingresos en los desechos que X X X
u8J te quedan
W | Ambient | Residuos Los residuos que te quedan luego de la venta los recuperas y X X X
al vegetales los vendes
Reciclas los productos que se te malogran o los tiras a la X X X X
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basura

Tienes algun proyecto de aprovechamiento de los desechos
que te quedan .

Residuos Las botellas de plasticos del agua o gaseosa que tomas los
minerales tiras al tacho de basura
Las botellas las reciclas o vendes
Recursos Buscas que los desechos te permitan algunos ingresos
Tienes ideas sobre coémo buscar méas ingresos con los
Sostenibi desechos
lidad - — -
Te gustaria tener conocimientos de cdmo generar algunos
recursos econdémicos con tus desechos
Crecimiento Ademas del negocio que tienes te interesa saber cémo
obtener mas ingresos
Sabes que hay empresas que se dedican al reciclaje
medioambient | Sabes que los desechos que tiramos a la basura generan
al contaminacion ambiental
Te preocupa la contaminacién ambiental
Socio Ta y tus comparieros de trabajo realizan campafias de
ambiental limpieza
Sustenta
bilidad La limpieza es una prioridad en tu trabajo
El carro basurero e un paso diario por el mercado
Socio Ta y tus compafieros trabajan tienen algin proyecto de
econémico emprendimiento de reciclaje de los desechos
ambiental
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RESULTADO DE LA VALIDACION DEL INSTRUMENTO

NOMBRE DEL INSTRUMENTO: ECOEFICIENCIA EN LOS COMERCIANTES

OBJETIVO: Identificar el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes, del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019

DIRIGIDO A: Comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019.

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

Deficiente Regular Bueno Muy bueno Excelente
- - - - X
APELLIDOS Y NOMBRES DEL EVALUADOR : SAMUEL RODRICH IGLESIAS
GRADO ACADEMICO DEL EVALUADOR $ MAGISTER EN GERENCIA SOCIAL Y RECURSOS HUMANOS

Samuel Rodrich Iglesias

DNI N° 07741296



MATRIZ DE VALIDACION DE CUESTIONARIO SOBRE — EMPRENDIMIENTO
Elaborado por Fiorella lvone Bayona L6pez
Titulo de proyecto:
Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de abastos del mercado Buenos Aires — Nuevo Chimbote, 2019
Instrucciones:
Estimado validador, coloque un ASPA (X) en las opciones SI (1) y NO (0) de acuerdo a las siguientes rubricas de la matriz:

Opeion de CRITERIOS DE EVALUACION
respuesta
L
— Relacion Relacién Relacion Relacion
?‘% DIMENSIONES INDICADORES ITEMS entre la entre la entre el entre el itemy
x [ 2 < variable y dimensién y indicadory la opcion de .
< g § 2 dimensién el indicador los items respuesta Observaciones
> 5 |z |2
Sl NO Sl NO Sl NO Sl NO
Productos a Sabes qué cosa es el compos X X
Idea de negocios | vender Sabes que si reciclas los desechos organicos que te X X X
sobran podras emprender otro negocio
Productos a Sabes que si reciclas los vegetales o frutas de
o producir desechos podrias sacar compos X X X X
|_
Z
'-'§J Mercado Sabes que hay un buen mercado para el compos X X X
a Consumo Sabes que el compos es muy (til para la siembra de X X X
= vegetales organicos
W} - - - - -
o Ideas Tienes ideas de negocios que mejoren tu negocio X X X
% Tienes ideas para reciclar los desechos ademas de
i4 X X X
w Creatividad e la produccion dl compos
Innovacion — -~ . -
Creatividad I—_las creado algun otro negocio ademas del que ya % X X X
tienes
Innovacion Te gusta dar giros a tu negocio permanentemente X X X
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Axiol6gico

Tienes pensamientos de desconfianza cuando
alguien te propone otro negocio

Interés socia

El trabajo que realizas los haces con mucha

Paradigmas responsabilidad.
Los productos gue vendes son de calidad
Dilemas Cuando un producto ya no esta bien, lo vendes de
todas maneras
Las personas que no conocen de tu producto lo
llevan confiando en ti
_ Los productos gque vendes son de calidad y clientes
Calidad estan contentos
_ El negocio que tienes lo manejas con mucha
Capacidad facilidad
El negocio que tienes te es rentable y suficiente
Productividad para cubrir tus necesidades
Rentabilidad La venta te deja buenos ingresos cuando esta
escaso el producto
Consideras que tu negocio tiene mucha
Competitividad | competencia
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RESULTADO DE LA VALIDACION DEL INSTRUMENTO

NOMBRE DEL INSTRUMENTO: EMPRENDIMIENTO EN LOS COMERCIANTES

OBJETIVO: Identificar el nivel de emprendimiento en los comerciantes, del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote,

2019
DIRIGIDO A: Comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019.

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

Deﬁciente Regular Bueno Muy bueno Excelente
- - - - X
APELLIDOS Y NOMBRES DEL EVALUADOR  : SAMUEL RODRICH IGLESIAS
GRADO ACADEMICO DEL EVALUADOR g MAGISTER EN GERENCIA SOCIAL Y RECURSOS HUMANOS

UG

Samuel Rodrich Iglesias

DNI N° 07741296



TITULO DE LA TESIS: Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de abastos del mercado Buenos Aires — Nuevo Chimbote, 2019

Matriz de validacion — Ecoeficiencia.

NOMBRE DEL INSTRUMENTO: Cuestionario: Ecoeficiencia
MATRIZ DE VALIDACION DE CUESTIONARIO SOBRE — ECOEFICIENCIA

Titulo de proyecto:
Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de abastos del mercado Buenos Aires — Nuevo Chimbote, 2019

Instrucciones: Estimado validador, coloque un ASPA (X) en las opciones SI (1) y NO (0) de acuerdo a las siguientes rabricas de la matriz:

Elaborado por Fiorella Ivone Bayona Lépez

?eps‘;)'ﬁgstd; CRITERIOS DE EVALUACION
n n — — — —
L 2 o Relacién | Relacién | Relacion Relacion
e} o 8 ITEMS entre la entre la entre el entre el
< %’ < o (¢ variabley | dimensién | indicador ftemy la Observaciones
% w © g 8| dimensio yel y los opcion de
> % 2 5] <>( E n indicador ftems respuesta
= 9]
SI'|NO | SI [NO | SI |NO | SI | NO
Calidad de vida Lo que ganas en tu negocio te es suficiente
. Lo que ganas te permite tener comodidades en tu hogar
Social X X X
Bienestar Ta y tu familia se encuentran bien X X X
< Tus compafieros de trabajo estan satisfechos con lo que ganan X X
% Habitos Tienes el habito de buscar mas ingresos en los desechos que te X X X
IEH) quedan
E Residuos Los residuos que te quedan luego de la venta los recuperas y los « « «
S vegetales vendes
w Ambiental Reciclas los productos que se te malogran o los tiras a la basura X X X X
Tienes algun proyecto de aprovechamiento de los desechos que te
quedan . X X X
Residuos Las botellas de plasticos del agua o gaseosa que tomas los tiras al X X X
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minerales

tacho de basura

Las botellas las reciclas o vendes

Sostenibili
dad

Recursos

Buscas que los desechos te permitan algunos ingresos

Tienes ideas sobre cdmo buscar mas ingresos con los desechos

Te gustaria tener conocimientos de cémo generar algunos recursos
econdmicos con tus desechos

Crecimiento

Ademaés del negocio que tienes te interesa saber como obtener mas
ingresos

Sabes que hay empresas que se dedican al reciclaje

Sustentabi
lidad

medioambiental

Sabes que los desechos que tiramos a la basura generan
contaminacion ambiental

Te preocupa la contaminacién ambiental

Socio ambiental

Ta y tus compafieros de trabajo realizan campafias de limpieza

La limpieza es una prioridad en tu trabajo

El carro basurero e un paso diario por el mercado

Socio
economico
ambiental

TG y tus compafieros trabajan tienen algin proyecto de
emprendimiento de reciclaje de los desechos

65




RESULTADO DE LA VALIDACION DEL INSTRUMENTO

NOMBRE DEL INSTRUMENTO: ECOEFICIENCIA EN LOS COMERCIANTES

OBJETIVO: Identificar el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes, del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019

DIRIGIDO A: Comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019.

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

" Deficiente

Regular

Bueno

Muy bueno

Excelente

X

APELLIDOS Y NOMBRES DEL EVALUADOR
GRADO ACADEMICO DEL EVALUADOR

teffany Montoya Rodriguez
DNI N° 73254755

STEFFANY MONTOYA RODRIGUEZ
MAGISTER EN DOCENCIA UNIVERSITARIA
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MATRIZ DE VALIDACION DE CUESTIONARIO SOBRE — EMPRENDIMIENTO
Elaborado por Fiorella lvone Bayona L6pez
Titulo de proyecto:
Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de abastos del mercado Buenos Aires — Nuevo Chimbote, 2019
Instrucciones:
Estimado validador, coloque un ASPA (X) en las opciones SI (1) y NO (0) de acuerdo a las siguientes rubricas de la matriz:

Opeion de CRITERIOS DE EVALUACION
respuesta
L
— Relacion Relacién Relacion Relacion
?‘% DIMENSIONES INDICADORES ITEMS entre la entre la entre el entre el itemy
x [ 2 < variable y dimensién y indicadory la opcion de .
< g § 2 dimensién el indicador los items respuesta Observaciones
> 5 |z |2
Sl NO Sl NO Sl NO Sl NO
Productos a Sabes qué cosa es el compos X X
Idea de negocios | vender Sabes que si reciclas los desechos organicos que te < < <
sobran podras emprender otro negocio
Productos a Sabes que si reciclas los vegetales o frutas de
o producir desechos podrias sacar compos X X X X
|_
Z
'-'§J Mercado Sabes que hay un buen mercado para el compos X X X
a Consumo Sabes que el compos es muy (til para la siembra de X X X
= vegetales organicos
W} . - - - -
o Ideas Tienes ideas de negocios que mejoren tu negocio X X X
% Tienes ideas para reciclar los desechos ademas de
14 X X X
w Creatividad e la produccion dl compos
Innovacion — -~ . -
Creatividad I—_las creado algun otro negocio ademas del que ya « « « «
tienes
Innovacion Te gusta dar giros a tu negocio permanentemente « « «

67




Paradigmas

Axiol6gico

Tienes pensamientos de desconfianza cuando
alguien te propone otro negocio

Interés socia

El trabajo que realizas los haces con mucha
responsabilidad.

Los productos gue vendes son de calidad

Dilemas

Cuando un producto ya no esté bien, lo vendes de
todas maneras

Las personas que no conocen de tu producto lo
llevan confiando en ti

Productividad

Calidad

Los productos gque vendes son de calidad y clientes
estan contentos

Capacidad

El negocio que tienes lo manejas con mucha
facilidad

Rentabilidad

El negocio que tienes te es rentable y suficiente
para cubrir tus necesidades

La venta te deja buenos ingresos cuando esta
escaso el producto

Competitividad

Consideras que tu negocio tiene mucha
competencia
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RESULTADO DE LA VALIDACION DEL INSTRUMENTO

NOMBRE DEL INSTRUMENTO: EMPRENDIMIENTO EN LOS COMERCIANTES

OBJETIVO: Identificar el nivel de emprendimiento en los comerciantes, del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote,
2019
DIRIGIDO A: Comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019.

VALORACION DEL INSTRUMENTO:

Deficiente Regular Bueno Muy bueno Excelente

s - = - X J

APELLIDOS Y NOMBRES DEL EVALUADOR : STEFFANY MONTOYA RODRIGUEZ

GRADO ACADEMICO DEL EVALUADOR : MAGISTER EN DOCENCIA UNIVERSITARIA

Qe

¥
Steffany Montoya Rodriguez
DNI N° 73254755




PRUEBA DE CONFIABILIDAD DE ECOEFICIENCIA DE LOS
COMERCIANTES DEL MERCADO BUENOS AIRES — NUEVO CHIMBOTE

13 14| 15|16 | 17 |18 | 19 | 20

3

2

3
1

2
2
1
2
1
1
3
1
2
2
2
1
3
1
2

112/3[4]/5/6|7/8|9)10| 11|12

212221212222
212221212222
1111111111
11111222222
11111222222
2122212121 |1]|1
313|13|12|2[2]2]2]2
11111 ]1]|1]2]|2)|2
212221212222
2121212122222
212221212222
1111111111
3|13|3|12|2[|2]2]2]2
1111222 |2|2|2
311131323 |2]3

Resultados:

Resumen de procesamiento de casos

%

100,0

15
0
15

Valido

Casos

Excluido?

Total
a. La eliminacién por lista se basa en

todas las variables del procedimiento.

100,0

Estadisticas de elemento

Desv.
Desviacion

N

Media

15
15
15
15
15
15
15
15

775
724
775
458
516
414
516
414

1,80
1,67
1,80
1,73
1,87
1,80
1,87
1,80

P1

P2

P3

P4
P5

P6

P7

P8
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P9 1,87 ,516 15
P10 1,73 , 704 15
P11 1,80 175 15
P12 1,67 124 15
P13 1,47 ,516 15
P14 1,47 ,516 15
P15 1,87 ,640 15
P16 1,87 ,640 15
P17 1,87 ,640 15
P18 1,73 , 704 15
P19 1,73 , 704 15
P20 1,80 ,676 15
Alfa de Cronbach:
Estadisticas de fiabilidad

Alfa de N de

Cronbach elementos
,924 20

Analisis:

de 0.924, analizado como confiable y puede ser aplicado a la muestra de estudio.

A partir de los resultados obtenidos se puede apreciar un valor de Alfa de Cronbach
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PRUEBA DE CONFIABILIDAD DE EMPRENDIMIENTO DE LOS
COMERCIANTES DEL MERCADO BUENOS AIRES - NUEVO CHIMBOTE.

PREGUNTAS

Q| |m o || oo | oo o | o
S m oo oo e e en ey
Do m|m|o oo oo o
1o RN NN R A R o RN R AN R BTN F VRN o)
Gln|m oo oo oo oe ey
Lo o oo e oo e en
N E N AT N 1 AL NI F o RN I T TR RISV RN oV
N Rl N N 1o R LN NN A T R R T VTN o)
Nl o[ m || oo oo ey
Tdlmmamaa oA oo oo (o
Slmmmcm oo oo o oo
oMo ;oo e e e en
I R I N N S S A N I I I I GG
~lN (o m oo e e en
© || | [on [ [ | oo [ e e e
|| m o oo e e e en
< | Njm (oo e e oo | e en [ ed
I I I A G S I S e I I A
NN oo e e o[ en [ ed
I G I G S S e N e s D s A s A )
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Resultados:

Resumen de procesamiento de casos

N %

Casos  Valido 15 100,0
Excluido? 0 ,0

Total 15 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en
todas las variables del procedimiento.

Estadisticas de elemento

Desv.

Media  Desviacion N
P1 2,60 ,507 15
P2 2,20 ,561 15
P3 2,33 124 15
P4 2,33 ,488 15
P5 2,20 ,561 15
P6 2,47 ,516 15
P7 2,27 ,594 15
P8 2,13 ,640 15
P9 2,20 ,561 15
P10 2,33 124 15
P11 2,27 , 704 15
P12 2,07 ,799 15
P13 2,07 ,799 15
P14 2,00 , 756 15
P15 2,07 ,594 15
P16 2,20 ,676 15
P17 2,07 ,704 15
P18 2,47 ,640 15
P19 2,33 ,617 15
P20 2,40 ,632 15
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Alfa de Cronbach:

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de N de
Cronbach elementos
824 20
Analisis:

A partir de los resultados obtenidos se puede apreciar un valor de Alfa de Cronbach
de 0.824, analizado como confiable y puede ser aplicado a la muestra de estudio.
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Anexo 4: Base de datos

e

TABULACION SOBRE ECOEFICIENCIA

PREGUNTAS

Sostenibilidad

VARIABLE TOTAL

45

49

48

49

53
51

31

58
54
51

50
41

53
51

53
49

46

50
56
43

48

57
51

14

15
15
16
16

17
14
14
17

16
14
16
15
13
12
16
11
12
18

14

Sustentabilidad

12
13
10
12
11
13

14
14
14
12
10
10
11
12
11
10
15
14

11
14
13

2
2
2
2
2
2
2
2
3
3
2
2
2
2
2
3
2
3
3
1
2
3
3

Ambiental

313122
3/13[3]2

21222
213|132
212|3|2
3/13/2]|3

21211

3/3/3[3
313123
3/3[3]2

31322

112123
21222
212|3|2
31322

21222
21222

3/3/3|3
21333
212|122
212|132
31233
21233

10
14
14
12
12
12
8

15
12
11
8

14
14
13
12
11

10
13
13

14
15
12
13

Social

1(2/3/4|5|SUB |67 /8(9/10|SuUB |11 |12 |13 |14 |15|SUB |16 |17 |18 | 19 |20 | 21| SUB

2121222
3(3[3(3]|2

313|233
2131232

2131232
212332
2111212

3/13/3]3]3
212|332
2021223
212|211

3(3[3/3]|2

3(3[3(3]|2

312|323
21213123
2121223
2121222
213|323
2131323
313|332
313|333
212|332
3(3(3]2]|2

Sujetos

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
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P4

TABULACION DE DATOS SOBRE EMPRENDIMIENTO
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Anexo 5: Autorizacion de la aplicacion del instrumento.

JUNTA DE PROPIETARIOS
DEL MERCADO BUENOS AIRES

Av. Pacifico. Mz. A. Zona 5. Sector 74-75. Urb. Buenos Aires. Nuevo Chimbote

FUNDADO EL 14 DE ENERO DEL 2017. N° PARTIDA 1100710

“ANO DE LA LUCHA CONTRA LA CORRUPCION E IMPUNIDAD”

Nuevo Chimbote, 01 de Junio 2019

AUTORIZACION

Sra.: Fiorella lvone Bayon Lépez
Estudiante de Post. Grado de la Maestria en Gestién Publica de la

Universidad Privada CesarVallejo- Nvo. Chimbote

Asunto: Autorizacién para formular cuestionario a |0s:s arios del

Mercado Buenos Aires. -
K an

Presente.-

Es\grato expresarle mi ~saludo, e de »Junta Direct

propietarios del Mﬂ: C Av. Pacifico Mz A Sector 74-
75 zona ) &' s con Parti ] /ﬂ/cjalidad de
presidente, EL 'HENRY.GUARN A‘Q N ig%mﬂm N° 32977534, me
dirijo a usted para conceder autorizacion para formular cuestionario a los socios

propietarios del Mercado Buenos Aires.

Sin mas a que hacer referencia se despide;

Atenta te
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Anexo 6:

1.

2.

ARTICULO CIENTIFICO

TITULO: “Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes del mercado de
abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019”

AUTORA: Fiorella Ivone Bayona Lépez

Correo electronico: fiorellabayona23@hotmail.com

RESUMEN: La tesis titulada, “Ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes
del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019”, tuvo como objetivo
determinar la relacion existente entre la ecoeficiencia y emprendimiento en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019. El tipo
de investigaciobn que se desarrollo fue béasica, descriptiva, correlacional, no
experimental, transversal, como técnica se ha utilizado la encuesta, y como
instrumento cuestionarios en ambas variables, con una poblacion censal de 100
comerciantes de abastos, para la demostracion de la hipdtesis se utilizo el coeficiente
de correlacion de Pearson. Llegando a la conclusion, que existe correlacion positiva
significativa, entre las variables ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes
de abastos del mercado Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019. Asumiendo una
correlacion directa y significativa, evidenciada en la prueba de hipoétesis a través de la
campana de Gauss, mencionando que el nivel de correlacidn es 0.799, considera como
correlacion directa y el valor de la significancia es de 0.000, el cual se encuentra por
debajo del margen de error 1% (0.00), considerandose como correlacion significativa,
con lo cual sirve de fundamento para rechazar la hipotesis nula y aceptar la hipotesis
de investigacion.

PALABRAS CLAVE: Ecoeficiencia, emprendimiento, calidad de vida y bienestar.
ABSTRACT: The objective of this research was to determine the relationship
between eco-efficiency and entrepreneurship in the merchants of the Buenos Aires
Nuevo Chimbote food market, 2019. The research kind that was developed was basic,
descriptive, correlational, not experimental, and transversal, as a technique the survey
was used, and as an instrument questionnaire in both variables, with a census
population of 100 food merchants, for the verification of the Pearson correlation
coefficient was used. Arriving at the conclusion, that there is a significant positive

correlation between the ecoefficiency and entrepreneurship variables in the market
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supply retailers Buenos Aires Nuevo Chimbote, 2019. Assuming a direct and
significant correlation, evidenced in the hypothesis test through the Gaussian bell,
mentioning that the level of correlation is 0.799, considered as direct correlation and
the value of the significance is 0.000, which is below of the margin of error 1% (0.00),
considered as a significant correlation, which serves as a basis to reject the null
hypothesis and accept the research hypothesis.

KEYWORDS: Eco-efficiency, entrepreneurship, quality of life and wellness.

6. INTRODUCION:

A nivel mundial, el problema ecolégico ha estado experimentando una progresién
de cambios que estan influyendo en el estilo de vida de las personas, una parte
importante de las progresiones que estan ocurriendo en nuestro planeta se atribuyen a
los problemas naturales producidos particularmente por el individuo; posteriormente, es
importante recibir estimaciones que aborden los problemas ecoldgicos, que deben
promover una utilizacion de activos caracteristicos progresivamente informada, refinada
y efectiva, garantizando una gran mejora al costo natural mas reducido, un
procedimiento conocido como "Ecoeficiencia”. La Fundacién para el Medio Ambiente,
(1999) "La prueba de la ecoeficiencia, la rentabilidad de los activos y el eco-avance en el sur de
la UE", Barcelona, afirma que la ecoeficiencia estd firmemente conectada a una mejora
manejable, ya que es igual a la racionalizacion. Tres destinos: desarrollo financiero, valor social
y valor bioldgico. Esta idea significa mejorar los articulos y las administraciones, devorar
menos materiales crudos, producir menos y menos contaminacion a través de estrategias
naturales y financieramente eficaces y evitar peligros. Padilla y otros (2015) en su
investigacion referido al dictamen y las perspectivas del acogimiento del Ilamado
emprendimiento y que sirva como la herramienta del progreso de la Universidad
Técnica de Ambato en Ecuador. Se concluy6 que “Se han identificado territorios vitales
para fortalecer las empresas comerciales, que deberian explicarse en un contenido de:
rentabilidad, asociatividad, nuevos mercados, evolucién presupuestario, canales
comerciales, para reforzar los esfuerzos, instrumentos de solidificacion, verbalizacion
social, directrices y socializacion que deben ser ejecutado de datos, buscando explotar
las puertas abiertas cercanas, locales, nacionales y mundiales que puedan hallarse, para
rondar en nuevos mercados”.

Los principales objetivos del trabajo es: Determinar la relacion existente entre la

ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos
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Aires de Nuevo Chimbote, 2019. Respecto a los objetivos especificos se tiene:
Describir el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes del mercado de abastos de
Buenos Aires y Describir el nivel de emprendimiento en los comerciantes del mercado
de abastos de Buenos Aires.

El trabajo de investigacion es conveniente; es decir, es importante porque se
tomaran datos reales de la ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes de
abastos del Mercado Buenos Aires de Nuevo Chimbote y permitié desarrollar

conciencia a los comerciantes a reciclar los residuos solidos.

También es de relevancia social por cuanto tendra una repercusién social ya que
permitio orientar acciones hacia la calidad del uso de bienes y servicios por parte de los
comerciantes de abastos del Mercado Buenos Aires de Nuevo Chimbote y asi contribuir

al cuidado del medio ambiente.

La presente investigacion esta en las implicancias practicas porque sin duda alguna
dejara antecedentes de ecoeficiencia emprendimiento de los comerciantes de abastos del
Mercado Buenos Aires de Nuevo Chimbote resolviendo el problema de contaminacion

ambiental.

Por ultimo, el trabajo a traves por su utilidad metodoldgica se podra conocer los
factores que favorecen la ecoeficiencia y emprendimiento de los comerciantes de
abastos del Mercado de Buenos Aires de Nuevo Chimbote y por nuevas metodologias
en cuanto al instrumento el que servira para realizar una medicion adecuada para el

sector investigado, el cual servird de base para futuras investigaciones.

. METODO:

El método utilizado en el presente estudio segin Hernandez, Fernandez y Baptista
(2014) EIl disefio de investigacion es correlacional en el que no se manipula las
variables; fue basica descriptiva, no experimental, transversal, de acuerdo a los citados
autores, en este disefios se recolectd datos en un Ginico momento, en un solo tiempo. Su
proposito sirve para describir las variables y analizarlas en cuanto a su relacion en un
determinado momento.

Segun su caracter la investigacion es de tipo basico correlacional, porque tiene

como finalidad determinar el nivel de correlacién que existe entre la ecoeficiencia y
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emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, Nuevo
Chimbote. Es de un enfoque cuantitativo de disefio no experimental, porque plantea
pruebas estadisticas con los cuales analizara los datos de los instrumentos planteado en
la investigacion de estudio para cada variable ecoeficiencia y emprendimiento. Es de
corte transversal, porque la observacién del grupo que integran la muestra se realiza en
un solo momento en referencia a las variables de estudio ecoeficiencia vy
emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, Nuevo
Chimbote y segln la orientacion que asume la investigacion estara orientada a la
comprobacion, porque busca determinar el nivel de correlacidn que existe entre la
ecoeficiencia y emprendimiento en los comerciantes del mercado de  abastos de
Buenos Aires, Nuevo Chimbote. La poblacién de la presente investigacion estuvo
compuesta por 1000 comerciantes registrados en el Mercado de Buenos Aires del
Distrito de Nuevo Chimbote. El tamafio de la muestra, se estableci6 de modo no
probabilistica para asegurar la representatividad de la muestra estos fueron elegidos al
azar usando la técnica de muestreo aleatorio simple fue por conveniencia del autor y
consistio en 100 comerciantes de abastos del sector verduras, de frutas y otros vegetales.
La técnica empleada en esta investigacion fue la encuesta, la cual tuvo como
instrumento al cuestionario, en la investigacion se recolectd las respuestas de los
participantes de la muestra datos que sirvieron para proporcionar respuesta a los
objetivos planteados. Asi mismo el cuestionario que se utiliz6 se fundamenta en la
escala de Likert. Se aplico a los instrumentos materia de estudio el coeficiente de
confiabilidad de Crombach, resultando que los instrumentos son confiables para la
recoleccién de los datos. Obteniendo un indice de fiabilidad de a 0.70, por tanto se
considerd confiable. La validez de los instrumentos se aplico el denominado Juicio de
Expertos. Al terminar el proceso, este grupo de profesionales coincidieron en que el
instrumento es congruente, relevante y claro. Para la descripcién de los resultados se
utilizé el programa SPSS version 24. Y para la prueba de hipdtesis el estadistico Rho de
Spearman.

. RESULTADOS:

Se evidencia que se alcanz6 un nivel de correlacion de Rho = 799, interpretado
como positiva considerable entre la ecoeficiencia y el emprendimiento, mencionando
que los factores que presenten los comerciantes en la ecoeficiencia de sus actividades
favorece al emprendimiento que puedan presentarse en el desarrollo de sus actividades.
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Se menciona que la prueba de hipotesis se obtuvo un valor de Rho = 0.799, analizado
como una correlacion directa por ser positivo y al analizar el valor de la significancia se
tiene que sig. = 0.000 se ubica por debajo del margen de error 1 % (0.01), indicando que
si existe relacion significativa. A partir de estos datos se rechaza la hip6tesis nula y se
acepta la hipdtesis de investigacion, afirmando que existe relacion directa y significativa

entre las variables en estudio.
DISCUSION:

Al mencionar al objetivo: Determinar la relacion existente entre la ecoeficiencia y
emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires de Nuevo
Chimbote, 2019, a partir de los resultados se alcanz6 un nivel de correlacion de Rho =
799, interpretado como positiva considerable entre la ecoeficiencia y el
emprendimiento, mencionando que los factores que presenten los comerciantes en la
ecoeficiencia de sus actividades favorece al emprendimiento que puedan presentarse en
el desarrollo de sus actividades, datos que son similares a los alcanzados por Padilla 'y
otros (2015) en su investigacion referido al diagndstico y perspectivas de fomento del
emprendimiento como instrumento de desarrollo de la Universidad Técnica de Ambato
en Ecuador. Se concluyd que “se han identificado territorios vitales para fortalecer las
empresas comerciales, que deberian explicarse en un contexto de: rentabilidad,
asociatividad, nuevos mercados, avance presupuestario, canales comerciales, para
reforzar los esfuerzos, instrumentos de solidificacién, verbalizacion social, directrices y
socializacion que deben ser ejecutado de datos, buscando explotar las puertas abiertas
cercanas, locales, nacionales y mundiales que puedan existir, para vagar en nuevos
mercados”, con esto se resalta la importancia de la ecoeficiencia como soporte para el
emprendimiento de los comerciantes, ademas se menciona que el Ministerio de Medio
Ambiente. (MINAM) (2009) sefiala que la productividad ecoldgica es un sistema que
permite mejorar la presentacion ecologica de organizaciones y establecimientos v,
mientras tanto, crear importantes fondos de reserva financiera. Al mencionar al
objetivo: Describir el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes del mercado de abastos
de Buenos Aires, con lo registrado se tiene a la variable ecoeficiencia, dando como
resultado que 15 personas que conforman el 15.0 % lo evaltan bajo, continuado de 76
personas que integran el 76.0 % lo evalian como medio y se culmina con 9 personas

que integran el 9.0 % lo consideran como alto, datos que son parecidos a lo hallado por
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Buil y Rocafort (2015) quienes en su articulo publicado sobre Emprendimiento y
supervivencia empresarial en época de crisis: El caso de Barcelona, Universidad de
Barcelona — Espana, concluye que: “las organizaciones creadas en Barcelona hacia el
inicio de la emergencia y que han perdurado presentan algunas cualidades regulares:
demuestran un EBITDA positivo, poseen activos constituyen una fuente importante de
financiamiento, en general disminuiran su grado de obligacion o empresa de reduccién”.
MINAM (2012) refiere que: La efectividad ecoldgica garantiza el uso correcto y el
avance de los activos comunes al costo natural mas minimo posible. Describir el nivel
de emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, se
tiene los resultados del emprendimiento como resultado alto, alcanzando el 29% en
idea, 20% en creatividad, 3% en paradigmas, 1% en productividad y 30%
emprendimiento, resultados que son similares a los encontrado por Maza, Rodriguez y
Tovio (2015) quienes en su tesis denominada: “Capacidad de fomento del espiritu
emprendedor en la Facultad de Ciencias Economicas de la Universidad de Cartagena-
Colombia”. Para efectuar este proposito, se conectd una revision organizada a una
prueba caracterizada de 182 estudiantes universitarios que se entregaron a los proyectos
de grado de la Facultad de Ciencias Econémicas de la Universidad de Cartagena,
teniendo un territorio que apoya a las empresas, el 53% de los estudiantes universitarios
aceptan que hay poca exposicion, lo que dificulta establecer una sociedad pionera.
Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y la idea de negocios en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado en la tabla 3,
obteniendo un valor de Rho = 0.588, analizado como una correlacion positiva media,
asegurando que la ecoeficiencia es favorable la idea de negocio de los comerciantes,
resultados que son similares al encontrado por Bravo (2015), en su tesis doctoral:
Técnicas de aprendizaje en el tratamiento de aguas residuales para desarrollar la
conciencia ambiental de los alumnos de educacion superior. Concluye que: hay una
gran conexion entre los procedimientos de aprendizaje y el tratamiento de aguas
residuales. Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia y la idea de negocios en
los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo registrado en la tabla
3, obteniendo un valor de Rho = 0.588 analizado como una correlacion positiva media,
asegurando que la ecoeficiencia es favorable la idea de negocio de los comerciantes,
resultados que son similares al encontrado por Bravo (2015), en su tesis doctoral:

Técnicas de aprendizaje en el tratamiento de aguas residuales para desarrollar la
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conciencia ambiental de los alumnos de educacion superior. Concluye que: hay una
gran conexion entre los procedimientos de aprendizaje y el tratamiento de aguas
residuales. Al mencionar al objetivo: Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia
y la creatividad e Innovacion en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos
Aires, con lo registrado en la tabla 4, se tiene un valor de correlacién de Rho = 0.614,
considerado como una correlacién positiva considerable, dando a conocer que cuando
los comerciantes presentan creatividad e innovacion para realizar sus actividades
favorece a la ecoeficiencia. Al mencionar el objetivo: Analizar la relacion existente
entre la ecoeficiencia y los paradigmas en los comerciantes del mercado de abastos de
Buenos Aires, con lo registrado en la tabla 5, se alcanz6 un valor de correlacion de Rho
= 0.656, interpretado como una correlacidn positiva considerable, mencionando que los
paradigmas influyen en la ecoeficiencia de los comerciantes, por lo tanto, se debe
poner mas interés para desarrollarlo. Analizar la relacion existente entre la ecoeficiencia
y la productividad en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con lo
registrado en la tabla 6, se encontré un valor de Rho = 0.588, considera como una
relacion positiva media, dando a conocer que la productividad favorece al desarrollo
ecoeficiencia de los comerciantes del mercado. Analizar la relacion existente entre el
emprendimiento y el ambiente social en los comerciantes del mercado de abastos de
Buenos Aires, con lo registrado en la tabla 7, se registrd una correlacion de Rho =
0.658, entre el emprendimiento y el ambiente social, interpretado como una correlacién
positiva considerable. Analizar la relacion existente entre el emprendimiento y el
sistema medio Ambiental en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires,
con lo registrado en la tabla 8, se menciona que se registré un nivel de correlacién de

Rho = 569, considerada como positiva.

10. CONCLUSIONES:
Primero: De acuerdo al objetivo general se demostrd la relacion entre la ecoeficiencia
y emprendimiento en los comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires de
Nuevo Chimbote, 2019, con un valor de Rho = 0.799 y significancia de sig. = 0.000,
demostrando la importancia de desarrollar emprendimiento en los comerciantes del
mercado, ademas se comprobd la hipotesis de estudio.
Segundo: Se determind que el nivel de ecoeficiencia en los comerciantes del mercado

de abastos de Buenos Aires se presenta que 15 personas que conforman el 15.0 % lo
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evalUan bajo, continuado de 76 personas que integran el 76.0 % lo evalian como
medio y se culmina con 9 personas que integran el 9.0 % lo consideran como alto.
Tercero: Se comprobd que el emprendimiento se tiene que 8 personas que forman el 8.0 %

de la muestra lo analiza como bajo, continuado de 62 personas que forman el 62.0 % lo

analizan como medio y 30 personas que conforman el 30.0 % lo analizan como alto.

Cuarto: Se demostro la relacion entre la ecoeficiencia y la idea de negocios en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.588 y
significancia de sig. = 0.000, demostrando la importancia de incentiva a desarrollar
ideas de negocios que le permita a los comerciantes hacer crecer su negocio.

Quinto: Se demostrd la relacion entre la ecoeficiencia y la creatividad e Innovacion en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.614 y
significancia de sig. = 0.000, demostrando que la creatividad es un factor que ayuda a
mejorar los negocios de las empresas.

Sexto: Se registro la ecoeficiencia y los paradigmas en los comerciantes del mercado
de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.656 y significancia de sig. =
0.000, demostrando que romper paradigmas es favorable porque permite desarrollar
nuevas ideas de negocios y romper las barreras del modo tradicional.

Se registro la ecoeficiencia y la productividad en los comerciantes del mercado de abastos de
Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.588 y significancia de sig. = 0.000,
demostrando que productividad favorece a la ecoeficiencia.

Septimo: Se registro que el emprendimiento y el ambiente social en los comerciantes
del mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.658 y significancia
de sig. = 0.000, con lo que se menciona que el factor ambiental social favorece al
desarrollo del emprendimiento de los comerciantes.

Octavo: Se registro que el emprendimiento y el sistema medio Ambiental en los
comerciantes del mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.569 y
significancia de sig. = 0.000, afirmando que el sistema del medio ambiental es un
elemento principal que deben tener en cuenta los comerciantes para desarrollar
emprendimiento porque es importante para la sociedad.

Noveno: Se registro que el emprendimiento y la sostenibilidad en los comerciantes del
mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.627 y significancia de
sig. = 0.000, confirmando que la sostenibilidad es favorable para desarrollar

emprendimiento.
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11.

Décimo: Se registro que el emprendimiento y la sustentabilidad en los comerciantes

del mercado de abastos de Buenos Aires, con un valor de Rho = 0.636 y significancia

de sig. = 0.000, desarrollando que la sustentabilidad es uno de los factores que se debe

tener en cuenta para desarrollar el crecimiento empresarial.
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