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RESUMEN

El presente trabajo tiene como objetivo poder mostrar como es la presentacion de una
noticia de coyuntura en dos medios escritos diferentes para una clase de personas de mayor
estatus y el otro para un pablico general que lo compra a menor precio pero que va leer la
informacion de una manera més diferente al otro medio. Se hizo un instrumento donde se
utiliz6 como variable el tratamiento informativo con sus diversos sub temas que son el
titular, fotografia y contenido de la noticia donde se analiz6 el caso de los Mamani videos,
desde Marzo, del presente afio hasta la primera semana de Abril, donde se pudo ver como
los medios escritos que fueron el Comercio y el ojo presentaron la noticia de manera
diferente ante el caso presentado que estamos observando. Tras el anéalisis hecho por una
guia de observacion nos percatamos que el diario o0jo, presento la noticia del caso de los
Mamani videos, de la manera mas sensacionalista desde su titular, contenido y
presentacion de la fotografia al mostrar a los personajes involucrados en el caso, por el otro
lado pudimos observar que el Comercio mantuvo su margen de redaccion en el contenido y
presentacion de la noticia con ese lenguaje formal que lo caracteriza haciendo que la
noticia llegue de la manera adecuada para el lector que estd acostumbrado a leer. Este
trabajo paso por la evaluacion de expertos externos e internos donde pudieron dar su visto
bueno para poder seguir con la investigacion y asi poder mostrar los hechos que se han
dado durante el periodo del trabajo realizado, como también llegar méas a fondo de los
hechos que suceden durante el caso de los Mamani videos que implica la vacancia del ex
presidente Pedro Pablo Kuczynski, donde también hubieron otras personas relacionadas a

este caso que lo hemos visto durante el trabajo investigado.

Palabras Claves: Titular, fotografia y contenido
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ABSTRACT

This paper aims to show how the presentation of a joint news item in two different written
media for a class of people of greater status and the other for a general public who buys it
at a lower price but who will read the information of a more different way to the other
medium. An instrument was made where the informative treatment was used as a variable
with its various sub topics that are the headline, photograph and content of the news where
the case of the Mamani videos was analyzed, from March, this year to the first week of
April | where it could be seen how the written media that were Commerce and the eye
presented the news differently before the case presented that we are observing. After the
analysis made by an observation guide we noticed that the eye newspaper, | present the
news of the case of the Mamani videos, in the most sensationalist way from its headline,
content and presentation of the photograph by showing the characters involved in the case
On the other hand, we could see that Commerce maintained its editorial margin in the
content and presentation of the news with that formal language that characterizes it,
making the news arrive in the appropriate way for the reader who is accustomed to reading.
This work went through the evaluation of external and internal experts where they could
give their approval to be able to continue with the investigation and thus be able to show
the facts that have occurred during the period of the work carried out, as well as to get
more in depth of the facts that During the case of the Mamani, there are videos that imply
the vacancy of former President Pedro Pablo Kuczynski, where there were also other
people related to this case that we have seen during the investigation.

Keywords: Headline, photography and content





