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RESUMEN 

 

La presente investigación pretende orientar a la implementación de un plan estratégico en la 

rentabilidad sobre las ventas de la empresa Agregados y Maquinarias San Luis S.A.C.  2018. 

La implementación consiste en la aplicación del método deductivo, así mismo incluyendo la 

investigación de tipo Pre- experimental con prueba y post prueba, aplicándolo a una 

población muestral de 6 personas, es decir, cada integrante del comité de la empresa en 

estudio colaboradores elegidos por conveniencia. Para lograr lo anteriormente mencionado se 

empleó una evaluación de estados financieros e índices de utilidad de la empresa, así como 

también la aplicación de una encuesta a los colaboradores, para lo cual se obtuvo como 

principales resultados que rentabilidad de las ventas o también conocido como ROS llega a un 

2.5%, lo que indica que por cada sol invertido para las ventas se gana aproximadamente 0.25 

céntimos, y por otro lado la encuesta reflejó la poca participación de mercado de la empresa y 

las falencias en el desempeño del personal que opera la maquinaria. Se determinó que el plan 

estratégico incrementa la rentabilidad de la empresa y su crecimiento de manera positiva, pues 

el plan tiene como objetivo la realización de estrategias enfocadas a la penetración de nuevos 

mercados, el incremento del nivel de ventas, reducción de deudas y mejora de los costos.” 
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ABSTRACT 

 

The present investigation had as objective was to determine the impact of the implementation 

of a strategic plan on profitability on the sales of the company Aggregates y Maquinarias San 

Luis S.A.C. 2018. The deductive method was used, with a Pre-experimental investigation 

with test and post test, applying it to a sample population of 6 people, that is, each member of 

the committee of the company in study collaborators chosen for convenience. For this reason 

an evaluation of financial statements and profitability indices of the company was used, as 

well as the application of a survey to employees, in which it was obtained as main results that 

profitability of sales or also known as ROS reaches 2.5%, which indicates that for every sun 

invested for sales, approximately 0.25 cents is earned, and on the other hand the survey 

reflected the low market share of the company and the shortcomings in the performance of 

the personnel operating the machinery. It was concluded that the strategic plan increases the 

profitability of the company and its growth in a positive way, since the plan has as objective 

the realization of strategies focused on the penetration of new markets, the increase of the 

level of sales, reduction of debts and improvement of the costs.” 

Keywords: Profitability, Strategic Plan, sales. 
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