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RESUMEN 

El presente proyecto de investigación se realizara con el objetivo de proponer estrategias  de 

Branding Corporativo para mejorar el Posicionamiento de Marca de la Empresa Pronegocios 

S.R.L, es una investigación descriptiva- correlacional no experimental de corte transversal que 

se realizó teniendo en cuenta la información que se obtuvo  a través del instrumento de 

investigación que utilizamos que fue la encuesta que consta de 23 preguntas, aplicado a 30 

clientes de la Empresa Pronegocios S.R.L. 

 Una vez obtenido los resultados creemos que será necesario posicionar más a la empresa, ya 

que por la misma competencia que hoy en día existe en el sector financiero es necesario 

implementar nuevas estrategias, para mantener fidelizados a nuestros clientes. 

Gracias a esta investigación se podrá  tomar decisiones  trascendentales que nos permitirá  

alcanzar mejores resultados y que la organización se encuentre en un nivel de posicionamiento 

según las exigencias del mercado. 
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ABSTRACT 

 

This research project will be carried out with the objective of proposing Corporate Branding 

strategies to improve the Brand Positioning of Pronegocios S.R.L. It is a descriptive-

correlational non-experimental cross-sectional research that was conducted taking into account 

the information obtained through the research instrument applied, this is a survey consisting of 

23 questions, applied to 30 customers of Pronegocios S.R.L Company.  

Once the results are obtained, we believe that it will be necessary to better position the company, 

since due to the same competition that exists today in the financial sector, it is necessary to 

implement new strategies to keep our clients loyal.  

Thanks to this research, transcendental decisions can be made that will allow us to achieve better 

results and that the organization is at a level of positioning according to the demands of the 

market. 
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