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RESUMEN 

 

La presente tesis se realizó con el objetivo de determinar los condicionantes de mercado 

para la creación de una fábrica de bloquetas y derivados en la ciudad de Tumbes, dicho estudio 

se ha determinado a través de dos poblaciones diferentes, la primera población está determinado 

por 143 encargados de obra dividida entre maestros constructores e Ingenieros civiles, se 

determinó el tamaño de la muestra de 50 encargados de obra; la segunda población ha sido 

constituida por las familias del Distrito de Tumbes contando con 95,124 personas, se determinó 

el tamaño de la muestra de 196 jefes de familia, para la recolección de datos del proyecto se 

utilizaron técnicas de entrevistas en profundidad y encuestas, los software que se utilizaron para 

el procesamiento de datos se hicieron a través del SPSS y Microsoft Office Excel. Según los 

resultados obtenidos de la investigación de campo se deduce que existe una demanda 

insatisfecha, esto significa que la demanda es mayor que la oferta lo cual los ofertantes no llegan 

a cumplir con las cantidades suficientes para cubrir su demanda actual. En esta investigación se 

llegó a concluir que es importante contar con tecnología de última generación para la producción 

de las bloquetas ya que esto facilitará una elaboración más rápida del producto, en un menor 

tiempo y así obtener productos de buena calidad, es conveniente fijar precios atractivos hacia el 

mercado lo cual significa hacer uso de estrategias de fijación de precios fijándolas según la 

competencia, productos sustitutos o según costos. 

 

Palabras claves: Mercado, oferta, demanda, fábrica, bloquetas.   
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ABSTRACT 

 

This Thesis was conducted to determine the market conditions for the creation of a 

factory bloquetas and derivatives in the city of Tumbes. The study thas been determined 

through two different populations, the first population is determinaned by 143 managers split 

between builders and civil engineers teachers work, the sample size of 50 was determined 

foremen, the second population has been establiseh for families counting Tumbes Distric 

95,124 people, the sample size was determined 196 heads of families, por project data 

collection tecniques were used in depth interviews and surveys, the software used for data 

processing were done through SPSS and Excel Microsoft Office. According to the results of 

field research shows that there is unmet demand, this means that the demand is greater than 

supply which bidders fail to meet the amounts sufficient to cover its current demand. This 

research came to the conclusion that it is important to have the latest technology for the 

production of bloquetas as this will facilitate faster processing of the product, in less time 

and get good quality products, attractive prices should be fixed to the market which means 

using pricing strategies by fixing prices according to competition, costs or as substitute. 

 

Keywords: Market, supply, demand, factory, blocks 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


