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RESUMEN 

 

El presente trabajo de investigación, tuvo como objetivo determinar la influencia de la 

cultura tributaria en el cumplimiento de obligaciones tributarias en los comerciantes del 

mercado III de Tarapoto, 2019; con la finalidad de dar a conocer la relevancia de generar 

una cultura tributaria que permita lograr el cumplimiento de las obligaciones tributarias en 

los comerciantes del mercado barrio Huayco, y así minimizar la evasión o elusiones que 

perjudiquen las arcas fiscales. La metodología fue de tipo básica, de diseño no 

experimental y de nivel correlacional, y para la recolección de datos, se utilizó como 

instrumento el cuestionario (2) para ambas variables en estudio. Los resultados fueron 

obtenidos mediante la contratación de las hipótesis mediante la prueba estadística de Rho 

Spearman logrando así una sig. bilateral de 0,000 < a 0,05; con este resultado se rechaza la 

hipótesis nula (Ho) y se acepta la hipótesis de investigación (Hi). Así mismo, el coeficiente 

de correlación fue 0,726** (72,6%) con ello, se acepta la existencia de una correlación 

positiva alta entre cultura tributaria y Cumplimiento de obligaciones tributarias; esto quiere 

decir que, mientras más alto sea la cultura tributaria, alto será el cumplimiento de las 

obligaciones tributarias de los contribuyentes, por lo que la mejora de la variable 

independiente traería consigo la mejora de la variable dependiente. Se concluyó, que existe 

una influencia positiva alta entre cultura tributaria y Cumplimiento de obligaciones 

tributarias. 

 

Palabras claves: Cultura tributaria, conciencia tributaria y cumplimiento de obligaciones. 
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ABSTRACT 

 

The present research work, has as essential objective to determine the influence of the tax 

culture in the fulfillment of tax obligations in the merchants of the market III of Tarapoto, 

2019; with the purpose of making known the relevance of generating a tax culture that 

allows to achieve the fulfillment of tax obligations in the merchants of the Huayco 

neighborhood market, and thus minimize the evasion or elusions that harm the fiscal 

coffers. Methodologically it was of the basic type, non-experimental design and 

correlational level, and with regard to the collection of information, it was done through 

the questionnaire (2) for both variables under study. The results were obtained by 

contracting the hypotheses through the Rho Spearman statistical test, thus achieving a sig. 

bilateral from 0.000 <to 0.05; With this result, the null hypothesis (Ho) is rejected and the 

research hypothesis (Hi) is accepted. Likewise, the correlation coefficient was 0.726 ** 

(72.6%), with that, the existence of a positive average correlation between tax culture and 

Compliance with tax obligations is accepted; This means that, the lower the tax culture, the 

lower the compliance with the tax obligations of the taxpayers, so that the improvement of 

the independent variable would result in the improvement of the dependent variable. It was 

concluded that there is a high positive influence between tax culture and Compliance with 

tax obligations. 

 

Keywords: Tax culture, tax awareness, compliance with obligations 

 

 

 


