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Resumen
El presente informe de investigacion tuvo como objetivo determinar el discurso
racista de la prensa. Los medios de comunicacion seleccionados en el marco de
este analisis son EI Comercio, Peru 21y las declaraciones o columnas de las lideres
de opinion: Rosa Maria Palacios y Cecilia Valenzuela, durante el afio 2015-2016,
periodo de camparia electoral. Para concretar este objetivo se aplicd, como marco
metodoldgico una matriz desarrollada a partir del enfoque del Andlisis Critico del
Discurso (ACD), propuesto por Teun A. Van Dijk (2001, 2003, 2005) en
investigaciones sobre la vinculacion del racismo y la prensa o medios de
comunicacion. A través del andlisis de la muestra, se comprobo6 que los medios de
comunicacién reforzaron ideas racistas en sus criticas contra candidatos politicos
de origen andino; asi como, fueron indulgentes con candidatos que representan el

ideal aspiracional racista del pais.

Palaras claves: Racismo, prensa, medios de comunicacion, poder, campafia

electoral.



Abstract

The purpose of this report was to analyzed the racist discourse of the press. The
selected media in the framework of this analysis are El Comercio, Peru 21 and the
statements or columns of the opinion leaders: Rosa Maria Palacios and Cecilia
Valenzuela, during the year 2015-2016, the electoral campaign period. To achieve
this objective, we use the tool of Critical Discourse Analysis (ACD) developed by
Teun A. Van Dijk (2001, 2003, 2005) an expert of research on the link between
racism and the press/media. Through analysis of the sample, it was found that the
media reinforced racist ideas in their criticism of political candidates of Andean
origin; as well as, they were lenient with candidates who represent the country's
racist aspirational ideal.

Keywords: Racism, press, media, power, electoral campaign.
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I.INTRODUCCION

El racismo es uno de los principales problemas sociales que afronta el pais y que
obstaculiza su consolidacion como nacion (Drinot, 2006; Quijano,2003) entendida
por esta, una sociedad democrética en la que todos y todas las ciudadanas tengan
igualdad de derechos, legal y realmente. Para superar este problema, se requiere
una respuesta de la sociedad en su conjunto y como parte de ella de los medios
de comunicacién que cumplen un rol fundamental al ser creadores de opinién

publica y que por lo tanto refuerzan, crean o rechazan ideas como el racismo.

El racismo en el Perd no es un fenémeno nuevo; por el contrario, su origen se
remonta al periodo de “conquista” a la llegada de Francisco Pizarro y con él, la
idea de “pureza de sangre” (Quijano, 2003), un concepto muy popular en la
Espafia monéarquica del siglo XVI. Bajo este concepto se desarrollaria
posteriormente la sociedad colonial estamental en la que los sujetos indigenas,

afros y mestizos ocuparian el daltimo lugar (Drinot, 2012).

Durante la Colonia se institucionaliza a través de la fuerza y la ley la imagen del
indigena como el dominado y subalterno. Este sometimiento también sera
ideoldgico porque se legitima basandose en ideas de inferioridad sobre el indigena
y de superioridad del hombre blanco, quien es ademas el que ejerce el poder vy el
gobierno. Es decir, este estatus ideoldgico y legal fragmenta al pais, crea un
“nosotros” blanco, poderoso, aspiracional y un “otro”, indigena, sometido,
violentado (Castro-Gomez, 2005). Esta dualidad nosotros/otros, perdurara
durante la republica.

El andlisis del racismo sirve como herramienta para entender el pasado y también
para entender diversos hechos del presente. Por ejemplo, su vigencia queda
demostrada cuando se verifica la impunidad con la que hasta ahora gozan los
responsables del disefio e implementacion de la politica de esterilizacion forzada
focalizada para mujeres, en su mayoria andinas y quechua hablantes
(Manrique,1999), el apoyo mediatico de los discursos racistas de gobernantes
como el ex presidente Alan Garcia durante el conflicto de Bagua o la popularidad
de programas comicos en los que la violencia y burla hacia sujetos andinos es

aceptada y esta normalizada.



A pesar de los multiples ejemplos de como el racismo influye en la sociedad y en
las decisiones politicas, para muchos este es un problema ya superado debido a
gue la mayoria de peruanos se identifica como mestizo, que seria una categoria
integradora. Sin embargo, para el antropdlogo Callirgos (2005), el ejercicio de

autoidentificacion racial continla como problematica para el peruano.

En ese sentido, la autoidentificacibn como mestizo no tiene que ver con la
aceptacion sino con el rechazo a identificarse como blanco o indigena por la
connotacion jerarquica de estos conceptos. El conflicto que genera la
autoidentificacion se debe al choque de dos tipos de discursos, aprendidos desde
temprana edad a través de los medios de comunicacion, unos tienen que ver con
la igualdad y otros con la proliferacion de discursos abiertamente racistas. Esta
autocensura no necesariamente conduce a la desaparicion del racismo, solo a que

se exprese de formas encubiertas (Callirgos, 2005).

Sobre los medios de comunicacién masivos y el racismo, uno de los mas agudos
investigadores es Van Dijk. Este tedrico hace hincapié en el poder de los medios
de comunicacién masivos en un contexto de sociedades de informacion para
transmitir mensajes e influir en la opinion publica. Ademas, sefala que cuando la
prensa esta aliada con otros grupos de poder el riesgo de reproducir racismo es
mucho mayor (Van Dijk, 2010).

Es necesario mencionar que, el método utilizado por Van Dijck para analizar como
los medios de comunicacion masivos reproducen racismo, se llama Analisis
Critico del Discurso, que parte de la premisa de que el lenguaje esta cargado de
nociones de poder, tiene una finalidad politica y construye realidad (Fairclough,
2008). Este método permite explicar como los usos del lenguaje naturalizan
formas de inequidad social.

Es por eso que, los medios de comunicacién deben tomar medidas para evitar la
reproduccion de discursos racistas, estas tienen que ver con asegurarse de que
su linea editorial sea plural e intercultural, asi como que sus periodistas procedan
de diversas culturas y razas. Esta pluralidad de opiniones y visiones en la
construccion de la noticia y cobertura de hechos noticiosos, tiene potencial para

contribuir en la formacion de una identidad y memoria historica nacional plural.



Sin embargo, la puesta en marcha de estas estrategias es especialmente dificil en
el contexto de un mundo globalizado (Gargurevich, 2012). Esto se debe a que con
el avance tecnoldégico en un mundo altamente conectado hay saturacion de
informacion, y los medios de comunicacion pugnan por producir nuevo y novedoso
contenido de forma rapida lo que hace que la calidad no sea la mejor. Por otro
lado, debido a que este tipo de medios son empresas, su principal preocupacion
serd el lucro, por lo tanto, se invertira menos en el recurso humano y la

capacitacion de su personal en lenguaje intercultural que no reproduzca racismo.

El Peru es parte del mundo globalizado, y por eso, los medios de comunicacion
masivos tampoco cumplen a cabalidad con su rol social de informar con veracidad,
objetividad e incorporando la interculturalidad y la pluralidad racial y étnica en su
personal. Por el contrario, los medios informativos o periodisticos masivos e
incluso algunos de los llamados “independientes” se han convertido en empresas
gue buscan rentabilidad haciendo de la informacion un producto y con esto restan
libertad y autonomia, caracteristicas intrinsecas del periodismo. Esto, al igual que
en el mundo, se explica en las tendencias globales como la presion por generar
contenido de forma veloz, la competencia, la lucha por mantener sus audiencias,

entre otros.

Esta situacion es especialmente peligrosa cuando los discursos racistas de los
medios de comunicacién masivos son dinamizados durante un contexto que
determinara el futuro politico del pais como las elecciones presidenciales. Por
esto, la presente investigacion responde a la pregunta ¢Los medios de
comunicaciéon masivo contribuyen a la construccion de discursos racistas en la
campafia electoral durante el aflo 2015-2016? De este modo, el objetivo general
es: Determinar los discursos racistas reproducidos por los medios de
comunicacion durante la camparia electoral del afio 2015-2016. Mientras que los
objetivos especificos son: 1) Analizar los discursos racistas del Diario el Comercio
durante la campanfa electoral, 2) Analizar los discursos racistas del diario Peru 21
durante la campafa electoral, 3) Analizar los discursos racistas de Rosa Maria
Palacios, 4) Analizar los discursos racistas de Cecilia Valenzuela. Para esto, se

utilizé el diseno del analisis critico del discurso.



ll. MARCO TEORICO

Los medios de comunicacién son sistemas de transmision de mensajes, cuyo
publico es amplio, disperso y heterogéneo, que abarca a los medios de prensa
escrita, radio, television, internet y también el cine, que tienen plataformas de
alcance nacional, y son en su mayoria empresas, que tienen influencia en la
sociedad, determinan ampliamente el pensamiento y por ende los
comportamientos sociales. De este modo influyen en la construccion de la realidad
de una sociedad. Es por ello que, es importante la reflexion sobre la

responsabilidad social o rol social de los medios de comunicacion (Mufioz, 2012).

En las ultimas décadas, los medios de comunicacién social dejaron de lado su
funcidn o rol, se han convertido en instrumentos de manipulacion y control social,
distorsionando la realidad, colocandose al servicio de los poderes econémicos,
empresariales y politicos. Como bien lo dice Juan Gargurevich (2007): “Son
empresas que pugnan por la rentabilidad a la vez que tratan de situarse como

promotoras de opinién proclamando una independencia que nunca han tenido”.

Es decir, cuando los grupos econémicos, las grandes empresas y los politicos
cuentan con los medios de comunicacién, pueden decidir qué informacién tendra
relevancia, asi como la manera en la que esta se transmitira o qué es lo que se
debe omitir, mostrar y repetir de tal modo que esta vision de la realidad genere
una cultura y opinidon publica acorde a la vision de los grupos de poder. Cabe
recordar que, la relacion entre el periodismo y el poder no es nueva. Segun Mufioz
Corvalan (2012): “El periodismo siempre tuvo ademas una inclinacion politica. Las
primeras gacetas, que aparecian con previa autorizacion, eran publicaciones
oficiales promovidas por el poder. Poco a poco el periddico se convirtié en un
medio empleado por los diversos grupos politicos y sociales para influir en la

sociedad y conquistar el poder (esto hizo que se le denominase el cuarto poder)”.

Un ejemplo de la manifestacion de este poder son las “fake news”, que son notas
gque tergiversan o enmascaran una realidad y que tienen como objetivo la
manipulacion de parte de los grupos de poder u organizaciones y lideres politicos,

es decir, inventan una realidad (Aparici, 2010).



Esta construccion de la realidad o realidad inventada es el resultado de la
influencia mediatica, a través de las noticias, campafias politicas y publicidad que
influyen en la toma de decisiones de los y las ciudadanas, donde el componente
emocional con respecto al partido y a la imagen del candidato es determinante
(Castells, 2009)

En el caso del Perq, los medios de comunicacion masivos, lejos de cumplir con su
rol social de informar con veracidad y objetividad, suelen aliarse con el poder
politico y econdémico. Esto de se debe por un lado a que con la globalizacion y la
presion por mayor produccion y a mayor velocidad, asi como el surgimiento de
nuevas tecnologias, los medios de comunicacién tienen que hacer alianzas que
les aseguren su estabilidad financiera. De este modo, los medios informativos o
periodisticos independientes son escasos y marginales, y por el contrario hay
mayor cantidad de medios de comunicacién que se convirtieron en empresas que
buscan rentabilidad haciendo de la informacion un producto al mejor postor,
manifestado en sus relaciones con el poder, quedando de lado la libertad y

autonomia intrinseca del periodismo. (Gargurevich, 2012)

Sobre el impacto de los medios de Masas, Thompson (2008) sefala: “La
comunicacién de masas ha transformado la naturaleza de la interaccién social, el
despliegue de los medios técnicos tiene un impacto fundamental en las maneras
en que la gente actla e interactla entre si y por tanto contribuye a reestructurar
las relaciones sociales existentes por su influencia en la recepcion de mensajes

mediados, pues reconstruyen los limites entre la vida publica y privada.”

Debido al impacto de los medios de comunicacion en la construccion de la realidad
en una sociedad determinada, habria que preguntarse si estos reproducen ideas
contraproducentes para la integracion del pais, como el racismo. Pero ¢a qué nos

referimos cuando hablamos de racismo? ¢ Es una idea vigente?

El racismo en el Pert no es un fenbmeno nuevo, sino uno que ha acompafado el
origen y le ha dado contenido a la historia del pais; de modo que, tiene un rol
“fundamental para explicar el caracter excluyente de la nacién” (Drinot, 2012). Sus
origenes se remontan segun Manrique (1999) y Quijano (2003) al siglo XVI, con

la conquista espafiola y la introduccién a través de Francisco Pizarro de la idea



racista de “pureza de sangre”, que fundamentaria afios mas tarde una sociedad
colonial y un sistema de castas étnicas y legales en la que la poblacion indigena

y afroperuana ocupaban el ultimo lugar.

Para Castro-Gomez (2005), la colonizacion (también llamada conquista) es el
periodo durante el cual se institucionaliza la imagen del colonizado o “subalterno”.
De tal modo que la dominacidon del indigena, no se logra solo a través del
asesinato, la violencia o la amenaza, sino también a través de un sometimiento
ideolégico, de la construccion de un discurso jerarquico, de una construccion de
un “nosotros” blanco, con una imagen Yy caracteristicas estéticas, de
comportamiento positivas, y un “otro/s” indigena, cuya imagen es simple,
caricaturizada y puede oscilar entre la maldad o la incapacidad pero que siempre
lo situard como inferior. Esta imagen ha instalado un sentido comdn de

dominadores y dominados asociado a la raza/etnia.

Durante la Independencia, las ideas racistas también le dieron contenido a las
discusiones politicas e ideoldgicas de la época, incluso a las mas progresistas.
Por ejemplo, algunos criollos se mostraron renuentes o rechazaron de plano la
causa patridtica, a pesar de estar a favor, debido al temor que les causaba el
levantamiento de Tupac Amaru, un comerciante mestizo, quechua hablante, con
arraigo y capacidad de movilizacibn en la poblacion indigena, a quien

caracterizaron como desalmado y asesino (Walker, 1999 en Drinot).

Durante la republica, la poblacion indigena y afroperuana tuvo una ciudadania de
segunda categoria, sin derecho a votar o a ser elegidos, salvo en contadas
excepciones. Esto persistio, durante el siglo XIX, época de avances cientificos y
de ideas novedosas como la democratizacién de la educacién. Era coman que
politicos e intelectuales de la época utilicen el racismo cientifico para hacer
propuestas que llevarian a un genocidio indigena, y a pesar del tiempo, muchas
de estas ideas han seguido presentes en las ultimas décadas y han originado
propuestas como la politica nacional de esterilizacion forzada focalizada en

mujeres, en su mayoria indigenas y quechua hablantes (Manrique, Drinot: 22).

Cabe preguntarse por qué a pesar de la inmensa y mayoritaria poblacién indigena

y mestiza en el pais, no se pudo consolidar una identidad nacional no racista.



Drinot responde esta pregunta, aduciendo que el movimiento indigenista de los
afios 20, fue una corriente marginal, de unos pocos intelectuales, es decir que no
logré calar en toda la poblacion, y que la imagen del indio que este movimiento
reforzaba era mas bien romantica y paternalista, que exaltaba un pasado Inca
glorioso, pero no el presente indigena y mestizo. Y que a pesar del tiempo estas
ideas persistieron incluso en los pensadores mas progresistas con propuestas
integradoras.

Estas ideas persisten en la actualidad. Para Callirgos (1993), cuando se analiza
la subjetividad del peruano o peruana, se comprueba que son parte de la
identidad. Por ejemplo, la dificultad o titubeo que presentan la mayoria de
peruanos para clasificarse racialmente, tiene que ver con la socializacion del
individuo, quien recibe, por un lado, de parte de los medios de comunicacién un

discurso racista, y por el otro, uno de igualdad, lo cual crearia confusién.

Otro ejemplo de la vigencia de ideas racistas son los anuncios en periédicos como
Ojo, El Popular, Extra sobre blanqueamiento de piel. Este recurso lo que busca es
emular los simbolos de poder que caracterizan a un sujeto blanco (cabello claro,
ropa de marca, formas de hablar, etc.) porque estos son vistos como deseables y

estéticamente superiores.

La interiorizacion de estas ideas racistas golpea la autoestima de los actores
sociales, quienes asimilan los prejuicios discriminatorios sobre sus identidades
relacionadas con su color de piel. Y en este proceso, el rol de los medios de
comunicacion cobra especial relevancia porque son transmisores de estos

mensajes.

Pero no solo transmiten este tipo de mensajes también los crean. Cuando los
medios de comunicacion informan sobre un hecho, también transmiten una
manera de comprenderlo, le confieren un sentido al hecho periodistico. Esta
atribucién de sentido no es neutral, objetivo o apolitico porque “quien lo elabora

-en el acto de seleccion, registro y transmision de los datos
informativos—discrimina, ordena, manipula e interpreta la realidad que pretende

comunicar a su audiencia” (Cortifias 2009).



El rol de los medios de comunicacion en el sostenimiento del racismo no se limita
al contenido de las notas periodisticas, sino que empieza desde el mismo ejercicio
de creacion de las mismas. Es decir, cuando el acceso de las minorias en la
creacion de las historias es limitado, entonces, estas opiniones e ideas, no seran

representadas en el discurso de los medios de comunicacion.

La ausencia de diversidad racial en los medios de comunicacion puede tornarse
critica y profundizar discursos racistas, especialmente cuando la cobertura
noticiosa es sobre conflictos étnicos y raciales. Esto se podria remediar si las
fuentes de informacion y la construccién de opinién sean diversas para evitar

informar desde una perspectiva parcializada.

Sobre las palabras usadas por los medios de comunicacion, estas no son racistas
en el sentido tradicional de la palabra, suelen adaptarse a los contextos locales y

usar eufemismos (Van Dijk: 20).

En el caso de la prensa peruana, Arrunategui (2003) analiz6 la cobertura noticiosa
durante el conflicto de Bagua y encontr6 que los medios suelen reproducir
discursos racistas. Por ejemplo, demuestra que, al momento de introducir voces
de autoridad, se cita al gobierno y sus representantes, y su opinién es utilizada
como fuente de informacién. Este recurso no es utilizado, cuando se incorpora las
opiniones de grupos indigenas, en las columnas periodisticas analizadas, no se
encuentran las voces u opiniones de lideres indigenas como fuentes de
informacion en la cobertura noticiosa que sirvan para darle fuerza o veracidad a

los hechos relatados.

Arrunategui también analiza los sentidos comunes de la prensa peruana, y el
trasfondo ideoldgico de sus textos (Dijck, 2005), es decir que los medios de
comunicacion en el caso de la cobertura noticiosa de conflictos sociales entre
Pueblos Indigenas y el gobierno, exacerban el racismo y los prejuicios sobre los

sujetos indigenas.

Arrunategui verific6 que la prensa peruana utilizaba las siguientes frases para
referirse al gobierno: “encabezar”, “proceso de dialogo”, “llamar”, “calma”,
“dialogo”, “ratificar” y “voluntad de buscar solucién”. En todos estos casos, el

Gobierno, representado por sus ministros y por el poder Ejecutivo se asocia con



palabras relativas al “diadlogo”, la “calma” y la “voluntad de buscar solucién” y de
este modo se contribuye a construir una imagen positiva de este como un ente

protector, de buena voluntad y abierto al dialogo.

Por otro lado, se enfatiza lo negativo para referirse a los Pueblos Indigenas, lo
cual es parte de una estrategia de “predicacion negativa” que busca asociar ideas
negativas con sujetos indigenas. Este recurso se manifiesta a través de la
explicitacion del grupo étnico que constituye informacion extra que no aporta sobre

el hecho noticioso en si.

En resumen, lo que la prensa busca no es informar del nimero de personas
participantes en la protesta, sino generar asociaciones entre los amazonicos e
ideas negativas como desorden, violencia protestas o bloqueos. Por otro lado,
cuando se reportaron noticias sobre el gobierno no se utilizé esta estrategia. Por
ejemplo: “Un namero indeterminado de miembros de las Fuerzas Armadas fueron
enviados ayer hacia la central hidroeléctrica El Muyo [...] ante la amenaza de toma

de esa central por los nativos aguaruno-huambisas (El Comercio 11.08.08).

Otro recurso discursivo racista utilizado por la prensa peruana y analizada por
Arrunategui tiene que ver con la agencia de los Pueblos Indigenas, es decir su
capacidad para influir en las decisiones politicas del pais. Esta estrategia consiste
en, ademdas de asociar ideas negativas con los pueblos amazdnicos para
presentarlos como débiles, carentes de agencia o inocentes, sin culpa y plausible

de ser manipulados por otro agente con mayor poder:

“La otra escena del discurso periodistico es la que justifica las acciones
del “nativo bravo”. Como sujeto “amado”, el amazénico es redimido de
sus culpas, se le atribuye una agencia “fisica” respecto de sus
acciones, pero no una agencia “intelectual’. EI amazdnico “amenaza’,
“advierte”, “radicaliza”’, “ofende”, “rompe el didlogo”, “impide el
acuerdo”, “se subleva”; pero todas estas acciones no son realizadas
por voluntad propia, sino que hay “alguien detras” que las conduce. En
la representacion de la prensa, este alguien que “esta detras” de los
amazonicos y que los manipula toma mudltiples formas. En algunos

casos son las ONGs o grupos politicos [...]” (Arrunategui, 2010. p: 22)



Arrunategui, también hace un apunte sobre la homogeneidad de los discursos en
los diarios EI Comercio, El Aja y El Peruano, a pesar de tener lineas editoriales
distintas pero basadas en distintas razones ideolégicas. Por ejemplo, en el caso
de El Comercio, periddico dirigido por los Miro Quesada, familia de la élite limefia,
le dio tribuna a las ideas del presidente Alan Garcia, en su columna “El perro del
hortelano”, quien defendia un modelo neoliberal que es afin a los intereses de la
familia Miro Quesada. Esto explicaria la cobertura noticiosa del periddico durante
el conflicto del llamado “Baguazo”, que se mostré favorable a las decisiones del

presidente Garcia.

El diario oficial EI Peruano, por otro lado, es el periddico oficial del Estado peruano,
sin embargo, cuando cubre noticias sobre conflictos sociales, suele representar la
voz del gobierno de turno (Arrunategui: 33). En el caso del diario Aja, sus inicios
se remontan al autogolpe de Estado de Alberto Fujimori, en el que este, asi como
otros diarios llamados despectivamente como “chicha” fueron comprados por el
gobierno (Gargurevich 2003, 2007). En el caso de Aj4, hasta la actualidad, su linea

editorial da muestras de aprobacion al gobierno de turno (Arrunategui: 34).

Ademas de la investigacion de Arrunategui, Turpo (2019) también ha analizado
coémo los medios de comunicacion transmiten mensajes racistas a través de los
programas comicos. Pero después de consultar a través de internet la bibliografia
disponible, encontramos que la reproduccién del racismo en los medios de
comunicacion durante la campafa electoral es un tema poco estudiado, no
encontrando antecedentes y por eso esperamos que la presente investigacion

contribuya a generar informacion sobre esta temética.
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METODOLOGIA
3.1. TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION:

El tipo de investigacion es cualitativo, debido a que la recoleccion de los datos
consistio en obtener las perspectivas y puntos de vista de los participantes y no
se efectla una medicion numérica, por lo cual el analisis no es estadistico (Todd,
2005). En el caso de la presente investigacion, de dos lideres de opinion como
son Rosa Maria Palacios y Cecilia Valenzuela, asi como las perspectivas de las
columnas de opinién de dos diarios nacionales: El Comercio y Pert 21.

El disefio de la investigacion utilizo la perspectiva del andlisis critico del discurso
(ACD), propuesto por Teun Van Djik (2001, 2003, 2005), que sostiene que detras
de las estructuras linglisticas de todo discurso ideoldgico subyace una meta
estrategia que resalta lo positivo del “Nosotros” y lo negativo del “Otro” (Van Djik,
2010:80). En el caso peruano, la dualidad del Otro/nosotros es un discurso que
se remonta al inicio del Estado Peruano y que utilizé las diferencias étnicas y
culturales de la poblacion para crear una jerarquia, que situaba al sujeto indigena
como inferior. Para esto, asociaba lo andino con menos capacidad para
naturalizar la desigualdad social. El instrumento usado para determinar los
objetivos de la investigacion es la ficha de andlisis critico de noticias que

adjuntaremos en los anexos.

3.2. CATEGORIAS:

Discursos de los medios de comunicacion: Son ideas que constituyen unidades
de sentido, que son amplificadas por la tecnologia y que tienen influencia en la

creacion de opinién publica.

Discursos racistas de los medios de comunicacion: Son ideas que construyen al
sujeto indigena como inocente, poco inteligente, o con una cultura limitada, cuya
finalidad es deshumanizarlo para normalizar la violencia historica que se ejerce

contra esta poblacion.
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Racismo: ideas basadas en el origen étnico de las personas que son usadas
para sustentar la desigualdad social y la discriminacion contra sujetos no
blancos.

3.3. ESCENARIO DE ESTUDIO:

El escenario escogido para esta investigacion es la campafia electoral
presidencial y el periodo de analisis es el afio 2015-2016. Se escogié este
escenario, porque es un periodo decisivo del futuro politico del pais durante los
siguientes 5 afios, que impactara la vida individual y colectiva de los peruanos

y peruanas.

Debido a esta razén, durante este periodo, la relacion entre los medios de
comunicacién y los grupos de poder econdmico-politico del pais es mas
evidente. Por lo tanto, es un momento ideal para el analisis de la construccion y
proliferacion de discursos racistas y como estos son utilizados por las élites,

para beneficiar o perjudicar a candidatos.

3.4. PARTICIPANTES:

En la presente investigacion, se analizara las columnas periodisticas de los
diarios Peru 21 y El Comercio; asi también las declaraciones de Rosa Maria
Palacios y Cecilia Valenzuela, ambas lideresas de opinion.

3.5. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS:

Técnica Instrumento Objetivo General

Determinar los
discursos racistas de los
Analisis documental . e medios de

. Ficha de analisis. . .,
(periodicos). comunicacion durante la

campana electoral del
afno 2015-2016.
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3.6. PROCEDIMIENTOS:
A) Fase de recoleccion y analisis de la informacion:

e Se reviso6 las columnas de opinion y editoriales de los periodicos El
Comercio y Peru 21 durante el periodo de analisis de la investigacion,
es decir durante el afio 2015-2016; asi como las columnas de las
periodistas Rosa Maria Palacios y Cecilia Valenzuela.

e Se analizé la informacion y se identificaron los discursos racistas en
los textos y audiovisuales.

B) Fase de Andlisis:

e Se extrajeron las categorias en los textos seleccionados y se
compararon con la matriz modelo para verificar si estos se enmarcan
en la matriz de categorias propuesto.

C) Fase de Elaboracion del Informe Final:
e Presentacion y redaccion de los resultados y del Informe final.

3.7. RIGOR CIENTIFICO:

Para asegurar el rigor cientifico se buscé que las categorias de analisis estén
sustentadas en bibliografia y, por otro lado, para evitar el sesgo cognitivo de
confirmacién se reviso y contrasto la teoria, categorias y los nuevos datos que
surgieron en la investigacion, para lo cual se utilizo la ficha de analisis que esta

en anexos.

3.8. METODO DE ANALISIS DE INFORMACION:

El método que utilizado ha sido el de Analisis critico del discurso, que consiste en

la investigacion del uso del lenguaje para potenciar relaciones de dominacién, de

asimetria de poder o la manipulacion.

3.9. ASPECTOS ETICOS:

En la presente investigacion se utilizaron las citas textuales de las columnas de

opinion o declaraciones contenidas en los textos periodisticos o vertidas por las

periodistas que son parte de los participantes de la investigacion, esto con el fin de
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no tergiversar sus declaraciones. Por otro lado, debido a que no usaremos técnicas
como la entrevista o la encuesta no es necesario autorizaciones firmadas de las

(los) entrevistados.

IV. RESULTADOS y DISCUSION

En enero del 2016, segun la encuestadora GFK, César Acufia tenia 10% de
intencion de voto, lo que lo situaba como el tercer favorito, por encima de Alan
Garcia, dos veces presidente de la Republica, y de Julio Guzman. Por su parte, la
encuestadora DATUM, lo situaba en un empate técnico con el candidato Pedro
Pablo Kuczynski. A diferencia de los demas candidatos quienes habian sufrido
fluctuaciones, la intencion de voto de Acufia iba en ascenso. Algunos de los
discursos que se usaron para criticar su candidatura reprodujeron ideas racistas.
Por ejemplo, la periodista Cecilia Valenzuela escribi6 un articulo sobre Cesar Acufia
“El Pueblo lo hizo” y durante la misma época sobre Julio Guzman llamado “La
pollera colorada”. A continuacién, presentamos las dos columnas a modo de

comparacion:

“La pollera colorada” (EI Comercio, 24.02.2016): “La sobreexposicion
de este candidato ha permitido, por ejemplo, que la cabeza de su lista
al Congreso y candidata a la primera vicepresidencia de su partido,
Juana Umasi, pase inadvertida, a pesar de que un video de archivo de
Panamericana Television demuestra que es capaz de mentir sin
desparpajo y sin medir las consecuencias. En el 2001 su esposo, José
Taco, entonces congresista por Peru Posible, fue descubierto con sus
cuatro asesores en la camioneta que le habia asignado el Congreso,
en completo estado de ebriedad, pero cuando llegaron las camaras de
televisiéon se cubrid la cara con el saco de su terno. Avezada, porque
no lo habian grabado, Umasi declar6 publicamente que su marido
habia sido suplantado, y afirmé que mientras sucedi6 el incidente, él
habia estado con ella en el calor de su hogar. Dias después la policia
denunci6 a Taco y este tuvo que aceptar su responsabilidad”.

En la columna escrita por la misma periodista sobre César Acufia:

“El Pueblo lo hizo” (ElI comercio 02.03.2016): “Hoy, probablemente
decida sancionarlo por no haber consignado su domicilio real en la
declaracién jurada que presentdé al momento de inscribirse. La
Universidad Complutense de Madrid ain no encuentra la manera de
pronunciarse sobre el plagio en su tesis doctoral sin que el barro
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compartido le ensucie la cara. No importa, la sancion le llegdé desde la
opinion publica. Los electores lo han castigado, le han quitado su
preferencia. El rector robalibros, el emergente pagalotodo se acabd”.

En ambas columnas, la periodista Cecilia Valenzuela acuso a los candidatos de
haber mentido. En el caso de Guzman, se narran los hechos, pero no se utiliza
ningun adjetivo calificativo para describirlo. Por otro lado, en el caso de Acufia, se
narran los hechos sobre los que se acusa de manera breve pero su critica gira
alrededor de las caracteristicas del candidato, que por cierto no tienen relacién ni
explican las ideas que la periodista plantea en su columna. Por ejemplo, se refiere
a su condicion econémica como el “pagalotodo”, y se alude su origen econémico y

social, al llamarlo “emergente”.

Acufa al igual que Guzmén, son dos empresarios exitosos, sin embargo, solo se
utiliza el calificativo “emergente” con Acuna. Este término refiere el origen social y
étnico de una persona, y por lo tanto constituye una estrategia llamada
“‘explicitacion del origen étnico” (Arrunategui, 2003). La mencion de esta
informacion tiene como objetivo descalificar basandose en una imagen negativa de

las personas de origen andino que han logrado tener éxito econémico.

Cecilia Valenzuela no es la Unica periodista que ha reproducido este tipo de
calificativos sobre César Acufia. La periodista Rosa Maria Palacios, se refiri6 de
esta forma, durante el afio 2016, en un programa trasmitido por internet llamado
Sin Pauta, que se titulaba ¢Qué tienen en comun las candidaturas de Acufia y
PPK?”, Palacios dice que estos dos candidatos a “simple vista” (sic) no tienen nada
en comun, frente a lo cual uno de sus invitados afiade que ambos apelan al mismo
elector: de clase media y emprendedor. Palacios no tenia una columna de opinion
durante la campafia presidencial del afio 2015 y 2016 pero usaba un blog, a través
del cual desarrolla las diferencias entre ambos candidatos que se notan “a simple
vista”.

Blog (4.12.2015) “No me gusta y Si me gusta: Acufia”. “No me gusta
su debilidad evidente al comunicar. Posee un castellano limitado que
no usa la concordancia correcta ni en género y ni en nimero, producto,
tal vez, de una infancia pobre rodeada de personas con las mismas
dificultades. Del mismo modo, hablar en tercera persona es horrible.
Lo hacia Ollanta Humala y se lo corrigieron. Estas carencias no son

culpa de un nifio pobre, pero si, de un adulto rico. En materiade
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comunicacion, Acufia es una version anterior a Humala, muchos mas
primitiva, aunque eso pareciera imposible. A pesar de leer un discurso
preparado para la CADE no podia, siquiera, leerlo con correccién
idioméatica. Eso puede ser un activo ante millones de personas que se
expresan en los mismos términos que €l —y que desconfian del verbo
florido de otros candidatos- pero no es un valor rescatable. Si ha tenido
una experiencia politica y empresarial tan larga, este serio defecto
pudo corregirse con clases. No ha sido falta de tiempo o dinero. Ha
sido descuido, o tal vez, que nadie se atreviera a mencionarselo.

Palacios establece una relacion entre el pasado de Acufia de “infancia pobre
rodeada de personas con las mismas dificultades” y su “castellano limitado que
no usa la concordancia correcta ni en género y ni en numero”, la cual se remarca
para sefialar una inferioridad y distancia cultural relacionada con el inadecuado
manejo o pronunciacion del castellano estandar. Sin embargo, para las
linglisticas el castellano estandar no es la forma correcta del castellano sino su

version aceptada por instituciones de poder (Shuck, 2006).

Su aceptaciéon como estandar suele ser interpretado como correcto e invalidar
otros tipos de castellano, como por ejemplo el usado por personas cuya lengua
materna no es el castellano sino el quechua. Esta correccién asociada al
castellano estandar tiene que ver con légicas de poder y jerarquias sociales. Y

su objetivo es naturalizar la desigualdad social (p: 153)

En este caso, se puede constatar que el objetivo del discurso periodistico busca
establecer una distancia entre el candidato y la periodista. Esta distancia seria
causada por la inferioridad (Van Djick, 2010) del candidato debido a una
educacion inferior la cual es demostrada a través del incorrecto manejo del

idioma.

Durante la misma época la periodista Palacios escribié una columna sobre otro
candidato que también poseia un “castellano limitado”. Este candidato es Pedro
Pablo Kuzcinsky, a continuacién, un extracto de la columna que escribe sobre
el que comparte el mismo formato del escrito sobre Acufa:

Blog (4.12.2015) “No me gusta y Si me gusta: PPK. “ a) No me gusta

gue se haya convertido en una combi que recoge a todo el que se pone

en el camino, en especial a los ex “hermanos” de Peru Posible y a todo
aquél que, con bastantes problemas anteriores, aparezca en su
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puerta. Lo que paso con el PPC, Acufiay Lay el 2011 ¢ No fue leccion
suficiente? Hoy no tiene ni un sélo congresista, b) No me gusta la
demagogia en tratar el tema tributario. No le creo que va a bajar el IGV
en dos puntos. Lo mismo ofrecié Toledo en la campafa del 2001 y
termind subiéndolo un punto. Eso no es serio en el que se supone es
el mas capaz y méas solvente economista del grupo de candidatos, c)
No me gusta que juegue al silencio en otros temas. Si va a llevar a
Carlos Bruce a bordo, que diga abiertamente que piensa del
matrimonio gay y del aborto sin tener calculos respecto a la poblacién
conservadora que ya duda de él en esas materias. Mejor decir la
verdad, d) No me gusta su posicién (una de las pocas expresadas)
contra la Ley Universitaria, una reforma importante e impostergable.
Si sale elegido pueden haber retrocesos importantes, €) No me gusta
su fama de lobista, ni me gusta que se haya enredado en algo tanto
tonto como lo del pasaporte. Bastaba decir la verdad. Y la verdad es
gue no queria devolverlo porque le es Util tenerlo para viajar y por
razones ftributarias, como lo saben los mas de dos millones de
peruanos que viven fuera del Perd. ¢Por qué no ser honesto? Un
lobista no lo es del todo, f) No me gusta que haya apoyado a Keiko
Fujimori el 2011 acompafiando un estado de histerismo frente a
Ollanta Humala y que después se jacte de no haber trabajado para
dictadores, g) No me gusta que no esté hablando sobre lo que piensa
hacer con una economia que puede entrar en recesion en cualquier
momento (como la que recibié el 2001) y que es la causa de angustia
de miles de despedidos de la formalidad en los Ultimos 12 meses y de
millones que esperan que todos los mercados crezcan, nodecrezcan.
¢,Cémo volvera a los afios de crecimiento? ¢Cual es el plan? ¢ Tiene
un plan o confia en su buen nombre?, h) No creo que sea la persona
capaz de controlar los multiples conflictos socio ambientales y disparar
la inversion privada en minera e hidrocarburos. La “capitulacién de
Arequipa” durante el gobierno de Toledo fue un antecedente funesto.
No ha podido desde entonces demostrar competencia en este campo.

Como podemos ver, en la columna sobre Kuzcinsky, la lista de “no me gusta” no
incluye la dificultad del candidato en el manejo del castellano estandar. En su caso,
al igual que Acuiia, la causa de este manejo tiene que ver con su origen, con sus
padres y su entorno. Como se sabe, Kuzcinsky es hijo de padres estadounidenses
y Vivio casi toda su vida en Estados Unidos. Pese a esta similitud, Palacios, no
utiliza esta condicion y mal manejo del idioma para atacarlo porque en su caso no
funciona esta herramienta para sefialar una inferioridad cultural, porque su origen
es estadounidense y no andino. Lo que nos demuestra que, lo que se considera
negativo no es el mal manejo del castellano estandar sino que este sea ocasionado

por tener un origen andino/indigena.
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Palacios y Valenzuela, no son las Unicas periodistas que han hablado del origen
andino de Acufia para atacar su campafia politica y de esta forma seguir reforzando
en el imaginario ideas racistas sobre las personas andinas o de origen andino como
menos educadas; 0 si son empresarios como soberbios “pagalotodo”; o si
provienen de un origen andino como “emergentes” en lugar de empresarios
exitosos o emprendedores. Ellas al igual que otros periodistas que tienen la
capacidad de tener una opinién amplificada por ser creadores de corrientes de
opinion tienen en su poder, la decision de seguir reproduciendo ideas racistas o de
desterrar las mismas de las campafas politicas del pais y con esto contribuir a que

desaparezcan de la sociedad.

En relacién a Kuzcinsky, al igual, que Acufia, acaparé mucha atencién mediatica,
durante la campana presidencial de los afios 2015 y 2016. En las columnas escritas
sobre él, también se pueden analizar la reproduccion de discursos racistas, pero
desde otro enfoque porque el candidato es un hombre blanco, con estudios en el
extranjero, que maneja el idioma inglés y que tiene poder econdmico y politico, por

lo tanto, es el ideal aspiracional, que es la otra cara del racismo en el pais.

Este ideal aspiracional (Callirgos, 1993), durante las elecciones se tradujo en la
opcién tecndcrata, que era encarnada, segun los medios, por Kuzcinsky, que tenia,
por tanto, las mejores cualidades para gobernar el pais. Esta idea reproducida por
los medios también fue rapidamente adquirida por su equipo de campafa, que lo
presentaba como un profesional con amplia experiencia de gobierno, cuando en
realidad solo tenia experiencia técnica en el ministerio de economia, y el rol de
presidente requiere mas que ese conocimiento, como carisma, y capacidad de
estrategia politica, condiciones de las que adolecia y que fueron decisivas para

acorralarlo a su renuncia al cargo afios después.
En la columna del director del diario de Peru 21 se refiere de esta forma a PPK.

‘Una posicion (in)comoda” Peru 21(25.09.2015): “PPK podria
aprovechar esto. ,Cémo? Tomando la iniciativa. Para el 38% de los
encuestados, la principal preocupacion ante la candidatura de PPK
son sus vinculos empresariales; para el siguiente 24% es la edad.
Desplegar iniciativas tecnocraticas dirigidas a reducir la corrupcion
burocrética y empresarial, a combatir la inseguridad, a mejorar la
provision de servicios del Estado (sobre todo en el plano educativo),
atacaria ambas preocupaciones simultaneamente. Remontar 10
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puntos para Alan Garcia no es un reto imposible, muy por el contrario.
Si PPK no quiere vivir la desdicha pepecista debe desplegar, cuanto
antes, ideas y propuestas que refuercen su posicion tecnocratica,
minimicen las reticencias por su edad y, si es posible, aminoren las
preocupaciones sobre los vinculos empresariales”.

Es asi como este ideal aspiracional se tradujo durante la campafia politica en la
opcién tecnodcrata encarnada por un hombre blanco y extranjero. El director del
diario de Peru2l le dedic6 mas columnas como esta en las que abiertamente
apoyaba a Kuzcinsky dejando de lado su objetividad periodistica Otro, lider de
opinion que hizo lo mismo es Alfredo Torres, pero con menos desparpajo. Torres,
quien ademas de ser columnista y analista politico, se desempefia como director
de la encuestadora IPSOS apoyo. En ambos casos, estos periodistas dejan de lado
su objetividad y el escrutinio que debe ser parte del ejercicio periodistico, sobre
todo en época electoral para manifestar abiertamente su apoyo a Kuzcinsky, a

quién presentaban como la mejor opcion:

El Comercio (04.3.2015) El outsider tecnocratico: “;Esa figura la
podria encarnar un politico con un perfil tecnocratico? Es decir,
¢alguien que no sea solo un politico, sino que haya tenido antes una
trayectoria exitosa en una profesion orientada al desarrollo? La
historia demuestra que ese perfil resulta atractivo. Parte de la
votacion que recibieron en sus primeros gobiernos el arquitecto
Fernando Belaunde y el ingeniero Alberto Fujimori tuvo que ver con
esa imagen. El caso mas destacado de este perfil es el del
economista Pedro Pablo Kuczynski (PPK), aunque, como su propia
experiencia demuestra, ser un tecnécrata exitoso no garantiza el
éxito electoral. PPK es para muchos el tecnécrata que el pais
necesita, pero para alzarse con el triunfo debe primero superar los
escollos que constituyen su imagen socioecondmica de candidato de
“los de arriba” y su dilatada trayectoria que lo integra al desgastado
elenco estable de la politica nacional. Los partidos tradicionales
sufren de una limitacién similar, aunque tampoco para ellos la barrera
es infranqueable, como lo demostré el aprista Enrique Cornejo, que
alcanzé el segundo lugar en las municipales de Lima con un perfil
tecnocratico. En esa linea, el ingeniero Juan Inchaustegui podria ser
el mejor candidato de Accion Popular (habida cuenta de que Gaston
Acurio prefiere continuar por el momento como lider de opinion)”.
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V. CONCLUSIONES

Durante la campafia electoral del afio 2015 y 2016 se utilizaron términos
discriminatorios de connotacion racistas relacionados con el origen del candidato
presidencial César Acufia. En el caso de la periodista Cecilia Valenzuela, su ataque,
no consistié en investigar los hechos que se le imputaban al entonces candidato
presidencial; por el contrario, se le descalificé por razones ajenas a estas

imputaciones como su origen andino.

En el caso de Rosa Maria Palacios, se analizé que sus columnas de opinion
buscaban posicionar al candidato César Acuiia como inferior y relacionarla con su
origen andino. La periodista postula que esta inferioridad tiene que ver, con su
inadecuado manejo del castellano estandar; sin embargo, esta caracteristica no

constituye una debilidad en el caso de Kuzcinsky.

Esto no sucedié con ningun otro candidato, solo con Acufia, por tanto, la critica no
tiene que ver con su inadecuado manejo del idioma sino porque esta proviene de
un origen humilde rodeado de personas que tampoco manejaban el idioma
correctamente. Esta critica suele ser usada contra personas de origen andino o
mestizo y carecer de sustento linguistico. Lo que los expertos sefialan es que
existen diferentes variedades del castellano, segun la zona geografica, o el circulo

de pertenencia y ninguno es mejor que otro, y todas son correctas.

La reproduccion del racismo en los medios durante la campafia electoral también
abarca a la figura aspiracional de hombre blanco. En las columnas de El comercio
y Pert 21, se ha analizado cédmo las cualidades politicas de PPK y su experiencia
en el manejo de gobierno pasaban a segundo plano en relacién a sus cualidades
de origen como ser un hombre blanco con estudios extranjeros lo que lo situaba

como el candidato con la propuesta tecndcrata.
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VI. RECOMENDACIONES

A los medios de comunicacion y los lideres de opinién, quienes deben tomar
consciencia del rol social que cumplen y de su influencia en la opinién publica. Esa
reflexion debe servirles para cuestionar las ideas que comunican o refuerzan, sobre
todo cuando estas han sido tan nocivas al pais como el racismo, que es una idea
qgue ha acompafiado todo el desarrollo del pais y que ha impedido que este se
consolide como una nacién en igualdad de derechos y que integre las diferencias

étnicas y culturales de su poblacion como su mayor potencial y riqueza.

A los medios de comunicacion para que capaciten a su personal sobre racismo en
el lenguaje y que de esta forma se promueva y se asuma seriamente el compromiso
por una cobertura noticiosa respetuosa de todas las identidades, culturas y

manifestaciones culturales, mucho mas en un pais multicultural.

A los lideres de opinién para dejar de reproducir ideas racistas sobre los y las
candidatas de origen andino como personas con menor educacion o ridiculizar sus
regionalismos o la variacion del castellano que manejen, sobre todo, cuando estos

proceden de una lengua materna que no es el castellano.

Por otro lado, también se deberia dejar de reforzar la idea de que un politico
peruano es mejor porque su origen y estudios son del extranjero, este tipo de

discursos, refuerzan el rechazo hacia el pais y sus habitantes.

A las Escuelas de Ciencias de la comunicacién y periodismo, quienes deberian
profundizar sobre esta problematica, del poder, racismo y medios de comunicacién
y desde la formacién crear conciencia que estos discursos a la corta 0 a la larga
tienen un efecto “bumerang” y lastima a toda la sociedad. Existe también el gran
reto para que desde la Academia se fomente y promueva la creacion de nuevos
espacios en las redes y capitalizando los avances en la tecnologia, de esta forma
nuestras futuras generaciones de comunicadores tendran opciones de medios mas
democraticos, pluralistas, masivos, a menor costo y que puedan hacer contrapeso

a los medios, grupos de poder y demas que defienden intereses de unos pocos.
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Al Colegio de Periodistas para la reflexion constante y urgente en el Peru de hoy

sobre el rol social del profesional y la construccion de identidad de nuestro pais.

Al sector empresarial en medios de comunicacion, no deben perder de vista que
los medios de comunicaciéon cumplen una funcion social en el pais y deben
contribuir a la construccion de una identidad nacional no racista que permita el

progreso justo, equitativo e igualitario de todos los peruanos y peruanas.
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ANEXO 1

ANEXOS

MATRIZ DE CATEGORIAS

VARIABLES DE DEFINICION CONCEPTUAL TIPO
ESTUDIO
1)Discursos  de 1)Son ideas que constituyen Narracion

los medios de
comunicacion

2)Discursos
racistas de los
medios de
comunicacion

3)Racismo

unidades de sentido, que son
amplificadas por la tecnologia y
gue tienen influencia en la

creacion de opinién publica.

2) Son ideas que construyen al

sujeto indigena como inocente,
poco inteligente, o con una
cultura limitada, cuya finalidad es
deshumanizarlo para normalizar
la violencia histérica que se

ejerce contra esta poblacion.

3) Ideas basadas en el origen
étnico de las personas que son
usadas para sustentar la
desigualdad social y la
discriminacion contra sujetos no

blancos.




Anexo 4

Ficha de anélisis

Planos y niveles en el Analisis Critico del Discurso (Van Djick, 2010)

Plano significado/texto

Nivel tematico: significados globales

¢,Cuadles son las principales ideas y los
significados literales de los discursos
de las periodista Rosa Maria Palacios,
Ceclilia Valenzuela y las columnas de

opinion del Diario EI Comercio?

Nivel de significados locales:

¢, Quiénes emiten la noticia? ¢Qué
relacion hay entre la (el) periodista y las
personas que escriben? ¢Establece
con ellos y ellas relaciones de
distanciamiento, inferioridad, 0
igualdad y reconocimiento?

-De caracter implicito o indirecto

-De caracter explicito o directo

Plano formal /texto-contexto

Estructuras formales sutiles

¢,Qué palabras o ideas de las
periodistas o las columnas de opinién
reproducen ideas racistas? ¢Estas
ideas asocian a los sujetos de origen
andino como inferiores y a los sujetos
blancos como superiores y

aspiracionales?

Nivel contextual




¢cLas columnas de opinion y/o las
periodistas utilizan referencia o aluden
a ideas instaladas en la sociedad que
reproducen a los sujetos andinos desde
estereotipos y discriminacion y a los
sujetos blancos como superiores y

cultos?

Plano significado/texto

Nivel tematico - significados globales: Son los temas del discurso periodistico
y sus significados literales.

Nivel de significados locales: No se analiza el significado literal de los
discursos sino a quienes emiten la noticia, su posicion y la relacion entre esta
y sus opiniones. Las formas de significados locales se dividen en dos. El
caracter implicito o indirecto alude a la informacion que se puede inferir del
texto y que es parte del modelo mental del publico que leera el texto; mientras
que el caracter explicito, se refiere a informaciones evidentes que se

encuentran claramente en el texto.

Plano formal/ texto-contexto

Estructuras formales sutiles: Es la parte del analisis del discurso que tiene
como objetivo determinar como operan los aparatos ideolégicos formales del
discurso y que utilizan como estrategias el omitir informacioén, crear falacias;
es decir construir un discurso sesgado para manipular a la opinién publica.

Nivel contextual: Es la parte del andlisis del discurso que determina el
imaginario social en el gue se basa la construccion argumentativa de la noticia.



