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RESUMEN

Eficacia del mensaje publicitario del spot intercambiados Marca Per( y la identidad

nacional en los comerciantes del mercado “Tupac Amaru” km22, Carabayllo. Fue un trabajo
desarrollado con el objetivo de ampliar el conocimiento sobre la eficacia del mensaje

publicitario en relacion con la identidad nacional de la marca Perd.

Para alcanzar dicha meta, se establecié como objetivo general determinar la relacion
de la eficacia del mensaje publicitario del spot intercambiados Marca Perd y la identidad
nacional. Para lo cual, la primera variable se tuvo que dimensionar en los siguientes:
atencion, comprension y conviccion. La segunda variable tuvo como dimensiones:

autoestima colectiva y sentimiento de pertenencia.
El presente trabajo de investigacion es de tipo basico con un disefio no experimental,
siendo de enfoque cuantitativo. El nivel de la investigacién es correlacional relacionando

dos variables, las cuales son: Eficacia del mensaje publicitario y la identidad nacional.

Ademas, como instrumento para la recoleccién de datos se emple6 un cuestionario

que fue aplicado a 130 comerciantes de 30 a 45 afios que viven en el distrito de Carabayllo.
Por ende, esta investigacion midio la eficacia del mensaje publicitario del spot y la
identidad nacional de la marca Per( entre los comerciantes de 30 a 46 afios en Carabayllo y

logro determinar que existe una correlacion positiva moderada entre ambas variables.

Palabras clave: Eficacia, mensaje publicitario, identidad nacional, spot.
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ABSTRACT

Effectiveness of the advertising message of the spot exchanged Marca Peru and the
national identity in the merchants of the market “Tupac Amaru” km22, Carabayllo. It was a
work developed with the objective of expanding knowledge about the effectiveness of the
advertising message in relation to the national identity of the Peru brand.

To achieve this goal, it was established as a general objective to determine the
relationship between the effectiveness of the advertising message of the Marca Peru
exchanged spot and the national identity. For which, the first variable had to be dimensioned
in the following: attention, understanding and conviction. The second variable had as

dimensions: collective self-esteem and feeling of belonging.

The present research work is of a basic type with a non-experimental design, being
of quantitative approach. The level of research is correlational by relating two variables,

which are: Effectiveness of the advertising message and national identity.

In addition, as a tool for data collection, a questionnaire was used that was applied to

130 merchants aged 30 to 45 who live in the Carabayllo district.

Therefore, this investigation measured the effectiveness of the advertising message
of the spot and the national identity of the Peru brand among merchants aged 30 to 46 in
Carabayllo and managed to determine that there is a moderate positive correlation between

the two variables.

Keywords: Efficiency, advertising message, national identity, spot.
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