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El presente trabajo de investigación tuvo como objetivo, determinar de qué manera el 

branding se relaciona con el posicionamiento de marca en la empresa de transportes 

de pasajeros Vía del Norte S.A.C., 2020.  Fue una investigación de tipo aplicada, de 

diseño no experimental, descriptiva y de corte transversal. La población y muestra 

fueron los clientes de la empresa de transportes Vía del Norte S.A.C. 2020. Se utilizó 

la técnica de la encuesta. La escala utilizada fue ordinal, con valores Likert. Los 

resultados a través del Rho Spearman obtenidos muestran r= 0,68 con una 

significancia de 0.024 lo que significa que el branding está directamente relacionado 

con él posicionamiento. Finalmente, se concluyó que existe una relación directa y 

significativa entre branding y posicionamiento de marca en la empresa de transportes 

de pasajeros Vía del Norte S.A.C., 2020. 

Palabras clave: Branding, Posicionamiento, Marca 

Resumen 
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The objective of this research was to determine how branding relates to brand 

positioning in the passenger transport company Vía del Norte S.A.C., 2020.  It was an 

applied research, non-experimental design, descriptive and cross-sectional. The 

population and sample were the clients of the company transport Vía del Norte S.A.C. 

2020. The survey technique was used. The scale used was ordinal, with Likert values. 

The results through the Rho Spearman obtained show r= 0.68 with a significance of 

0.024 which means that the branding is directly related to the positioning. Finally, it was 

concluded that there is a direct and significant relationship between branding and brand 

positioning in the company transport de passenger Vía del Norte S.A.C., 2020. 

Abstract 
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