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Resumen

La presente investigacion tuvo como objetivo general determinar la relacion
entre Instagram y la ldentidad digital de los estudiantes de nivel secundario del
distrito de Bellavista, Callao-2020.

Esta investigacion correspondié al tipo aplicado, con disefio no experimental,
de nivel correlacional y de corte transversal. Se tomd en cuenta el criterio
de seleccion conformado por 109 estudiantes, a los cuales seles aplico
un cuestionario tipo escala de Likert. Se usaron estadisticos descriptivos y

para la prueba de hipétesis se uso el coeficiente de Rho de Spearman.

Los resultados descriptivos obtenidos fueron que el 1.8% de los estudiantes
de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao perciben que el nivel
de Instagram es bajo, el 45% medio y el 53.2% alto. Mientras que, el 0.9% de
los estudiantes de nivel secundario distrito de Bellavista, Callao perciben que el
nivel de la identidad digital es bajo, el 51.4% es medio y el 47.7% alto.
Igualmente, se demostré mediante la correlacion de Spearman (rho=485) y
se demostré que existe una relacidbn entre Instagram y la Identidad digital,
con un nivel de significancia (p=0.000<0.05) que rechaz6 la hipotesis nula

(Ho) y se acepto la alterna (Hi).

Palabras clave: Instagram, Identidad, Digital, Socializacion
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Abstract

This research has the general objective of determining the relationship
between Instagram and the digital identity of secondary school students in the
Bellavista district, Callao-2020.

This research corresponds to the applied type, with a non-experimental design,
of a correlational level and of cross-section. The selection criteria made up of
109 students was considered, to which a Likert scale questionnaire was
applied.Descriptive statistics were used and Spearman's Rho coefficient was
used for the hypothesis test.

The descriptive results obtained were 1.8% of the students of the secondary
level of the Bellavista district; Callao perceived the level of Instagram as
low, 45% medium and 53.2% high. While 0.9% of students in the Bellavista
district, Callao district perceive the level of digital identity to be low, 51.4% is
medium and 47.7% high. Likewise, it was demonstrated by Spearman's
correlation (rho = 485) and it was demonstrated that there is a relationship
between Instagram and Digital Identity, with a level of significance (p =
0.000 <0.05) that rejected the null hypothesis (Ho) and accepted the

alternative (Hi).

Keywords: Instagram, Identity, Digital, Socialization



l.INTRODUCCION

En la actualidad, la web 2.0 dio lugar a una elevada cantidad de
datos personales en la red y debido a ello se propicio la creacion de
identidades personales. Asi como, el aporte de contenidos en el entorno digital
bajo el uso de las redes sociales.

Segun Pefa, Pérez y Ronddén (2010) el uso de las Tecnologias de
la Informacion y Comunicacion en las redes sociales, se reforzo en la web, ya
qgue permitio la interaccidén entre los usuarios y empresas. Asi mismo, las redes
sociales ofrecen grandes ventajas dentro del ambito educativo, pero en muchas
ocasiones pueden tener riesgos, ya que los adolescentes, son una poblacion
vulnerable, al poder ser facilmente manipulados por éstas.(Lopez, 2014). Por lo
tanto, las oportunidades que dan en las redes son obvias, cada vez hay mas
gente para interactuar y proporcionar capital social. Por lo que, existe mas
diversidad en las grandes redes, y eso expande los tipos de experiencia que las
personas comparten dentro de una red y los recursos que aportan. (Mohseni et al,
2008).

En esa misma linea, surgié la necesidad de unificar las fotos,
mensajes y videos que antes se encontraban dispersos en un solo lugar.
(Molina 'y Toledo, 2014). Por otra parte, Kertamukti et al (2019), sefialé que el uso
de internet es cada vez mas factible, debido a su gran facilidad de obtener y
precio accesible. En consecuencia, contribuye a que las entidades
virtuales se desarrollen, conectando de manera inmediata a millones de
personas.

En contraste, Kircaburun y Griffiths (2018), afirmaron que la mayoria de
usuarios utilizan las redes sociales, para escapar de la rutina, ya sea para
olvidar los problemas y dejar de pensar en cosas negativas. Sin embargo, el
excesivo uso de las redes sociales, conllevaria a un aislamiento social en el
mundo fisico. Por otro lado, el uso de internet ha propiciado una serie de derechos
como la libertad de informacién y la libertad de expresion, pero, al mismo tiempo,
ha generado graves riesgos para la proteccion de otros derechos fundamentales,

como la proteccion de datos personales y el derecho a la intimidad. (Acedo y



Platero, 2016).

De la variedad de redes sociales que existen, Instagram es la mas
resaltante en el aspecto visual, fue creada en 2010 como parte de un proyecto
fotografico mévil por Systrom y Krieger, inspirdndose en la imagen cuadrada,
en honor a la cémara Polaroid (Cueva, 2019). Segun Hu, Maniconda y
Kambhampati (2014), Instagram desato furor por ser la primera en crear los
filtros para colocar en las fotos que se subian inmediatamente. El uso de
filtros es utilizado principalmente para maximizar el contraste, brillo y otras
caracteristicas que hace lucir mas atractivo al usuario. (Youn, 2019).
Instagram difiere de otros sitios de redes sociales, especialmente de Facebook,
ya que se centra mas en las imagenes, lo que la distingue de otras redes sociales
basadas en texto, como Facebook y Twitter. (Trifino, 2018).

Por otro lado, esta red social posee diversos temas de amplio interés
juvenil como son: la moda y la marca, que son el perfecto enganche para atraer a
los jovenes. (Marcelino, 2015). En Instagram se mostro el rastreo de fotos a
celebridades u otras personas desconocidas, que aparentaban mostrar una
realidad ficticia y sobrevalorada, muy alejada a la realidad, y estas muestras
hacen que los usuarios, estén mas propensos a las autoevaluaciones en relacion
con las vidas de otros, que se desencadena en depresion.(Mustikasari y Wydya,
2019), permite ver y analizar al instante los flujos de comunicacion, asi como la
variacion en el estado de animo de su informante, ya que muchas veces se
comprarte contenido con una fuerte carga emocional. (Carceller, 2015).

Ademas, Instagram se ha convertido en una herramienta publicitaria, ya
gue las empresas han creado sus propios perfiles, y en base a estrategias
convocan a lideres de opinion, para que vendan sus productos y los muestren en

sus perfiles. (Binienda, 2016).

En el 2016 esta red social agregd el Instagram Stories, que consiste
en subir fotos o videos cortos que duran 24 horas, y se encuentra dentro

de una pestafia que también incluye transmisiones en vivo. (Kertamukti, 2019).



A nivel global, Hootsuite y We Are Social (2019), en su investigacion
sobre tendencias de Internet y Social Media, indicO que a nivel mundial
Instagram ha pasado de ochocientos millones de usuarios en 2018 a mil
millones en 2019 y su facilidad para obtenerla a través del celular hizo que
fuera catalogada como la red social mas popular entre los jévenes. Por otro
lado, en el Perl, se sefald que existe 5.2 millones de usuarios activos en
Instagram, con un 54% de mujeres y 46% de varones de 18 a 34 afios, ya que
son el publico objetivo que mas atrae, por ser muy llamativo, y donde el usuario
comparte todo tipo de actividades diarias que le permite interactuar con sus
seguidores o conocidos. Asimismo, en nuestro pais, hay muchos personajes del
espectaculo que se han convertido en usuarios influyentes de esta red social
pasando al millon de seguidores rapidamente.

Los factores que influyen en el uso de Instagram pueden ser diversos,
entre los que mas destacan, se encuentran la socializacion, el buscar
alguna informacion sobre algun producto o servicio, la gratificacion
personal, las caracteristicas de utilidad y el entretenimiento. (Ting et al, 2015).
Ademas, los autores sefalaron que lo mas importante en Instagram es la
interaccion al compartir a través de las fotos y videos; y que es de interés comun
para un grupo de personas. Por otro lado, para la Fundacion Telefénica (2013), el
proceso de socializacion digital permitié que la limitacion fisica ya no exista, es
decir, no sea un impedimento para que se tenga un contacto cercano con los
usuarios que no se encuentren en el mismo entorno fisico.

La creatividad y la vigilancia serian otros factores relevantes para usar
Instagram, el primero permiti6 que el usuario demuestre su habilidad
creativa, ya que esta red usa muchas herramientas que logran que las
publicaciones se vean mas atractivas y el segundo proporcioné al usuario
estar al tanto de las actividades que realizan sus amigos y conocidos, para
asi mantenerse actualizado. (Sheldon y Bryant, 2015).

De igual forma, Quintana (2016) concordé con los factores ya
mencionados para usar Instagram y ademas afiadi6 otros dos factores mas
gue son el dbum de recuerdos y la agenda personal, el primero es como un
album de fotos comdn, donde se comparte los momentos importantes de

nuestra vida cotidiana como son eventos de boda o graduacién, con la Unica


https://marketing4ecommerce.net/7-cambios-instagram-probablemente-todavia-no-conoces/

diferencia de que las publicaciones estan de manera digital en Instagram vy el
segundo se utiliza para recordar algo importante como si fuera, un calendario.

Por otro lado, si se habla sobre la identidad propiamente dicha para
Bernete (2010) estd posee un papel importante en la sociedad, dado que es
imaginaria y en la medida que es reconocida se forman las interacciones y
las relaciones sociales, esto se da también en la identidad digital, solo que
a través de las plataformas digitales. Para Pérez (2012) dicha identidad se
obtiene por medio de las caracteristicas de un sujeto, que estan digitalizadas y
al alcance de todos, lo que permite medir aspectos relevantes como la
reputacion, influencia y visibilidad. Del mismo modo para Betancourt y Parra
(2018) compone un aspecto significativo en el desarrollo de construccion de la
identidad personal y su contenido, como es el caso de las opiniones en la red.

La reputacion como primer factor significativo dentro de la identidad
digital, se generd por las acciones en la red, que pudieron ser facilmente
localizadas. (Santamaria, 2015). Por ello, es importante tener una conducta
adecuada en las redes, aunque a veces sea complejo, especialmente cuando se
comparten las redes con millones de usuarios de manera simultanea.

Por otro lado, la visibilidad como segundo factor significativo, es una huella
de la actividad que el usuario cre0 en la red, y que se construyé por medio
de los comentarios que el usuario realizd y a su vez que sus contactos
hicieron sobre el contenido o sobre el usuario, es decir, toda informacion
gque le da presencia y existencia en las redes sociales. (Giones y Serrat,
2010). Por otro lado, el usuario se encuentra acechado por sus propias imagenes,
ya que ellas abren la puerta a una mirada intrusiva que le permite al poder
econdmico y politico, vigilarlo y controlarlo. (Lépez, 2015).

Por dltimo, la privacidad forma parte de la informacion valiosa que se
comparte en la red, desde la informacibn mas personal del usuario, como su
nombre completo, etc, y esto hace que sea cada vez menos controlable en las
plataformas digitales, asi como el posteo de fotos o comentarios, que desde el
momento que se realizan entran en un flujo de informacion que puede ser
facilmente distribuido. Ademas, para la Fundacién Telefénica (2013), es
importante que el sujeto tenga cierto control sobre la informacién que comparte y

gue exista una opcién que le permita tener un consentimiento sobre todo lo que



infrinja su privacidad e identidad en las redes sociales.

En contraste, en este mundo virtual sin ley en donde los jovenes se
adentran sin siquiera tener un concepto individual de si mismos bien definido,
causa que obtengan un concepto de identidad trastornado e irreal a la realidad
fisica a la cual se enfrentan en su inmediato entorno social. (Colmenares y
Marquez, 2018).

Es por ello, que existe la necesidad de estudiar esta tematica en
el ambito de la Comunicacién, ya que posee un rol importante en el entorno
digital. Por otra parte, con el creciente avance de la tecnologia y las redes
sociales se ha permitido crear muchos tipos de interaccién entre los usuarios
logrando asi que la identidad digital se vaya desarrollando a través de las
plataformas virtuales.

Para finalizar lo expuesto, se presenta el problema general de
la investigacion: ¢De qué manera Instagram se relaciona con la identidad digital
de los estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao -
2020?. Seguidamente de los problemas especificos de la investigacion:
¢, Cudl es larelacion entre la socializacion, la creatividad, la agenda personal,
la vigilancia, el album de recuerdos y la identidad digital de los estudiantes de
nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao - 20207

La justificacion de la presente investigacion se enfocara en estudiar el
uso de Instagram y su relacion con la identidad digital en los adolescentes, ya
gue es una de las redes sociales mas usadas por la poblaciéon de estudio,
debido a tener una apariencia visualmente atractiva que Ilama mucho la
atencion y hace que los usuarios se identifiquen con ella, ya que algunas
veces, se puede mostrar una imagen muy estética, previamente editada, que
es aceptada por el entorno social. Por otro lado, como variables en conjunto
no se tiene una informacién detallada al respecto, por lo que se espera
gue este trabajo pueda aportar conocimientos nuevos para futuras
investigaciones que deseen ampliar en el tema con respecto a las dos variables
mencionadas, es decir, como es el manejo de los jovenes en la red social
Instagram y sobre coémo gestionan su identidad de manera correcta en las
plataformas web.

El objetivo general de este estudio fue determinar la relacion entre el



Instagram y la ldentidad digital de los estudiantes de nivel secundario del
distrito de Bellavista, Callao - 2020. Asimismo, el objetivo general se
subdividid en los ulteriores objetivos especificos: se determind la relacion entre
la socializacion, creatividad, agenda personal, vigilancia y el album de
recuerdos con la identidad digital de la poblacion antes mencionada.

La investigacién cuenta con la siguiente hipotesis general, la cual se
basa en Instagram y su relacién con la identidad digital en los estudiantes de
nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao - 2020. En cuanto a las
hipétesis especificas se planted que, si existe una relacion significativa entre la
socializacion, creatividad, agenda personal, \vigilancia y &lbum de
recuerdos con la identidad digital de los estudiantes de nivel secundario
del distrito de Bellavista, Callao - 2020.



Il. MARCO TEORICO

El estudio de esta investigacion se sustentd en algunos trabajos
previos realizados por profesionales para la medicién de las variables. De
modo que, en los antecedentes internacionales se tuvo en cuenta a Costa
(2017) en su tesis titulada Instagram como herramienta para la creacién de un
museo social y online, tuvo como objetivo analizar el uso de Instagram por
parte de los museos de arte contemporaneo. Para ello, la autora empled la
técnica de analisis de contenido de 157 publicaciones de cuatro museos el
MoMa, el Centre Pompidou, el Malba y el Macba, cuyos resultados obtenidos
fueron que el 50% de las publicaciones son de caracter informativo, el 25%
entretiene a sus seguidores en la red social y el 25% busca la interaccion del
publico. Su conclusion fue que por medio del uso de las TIC, se podria crear
nuevos espacios de aprendizaje y también buscar la manera de interactuar
mas con los seguidores a través de publicaciones mas artisticas, pero se
percibié que los museos le dan mas importancia al caracter informativo que al
participativo.

Quintana (2016) en su tesis Motivos para el uso de Instagram en los
adolescentes de la Escuela Secundaria Obligatoria, en un IES de
Santander, tuvo como objetivo investigar las motivaciones para usar
Instagram por los adolescentes. Para ello, la investigadora empled una
metodologia cualitativa, donde utilizé la técnica de andlisis factorial con rotacion
varimax, donde obtuvo factores y luego procedio a realizar un cuestionario para
55 estudiantes de educacion secundaria de 13 a 18 afios. Su conclusion fue que
los motivos para usar Instagram son la socializacion, la creatividad, la
agenda personal, la vigilancia y el dlbum de recuerdos, siendo el primero el
de mayor peso frente al resto.

Por otro lado, Cueva (2019) en su tesis Etnografia Digital: Construccion
de identidad virtual de adultos — jévenes en Instagram, tuvo como objetivo
analizar como se construye la identidad virtual en los jévenes de 25 a 34
afios en Instagram. Emple6 una metodologia cualitativa, de tipo exploratorio
basado en dos herramientas, el andlisis textual y la entrevista a profundidad

de una muestra voluntaria de 6 cuentas activas. Su conclusién fue que los



jovenes adultos saben lo que es la identidad virtual y sus maltiples
significados, donde se busca crear nexos y también compartir parte de la
vida privada (familia, pareja o viajes).

Asimismo, Betancourt y Parra (2018) en su tesis Analisis de la
Construccion de identidad en la red social Instagram en las mujeres entre 18
y 21 afios del Programa de Comunicacion Social y Periodismo de la
Universidad Autébnoma de Occidente — Cali, que tuvo como objetivo analizar la
construccion de la identidad en la red social Instagram de la mencionada
poblaciéon de dicho lugar, para lo que se us6 una metodologia mixta, con
aspectos cualitativos y cuantitativos, modelo de exploracién de casos y
una encuesta a 43 mujeres, donde se seleccionaron 20 perfiles de Instagram.
Se utilizd 4 herramientas: encuesta, ficha de andlisis de construccion de
identidad, entrevista a expertos y fotografia experimental, cuyos resultados
obtenidos fueron que el 79,1% de las encuestadas dan likes a las fotografias
gue consideran atractiva, el 34 % usa filtros y el 25% retoques en sus fotos, el
29% se toman fotos en un lugar o entorno y el 23,3 % para mostrar su estilo
de vida. Su conclusion fue que las mujeres encuestadas mantienen una
necesidad de construir una comunidad y tener reglas, para luego transmitir
una imagen personal, que puede ser diferente a la personalidad de cada
individuo.

Por otro lado, Prades y Carbonell (2016) en su investigacion
llamada Motivaciones Sociales y Psicologicas para usar Instagram, tuvo
como objetivo identificar las motivaciones de los jévenes para usar Instagram,
donde emplearon la metodologia cuantitativa y se contd con la participacion
de 202 usuarios que respondieron un cuestionario para evaluar las motivaciones,
las caracteristicas y la actitud que se tiene sobre Instagram. La conclusion
fue que el motivo de los adolescentes para utilizar Instagram es no perderse
las Ultimas noticias, asi como de acontecimientos que posteen sus amigos o0
totales desconocidos dentro de la red social, con los que comparten algo en
comun.

También Gonzalez y Lopez (2018) en su tesis llamada La ldentidad
Digital de los adolescentes: usos y riesgos de las tecnologias de la

Informacion y la Comunicacion, cuyo objetivo fue identificar la presencia que



tienen las tecnologias en el tiempo libre, el uso y las motivaciones de los
jovenes. La metodologia utilizada fue cuantitativa partir de un
cuestionario para 287 estudiantes de Educacion Secundaria Obligatoria de
13 a 17 afos, que estuvo constituido por cuatro dimensiones marcadas: uso
del tiempo de ocio, méviles, internet y comunicacion instantanea. La conclusién
fue que los adolescentes desarrollaron su identidad digital en base a
dos motivaciones importantes que fueron el bienestar psicolégico y el
bienestar social.

En el ambito Nacional, en la tesis desarrollada por Gilbonio vy
Romero (2015), que llevd por titulo Redes sociales virtuales en los
estudiantes de la Institucibn Educativa Emblematica Santa Isabel, cuyo
objetivo fue describir el uso de los estudiantes en las redes sociales. Donde se
empled el método cuantitativo, tipo basico, que utilizé un cuestionario para 270
estudiantes del tercer grado de secundaria. Donde se hallaron dichos
resultados, el 83% utilizé las redes sociales para realizar trabajos del colegio, el
98% para coordinar tareas grupales; y en el aspecto personal, el 96% subia
informacion personal, el 78% editaba su estado de perfil, el 63% publicaba
fotos, el 17% videos, el 96% consider6 que ha crecido su popularidad y el
93% afirmd que las redes sociales ayudan a conseguir nuevos amigos.
Finalmente, se llegé a la conclusién de que los estudiantes utilizan las redes
sociales para fines académicos, compartir informacion personal y para procesos
de aprendizaje.

Para Flores (2015) en su tesis titulada La identidad digital en la red
social Facebook en adolescentes del VII ciclo de Educacién Basica Regular
de una Institucion Educativa del distrito del Tambo- Huancayo, cuyo
objetivo fue describir las caracteristicas de la identidad digital en
adolescentes. Utilizd0 una metodologia cualitativa, de nivel descriptivo, basado
en un estudio de casos. Se aplicé la técnica de Observacion para 14
adolescentes de 15 a 16 afios de edad, donde se tomé las cuatro subcategorias,
la identidad declarada, que son datos del usuario registrados de manera
consciente, la identidad activa, que es el comportamiento del usuario en la
red y por ultimo identidad calculada, que es el calculo que realiza la red sobre

el nimero de actividades que hace el usuario. Finalmente, concluyé que los



adolescentes no tenian conciencia sobre el registro de los datos verdaderos de
los falsos, el uso de fotos editadas o no; y del registro de intereses en Facebook
gue son formas de construir la identidad digital.

Como se aprecia en las investigaciones previas tanto Instagram como
la identidad digital estan estrechamente ligadas, ya que las redes sociales
son altamente importantes para los adolescentes, debido a su contenido
dinamico. Por ello, esta investigacion ha tomado algunas teorias: como la Teoria
de Usos y Gratificaciones de Katz, Blumler y Gurevitch (como se citd en
Flores y Humanes, 2014), quienes investigaron la comunicaciéon de masas
en la audiencia y en como los medios de comunicacion satisfacian las
necesidades de las personas a través de la interaccidén social, la creatividad y
la relajacion, que daba lugar a una gratificacion, donde el individuo escogia
los factores a los que queria responder de manera consciente.

De la misma manera Martinez (2010) concordé con los autores
mencionados e indicO que existen seis gratificaciones principales que son
la confianza, compaiiia, felicidad, diversion, vigilancia y las relaciones sociales.

Por otro lado, Guilford (como se cito en Romo, 1987) en la Teoria de
la Creatividad, se bas6 en dos importantes supuestos, el primero fue el
método diferencial y el segundo fue andlisis factorial, que dieron mucha
importancia al talento creador. Estos se presentaron en grados distintos de la
poblacién, y nunca se encontré asociado a la inteligencia, es decir, en el
coeficiente intelectual de cada individuo, sino que miraba mas alla. Se postularon
una serie de rasgos relevantes para el pensamiento creativo, y que Guilford
tom6 en cuenta como la sensibilidad a los problemas, fluidez de
pensamiento, originalidad, analisis y sintesis, flexibilidad de pensamiento y
la redefinicion. Ademas esta teoria representd la interaccion de 3
dimensiones: operaciones, que se referia a los procesos mentales;
contenidos, que se relacionaba a la parte la semantica, simbdlica, visual y
conductual; y los productos, que eran los tipos de respuesta que tomaban luego
de procesar la informacién, donde la caracteristica mas importante de una
persona creativa es la produccion de diferentes alternativas de solucion a los
problemas.

Del mismo modo, se considerd, la Teoria del desarrollo social
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o sociocultural de Vygotsky que se basé en que cualquier adquisicion de
aprendizaje fue resultado de la interaccion con otras personas en el
entorno, donde denominé dos tipos de funciones mentales (inferiores vy
superiores), las primeras fueron determinadas genéticamente y son limitadas
mientras las segundas, se desarrollaron por medio de las interacciones, es
decir, donde hubo mayor interaccién social mayor conocimiento, se obtuvo.
Ambas poseian un punto central que basaba en el sujeto, que consistia en que
el individuo no se relacionaba Unicamente en forma directa con el ambiente
sino también a través de la interaccibn con mas sujetos. Existen dos
momentos de desarrollo segun esta teoria, la primera se manifiesta en el
ambito social y la segunda a nivel individual.

Por otro lado, Bourdieu (como se cité en Sanchez, 2007) en la Teoria de
Campos Sociales, se mencion6 el habitus, que es un conjunto de
practicas internalizadas que se van construyendo en funcibn a la
capacidad de dar respuestas a condiciones de pertenencia. Cabe destacar que,
aunque la socializacion y el habitus involucran el contacto con otros y la
transformacion del sujeto, sefialan aspectos diferentes: el primero da prioridad
a los lazos para la integracion, conocimientos y practicas que permiten
integrarse a un grupo y el segundo a la adquisicion que debe disponer el
individuo para llegar a obtenerlas.

Por dltimo, la Teoria de la Accion Razonada de Ajzen y Fishbein
(como se cit6é en Dorina, 2005), que fue un modelo que se basé en que todo
ser humano era racional y que hacia uso sistematico de la informacion que
disponia, es decir, que poseia una conducta y esta se veia alterada por
Sus creencias, opiniones y presiones sociales. Esta teoria trabajé en funcién a
dos factores: el factor social o la norma subjetiva, que se refiere a la percepcion
de individuo frente a la presion social que se ejerce sobre él para que la ejecute,
donde éste evalla sus creencias Yy propésitos; y por un factor personal o
actitudinal ( accion hacia la conducta), que es una predisposicién aprendida a
responder a un objeto de forma favorable o desfavorable, y se crea una intencion
gue se ve reflejada en la conducta, influyendo en los niveles: cognitivo y
afectivo.

Por lo que se refiere a Identidad digital, es un fenémeno muy
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poco estudiado en el &mbito de las redes sociales. No obstante, la identidad
siempre ha estado presente, por ello se basa en las siguientes teorias, como la
Teoria del estadio de espejo de Lacan (1936) donde habla del reconocimiento
de la imagen humana en el espejo. Esta teoria fue aplicada principalmente a
infantes para descubrir si estos podian reconocerse, lo cual no se pudo
lograr, pero a base de la percepcién y el procesamiento de informacion
visual, el nifio pudo crear una imagen imaginaria basada en un semejante en el
gue de alguna manera es su modelo a seguir 0 a quien ve siempre, como su
madre o algun familiar cercano.

Por otro lado, Goffman (como se cit6 en Herrera y Soriano, 2004),
sefialo que la interaccion y las estructuras sociales poseian una relacion que se
presenta de manera compleja y articulada. Por lo tanto, considero que los
individuos funcionan como instrumentos de comunicacion, al presentarse a
través de las acciones para pretender tomar una supuesta identidad de manera
seria, para asi controlar la impresion que los otros tengan del sujeto en
cuestion, donde este proyecta una imagen idealizada.

En la teoria de la Imagen de Mitchell (2009), que habla principalmente de la
cultura visual, que se dividié en cuatro categorias para comprender la imagen: el
giro pictérico, la diferencia entre la imagen y la pintura, la metaimagen y a
bioimagen. En la primera se refirig, a la disciplina de los estudios de cultura visual,
gue se le ha malinterpretado al solo concebirla como etiqueta de medio visual,
como es la television, el video y el cine, etc. Y estos mismos son erroneos ya que,
no solo serian visuales si no también medios mezclados por el sonido y la
combinacion de elementos semidticos y sociales; en la segunda habla sobre la
diferencia entre imagen y pintura, la primera puede ser destruida, ya que es un
objeto material y la segunda, puede sobrevivir a la destruccion, debido a que
permanece en la memoria, se encuentra en la narrativa y aparece como huella en
otros medios. La imagen propiamente dicha posee una presencia virtual, en
resumen para el autor la imagen guardaria similitud o de forma analégica con lo
gue Pierce definia como signo iconico dentro de la percepcién, y este signo
poseia cualidades sensibles que recuerdan a otro objeto. Por otro lado, la
metaimagen, surge cuando la imagen esta dentro de otra. Y por ultimo, la

bioimagen, se encuentra presente en la manipulacion biogenética, es como crear
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un clon de im4genes a imagen y semejanza, es decir, casi idénticas a la imagen

original.

Il. METODOLOGIA

3.1 Tipo y disefio de la investigacion: El presente estudio es de tipo aplicada,
porque se utilizaron estudios cientificos ya existentes que aportan conocimientos
tedricos, variables de estudios, enfoques y antecedentes nacionales e
internacionales. Segun Chéavez (2007) realiza medidas concretas para enfrentar
el problema, ya que tiene como prioridad resolver un problema en un corto
periodo de tiempo.

Asimismo, el estudio es de enfoque cuantitativo; ya que, presenta un
conjunto de procesos, es decir, posee partes que no se pueden saltar.
(Hernandez et al, 2014). Ademas, para Hernandez y Mendoza (2018) aludieron
gue, el objetivo de realizar un estudio cuantitativo es para evaluar los fendmenos
de interés que acontecen en un determinado tiempo y asi poder explicar las

hipétesis planteadas a través de las teorias utilizadas en dicha investigacion.

Disefo de investigacion: El disefio es no experimental, debido a que no se han
manipulado ninguna de las variables expuestas, segun Hernandez et al este
disefio permite observar hechos ya ocurridos, por no ser operable. Este método
se aplica para las variables que no son empleables, solo se observa la
investigacion de una manera natural.

Este estudio es de corte transversal, debido a que se recogieron los datos
en un tiempo unico. Segun Hernandez et al, afirmaron que la intencion de este
disefio es estudiar y describir las variables de investigacion en un momento dado,
asi como analizar la influencia que tiene una variable sobre la otra y la vinculacion
entre ambas.

Se utilizé6 un nivel correlacional por que cuenta con dos variables de
estudio, de las cuales se ha medido una relacion y conexion que poseen entre si.
(Hernandez y Mendoza, 2018), donde ellos alegan que los estudios con
correlaciones tienen el objetivo de conocer el grado de asociacion de una o0 mas

variables de un fenébmeno en términos estadisticos.
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3.2 Variables y Operacionalizacion

Variable 1: Instagram

“[...] Se desarrollé por primera vez en San francisco, y fue creada por Kevin Systrom
y Mike Krieger. Ambos estaban pensando reunir sus conocimientos para crear un
proyecto fotografico movil, y asi nacio Instagram, un producto que fue lanzado en
Apple App Store, el 6 de octubre del 2010.” (Salinas, 2017).

Como sefala Quintana (2016) existen varios factores en el Instagram
como el de socializacion donde se busca mantener contacto con otros
usuarios e intercambiar distintas vivencias, la creatividad, donde el estudiante
guiere mostrar su imaginacion, ingenio, inventiva, a través de las fotos (y
calidad de ellas) que decide compartir. La Agenda Personal que nos
recuerda algo importante, la vigilancia o stalkear, donde el adolescente
averigua cosas sobre cierta persona en particular sin que ésta lo sepa. Y por

ultimo, el album de recuerdos.
Dimensiéon 1: Socializaciéon

“[... ElI proceso de socializacion se complementa con la
individualizacion que ayuda a comprender la formacion de la identidad, es decir,
dicho desarrollo de la socializacion es el resultado de la interaccion de factores

individuales, grupales y sociales. (Simkin y Becerra, 2013).

Dimensién 2: Creatividad

Para Quintana (2016) la creatividad, es un rasgo caracteristico de
la personalidad de cada individuo, que afirma ser creativo, ya que muestra
sus impresiones a través de las fotos que postea y decide compartir por ser
llamativas, afiadiéndole filtros. Como parte de la dimensién lo autora presento
los siguientes indicadores: aplicar filtros, elegir hashtags y la calidad de

fotos, videos vy actualizacion de estados.

14



Dimension 3: Agenda Personal

La cual consiste en un medio que le sirve al usuario para recordar
algo importante, en la red social Instagram. (Quintana, 2016). Y como no
ha sido explorada tan ampliamente, en la presente investigacion posee el
siguiente indicador: el archivo de historias, para que se logre un conocimiento

mayor de esta dimension.

Dimension 4: Vigilancia

La vigilancia hace referencia al modo de conseguir informacién sobre algun
usuario o marca sin que esta sepa que lo estamos haciendo. Como parte de la
dimension se encuentran los indicadores: stalkear y revisar publicaciones.
(Quintana, 2016).

Dimension: Aloum de recuerdos

Y por ultimo, el album de recuerdos que es como una especie de album
de fotos digital que sirve para mostrar momentos valiosos de nuestra vida.
(Quintana, 2016). Y como no ha sido explorada tan ampliamente, en la presente
investigacion posee el siguiente indicador: mostrar eventos importantes, para

gue se logre un conocimiento mayor de esta dimension.

Variable 2: Identidad Digital

La identidad digital tiene diferentes representaciones en distintos
entornos, es decir, los usuarios en la red cuentan con varios perfiles segun el
contexto en el que se desarrollen, y estos perfiles incluyen varios tipos

de informacion. (Fundacién Telefonica, 2013).

Para Giones y Serrat (2010) nuestra identidad digital debe ser gestionada
con éxito y para ello hay tres elementos la privacidad, reputacion y la visibilidad
y en la red como componente inseparable y fundamental de las

habilidades informacionales y digitales.
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Dimension 1: Privacidad

La “privacidad” en la red forma parte de la intimidad, es decir, como
los datos personales de los usuarios que muchas veces comparten con otros
0 se expone de manera publica y sin darse cuenta revela mas informacion de
la que piensan. Como indicadores de la dimension se tienen: correo electronico,

nuamero de celular, datos digitales.

Dimensidn 2: Reputacion

“[...] la reputacion se puede lograr a través de la suma de las estrategias
de visibilidad, que es el manejo de los usuarios en las redes sociales, para
crear la autoridad con el fin de construir una reputacion, es decir, a través de
los blogs, comentarios, etc donde prima la experiencia del usuario, que al
combinar con estrategias deliberadas favorecen este entrelazamiento entre

las acciones que realiza el usuario y su reputacion. (Marques, 2016).

Dimension 3: Visibilidad

La “visibilidad” es toda actividad que el usuario genera para ser vista en
las redes que puede ser positiva 0 negativa, como comentarios a videos o fotos
por parte de terceras personas hacia el usuario y viceversa. Como indicadores
de la dimension tenemos: comentar fotos, actualizacion de contenido,

numero de seguidores, vida ficticia, contenido replicado, compartir noticias.

3.3 Poblacién (criterios de seleccidén), muestra, muestreo, unidad de analisis

Criterio de seleccion
Para el criterio de seleccidon se escogi6é a dos colegios publicos del distrito
de Bellavista como son la institucion Educativa Dora Mayer y la Institucion

Educativa Callao, y solo se encuesto a estudiantes de nivel secundario.
Criterio de inclusidn

Para este criterio de inclusion, se ha seleccionado a 109 personas entre

las edades de 13 a 18 afios que estudian en colegios publicos del
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distrito de Bellavista, gracias al apoyo de los directores y docentes en
colegios publicos asi como también recolectando informacion a través de las

redes sociales.

Criterio de exclusion

No ser estudiantes del distrito de Bellavista, no ser estudiantes de colegios
publicos en el distrito de Bellavista, no ser de nivel secundario y tener una edad
mayor a los 18 afios, ya que se esta considerando a algunos alumnos que
poseen 18 por motivos de haber repetido un afio por diferentes circunstancias.

3.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Técnica

La técnica empleada para la recoleccion de datos fue la encuesta, la
cuales la mas utlizada en las investigaciones cientificas de método
cuantitativo. En esta encuesta se formuld preguntas acerca de la relacion de
las variables de estudio, es decir, entre Instagram y la identidad digital en los

estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao.

Instrumento

El instrumento utilizado fue el cuestionario, el cual permite obtener
datos de las variables referentes al criterio de seleccion para el objeto de
estudio. En el instrumento se evaluaron 5 dimensiones con respecto a
Instagram y 3 dimensiones en relacion con la identidad digital, el total de
items es de 28 preguntas; donde se utilizé el método de escala de Likert para
las alternativas de la encuesta, considerando un rango de 1 a 5, donde nunca=

1, casi nunca= 2, a veces= 3, casi siempre= 4y siempre= 5, respectivamente.

Validez

Hernandez, et al (2014) mencionan que la validez es usada
como instrumento de medicion para evaluar el resultado de dicha accién que
en este caso es una encuesta. Para realizar este estudio, el instrumento fue

validado a juicio de experto por 3 docentes especialistas de la carrera de
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Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Cesar Vallejo.

Tabla 1

Validacién de expertos

Validadores Criterio de aplicabilidad
Dra. Mary Bellodas Hurtado Aplicable
Mg. Carolina SdnchezVega Aplicable
Mg. Pedro Uriarte Laynes Aplicable
*Fuente: elaboracion propia
Validez de Contenido
Tabla 2
Validacion del instrumento: Instagram

Experto 1 Experto 2 Experto 3 Total
Pertinencia Si Si Si Si
Relevancia Si Si Si Si
Claridad Si Si Si Si
*Fuente: elaboracién propia
Validacion del instrumento: Identidad Digital
Tabla 3

Experto 1 Experto 2 Experto 3 Total
Pertinencia Si Si Si Si
Relevancia Si Si Si Si
Claridad Si Si Si Si

*Fuente: elaboracion propia
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Tabla 4

Confiabilidad
Coeficiente Relacion
0.00 a +/- 0.20 Muy baja
-0.2a0.40 Baja o ligera
0.40 a 0.60 Moderada
0.60 a 0.80 Marcada
0.80a1.00 Muy alta

*Fuente: elaboracion propia

Tras los resultados, se calcul6 la confiabilidad de los instrumentos,
determinando una fiabilidad de 0,902 de ambas variables, es decir que hay un
grado de confiabilidad muy alto en el instrumento y este puede ser aplicado para
medir las variables de investigacion que son Instagram y la identidad digital. Por
otro lado, se observo que la fiabilidad de los 16 items de la variable Instagram es
de 0, 907 vy la fiabilidad de los 12 items de la variable Identidad Digital es de
0,759. Por lo cual, son aplicables para la investigacion, ya que tienen un alto

nivel de confiabilidad.

Tabla 5

Confiabilidad — Alfa de Cronbach

N° de Alfa de
items . Crombach
I
Instagram 16 0,907
ldentidad digital 12 0,759

*Fuente: elaboracion propia

3.5. Procedimientos

Se realizé una encuesta, la cual constaba de 28 items desarrollados en la
Escala de Likert, que fue auto-administrada a los estudiantes. Para validar el
instrumento se consultd a tres expertos en Ciencias de la Comunicacion con el fin

de examinar si el cuestionario era aplicable en la investigacion. Asimismo, para

19



emplear el instrumento se contacto con los directores y docentes de dos colegios
publicos del distrito de Bellavista a través del correo Gmail. Seguidamente se
procedié a recopilar la informacion creando una encuesta a través de Google

Forms.

3.6 Método de analisis de datos

Una vez aplicado el instrumento para las variables, donde se considero
el criterio de seleccién, se realiz6 el procedimiento de ingreso de datos en
Excel y SPSS version 25 respectivamente, para luego proceder al analisis
descriptivo e inferencial a fin de contrastar la hipotesis.

Para el andlisis descriptivo, se realiz0 la agrupacion visual, donde
se considerd trabajar con la escala de medicion de bajo, medio y alto,
para posteriormente visualizar las tablas de frecuencia, porcentajes Yy
figuras estadisticas. Asimismo, para el analisis inferencial, se consideré usar la
correlacion de Rho de Spearman, debido a que se utiliza para evaluar

relaciones entre variables aleatorias, tanto continuas como discretas.

3.7 Aspectos Eticos

La presente investigacion tendra en cuenta la veracidad de los resultados.
Asimismo, las fuentes confiables que se utilizé como libros, revistas indexadas,
tesis, blogs, etc.

En el @ambito nacional para asegurar la veracidad de Ila
presente investigacion se ha tomado en cuenta el Codigo de Etica de la Integridad
Cientifica (CONCYTEC), que se encuentra en el capitulo 2, donde sefiala de
integridad cientifica que presenta los siguientes principios: integridad, honestidad,

objetividad e imparcialidad, veracidad, justicia, responsabilidad y transparencia.
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[I. RESULTADOS

4.1. Analisis Descriptivo
Variable 1: Instagram
Tabla 6.

Niveles de percepcion de Instagram

Frecuencia Porcentaje
Valido Baja 2 1,8
Medio 49 45,0
Alto 58 53,2
Total 109 100,0
*Fuente: elaboracion propia
Instagram
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Figura 1. Niveles de percepcion de Instagram. Fuente: Elaboracién propia

En la tabla 6 y figura 1 se observa que el 1,8% de los estudiantes de nivel

secundario del distrito de Bellavista, perciben que el nivel de Instagram es bajo, el

45% es medio y el 53,2% alto.
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Socializacién
Tabla 7.

Niveles de percepcion de Socializacion

Frecuencia Porcentaje
Vialido Baja 3 2,8
Medio 58 53,2
Alto 48 44,0
Total 109 100,0
*Fuente: elaboracion propia
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Figura 2. Niveles de percepcion de la Socializaciéon
*Fuente: elaboracion propia

En la tabla 7 y la figura 2, se observa que el 2,8% de los estudiantes de nivel
secundario del distrito de Bellavista, perciben que el nivel de Instagram en la
dimension Socializacion es bajo, el 53,2 % es medio y el 44% alto.
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Creatividad

Tabla 8.

Niveles de percepcion de Creatividad

Frecuencia Porcentaje
Bajo 2 1,8
Medio 38 34,9
Alto 69 63,3
Total 109 100,0
*Fuente: elaboracion propia
Creatividad
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Figura 3.Niveles de percepcién de la Creatividad

*Fuente: elaboracion propia
En la tabla 8, se observa que el 1.8% de los estudiantes de nivel secundario

del distrito de Bellavista,

perciben que el nivel de Instagram en

dimension Creatividad es bajo, el 34,9% es medio y el 63,3% alto.
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Agenda Personal
Tabla 9.

Niveles de percepcion de Agenda Personal

Frecuencia Porcentaje
Bajo 12 11,0
Medio 64 58,7
Alto 33 30,3
Total 109 100,0

*Fuente: elaboracion propia
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Figura 4. Niveles de percepcion de Agenda Personal
*Fuente: elaboracion propia

En la tabla 9 y la figura 4, se observa que el 11% de los estudiantes de nivel
secundario del distrito de Bellavista, perciben que el nivel de Instagram en
la dimensién agenda personal es bajo, el 58,7% es medio y 30,3 % alto.
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Vigilancia
Tabla 10.

Niveles de percepcion de Vigilancia

Frecuencia Porcentaje
Bajo 1 9
Medio 70 64,2
Alto 38 34,9
Total 109 100,0
*Fuente: elaboracion propia
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Figura 5. Niveles de percepcion de Vigilancia

*Fuente: elaboracion propia

En la tabla 10 vy la figura 5, se observa que el 0,9 % de los estudiantes de
nivel secundario del distrito de Bellavista, perciben que el nivel de Instagram
en la dimension vigilancia es bajo, el 64,2 % es medio y el 34,9% alto.
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Album de recuerdos
Tabla 11.

Niveles de percepcion de Album de recuerdos

Frecuencia Porcentaje
Bajo 6 54
Medio 42 37,8
Alto 63 56,8
Total 111 100,0

*Fuente: elaboracion propia
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Figura 6. Niveles de percepcion de Album de recuerdos
*Fuente: elaboracion propia

En la tabla 11 vy la figura 6, se observa que el 5,4 % de los estudiantes de
nivel secundario del distrito de Bellavista, perciben que el nivel de Instagram
en la dimension de album de recuerdos es bajo, el 37,8% es medio y el 56,8 %
alto.



Identidad Digital
Tabla 12.

Niveles de percepcion de Identidad Digital

Frecuencia Porcentaje
Bajo 1 9
Medio 56 51,4
Alto 52 47,7
Total 109 100,0

*Fuente: elaboracion propia
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Figura 7. Niveles de percepcion de la Identidad Digital.
*Fuente: elaboracion propia

En la tabla 12 y la figura 7, se observa que el 0,9% de los estudiantes
de nivel secundario del distrito de Bellavista, perciben que el nivel de Identidad
Digital es bajo, el 51,4% es medio y el 47,7% alto.
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Privacidad

Tabla 13.

Niveles de percepcion de Privacidad

Frecuencia Porcentaje
Bajo 1 9
Medio 39 35,8
Alto 69 63,3
Total 109 100,0
*Fuente: elaboracion propia
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Figura 8. Niveles de percepcion de la privacidad
*Fuente: elaboracion propia

En la tabla 13 y figura 8, se observa que el 0,9 % de los estudiantes
de nivel secundario del distrito de Bellavista, perciben que el nivel de Identidad
Digital en la dimensién privacidad es bajo, el 35,8% es medio y el 63,3% es alto.
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Reputacion
Tabla 14.

Niveles de percepcion de Reputacion

Frecuencia Porcentaje
Bajo 1 9
Medio 45 41,3
Alto 63 57,8
Total 109 100,0
*Fuente: elaboracion propia
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Figura 9. Niveles de percepcion de reputacion
*Fuente: elaboracion propia

En la tabla 14 y la figura 9, se observa que el 0,9 % de los estudiantes
de nivel secundario del distrito de Bellavista, perciben que el nivel de Identidad
digital en la dimensién reputacion es bajo, el 41,3% es medio y el 57,8 % alto.
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Visibilidad
Tabla 15.

Niveles de percepcion de Visibilidad

Frecuencia Porcentaje
Bajo 2 1,8
Medio 59 54,1
Alto 48 44,0
Total 109 100,0
*Fuente: elaboracion propia
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Figura 10. Niveles de percepcidn de visibilidad
*Fuente: elaboracion propia

En la tabla 15 vy la figura 10, se observa que el 1,8 % de los estudiantes
de nivel secundario del distrito de Bellavista, perciben que el nivel de identidad
digital en la dimension visibilidad es bajo, el 54,1 % es medio y el 44 % es alto.



Analisis Inferencial
Contrastacion de la hipétesis general

H1: Existe relacion entre Instagram y la Identidad digital de los
estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao — 2020.

HO: No existe relacion entre Instagram y la Identidad digital de los
estudiantes del distrito de Bellavista, Callao — 2020.

Significancia: 0.05

Regla de decision

Si p-valor < 0.05, rechazar Ho
Si p-valor > 0.05, aceptar Ho

Tabla 16.

Relacion entre la variable Instagram y la Identidad Digital.

Instagram Identidad Digital
Rho de Instagram  Coeficiente de 1,000 ,485**
Spearman correlacion
Sig (bilateral) : ,000
N 109 109
Identidad  Coeficiente de
Digital correlacion ,485** 1,000
Sig (bilateral) ,000 :
N 109 109

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
*Fuente: elaboracion propia

Segun el resultado de la tabla 16 se puede interpretar que la correlacién entre la
variable Instagram y la variable Identidad digital, tiene un coeficiente de

correlacion de Rho Spearman de 0.485 mostrando como resultado una correlacion

positiva marcada.
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Contrastacion de hipotesis especificas:

Hipotesis especifica 1:

H1: Existe relacidén entre la Socializaciéon y la Identidad digital de los estudiantes
de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

HO: No existe relacion entre la Socializacion y la Identidad digital de los
estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

Tabla 17.
Relacion entre Socializacion y la Identidad digital

Socializacion Identidad Digital
Rho de Socializacion  Coeficiente de 1,000 ,383**
Spearman correlacion
Sig (bilateral) : ,000
N 109 109
Identidad Coeficiente de
Digital correlacion ,383** 1,000
Sig (bilateral) ,000 :
N 109 109

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
*Fuente: elaboracion propia

Segun el resultado de la tabla 17 se puede interpretar que la correlacion de la
dimension socializacion y la variable Identidad digital, tiene un coeficiente de
correlacion de Rho de Spearman de 0.383 mostrando como resultado una

correlacion positiva baja.
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Hipotesis especifica 2:

H1: Existe relacidon entre la Creatividad y la Identidad digital de los estudiantes de
nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

HO: No existe relacion entre la Creatividad y la Identidad digital de los estudiantes

de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

Tabla 18.

Relacion entre Creatividad y la Identidad digital

Creatividad Identidad Digital
Rho de Creatividad Coeficiente de 1,000 ,429**
Spearman correlacion
Sig (bilateral) : ,000
N 109 109
Identidad Coeficiente de
Digital correlacion ,429** 1,000
Sig (bilateral) ,000 :
N 109 109

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
*Fuente: elaboracion propia

Segun el resultado de tabla 18 se puede interpretar que la correlacion
entre la dimension creatividad y la variable identidad digital, tiene un
coeficiente de correlacion de Rho de Spearman de 0.429, mostrando

como resultado una correlacion positiva moderada



Hipo6tesis especifica 3:

H1: Existe relacién entre la Agenda personal y la Identidad digital de los
estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

HO: No existe relacion entre la Agenda personal y la Identidad digital de los
estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

Tabla 19.
Relacién entre Agenda personal y la Identidad digital

Agenda Identidad Digital
Personal
Rho de Agenda Coeficiente de 1,000 ,362**
Spearman  Personal correlacion
Sig (bilateral) . ,000
N 109 109
Identidad Coeficiente de
Digital correlacion ,362** 1,000
Sig (bilateral) ,000 :
N 109 109

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
*Fuente: elaboracion propia

Segun el resultado de la tabla 19 se puede interpretar que la correlacion entre
la dimensidén agenda personal y la variable identidad digital, tiene un coeficiente
de correlacion de Rho de Spearman de 0.362, mostrando como resultado

una correlacion positiva baja.
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Hipotesis especifica 4:

H1: Existe relacidon entre la Vigilancia y la Identidad digital de los estudiantes de
nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

HO: No existe relacion entre la Vigilancia y la Identidad digital de los estudiantes

de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

Tabla 20.
Relacion entre Vigilancia y la Identidad digital

Vigilancia Identidad Digital
Rho de Vigilancia Coeficiente de 1,000 ,355**
Spearman correlacion
Sig (bilateral) : ,000
N 109 109
Identidad Coeficiente de
Digital correlacion ,355** 1,000
Sig (bilateral) ,000 :
N 109 109

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
*Fuente: elaboracion propia

Segun el resultado de la tabla 20 se puede interpretar que la correlacion entre la
dimension vigilancia y la variable identidad digital, tiene un coeficiente de
correlacion de Rho de Spearman de 0.355, mostrando como resultado una

correlacion positiva baja.
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Hipotesis especifica 5:

H1: Existe relacion entre el Album de recuerdos y la Identidad digital de los
estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

HO: No existe relacion entre el Album de recuerdos y la Identidad digital de los
estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao-2020.

Tabla 21.
Relacion entre Aloum de recuerdos y la Identidad digital

Album de Identidad Digital
Recuerdos
Rho de Album de Coeficiente de 1,000 ,494**
Spearman  recuerdos correlacion
Sig (bilateral) : ,000
N 109 109
Identidad Coeficiente de
Digital correlacion ,494** 1,000
Sig (bilateral) ,000 :
N 109 109

**_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
*Fuente: elaboracion propia

Segun el resultado de la tabla 21 se puede interpretar que la correlacion entre la
dimension album de recuerdos y la variable identidad digital, tiene un coeficiente
de correlacion de Rho de Spearman de 0.494 mostrando como resultado una

correlacion positiva moderada.
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IV. DISCUSION

De acuerdo con los resultados obtenidos en la encuesta aplicada,
la hipotesis general tuvo como resultado por medio de la correlacion de
Spearman un coeficiente de 0,485, considerandose positiva moderada, es
decir, que existe relacibn entre Instagram y la Identidad digital de los
estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao — 2020;
esto hace referencia a la investigacion de Cueva (2019), cuyo trabajo de
enfoque cualitativo realizado en Ecuador, se enfoc6 en el analisis de la
construccion de las identidades de los usuarios en Instagram a través de una
muestra voluntaria de seis cuentas activas de jovenes de 25 a 34 afios, donde
se pudo evidenciar que la mayoria utiliza esta red para mostrar una intencion y
su vida personal, ya que se mostr0 un conjunto de fotografias muy estéticas
para crear un buen contenido, que permitié construir una imagen en diferentes

aspectos, tanto en el ambito laboral, personal, etc.

Ademas, Cueva sefala para la segunda variable Identidad digital, que
se construyo a través de todo lo que el usuario postedé o compartio en la red,
acompafnado de la utilizacion de la geolocalizacion, ya que le permiti6 mostrar
donde se encontré y que realizo el individuo como una manera de construir una
identidad verosimil. Por otro lado, existe la utlizacibn de un idioma
extranjero, ya sea el inglés, que reveld la intencion de exponer su identidad a
nivel global y otros aspectos que en gran medida fortalecerian la creacion de un

personaje ficticio que busca vender su imagen a través de las redes.

Para entender un poco mas lo expuesto, el modelo de Katz, Blumler
y Gurevitch (1960) titulado Teoria de usos y gratificaciones. ElI cual menciono
como los medios de comunicacion satisfacian las necesidades de las
personas, sefialaria un aspecto similar al aplicarlo a la red social Instagram,
ya que, esta satisface las necesidades de los usuarios por medio de la
interaccion social, el uso de los filtros para resaltar la belleza, asi como generar
popularidad al volverse el centro de atencién, ademas de aumentar el nimero de

likes, lo que también eleva la autoestima del usuario.

En cuanto a la primera hipotesis especifica 1 se obtuvo una relacion

significativa entre la dimensidén socializacion de la variable Instagram y la
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identidad digital de los estudiantes de nivel secundario del distrito de
Bellavista, Callao — 2020. Se tuvo como indicativo el coeficiente de Spearman
con un 0.383, que indico una correlacion positiva baja. Por otro lado, se encontré
en el nivel de significancia (p= ,000<0,05), lo que mostré que a mayor
socializacion en los estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista,
mejor serd la identidad digital en ella. El hallazgo se confirm6 con la tesis de
Quintana (2016) Motivaciones sociales y psicologicas para usar Instagram,
donde sefialo que la mayoria de estudiantes encuestados les fascina estar
en contacto con sus amigos y con otros usuarios con los que se tiene los
mismos intereses. Ademas, de ver las actualizaciones de sus conocidos,
conocer gente nueva, entre otras cosas. Todo lo mencionado se evidencia,
ya que en el andlisis factorial realizado la socializacion obtuvo la cifra
mas alta frente al resto de factores, con un autovalor de 8,52.

Esta primera hipotesis especifica se apoya en la Teoria de los Campos
Sociales de Bourdieu, que se basé en un campo donde los participantes o
agentes toman un papel importante, donde siempre hay luchas a través de
estrategias o alianzas para obtener un capital simbdlico, que puede brindar
prestigio, autoridad o legitimidad en distintos aspectos, ya sea economicos,
laborales, sociales, etc. Estas luchas tienen sus reglas de funcionamiento,
ya sea en las empresas laborales, las universidades, o los grupos de
personas que compiten y a la vez interactian entre si para obtener un estatus
valorado dentro de un determinado campo.

En cuanto a la hipdtesis especifica 2, se obtuvo una relacion
significativa entre la dimension creatividad de la variable Instagram y la
identidad digital en los estudiantes de nivel secundario del distrito de
Bellavista, Callao —2020. Se tuvo como indicativo el resultado de coeficiente
de Spearman con un 0.429, que indic6é una correlacion positiva moderada. Por lo
tanto, se encontrd en el nivel de significancia. (p= ,000<0,05), lo que mostré que
a mayor creatividad en los estudiantes de nivel secundario mejor sera su
identidad digital. Segun Betancourt y Parra (2018) en su tesis “Andlisis de la
construccidon de identidad en la red social Instagram en las mujeres entre
18 y 21 afios del programa comunicacién social y periodismo de la

universidad autonoma de occidente — Cali” afirmé en sus resultados que las
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encuestadas, el 34 % usa filtros y el 25% retoques en sus fotos. De esta
manera se manifiesta la importancia del uso de dichos componentes para
editar de manera mas llamativa las fotos, como se relaciona también en esta
investigacion cuyos items son filtros llamativos, efectos divertidos, la eleccidn
de hashtags, calidad de fotos, videos e historias de Instagram, que se
encuentran dentro de la dimensioén creatividad, donde los encuestados
perciben el 2% como bajo, el 38% como medio y el 69% como alto.

Esto se puede explicar con la Teoria de la Creatividad de Guilford (1950)
que se basdé en la importancia del talento creador, que el autor sefialé
claramente, y que no esta asociado a la inteligencia de cada individuo, sino en
una habilidad o don. Guilford tomo en consideracion algunos rasgos
significativos para el pensamiento creativo, entre los mas destacados, la
originalidad, flexibilidad de pensamiento y la redefinicion. Destacando lo que
hacen los estudiantes en Instagram seria la originalidad al escoger el contenido y
el momento de subir las fotos en buena resolucion para postear o etiquetar,
sabiendo que ello atrae y genera mayor niumero de seguidores.

En cuanto a la hipotesis especifica 3, se obtuvo una relacion
significativa entre la dimension agenda personal y la variable identidad digital
de los estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao — 2020.
Se tuvo como indicativo el resultado del coeficiente de Spearman con un
0.362, que indico una correlacion positiva baja. Por lo tanto, se encontré en el
nivel de significancia (p= ,000<0,05), lo que mostré que, a mejor manejo de la
agenda personal en los estudiantes de nivel secundario mayor identidad digital.
El hallazgo se confirmé en la tesis de Quintana (2016) que lleva por titulo
“Motivos para el uso de Instagram en los adolescentes, estudio con el alumnado
ESO en un IES de Santander”, sefial6 que la agenda personal sirve para
recordar algo importante, es decir, se utiliza esta red social para visualizar
muchas veces las fotos y de esa manera recordar momentos valiosos.
Igualmente para Costa (2017) en su tesis” Instagram como herramienta para la
creacion de un museo social y online, el uso que le otorgan museos de arte
contemporaneo”, sefalé que Instagram se convirtio6 en un fenbmeno global que
se trasform6 en una agenda muy visual, convirtiéndose en la fototeca mas

grande del mundo donde millones de usuarios comparten fotos desde
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distintos tipos de dispositivos moviles. Ademas, se puede afirmar que sirve
como una agenda de actividades que permite la interaccién y participacion de
los usuarios. En esta investigacion se asocia al item archivo de historias, que
fue implementado por Instagram en 2016, donde los usuarios suben videos
cortos que duran 24 horas y después son guardados en una pestafia que puede
ser vista muchas veces donde aparece la fecha, es decir, parece un calendario
virtual. Por otro lado, se arroj6 los siguientes resultados el 12% de los
estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao — 2020 considero
bajo, el 64 % medio y el 33% alto.

En cuanto a la hipotesis especifica 4, se obtuvo una relacion
significativa entre la dimension vigilancia de la variable Instagram y la
identidad digital de los estudiantes del nivel secundario del distrito de
Bellavista, Callao — 2020. Se tuvo el resultado de coeficiente de
Spearman con un 0.355, que indico una correlacion positiva baja. Por lo tanto,
se encontro en el nivel de significancia (p= ,000<0,05), lo que mostré que, a
mayor vigilancia en los estudiantes de nivel secundario mejor sera su identidad
digital. Segun Pradesy Carbonell (2016) en su investigacion “Motivaciones
sociales y psicolégicas para usar Instagram” en Espafia, donde los encuestados
mostraron la motivacion de cotillar, que es un término muy usado en la
poblacién espafiola para referirse a ver lo que hacen los otros usuarios de
Instagram, que pueden ser amigos 0 conocidos e informarse sobre lo que
ellos hacen, en dichos resultados se obtuvo que el 43,3 % eran universitarios y el
30,4% en las escolares realizaba estas acciones. Lo que guarda una gran
similitud con la dimension vigilancia en esta investigacion, ya que los items
usados son buscar el perfil de amigos o famosos y revisar con mucha frecuencia
lo que ellos hacen, el 0,9 % afirm6 que es bajo, un 64, 2% es medio y un 34,9
% es alto, confirmando que la poblacién encuestada por estudiantes tanto en
Espafia como en Pera tienen una gran curiosidad por saber que realizan sus
conocidos en Instagram.

Este aspecto se explica mejor con la teoria de la Accibn Razonada de
Ajzen y Fishbein (1980), que se basa en el ser humano, ya que como ser
intelectual y racional, es capaz de seleccionar la informacién que obtiene para

poder realizar una intenciéon que esta determinada por la parte conductual y la
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parte normativa, que es la percepcion que el sujeto siente frente a la presion
social, que se ejerce sobre el individuo para que lo ejecute. En la presente
investigacion se enfocaria mas en la parte conductual, ya que se tiene la intencién
de vigilar a los contactos, a veces se logra realizar y algunas no, debido al miedo
al que diradn los demas frente a su conducta de estar pendiente de lo que hace su
amigo o conocido.

En cuento a la hipétesis especifica 5, se obtuvo una relacién
significativa entre la dimensién album de recuerdos y la identidad digital de
los estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao — 2020. Se
obtuvo el resultado de coeficiente de Spearman con un 0.494, que indico que,
mientras mas se genere el 4lbum de recuerdos en los estudiantes de nivel
secundario mejor sera la identidad digital. Segun Costa (2017) en su tesis
titulada Instagram como herramienta para la creacion de un museo social y
online, analiz6 el uso de Instagram por parte de los museos de arte
contemporaneo, donde empled la técnica de analisis de contenido de 157
publicaciones de cuatro museos el MoMa, el Centre Pompidou, el Malba y el
Macba, cuyos resultados obtenidos fueron que el 5% de aceptacion de los
usuarios en el museo Malba por contenidos colaborativos, u obras del
fallecimiento de alguna personalidad relevante en el mundo artistico, el 15%
en Macba, el 4% en Moma y el Centre Pompidou 0% en publicaciones
conmemorativas, ya que se centra en las publicaciones informativas con un 50%.

Este aspecto se explica mejor en la teoria de la Imagen de Mitchell (2009),
donde habla sobre la diferencia entre la pintura y la imagen, y define una
diferencia en ambas, la primera puede ser facilmente destruida debido a que es
material y la segunda permanece en la memoria del individuo por afios, ya que
dejoé huella, es decir, en los recuerdos y aparece en otros medios, el aloum de
recuerdos en Instagram, es a base de fotos, es decir, imagenes que se postean
en la red social, para mostrar momentos importantes de nuestra vida, que

perdurara en la mente y el recuerdo de las personas que lo vean.
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V. CONCLUSIONES

Primera: Se determiné que, para los estudiantes de nivel secundario del
distrito de Bellavista, Callao — 2020 existe una relaciébn entre Instagram vy
la Identidad digital; segun los resultados obtenidos (p=0.000<0.05) se
rechaz6 la hipétesis nula y se acepté la hipétesis alterna, concluyendo asi
gue existe una relacién positiva moderada con un coeficiente de 0.485.

Segunda: Se determind que, para los estudiantes de nivel secundario del
distrito de Bellavista, Callao - 2020 existe una relaciébn entre Ila
dimensién Socializacion y la Identidad digital; segun los resultados obtenidos
(p=0.000<0.05) se rechazo la hipotesis nula y se aceptd la hipdtesis alterna,

concluyendo asi que existe una relacion positiva baja con un coeficiente de 0.383.

Tercera: Se determiné que, para los estudiantes de nivel secundario del
distrito de Bellavista, Callao — 2020 existe una relacion entre la dimension
Creatividad y la Identidad digital;, segun los resultados obtenidos
(p=0.000<0.05) se rechaz6 la hipotesis nula y se aceptd la hipétesis alterna,
concluyendo asi que existe una relacion positiva moderada con un coeficiente
0.429.

Cuarta: Se determind que, para los estudiantes de nivel secundario del
distrito de Bellavista, Callao — 2020 existe una relacion entre la dimension
Agenda personal de recuerdos y la lIdentidad digital; segun los resultados
obtenidos (p=0.000<0.05) se rechazé la hipdtesis nula y se aceptdo la
hipétesis alterna, concluyendo asi que existe una relacién positiva baja con un

coeficiente de 0.362.

Quinta: Se determiné que, para los estudiantes de nivel secundario del
distrito de Bellavista, Callao - 2020 existe una relacion entre la
dimension Vigilancia y la ldentidad digital; segun los resultados obtenidos
(p=0.000<0.05) se rechaz6 la hipdtesis nula y se aceptd la hipotesis alterna,
concluyendo asi que existe una relacién positiva baja con un coeficiente de
0.355.
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Sexta: Se determind que, para de los estudiantes de nivel secundario del

distrito de Bellavista, Callao — 2020 existe una relacion entre la dimension
Album de recuerdos y la Identidad digital; Segun los resultados
obtenidos (p=0.000<0.05) se rechaz6 la hipétesis nula y se aceptd la
hipétesis alterna, concluyendo asi que existe una relacion positiva moderada

con un coeficiente de 0.494.

VI. RECOMENDACIONES

Primero: Se recomienda expandir la investigacion de las dos variables en
conjunto para que los futuros investigadores de pregrado, postgrado y doctores
de las distintas ramas académicas, puedan encontrar mayor informacion al
respecto. Se puede considerar trabajar a futuro ambas variables con
metodologia mixta, ya que existe metodologia cualitativa para el tratamiento
de la primera variable y segunda variable, pero no de manera cuantitativa,

como se presenta esta investigacion.

Segundo: .Se recomienda tomar una mayor importancia en la interaccion
social, es decir, todo lo que realicemos en Instagram, ya que las acciones se
ven reflejadas en la plataforma virtual formando y construyendo la identidad

digital y de esta manera tener un mayor control de los que transmitimos en la red.

Tercera: Se recomienda explorar en esta red social, el talento creativo, que
posee cada usuario, ya que esta es una de las dimensiones que mas
ha sobresalido en cuanto a su relacion con la identidad digital. Dando
gran importancia a la creacion dindAmica que se realiza en Instagram, por lo

gue es claramente muy valorada.

Cuarto: Se recomienda en cuando a la dimensién agenda personal, realizar un
analisis mas profundo en ella contando con mas items de ser posible, ya que
hasta el momento es muy poca pero significativa la informacién obtenida, en
la presente investigacion.

Quinto: Se recomienda a la poblacién ser consciente de que los usuarios de la
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red Instagram ven y estdn al tanto de lo que cada uno hace, por lo que se

debe tener un minucioso cuidado de los que se publica.

Sexto: Se recomienda en cuando a la dimension album de recuerdos,
realizar un andlisis mas profundo en ella contando con mas items de ser
posible, ya que hasta el momento es muy poca pero significativa la informacion
obtenida, en la presente investigacibn. A pesar de ser una red
altamente visual y estéticamente atractiva para la poblacion joven.
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[.-]Se desarroll6 por Como sefiala Quintana (2016) Stories de mis amigos muestra una buena interaccion
primera vez en San francisco, existen varios factores en el El seguir amigos en Instagram evidencia tener
y fue creada por Kevin Instagram como el de El seguir amigos una amplia socializacion
Systrom y Mike Krieger. ~ socializacion donde se Socializacion Compartir  con | Compartir con usuarios (fotos o videos) refleja una
usuarios adecuada socializacion en Instagram.
Ambos estaban pensando busca mantener contacto
. o - . - Registrar nuevos viajes en Instagram evidencia
reunir sus conocimientos paracon Ofros usuarios e Registrar viajes nuestra socializacién en la plataforma digital.
crear un proyecto fotografico [intercambiar distintas Grabar videos en Grabar videos en vivo de nuestra vida cotidiana refleja
movil, y asf nacié Instagram, vivencias, la creatividad, Vvivo nuestra socializacion
; ; . . Buscar informacién de desconocidos que tengan
n pri fue lanz donde el estudiante quiere § 4
un producto que fue lanzado o q Buscar informacion nuestros mismos intereses demuestra nuestra
en Apple App Store, el 6 de |mostrar su imaginacion, socializacion.
octubre del 2010.” (Salinas, lingenio, inventiva, a través Seleccionar filtros | Seleccionar filtros llamativos en Instagram
ho17 de las fotos que decide refleja nuestra creatividad
INSTAGRAM ) . . Seleccionar efectos | Seleccionar efectos divertidos (super zoom) en
compartir. La Agenda Creatividad - Instagram refleja nuestra creatividad.
divertidos (super zoom)
Personal que nos recuerda - - -
) Elegir hashtags Elegir hashtags interesantes muestra nuestra
algo importante, la (etiquetas) creatividad en Instagram
vigilancia o stalkear, donde Calidad de fotos Verificamos la calidad de las fotos que
el adolescente averigua cosas subimos a Instagram
bre ciert Calidad de videos Tener una excelente calidad de videos en Instagram
Sobre Cierta. persona en muestra nuestra creatividad
particular sin que ésta lo sepa. Calidad de historias | Es importante la calidad de historias en Instagram
'Y por Gltimo, el album de Agenda Archivo de El archivo de historias en Instagram forma parte
recuerdos. personal historias de una agenda personal
Es comin que las personas busquen ver el perfil
. . Stalkear (buscar) de amigos o famosos en Instagram
Vigilancia
Revisar Revisar las publicaciones con mucha frecuencia de
publicaciones tus amigos se considera vigilar o espiar en Instagram
Mostrar Mostrar acontecimientos importantes de nuestra
. acontecimientos vida por medio de fotos sirve para generar un
Album de importantes album de recuerdos.

recuerdos
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1 2 3 4 5
Son las huellas o | Nuestra identidad - Considera importante la colocacion de correo
rastros  de las | digital  debe ser Correo electronico | 1o tronico para gestionar nuestra privacidad
actividades de | gestionada con éxito y Privacidad en la red.
interaccion individual | para ello hay tres rivacida _ ;
como social (qué dice, | elementos la Considera que colocar el namero de celular
como lo dice, el | reputacion, visibilidad Numero de celular | atenta contra nuestra privacidad.
lenguaje que usa, sus | y privacidad en la red Colocar el nombre completo en la red pone
i erd Nombre completo - RO
tetmas deI interés | y icr<]nsnewoarabIecomponeme P en riesgo nuestra privacidad.
0 ros_), 0s  Cuales P y . Las imagenes de nuestros logros nos ayudan a
implican fundamental de las Imégenes de Y
. - tener una buena reputacion en lared
comportamientos o | habilidades nuestros logros
formas de ser en la | informacionales y - -
. ] . . Los tipos de videos que posteamos en la r
web (Castafieda & | digitales (Giones vy Tipos de videos define}; nuestra correqcta feputacigze ared
Camacho, 2012). Serrat, 2010). i N
Reputacién Buenos comentarios | Que realicen buenos comentarios sobre
nosotros (amigos o conocidos) mejora
nuestra reputacion en la red.
Comentar fotos y Comentar fotos y videos como actividad diaria
videos aumenta nuestra visibilidad en la plataforma web
Actualizacion d La constante actualizacion de contenido
C(;:nltjean:éiclon € aumenta nuestra visibilidad
La Identidad Digital B ; )
Namero de El nimero de seguidores eleva nuestra
seguidores visibilidad en la red
Los usuarios de Instagram reflejan una vida ficticia
Vida ficticia para generar visibilidad en la plataforma web
Visibilidad _ _ _
Contenido El contenido que replicamos de otros usuarios
replicado nos ayuda a obtener visibilidad
Compartir Compartir noticias a través de las redes
noticias maximiza nuestra visibilidad, es decir, tendremos

mas audiencia




PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES METODOLOGIA
GENERAL.: GENERAL.: GENERAL.: *  VerlInstagram Stories
¢De qué manera Instagram se | Determinar la relacion entre el | Instagram se relaciona con la Identidad Socializacién i El seguir amigos ENFOQUE: Cuantitativo
relaciona con la Identidad Digital | Instagram y la ldentidad Digital de | Digital de los estudiantes de nivel . Compartir con usuarios DISENO:
de los estudiantes de nivel | los estudiantes de nivel secundario | secundario del distrito de Bellavista, . Registrar viajes No experimental - transversal
secundario  del distrito de | del distrito de Bellavista, Callao - | Callao— 2020 . Grabar videos en vivo TIPO: Aplicada
Bellavista, Callao - 2020? 2020. Inst ° Buscar informacién NIVEL:
c nstagram Correlacional
T ESPECIFICOS: 4 .
. It " . POBLACION Y MUESTRA:
ECSF:ECIIFICIO_SJ e | ESPECIFICOS: La sociabilizacion se relaciona con la *  Seleccionar filtros Criterio de seleccién
¢ L.'ab.l‘.as a e amlon .Zn rgd g Determinar  la relacion entre la | identidad digital de los estudiantes de Creatividad . Seleccionar efectos divertidos
soclabilizacion 'y 1a 1 entl_ a socializacién y la identidad digital | nivel secundario del distrito de . Elegir hashtags
digital de los estudiantes de nivel . d . TECNICAS E INSTRUMENTO
i o de los estudiantes de nivel | Bellavista- Callao, 2020 . Calidad de fotos o
secundario  del  distrito  de . i L . DE RECOLECCION DE
. secundario  del distrito  de | La creatividad se relaciona con la . Calidad de videos .
Bellavista- Callao, 2020? DATOS:
oudl | I' o tre | Bellavista- Callao, 2020 identidad digital de los estudiantes de . Calidad de historias
6 u?. 'Ssd a Ire%c'otr']d Eéjndr_e .t? Determinar la relacion entre la | nivel secundario del distrito de Cuestionario y programa
grea :V' a yde} iden ': g al creatividad y la identidad digital de | Bellavista- Callao- 2020 Archivo de histort
N 35 .estudlallntesd. t?t n|v§ los estudiantes de nivel secundario | La agenda personal se relaciona con la ¢ renivo de historias SPSS 25.
SBeCIlIm .a{'oc ”e 20'2502' 0 € | de secundaria del distrito de | identidad digital de los estudiantes de Agenda personal
'Ceugl\llsesa- Iaa ritlj;cidn 'entre la Bellavista- Callao- 2020 nivel secundario del distrito de . Stalkear (buscar)
¢ S Determinar la relacion entre la | Bellavista, Callao-2020 _— . . Revisar publicaciones
de_ndladpelrsonal dY la |d;nt|§1ar: agenda personal y la identidad | La vigilancia se relaciona con la Vigilancia — :
|g|tad € 10 edSt:J 'aSFeSA enlvde digital de los estudiantes de nivel | identidad digital de los estudiantes de i ° Mostrar acontecimientos importantes
SBeCILIm _anoc "e 202'82“0 € | secundario del distrito de Bellavista, | nivel secundario del distrito  de Album de recuerdos
ellavista, Callao-20201 Callao-2020 Bellavista, Callao- 2020 e  Correo electronico
;Cudl es la relacion de la
AP, e . Determinar la relacion de la | Elalbum de recuerdos se relaciona con la P . N de celul
vigilancia y la identidad digital - s P o i ’ Privacidad umero de celular
g y la g vigilancia y la identidad digital de | identidad digital de los estudiantes de . Nomb |
de los estudiantes de nivel X . - . . L ombre completo
dario del distri p los estudiantes de nivel secundario | nivel secundario del distrito de .
secuncarlo - e stritode | o) gistrito de Bellavista, Callao- | Bellavista, Callao — 2020, Identidad Imagenes de nuestros logros
Bellavista, Callao- 2020? ! . i : -
2020 Digital Reputacion . Tipos de videos

Buenos comentarios




Visibilidad

Comentar videos
Actualizacion de contenido
NUmero de seguidores
Contenido replicado
Compartir noticias
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Uriversidiad aus taors; R0 NBRMETID . ..oiiiisisinsssisinni

Fecha:

0/40 /44

TITULO DE LA INVESTIGACION

Mediante la tabla para evaluacién de expertos, usted tiene la facullad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamas en la correccion de los items
indicande sus observaciones y/o sugerencias, con |a finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas
sobre clima organizacional.

PREGUNTAS

NO

OBSERVACIONES

¢ Elinstrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el
titulo de la investigacion?

4 En el instrumento de recoleccion de datos se mencionan las
variables de investigacion?

LEl instrumento de recoleccion de datos, facilitard el logro de
los objetivos de la invesligacién?

:Elinstrumento de recoleccion de datos se relaciona con las
variables de estudio?

¢La redaccidén de las preguntas es con sentido coherente?

:Cada una de las preguntas del instrumento de medician, se
relacionan con cada uno de los elementos de los indicadores?

+El diseno del instrumento de medicion facilitara el analisis y
procesamiento de datos?

¢+ Del instrumento de medicién, los datos seran objetivos?

iLas preguntas son las necesarias y no se requiere agregar
a mas?

10

LEl inslrumento de medicién sera accesible a la poblacion
de estudio?

1

2 Elinstrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo para
que contesten y de esta manera oblener los datos requeridos?

S| A K] TIPEPEPAPL K |2

TOTAL

SUGERE

NCIAS:

Firma del

experto:

Connen oo SaNchez \EGC

Nombres y apellidos
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TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres de! experto: l% e M Uspnre 40”"’5 4=

Titulo ylo Grado:

[Ph.D......

() | Doctor...( ) Magister... k] Licenciado....( ) Otros. Especifique |

U —_—
Universidad que labora: Yuryenspnn Ceme Unwsgy

Fecha:

OS —/0—- =294

Mediante la tabla para evaluacion de

TITULO DE LA INVESTIGACION

usted tiene |a facultad de evaluar cada una de las

marcando con “x” en las columnas de S| o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de |os ftems
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con |a finalidad de mejorar la coherencia de las prequnlas
organizacional.

sobre clima

" ITEMS

PREGUNTAS

OBSERVACIONES

1

¢El instrumento de recoleccidn de datos tiene relacion con el
tilulo de la investigacion?

LEn el instrumento de recoleccién de datos se mencionan las
variables de ?

£El Instrumento de recoleccién de datos, facilitara el logro de
los objetives de la investigacion?

Bl instrumento de recoleccion de datos se relaciona con las
variables de estudio?

¢La redaccion de las preguntas es con sentido coherente?

2| A2 £l Z |78

¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicion, se
refacionan con cada uno de los elementos de los indicadores?

4El disefio del instrumento de medicion facililara el analisis y
procasamiento de dalos?

£Del instrumento de medicion, los datos seran objetivos?

¢mwmu5wnumuynosereqmw
alguna mas

10

¢B:Wnaﬂochmedo&ns«iaoouﬂealepoum
sujeto de estudio?

1

v Wl [ el [

£El instrumento de medicion es ciaro, precisc, y sencillo para
que coniesten y de esta manera oblener los dalos requeridos?

TOTAL

SUGERENCIAS:

Firma del experto:

S

I4 ’&nbree y apellidos

ot.; (ebrs Ul CAvus.

—




CESAR VALLEJO

ﬁ ymCqu- TABLA DE EVALUACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: r‘{nl:v v
Titulo y/o Grado:
| Ph.D....... 6y | Doctor...( ,/) Magister....( ) Licenciado....( ) Otros. Especifique ]

Universidad que labora: UL\/ ........................................................
Fecha: 7y /n q //q

TITULO DE LA INVESTIGACION

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las preguntas
marcando con “x" en |as columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion de los items
indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia de las preguntas

sobre clima organizacional.
APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl | NO OBSERVACIONES
1 LEl instrumento de recoleccion de datos tiene refacion con el
titulo de fa investigacion? rd
2 ¢En el nstrumento de recoleccion de datos se mencionan las
vanables de investigacion? /
3 LEl 1o de recoleccion de datos, laciitara el logro de
los objetivos de la investigacion? /
2 LEl insirumento de recoleccion de dalos se relaciona con Ias 7
variables de estudio?
5 LLa redaccion de las preguntas es con sentido coherente? /
¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicidn, se
6 relacionan con cada uno de los elementas de los indicadores? | ./
7 LEl disena del instrumento de medicion facitara el anaisis y /
procesamiento de datos?
8 ¢ Del instrumento de medicdn, los dalos seran objetivos? /
F) ¢Las preguntas son las necesanas y nC se requiere agregar ‘/
al mas?
10 ¢El instrumento de medicon serd accesible a la poblacién l/
%gd.uludo’ !
LEl Instrumento de medicion es daro, preciso, y sencillo para 4
11 que contesten y de esta manera obtener los datos requeridos?
TOTAL
SUGERENC

P W/J

Lb

y apelhdos



ANEXO: INSTRUMENTO DE VALIDACION.

“Instagram y la identidad digital de los estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista-

Callao - 2020”".

Lea atentamente las preguntas del cuestionario y responda con total sinceridad, ya que este
instrumento es con fines académicos y estd dirigido a estudiantes de nivel secundario del distrito
de Bellavista, Callao. Esta encuesta le tomard unos 20 min aproximadamente.

Edad: Sexo:

N° Escala de valoracién
Variable 1: INSTAGRAM Nunca | Casi A veces | Casi Siempre
nunca siempre
1 2 3 4 5
Dimension 1: Socializacion
1. Ver Instagram Stories (actualizacion de estados de 24
horas) de mis amigos muestra una buena socializacién.
2. El seguir amigos en Instagram evidencia tener una amplia
socializacion.
3. Compartir con usuarios (fotos o videos) refleja una
adecuada socializacion en Instagram.
4, Registrar viajes en Instagram evidencia nuestra
socializacién en la plataforma digital.
5. Grabar videos en vivo de nuestra vida cotidiana refleja
nuestra socializacién.
6. Buscar informacién de desconocidos que tengan nuestros
mismos intereses demuestra nuestra socializacion.
Dimensidn 2: Creatividad
7. Seleccionar filtros llamativos en Instagram refleja nuestra
creatividad.
8. Seleccionar efectos divertidos (Superzoom) en Instagram
refleja nuestra creatividad.
9. Elegir hashtags (etiquetas) interesantes muestra nuestra
creatividad en Instagram.
10. | Verificamos la calidad de las fotos que subimos a
Instagram.
11. | Tener una excelente calidad de videos en Instagram
muestra nuestra creatividad.
12. | Esimportante la calidad de las historias (Stories) en
Instagram.
Dimension 3: Agenda Personal
13. | El archivo de historias en Instagram destaca el uso de la
agenda personal.
Dimension 4: Vigilancia
14. | Es comun que las personas busquen ver el perfil de amigos
o famosos en Instagram.
15. | Revisar con mucha frecuencia las publicaciones de tus
amigos se considera vigilar o espiar en Instagram.
Dimensién 5: Album de recuerdos
16. | Mostrar eventos importantes de nuestra vida por medio de

fotos y videos sirve para generar un album de recuerdos.




No

Variable 2: IDENTIDAD DIGITAL

Escala de valoracion

Nunca | Casi A Casi Siempre
nunca | veces | siempre
1 2 3 4 5

Dimension 1: Privacidad

17. | Considera importante la colocacion de correo electrénico para
gestionar nuestra privacidad en la red.

18. | Considera que colocar el numero de celular en la red atenta
contra nuestra privacidad

19. | Colocar el nombre completo en la red pone en riesgo nuestra
privacidad.

Dimension 2: Reputacion

20. | Compartir las imagenes de nuestros logros nos ayudan a tener
una buena reputacion en la red.

21. | Los tipos de videos que posteamos en la red definen nuestra
correcta reputacion.

22. | Que se realicen buenos comentarios sobre nosotros (amigos o
conocidos) mejora nuestra reputacion en la red.

Dimension 3: Visibilidad

23. | Comentar videos como actividad diaria aumenta nuestra
visibilidad en la plataforma web.

24. | La constante actualizacidn de contenido aumenta nuestra
visibilidad.

25. | El nimero de seguidores eleva nuestra visibilidad en la red.

26. | Los usuarios de Instagram reflejan una vida ficticia para
generar visibilidad.

27. | El contenido que replicamos de otros usuarios nos ayuda a
obtener mds visibilidad.

28. | Compartir noticias a través de las redes maximiza nuestra

visibilidad, es decir, tendremos mas audiencia.




ANEXO: CAPTURAS DE IBM SPSS 25.

|Visib|e: 48 de 48 variables
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y‘fﬁ Resultados Rocio Spss.spy [Documento2] - [BR SPES Statistics Visor

— O b4
Archiva  Editar  Ver  Datos  Transformar  Insertar  Formato  Analizar  Graficos Utilidades  Ampliaciones
il WO L S s P s L
SEeRQ HEHE «» &8 =
E {E] Resultado NONEAR CORR <]
@ Registro /VARIABELES=Instagram identidad
& &l Frecuencias /PRINT=SPEARMAN TWOTAIL NOSIG
Titulo /MISSING=PAIRWISE.
) Motas
[ Caonjunta de da
L Estadisticos Correlaciones no parametricas
L Instagram
------- (i Grafico de barr
(B registro Correlaciones
=8 F#‘;Ero'as Instagram  identidad
-l Motas Rho de Spearman  Instagram  Coeficiente de 1,000 485"
------- L& Estadisticos correlacion
------- (& Socializacian Sig. (bilateral) : 000
------- [ Grafico de harr N 109 109
-8 Registro — : -
[_}___EI Frecuencias identidad Coeficiente de 485 1,000
....... Titula correlacian
: Motas Sig. (bilateral) ,000
------- @ Estadisticos ] 109 109
"""" % g:g:z‘;‘zzdba” * La comelacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilatera).
- ([B] Registro
EH-{E] Frecuencias NONPAR CORR
) JVARIABLES=Zocializacion identidad
....... (5 Estadisticos /PRINT=SPEARMAN TWOTAIL NOSIG ]
....... (& Agenda Perso /MISSING=PATEWISE.
------- [ Grafico de barr
@ Reqgistro R e
& & Frecuencias Correlaciones no parameétricas
------- Titulo
' Correlaciones

Socializacidn  identidad

-

IEM SPSS Statistics Processor esta listo |

| |Unic0de:ON |—
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ﬁ Resultados Rocio Spssspw [Docurnento?] - [BM SPSS Statistics Visor — O x

Archivo  Editar  %er Datos  Transformar  Insettar  Formato  Analizar  Graficos  Utilidades  Ampliaciones  Yentana  Ayuda

SEER I N HBE L 2» Hd

B {E] Resultado M Valido 100
Perdidos 0

B {E] Frecuencias

....... Titula

Motas . .
Y Canjunto de d Identidad Digital

Estadisticos FPaorcentaje Forcentaje

------- L& Instagram Frecuencia  Paorcentaje valido acumulado

"""" iy Grafieo de barr vilido Bajo 1 9 9 a

------ @ Registra -
& {8 Frecuencias Medio 56 514 51,4 52,3

------- Titulo Alto 52 47,7 47,7 100,0
Motas Total 108 100,0 100,0

- Estadisticos
------- L& Socializacion
------- [ Grafico de harr
...... {8 registro Identidad Digital

B {E] Frecuencias b

G0

------- L& Creatividad

------- (i) Grafico de bar,
------ [ Registro

B {E] Frecuencias

....... Titulo 40
Motas

- g Estadisticos
------- (& Agenda Perso
------- (i Grafico de bar
...... @ Registra

& {&] Frecuencias

50

30

Porcentaje

20

Ms— 7

I'e

41
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@ Configuracién de cuenta | Scrii X | & Miunidad - Google Drive X M carta de agradecimiento: - roc. X @ Turnitin - Class Portfolio X I 4], Lateoria de los campos de Bo. X | + - o X

& > C Y & mailgoogle.com/mailfu/0/tab=om#sent/QgraHrnwgfVPiwbs kmviBCgthDImBzgB N ) o

N

Gmail Q  insent

Redactar

E carta de agradecimiento: ©
Recibidos

Destacados chie Los Santes <rociolossantos021 290 @gmail com = mié., 24 jun, 07:30 (hace 1 dia) Y 4 :
para edgarccasani «

PoSpuestos;

Dr. George Edgar Ccasani Ramirez
Director general de la |.E Callao - Bellavista

Borraddtes

Soy Rocio Los Santos Segovia con DNI: 46638575 y cddigo de alumna: 6700293140, estudiante de la Universidad César Vallejo Filial Callao.

nias

El motivo de esta carta, es para agradecerle de manera personal, el gran apoyo brindado hacia mi persona por parte de usted y el docente del Area de Sociales Luis
Moncada Renteria.

Apesar de la complicada situacidn por el Covid 13, su plantel me ofrecid su apoyo incondicionalmente, y sin su respectiva ayuda no hubiera podido culminar mi

analisis estadistico que requeria mi tesis que lleva por titulo  "Instagram v la Identidad Digital de los estudiantes de nivel secundario del distrito de Bellavista, Callao - 2020".
Meet

Por otro lado, las respuestas que proporcionaron los estudiantes fueron muy acertadas, demostrando tener un amplio conocimiento de mis variables de estudio.

Muchisimas gracias de nuevo por el apoyo brindado

B Unirte a una reunion

Atentamente,
Chat | Rocio Los Santos Segovia
£ ! "JEhia :
gavociclo =
" & Randy Pazos
s - 4 Responder ®» Reenviar
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+ Redactar

Encuesta para aplicar a estudiantes de |a Institucién Educativa Dora Mayer Recibidos x

Gmail Q| oectiechibb@yahon.com
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L) Recibidos

% | Destacados. OLGA ESTHER CAYCHO TORRES <oecttechif 6@yahoo com> vie,1may. 2132 Yy & ¢
@ \Pospuestos; ; = parami~
Buenas noches estimada Rocio. Espero estés y todos en tu familia, esten bien de salud. Soy la mama de Chabelita (Olga |sabel Flores Caycho) Me derivaron tu solicitud.

Cren gue no hay problema. Solo te pediria que tu encuesta pueda ser lo mas practica posible. Dime, en qué tipo de formato seria?? Por gue con Drive hay un formulario que
se puede usar, tu me fas tu link, los chicos lo llenan y directamente te llegan las encuesyas. Me avisas. Carifios. OLGA ESTHER CAYCHO TORRES. Jefe de Talleres Il

Enviado desde Yahoo Mail para Android

Chio Los Santos <rociolossantos021 290 @gmail.com > vie,1 may.21:38  Yr & :
para oecttechi66@yahoo.com ~

Buenas noches Miss Olga:

Es un placer saludarla, espero que también se encuentre con buena salud al igual gue su familia.

Mi encuesta esta en Google Forms, estd en proceso de revisidn esta semana, para la proxima semana le pasaré el link a primera hora. Muchos saludos a usted y a
\ Chabelita.

B8 ) Unirtea unareunion Atentamente

Rocid &2

Mi ndmero es el +51956036566, estuve escribiéndole a través del Facebook ‘, pero sé gque deben estar muy ocupados. Muchisimas gracias por atenderme.

Meet

Chat

Bavaciclo

\

OLGAESTHED CAVOLIN TORDES - occtteohicfanabon ooy Nie d oaw 21-40 =z . H




