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RESUMEN

La presente investigacion titulada andlisis del lenguaje audiovisual de una
propaganda emitida por una empresa de telecomunicaciones, Lima 2019, tuvo
como objetivo general describir el andlisis del lenguaje audiovisual de una
propaganda emitida por una empresa de telecomunicaciones — Lima, 2019. A raiz
de ello, se optd por aplicar dos instrumentos, la primera fue una ficha de
observacion, analizando escena por escena de la propaganda, y la segunda fue la
entrevista, estando las preguntas aprobadas por tres diferentes docentes de la
Universidad César Vallejo, sede Lima Este, y sustentada bajo la confiablidad de la
V de Aiken.

Referente a la metodologia se investigd en base a un tipo de investigacion
aplicada, con un disefio hermenéutico, ademas de tener un disefio de caso, de
enfoque cualitativo no experimental y de corte transversal. Los participantes de la
investigacion fueron tres especialistas en la rama audiovisual, dos de ellos
licenciados en comunicaciones y uno especializado en produccion televisiva. Es asi
gue se tuvo un resultado favorable para la aplicacion del lenguaje audiovisual, junto
a sus dos principales elementos, imagen y sonido. En conlusién con el objetivo
general, se afirmé que el lenguaje audiovisual estan presentes dentro de la
propaganda “Love Story”, ya que los planos y mas elementos visuales estuvieron
acorde al tipo de mensaje que se intent6 transmitir, ademas que a pesar de no tener
un speech, el resultado final nunca se transgiversao, al contrario, dej6 que el publico
se enfoque firmemente a los personajes y logre, con ayuda de los textos vistos, una

comunicacion estable.

Palabras Claves: Lenguaje Audiovisual, propaganda, imagen, sonido.



ABSTRATC

The present investigation entitled: Analysis of the audiovisual language of a
propaganda issued by a telecommunications company, Lima 2019, had the general
objective of describing the analysis of the audiovisual language of a propaganda
issued by a telecommunications company - Lima, 2019. Then, it was decided to
apply two instruments, the first was an observation card, analyzing all scenes of the
propaganda, and the second was the interview, with the questions being approved
by three different teachers from the César Vallejo University, Lima East

headquarters, and supported by the reliability of the V of Aiken.

About the methodology, it was investigated based on the type applied, with
a hermeneutical design, in addition to having a case design, non-experimental,
qualitative approach and cross-sectional. The research participants were three
specialists in the audiovisual field, two of them graduated in communications and
one specialized in television production. So, there was a favorable result for the
application of audiovisual language, along with its two main elements, image and
sound. In conclusion with the general objective, it was affirmed that the audiovisual
language is present within the propaganda "Love Story", since the plans and more
visual elements were in accordance with the type of message that was attempted
to be transmitted, Also, that despite not having a speech, the end result wasn'’t never
transgressed, on the contrary, it allowed the audience to focus firmly on the

characters and achieve, with the help of the texts seen, stable communication.

Keywords: Audiovisual language, propaganda, sound, image.
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