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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion consiste en analizar como se presenta el lenguaje
audiovisual en el spot publicitario “cuidemos la casa” por Promart y el Ministerio del
Ambiente. Lima. 2019. La tesis tiene conceptos que va a fortalecer y enriquecer en un mayor
grado de conocimiento en el tema audiovisual. La metodologia aplicada a esta investigacion
tiene un enfoque cualitativo; el cual se basa en la recoleccion de datos mediante la técnica
de observacidn, para lo cual se utilizo la ficha de observacion debidamente validada por los
expertos, de esa manera se concluye que el lenguaje audiovisual da importancia a un spot

publicitario mediante los aspectos morfoldgicos y sintacticos.

Palabras claves: Lenguaje audiovisual, aspectos morfologicos, aspectos sintacticos, spot
publicitario.
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ABSTRACT

The present research work consists in analyzing how the audiovisual language is presented
in the advertising spot “take care of the house” by Promart and the Ministry of Environment.
Lime. 2019. The thesis has concepts that will strengthen and enrich in a greater degree of
knowledge in the audiovisual subject. The methodology applied to this research has a
qualitative approach; which is based on the collection of data through the observation
technique, for which the observation sheet duly validated by the experts was used, in this
way it is concluded that the audiovisual language gives importance to an advertising spot

through the morphological aspects and syntactic

Keywords: Audiovisual language, morphological aspects, syntactic aspects, advertising

spot.
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