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RESUMEN

En la presente investigacién tuvimos como objetivo general determinar la
relacion que existe entre la identidad cultural y la conciencia turistica de los
pobladores de la ciudad de Chalhuanca, Apurimac, 2020. La metodologia que
hemos utilizado fue de enfoque cuantitativo, de tipo aplicada con un disefio no
experimental transversal, utilizando una poblacion de 5074 pobladores de la ciudad
de Chalhuanca, Apurimac, una muestra total de 357 habitantes, el muestreo usado
fue probabilistico apoyados con nuestra encuesta. Entre los resultados obtuvimos
que la correlacion que existe entre las dos variables, identidad cultural y conciencia
turistica fue de nivel positiva alta o considerable, es decir existe variacion
sistematica entre ellas, si mejora una de ellas influenciara de forma positiva para
que la otra también mejore, y viceversa; de igual manera hemos podido observar la
significancia bilateral encontrada con un 95% de confianza fue menor al nivel de
significancia de 0.05. En nuestro estudio, concluimos que el nivel de identidad
cultural de la poblacion de la ciudad de Chalhuanca viene desarrollandose de
manera Optima generando un grado alto de pertenecia mediante las costumbres y
tradiciones que existe en la zona, por consecuencia, la conciencia turistica

mostrada hacia la comunidad visitante es buena.

Palabras claves:
Identidad Cultural, Conciencia turistica y actividad turistica.
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ABSTRACT

In this research, we had as a general objective to determine the relationship
that exists between cultural identity and tourist awareness of the inhabitants of the
city of Chalhuanca, Apurimac, 2020. The methodology we have used was a
quantitative approach, applied with a design non-experimental cross-sectional,
using a population of 5074 inhabitants of the city of Chalhuanca, Apurimac, a total
sample of 357 inhabitants, the sampling used was probabilistic supported by our
survey. Among the results, we obtained that the correlation that exists between the
two variables, cultural identity and tourist awareness, was of a high or considerable
positive level, that is, there is systematic variation between them, if one of them
improves, it will influence positively so that the other also improves. , and vice versa,
In the same way, we have been able to observe the bilateral significance found with
95% confidence, it was less than the significance level of 0.05. In our study, we
conclude that the level of cultural identity of the population of the city of Chalhuanca
has been developing optimally, generating a high degree of belonging through the
customs and traditions that exist in the area, consequently, the tourist awareness
shown towards the Visiting community is good.
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