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Resumen 

 

La presente investigación denominada el Financiamiento y su Incidencia en la 

Rentabilidad en Puestos de Abarrotes del Mercado Unicachi Distrito de Comas, 

Lima 2020; tuvo como objetivo general Identificar de qué manera el Financiamiento 

Incide en la Rentabilidad en Puestos de Abarrotes del Mercado Unicachi Distrito de 

Comas, Lima 2020.  

La metodología utilizada para el desarrollo de mi investigación fue de enfoque 

cuantitativo, de tipo aplicada, con un diseño no experimental transversal y de nivel 

explicativo; la población considerada fue de un total de 126 socios del rubro de 

abarrotes del mercado Unicachi del distrito de Comas; aplicando el muestreo 

probabilístico de tipo aleatorio simple, se obtuvo una muestra de 95 socios. Para la 

recolección de datos se utilizó como instrumento el cuestionario, donde sus 

resultados fueron analizados en el Software estadístico Spss vs 27.  

La investigación tuvo como conclusión que el Financiamiento Incide Positivamente 

en la Rentabilidad en Puesto de Abarrotes del Mercado Unicachi del Distrito de 

Comas. A partir de esta conclusión se recomienda que los medios de 

financiamiento deben ser tomados como un medio de oportunidad no para 

endeudarse, sino para lograr la rentabilidad esperada. 
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Abstract 

 

This research called Financing and its Impact on Profitability in Unicachi Market 

Grocery Stalls Comas District, Lima 2020; had as its general objective to identify 

how Financing Impacts Profitability in Unicachi Market Grocery Stalls Comas 

District, Lima 2020. 

The methodology used for the development of my research was a quantitative 

approach, applied rate, with a cross-cutting, explanatory-level non-experimental 

design, the population considered was a total of 126 of the grocery field of the 

Unicachi market in Comas district; applying simple random type probabilistic 

sampling, a sample of 95 partners was obtained. For data collection, the 

questionnaire was used as an instrument, where their results were analyzed in Spss 

vs 27 statistical software. 

The investigation concluded that Financing Positively Impacts Profitability at the 

Unicachi Market Grocery Post in coma district. From this conclusion it is 

recommended that the means of financing should be taken as a means of 

opportunity not to get in debt, but to achieve the expected profitability. 
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